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WERBUNG IM ERSTEN NIMMT AN RELEVANZ ZU &)
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REICHWEITE IM ERSTEN WIRD IMMER RELEVANTER

Entwicklung der Performance am Vorabend / Erwachsene ab 14 Jahre
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HOHE UND STABILE REICHWEITE IM ERSTEN &)

Mediaperformance Vorabend im Ersten

Vorabend mit konstant hoher und
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Benefits Sportschau im Ersten
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SPORTLICHE LEUCHTTURME IM ERSTEN &)

Mediaperformance Sport im Ersten
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