
Werbung im Ersten

QUALITÄT,  
DIE SICH
AUSZAHLT.



ERSTKLASSIGER QUALITÄTSVORSPRUNG
Studie zur Programmqualität und Glaubwürdigkeit

Qualitätsvorsprung

– die Nummer Eins
unter den TV-Sendern 

Inhalte im Ersten

Höchste 
Glaubwürdigkeit

62% Privatsender 

bis zu 26%

Positive 
Auswirkung 



ERSTKLASSIGE PROGRAMMQUALITÄT
Studie zur Programmkompetenz



STARKEN MARKEN FÜR IHRE MARKE



100% BRAND SAFETY FÜR IHRE KAMPAGNE
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Werbung im Ersten

ABSTRAHL-
EFFEKTE MIT 
MEHRWERT.



POSITIVE ABSTRAHLEFFEKTE FÜR IHRE MARKE
Aktuelle Studie zur Signalwirkung 
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Beliebtheit
Bekanntheit

Erfolg

Wirtschafts-
stärke 

Produktvertrauen
Produkt-
Qualität 

Consideration
Empfehlung

Signale der
Leistungsstärke

Kaufneigung Soziale Signale Vertrauens-Signal



VERTRAUEN & GLAUBWÜRDIGKEIT ERSTER KLASSE
Studie zur Umfeldwirkung der Tagesschau

Top-1 Zustimmung
Index Tagesschau vs. Newsformate Privat-TV

Soziale Signale Leistungsstärke Kaufneigung Vertrauen

Besonders 
ausgeprägt ist dieser

Wirkungsmehrwert 
im Bereich Vertrauen

+49%
vs. Umfeld anderer
TV-Newsformate

Glaub-
würdigkeit

Beliebtheit
Bekanntheit

Erfolg

Wirtschafts-
stärke 

Produktvertrauen
Produkt-
Qualität 

Consideration
Empfehlung



POSITIVE ABSTRAHLEFFEKTE AUF PARTNER
Marken und Produkte profitieren von positiven Abstrahleffekten des Programmumfelds Sportschau

Qualitäts- und 
Wertorientierung

Werte werden geteilt:
Qualitäts- und Werteorientierung, 
exzellente Kompetenz, Offenheit
und Respekt für alle, Beständigkeit 
und Tradition, dabei modern und
mit Führungsanspruch.

Durch eine Platzierung wird 
Renommee, Bedeutung,
Stärke und Vertrauens-
würdigkeit kommuniziert.

#1 #2 #3
Vermittelnde 

Bändigungskompetenz

Lockerheit kippt nicht in
Abstürze, Süchte oder Unfälle.

Marken versprechen:
Abgesicherte Erregung
und Lebendigkeit!

Anregenden Genuss in gesell-
schaftlich akzeptierter Form. 
Marken bzw. Produkte wirken 
zugänglich und absichernd.

Dynamisch-offene 
Lockerheit

Inspiration, Neugier und Lust
auf Neues kann in diesem Umfeld 
ebenso kommuniziert werden.

„Werbung für alle“. Die Botschaften 
der Werbungtreibenden gehen an ein 
breites Publikum

Es entstehen Anregungen, sich auf 
Lustvolles, Leidenschaften, Luxus 
oder Genuss einzulassen.

Zum
Trailer
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