QUALITAT,
DIE SICH
AUSZAHLT.

Werbung im Ersten
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ERSTKLASSIGER QUALITATSVORSPRUNG Je

Studie zur Programmaqualitat und Glaubwurdigkeit

Das Erste - die Nummer Eins
Hochste ./ unter den TV-Sendern

Programmqualltat

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee
insgesamt die qualitativ besten Programme an?“

Inhalte im Ersten W P@@ ﬁﬁﬁV@
" Auswirkung

auf die Botschaften von

>35%

Qualitatsvorsprung Privatsender Werbekunden im Ersten
gegeniiber dem Wettbewerb w 260/o durch Programmqualitat

und Glaubwdurdigkeit

Frage: “Welcher Sender bietet Ihrer Meinung nach insgesamt die
qualitativ besten Programme an?“

Frage: “Sender ist glaubwiirdig:

ARD) MEDIA



ERSTKLASSIGE PROGRAMMQUALITAT pA

Studie zur Programmkompetenz

=+ NACHRICHTEN

In allen 3 | 740/
werberelevanten GenE/- 0,
m Bewertung der Nachrichten-

kompetenz im Ersten als die
Marktfuhrer - AP memniseside

in Sachen
Programmaqualitat
QuUIZ %
1 ARG BEJﬁ}T )
Rang

Das Erste sebst i der wﬁ-- ' 1 SERIEN

| ‘ A ubert,.‘ﬁ‘:i Staller : ﬂ'm" i
RTL-Doméne Qui a ‘:"‘1\ S | S 'c
6 3 0/ 0 59 O Arztserien WSS WA 7 A L I 4 ?
61%... 4U %
0 Krimiserien L BERLIN

Hochste Quizkompetenz
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STARKEN MARKEN FUR IHRE MARKE

Rote

tagesschau® ROSEN®
WISSEN® furm
S\/osr acht (Sdeéc'ege@
WETTER® WaRe
vor acht BERLIN
WIRTSCH AFrI@ EmAeT GEJAGT®

A N

Hubert und Staller®
ehane

®
WAPO
BODENSEE
“ﬁ‘.ﬂ@ﬁ" SRISANT &
'FREUND®

MORDEN IM NORDEN"

WER— @
WIEISS penn J

Grofstadtrevier®

Quizduell®
Olymp

SPORTSCHAU®
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100% BRAND SAFETY FUR IHRE KAMPAGNE e

PND SAFG o
Kontextuale Platzierung von Marken .
und Botschaften immer wichtiger @
BRAND SAFETY [ ﬁ@ @ / Das Erste
= einer der @ 100% Brand Safety

wichtigsten KPI far Inre Kampagne

100% Eigenproduktionen und
hochste Umfeldqualitat garantiert

ausschlieBlich Platzierungen,
die absolut brandsafe sind
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ABSTRAHL-
EFFEKTE MIT
MEHRWERT.

Werbung im Ersten
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POSITIVE ABSTRAHLEFFEKTE FUR IHRE MARKE

Aktuelle Studie zur Signalwirkung

4

‘Consideration

Empfehlung

V4

Beliebtheit
Bekanntheit
Erfolg

Hochste Umfeldqualitat mit positivem Abstrahleffekt

1ochwertiges
- Umfeld mit positiven

~ Abstrahleffekten
fur Ihre Kampagne

Signale der Kaufneigung Soziale Signale Vertraﬁé‘fﬁ-éi‘gnql

Leistungsstérke S “- - j_*,',',,;.y | ARD@MED'A



VERTRAUEN & GLAUBWURDIGKEIT ERSTER KLASSE

Studie zur Umfeldwirkung der Tagesschau

Top-1 Zustimmung

Index Tagesschau vs. Newsformate Privat-TV

Wirtschafts-
starke : :
Produktvertrauen Consideration
Produkt- Empfehlung
Qualitat
116 117

103

Soziale Signale Leistungsstérke Kaufneigung

Vertrauen

Lag65@

Besonders
ausgepragt ist dieser
Wirkungsmehrwert
im Bereich Vertrauen

+49%

vs. Umfeld anderer
TV-Newsformate

Ganz

besonders
wertvoll

- Platzierung

direkt vor der
Tagesschau

3von4

Zuschauer bestatigen,
dass hier platzierte
Marken imagemafig
davon profitieren
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POSITIVE ABSTRAHLEFFEKTE AUF PARTNER

Marken und Produkte profitieren von positiven Abstrahleffekten des Programmumfelds Sportschau

21

Qualitats- und
Wertorientierung

N

Durch eine Platzierung wird
Renommee, Bedeutung,
Starke und Vertrauens-
wurdigkeit kommuniziert.

Werte werden geteilt:

Qualitats- und Werteorientierung,
exzellente Kompetenz, Offenheit
und Respekt fir alle, Bestandigkeit
und Tradition, dabei modern und
mit FGhrungsanspruch.

Zum
Trailer

22

Dynamisch-offene
Lockerheit

N

Es entstehen Anregungen, sich auf
Lustvolles, Leidenschaften, Luxus
oder Genuss einzulassen.

Inspiration, Neugier und Lust
auf Neues kann in diesem Umfeld
ebenso kommuniziert werden.

,Werbung fur alle“. Die Botschaften
der Werbungtreibenden gehen an ein
breites Publikum

HS

Vermittelnde
Bandigungskompetenz

N

Anregenden Genuss in gesell-
schaftlich akzeptierter Form.
Marken bzw. Produkte wirken
zuganglich und absichernd.

Lockerheit kippt nicht in
Abstlirze, Stichte oder Unfélle.

Marken versprechen:
Abgesicherte Erregung
und Lebendigkeit!

ARD¥) MEDIA
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