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1,00 €
1,13 €

2,57 €

TV-Invest Kurzfristiger ROI Langfristiger ROI*

ROI KURZFRISTIG LIEGT BEI 1,13 CENT

1 KONTAKT IM TV KOSTET 1 CENT

RETURN ON INVESTMENT: 

Auch kurzfristig liegt der ROI von     

TV-Werbung > 1, langfristig bei 2,57€



1,15 € 1,09 € 1,13 €

2,65 €
2,46 € 2,57 €
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Süßwaren und Kosmetik
2014
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KURZ- UND LANGFRISTIG STABIL HOCH

ROI FÜR FERNSEHEN IST

RETURN ON INVESTMENT: 

Verhältnis von Zusatzumsatz durch Werbung und TV-Nettospendings



NICHT JEDE REICHWEITE IST GLEICH BEDEUTEND

Werbliche Reichweite
Angaben in %

Mediale Reichweite
Angaben in %

Quelle: BARB / comscore / Broadcaster stream data / OFCOM Digital Day / IPA Touchpoints 2017

Zielgruppe: 16-34 Jahre in UK
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DARUM
DAS ERSTE.



VOR 20 UHR WERDEN DIE MEISTEN ZUSCHAUER

Werberelevante Zeit 

von Das Erste und ZDF
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Werbefernsehen ohne Das Erste und ZDF Werbefernsehen mit Das Erste und ZDF

Seher in % DURCH WERBUNG ERREICHT



POSITIVER FRAMINGEFFEKT IM ERSTEN
Indikatoren im Vergleich zum privaten Wettbewerber höher 

100 100 100
104 107 110

0

20

40

60

80

100

120

Markensympathie Markenvertrauen Kaufbereitschaft

Testgruppe privat-TV

Testgruppe Das Erste

Quelle: zehnvier / Werbewirkungsstudie 2016: Imagetransfer am Vorabend im Ersten

Gegenüber dem privaten Vergleichssender erzielen die 6 

beworbenen Marken im Ersten im Schnitt ein Plus von 

4% an Markensympathie und von 7% an 

Markenvertrauen. Die Kaufbereitschaft liegt im Schnitt um 

10 Prozent höher.

Die Analyse der Einzelmarken ergab in der Spitze 

folgende Steigerungswerte:

• Bei Markenvertrauen bis zu 17%

• Bei Markensympathie bis zu 18%



MIT DEM ERSTEN EFFEKTIVER WERBEN
Vergleich von Planvarianten / Konsumaktive

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; TV Control 6.5, 01.09.2022-30.09.2022, Marktstandard: TV (Systemdefault); Zielgruppe Konsumaktive

Planvergleich (Brutto-Budget 260 T€)

Real umgesetzte Kampagne mit breitem Sender-Mix 

(11 Privatsender) und Fokus auf hohe Frequenz/Spotschaltungen.

Planvariante mit 100% Belegung von Umfeldern im Ersten.

Ergebnis

In der real umgesetzten Kampagne wurde der Spot mehr als 1100 x

ausgestrahlt, in der Planvariante im Ersten lediglich 20 x.

Viele Frequenzen = Effektive Kampagne?

Sowohl Netto-Reichweite als auch Brutto-Reichweite lassen sich 

in der Planvariante um ein (mindestens) 5-faches steigern.

Der Brutto-TKP liegt um 84% unter dem real generierten Wert.



UND WIEVIEL SIE DAFÜR ZAHLEN

WO KAUFKRAFT STECKT

CPG in Euro bei E 30-69
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HH-Netto-EK pers. Netto-EK

E 14+ E 14-49 E 20-59 E 30-69

8730,46

12634,00

8756,59
9395,83
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Das Erste RTL Sat.1 Kabel 1 VOX

Kaufkraft in Euro
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