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Werbemarkt unter
groBem Einfluss der
Corona-Pandemie

Das ist bei der
ZAW-Statistik zu
beachten

Media
Perspektiven
6/2021

Ergebnisse auf Basis der ZAW-Nettostatistik
Werbemarkt 2020 (Teil 2):
Werbestatistik mit deutlichem Minus fur 2020

Von Pamela Mobus* und Michael Heffler*

Die Corona-Pandemie hat die Entwicklung des deut-
schen Werbemarktes im Jahr 2020 maBgeblich be-
einflusst. Die vom Zentralverband der deutschen
Werbewirtschaft (ZAW) verdffentlichten Nettowerbe-
umsétze der Medien liegen bei 23,8 Mrd Euro und
damit 1,25 Mrd Euro unter dem Vorjahr. Dies ent-
spricht einem Riickgang von 5 Prozent (vgl. Tabelle
1). Damit mussten die Medien 2020 den groBten
Umsatzverlust seit 2009 hinnehmen.

Zugrunde liegt dieser Aussage eine im vorigen Jahr
grundlegend umstrukturierte und erweiterte Statis-
tik (1), die der Zentralverband der deutschen Werbe-
wirtschaft Ende Mai fiir 2021 verdffentlichte.

Die ZAW-Statistik versucht, die wenig transparenten
internationalen digitalen Plattformen in die Medien-
statistik mit einzubeziehen, dariiber hinaus aber
auch die Lage der deutschen Medienhduser hin-
sichtlich der digitalen Transformation. Gleichzeitig
soll die ungebrochen groBe Bedeutung der klassi-
schen linearen Medienformate dokumentiert wer-
den.

Eine einfache Summierung der Mediensektoren ist
in der ZAW-Statistik aufgrund von Mehrfachauswei-
sungen nicht mehr maglich. Im Sektor Internet wer-
den Umsitze aufgelistet, die ebenso anderen Sekto-
ren zuzuschreiben sind.

So finden sich die digitalen Umsétze der Verlage so-
wohl im Sektor Print, als auch unter den Rubriken
Display-Ads und Classifieds im Bereich Internet wie-
der. Die digitalen In-Stream-Video-Umsatze der
TV-Anbieter werden sowohl im Bereich Fernsehen/
Bewegtbild als auch im Bereich Internet als eigene
Unterrubrik und damit auch in der Summe der
Rubrik Display-Ads abgebildet. Auch die Rubrik
In-Stream-Audio aus dem Bereich Radio/Audio fin-
det sich als eigenstandige Rubrik im Bereich Inter-
net wieder.

Im Bereich Internet werden jetzt auch die bisher
beim ZAW in einer gesonderten Statistik gefiihrten
Umsétze von Search mit einbezogen. Ebenfalls zu
berticksichtigen ist, dass der Online-Vermarkter-
kreis (OVK) zur Ermittlung der Display-Werbeumsét-
ze in Deutschland auch Geschéftsberichte und Inter-
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views mit Branchenexperten heranzieht. Dies ist zur
Bewertung der groBen internationalen Digitalplatt-
formen notwendig.

Kurz und knapp

¢ |n der Corona-Pandemie erlebt der Werbemarkt laut ZAW-Statistik
mit einem Minus von 5 Prozent ein drastisches Umsatztief wie
zuletzt vor rund einem Jahrzehnt.

e AuBer dem Bereich Internet mit einem Zuwachs von 10,7 Prozent
verzeichneten alle Medien deutliche EinbuBen.

e Die Werbeeinnahmen im linearen Fernsehen gingen um 8,8 Prozent,
im Radio um 9,1 Prozent zuriick, online legten Bewegthild- und
Audioformate zu.

e Fiir 2021 prognostiziert der ZAW ein deutliches Wachstum des
Werbemarktes zwischen 5 und 10 Prozent.

Insgesamt mussten, bis auf den Bereich Internet, | Fast alle Medien
alle Medien im Jahr 2020 UmsatzeinbuBen hinneh- | verbuchen 2020
men. Wéhrend die Umsétze im Kino mit 78,5 Pro- | groBe Umsatz-
zent, bei der AuBenwerbung um 19,4 Prozent sowie | einbuBen

im Printbereich mit 13,6 Prozent am deutlichsten

zurlickgingen, fielen die Verluste im TV mit 5,5 Pro-

zent sowie im Radio mit 7,8 Prozent deutlich gerin-

ger aus (vgl. Abbildung 1).

Zusétzlich zu den beschriebenen erfassten Netto-
werbeeinnahmen der Medien weist die ZAW-Statis-
tik die Umsatzentwicklung weiterer Formen kom-
merzieller Kommunikation aus. Die Nettoumsétze
fir Sponsoring, Kataloge (und weiterer Werbedru-
cke) sowie Werbeartikel brachen im Jahr 2020 um
17 Prozent ein (vgl. Tabelle 2).

Die Nettozahlen des ZAW sind im Unterschied zur | Nettozahlen des
Bruttostatistik von Nielsen um Rabatte und Vergli- | ZAW spiegeln reale
tungen bereinigt. Sie spiegeln daher eher die reale | Einkommenssituation
Einkommenssituation der Medien wider. Dem im | wider

Januar von Nielsen fiir das Jahr 2020 veroffentlich-

ten Entwicklung des Werbemarktes von —4,4 Pro-

zent in der Bruttobetrachtung (2) steht bei den vom

ZAW erhobenen Nettoumsétzen ein noch stérkerer

Riickgang in Hohe von 5,0 Prozent gegentiiber (vgl.

Abbildung 2). Trotz der — aufgrund veranderter Erfas-

sungsmetoden und -umfang — vorhandenen Briiche

in den Zeitreihen ist beim Langzeitvergleich der bei-

den Indikatoren eine Gleichlaufigkeit der Trendent-

wicklung zu erkennen.
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Tabelle 1
Netto-Werbeeinnahmen der Medien
in Mio Euro

2019

Fernsehen/Bewegtbild 5180,1
lineares Fernsehen 4400,1
In-Stream-Video*® 780,0
Print 8410,7
Print Digital®* 1729,3
Tageszeitungen 2078,8
Fachzeitschriften 1603,0
Anzeigenblatter 1561,0
Publikumszeitschriften 840,0
Verzeichnismedien 443,8
Wochen-/Sonntagszeitungen 114,9
Radio/Audio 844,0
lineares Radio 784,0
In-Stream-Audio® 60,0
Internet! 8989,9
davon Search 4117,0
davon Display Ads?? 3613,0
davon In-Stream Video?® 780,0
davon Classifieds® 1199,9
davon In-Stream Audio® 60,0
postalische Direktwerbung 28755
AuBenwerbung 1226,1
davon digital 259,8
Kino 90,3
Gesamt 25007,3
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Verénderung

2020 zum Vorjahr
4895,0 -5,5%
4012,0 -8,8%
883,0 13,2%
7266,0 -13,6%
1778,6 2,8%
17121 -17,6%
1356,0 -15,4%
1185,0 —24,1%
720,0 -14,3%
402,9 -9,2%
11,4 -3,1%
778,0 —7,8%
713,0 -9,1%
65,0 8,3%
9953,9 10,7%
4647,0 12,9%
4078,0 12,9%
883,0 13,2%
1163,9 -3,0%
65,0 8,3%
25827 -10,2%
988,0 -19,4%
226,9 -12,6%
19,4 —78,5%
23 756,4 -5,0%

1 Summe ohne In-Stream-Video, da bereits in Display Ads enthalten.

2 Inklusive: Social Network Sites.

3 Keine doppelte Beriicksichtigung fiir Gesamtwertberechnung.

4 Ausgenommen Anzeigenblatter und Publikumszeitschriften.

Quelle: Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V. (ZAW).

Unterschiede zwischen Brutto-

und Nettoerhebungen

Diese beiden Quellen fiir Werbemarktdaten — Niel-
sen und ZAW — unterscheiden sich im Einzelnen in
folgenden Punkten: An den Nielsen-Bruttodaten
lasst sich die Entwicklung des Werbedrucks able-
sen. Dazu wird die Anzahl der Werbeschaltungen
unter Berticksichtigung bestimmter Konventionen
mit den offiziellen Informationen aus Preislisten be-
wertet. Rabatte und Vergiitungen werden hier nicht
berticksichtigt. Die Nettostatistik des ZAW wird da-
gegen einmal jahrlich auf Basis von Umsatzmeldun-
gen der Medien, Vermarkter oder Verbande zusam-
mengestellt und stellt die Umsatzsituation nach
Abzug der Rabatte und Vergiitungen dar. Wahrend
die Verdnderungsraten beider Datenquellen zur
Trendbestimmung durchaus miteinander vergleich-

bar sind, kann das Niveau der Werbeumsétze bei
einigen Medien nicht direkt ins Verhiltnis gesetzt
werden, da die Unterschiede bei der Abdeckung der
Werbetrdger sowie der Art der erfassten Werbefor-
men teilweise erheblich sind.

Nettoumsétze im Fernsehen/Bewegthild

Auf Basis der Nettowerbeumsétze des ZAW werden
seit dem Jahr 2019 zusétzlich zu den Werbespen-
dings des linearen Fernsehens auch die aus In-
Stream-Video ausgewertet. Betrachtet man das
Jahr 2020, so zeigen sich auch gemessen an den
Nettowerbeumsétzen des ZAW die Auswirkungen
der Corona-Pandemie. Fir das Jahr 2020 belduft
sich der Gesamtumsatz fiir Fernsehen/Bewegtbild
auf 4,90 Mrd Euro (vgl. Tabelle 1). Im Vorjahr betrug
der Gesamtumsatz 5,18 Mrd Euro. Das entspricht
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Abbildung 1

Verdnderung Netto-Einnahmen der Werbetréger 2020

Veranderung in Mio Euro

+10,7 %

55% 13,6 % 174 % -78% -10,2 % -19,4 % -78,5%
’—ﬂ - 66 ) 71
-1145 -1154
Fernsehen/ Print Print Internet Radio/ postalische AuBen- Kino
Bewegtbild exkl. Digital Audio  Direktwerbung  werbung
Quelle: Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V. (ZAW).
Tabelle 2
Weitere Formen kommerzieller Kommunikation
in Mio Euro
Verédnderung
2019 2020 zum Vorjahr
Sponsoring 5500,0 4680,0 -14,9%
Kataloge, weitere Werbedrucke 4290,0 3580,0 -16,6%
Werbeartikel 3650,0 2900,0 —20,5%
Gesamt 13 440,0 11 160,0 -17,0%

Quelle: Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V. (ZAW).

einem Riickgang um 285,1 Mio Euro (-5,5 %) (vgl.
Abbildung 1). In-Stream-Video entwickelt sich im
Jahr 2020 mit einem Umsatz von 883,0 Mio Euro im
Vergleich zum Vorjahr mit einem Zuwachs von
13,2 Prozent. An Fernsehen/Bewegthild gesamt hat
In-Stream-Video einen Anteil von 18 Prozent. Den
Hauptanteil hat hier weiterhin das klassische, linea-
re Fernsehen mit 82 Prozent. Im Vergleich zu dem
Vor-Corona-Jahr 2019 schrumpfen hier die Netto-
werbeumsatze um 8,8 Prozent, was einem Riick-
gang um 388,08 Mio Euro auf 4,01 Mrd Euro ent-
spricht. Im Vergleich dazu weist Nielsen fiir das
Fernsehen im Jahr 2020 eine Verdnderung von
—1,8 Prozent aus. Ein direkter Vergleich zu den Brutto-
werbeumsétzen von Nielsen ist hier jedoch nicht
maglich, da der Umfang der erfassten Sender abweicht.

Fiir die beiden offentlich-rechtlichen Vermarkter
verzeichnet der ZAW fiir das Jahr 2020 einen Um-
satz 331,17 Mio Euro (vgl. Tabelle 3). Im Vergleich
zum Vorjahr entspricht das einer Verdnderung um
—-1,3 Prozent. Auf Basis der Bruttowerbeumsitze
flihrt Nielsen fiir das Jahr 2020 einen Riickgang um
1,7 Prozent auf. Innerhalb der offentlich-rechtlichen
Vermarkter belduft sich der Nettowerbeumsatz der
ARD laut ZAW im Jahr 2020 auf 165,6 Mio Euro. Im
Vergleich zum Vorjahr verringert sich der Umsatz um
2,1 Prozent. Das ZDF weist im Jahr 2020 eine Ver-
anderung um —0,5 Prozent auf. Der Gesamtumsatz
schrumpft somit leicht auf 165,5 Mio Euro. Fiir die
privaten TV-Veranstalter weist der ZAW einen Um-
satz von 3,68 Mrd Euro aus. Im Vergleich zum Jahr
2019 bedeutet das einen Riickgang um 9,4 Prozent.
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Abbildung 2
Wachstumsraten des Werbemarktes in Deutschland 2005 bis 2020
in %***

5963 53

-5,0

—ae— Nielsen Bruttostatistik*

—e— ZAW Nettostatistik**

-9,8

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

* Ab 2010 inkl. Online.

** Ab 2019 inkl. Search, In- Stream-Video, In-Stream-Audio und Classifieds.

*** Art und Umfang der Datenerfassung zwischen Nielsen und ZAW weichen teilweise erheblich voneinander ab.
Eine Interpretation des Brutto-/Netto-Verhéltnisses ist daher nicht mdglich.

Quelle: Nielsen (Stand Januar 2021); Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V. (ZAW), Werbung in
Deutschland 2020.

Tabelle 3
Netto-Umsatzentwicklung® der Werbung in Fernsehen und Radio
in Mio Euro
Veranderung
2019 2020 zum Vorjahr
Fernsehen
ARD 169,2 165,6 -2,1%
ZDF 166,3 165,5 -0,5%
ARD/ZDF Summe 335,5 3311 -1,3%
private TV-Veranstalter 4 064,6 3680,9 -9,4%
TV gesamt 4400,1 4012,0 -8,8%
Horfunk
ARD / AS&S Radio 2521 234,4 —7,0%
RMS 419,9 396,7 -5,5%
weitere erfasshare private Sender 112,0 81,9 -26,9%
Horfunk gesamt 784,0 713,0 -91%
TV und Horfunk gesamt 5184,0 47250 -8,9%

1) Nettoumsétze: Ohne Produktionskosten, Umsatz vor Skonti, nach Abzug von Rabatten und Mittlergebiihren,
Sponsoringeinnahmen eingeschlossen (ausgenommen ARD und ZDF).

Quelle: Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V. (ZAW), eigene Berechnung.

Nettoumsétze im Radio/Audio

Fiir das Medium Radio/Audio weist der ZAW auf Ba-
sis der Nettowerbeumsétze einen Gesamtumsatz
von 778,0 Mio Euro aus (vgl. Tabelle 1). Verglichen
mit dem Vorjahr bedeutet das einen Riickgang um
7,8 Prozent, was einem absoluten Riickgang um
66,1 Mio Euro entspricht. Auch hier werden die

Auswirkungen der Covid-19-Pandemie mit den bei-
den strengen Lockdowns im Friihjahr und zum Ende
des Jahres sichtbar. Das Medium Radio — als star-
kes Abverkaufsmedium mit oft kurzfristigen Bu-
chungen — ist von solchen Einschrankungen des
offentlichen Lebens sowie der Mobilitat besonders
betroffen. (3)
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Abbildung 3
Veranderung Netto-Einnahmen in Print 2020
Veranderung in Mio. Euro

+2,8 %
-13,6 % 49 17,6 % -15,4 % =241 % -14,3 % -9.2% -31%
—_— T T — \
- 120
Print Print Tages- Fach- Anzeigen-  Publikums- Verzeichnis- Wochen- u.
gesamt digital zeitungen  zeitschriften blatter zeitschriften medien Sonntags-
zeitungen

Quelle: Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V. (ZAW).

Im Vergleich dazu dokumentiert Nielsen auf Basis
der Bruttowerbeumsétze fiir das Medium Radio im
Jahr 2020 einen Riickgang um 4,3 Prozent. Ahnlich
wie bei den Entwicklungen im Fernsehen ist hier ein
direkter Vergleich zwischen den Bruttozahlen von
Nielsen und den Nettoumsétzen des ZAW nur be-
dingt mdglich, da der Umfang der erfassten Sender
auch hier voneinander abweicht.

Innerhalb des Mediums Radio wird vom ZAW seit
dem Jahr 2019 analog zum Fernsehen — zusétzlich
zu den Klassischen Umsétzen im Radio — das
In-Stream-Radio erfasst. Fiir das Jahr 2020 weist
der ZAW im Rahmen von In-Stream-Audio einen
Umsatz von 65,0 Mio Euro aus. Das entspricht im
Vergleich zum Vorjahr einem Zuwachs von 8,3 Pro-
zent. Betrachtet man Radio und Audio insgesamt,
nimmt das In-Stream-Audio jedoch nur einen Anteil
von 8,4 Prozent ein. Das klassische, lineare Radio
hingegen weist einen Riickgang um 9,1 Prozent im
Jahr 2020 auf. Der Umsatz schrumpft somit um
71,1 Mio Euro.

Aus Sicht der ausgewiesenen Vermarkter verringert
sich der Umsatz von ARD/ASS Radio national ver-
markteten Sender um 7,0 Prozent (vgl. Tabelle 3),
was einem Umsatz von 234,4 Mio Euro im Jahr
2020 entspricht. Der Nettowerbeumsatz der RMS-
Sender ist ebenfalls deutlich riicklaufig mit einer
Veranderung von 5,5 Prozent auf 396,7 Mio Euro im
Jahr 2020. Die weiteren erfassbaren privaten Sen-
der weisen im Jahr 2020 sogar einen Umsatz-
riickgang von 26,9 Prozent aus. Somit verringert
sich der Umsatz des Horfunks insgesamt auf 713,0
Mio Euro.

Nettoumsitze in den Printmedien

Analog zu den Medien Fernsehen/Bewegtbild und
Radio/Audio wurden die Nettowerbeumsétze in den
Printmedien deutlich durch die starken Einschrén-
kungen des 6ffentlichen Lebens wahrend der Coro-
na-Pandemie beeinflusst. Fiir den gesamten Print-
bereich weist der ZAW im Jahr 2020 einen Umsatz-
rlickgang um 13,6 Prozent aus (vgl. Abbildung 3
sowie Tabelle 1). Absolut betrachtet verringert sich
der Umsatz um 1,15 Mrd Euro auf 7,27 Mrd Euro.
Innerhalb der Printmedien kann lediglich der seit
2019 neu erfasste Bereich Print digital einen leich-
ten Zuwachs um 2,8 Prozent auf 1,78 Mrd Euro ver-
buchen. Alle anderen Teilbereiche innerhalb der
Printmedien entwickelten sich im Jahr 2020 deut-
lich negativ. Die Tageszeitungen nehmen einen der
groBten Teilbereiche ein und verzeichnen eine Ver-
anderung von —17,6 Prozent, was einem Riickgang
um 366,7 Mio Euro auf 1,71 Mrd Euro entspricht.
Der Umsatz der Fachzeitschriften belduft sich im
Jahr 2020 auf 1,36 Mrd Euro, was einem Riickgang
um 15,4 Prozent entspricht. Der Riickgang der An-
zeigenblatter betragt 24,1 Prozent, was einem Net-
toumsatz von 1,19 Mrd Euro im Jahr 2020 ent-
spricht. Ebenfalls mit einer zweistelligen Anderungs-
rate (—14,3 %) entwickeln sich die Publikumszeit-
schriften: Nach 840,0 Mio Euro im Vorjahr schrump-
fen sie auf 720,0 Mio Euro im Jahr 2020. Die beiden
umsatzschwéchsten Teilbereiche der Printmedien
verbuchen prozentuale Riickgénge von 9,2 Prozent
(Verzeichnismedien) bzw. 3,1 Prozent (Wochen-/
Sonntagszeitungen). Die Verzeichnismedien kom-
men somit auf einen Nettowerbeumsatz von 402,9
Mio Euro und die Wochen-/Sonntagszeitungen auf
111,4 Mio Euro.

Nur Print digital
verzeichnet einen
leichten Zuwachs
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Abbildung 4

Veranderungen Netto-Einnahmen im Internet 2020

Veranderung in Mio Euro

+10,7%

+12,9%

+12,9%
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+13,2%
+8,3%
103 -3,0% +5
- 36
Internet Search Display Ads* In-Stream- Classifieds In-Stream-Audio
gesamt Video

* Inklusive In-Stream-Video.

Quelle: Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V. (ZAW).

Werbung im Internet

Trotz der weitreichenden Einschrankungen wahrend
der Corona-Pandemie im Jahr 2020 — und des
daraus resultierenden Riickgangs der Umsétze im
deutschen Werbemarkt — kann das Internet als ein-
ziges Medium einen Zuwachs im Jahr 2020 erwirt-
schaften. Im Vergleich zum Jahr 2019 stiegen die
Umsétze im Internet um 10,7 Prozent auf 9,95 Mrd
Euro. Umsatzstarkster Teilbereich ist hier weiterhin
Search. Mit einer Verdnderung von +12,9 Prozent
steigerte sich der Nettowerbeumsatz von 4,12 Mrd
Euro im Jahr 2019 auf 4,65 Mrd Euro im Jahr 2020
(vgl. Tabelle 1 und Abbildung 4). Ebenfalls zu den
Teilbereichen des Internets gehdren die Display Ads.
Analog zu Search wachsen auch die Display Ads im
Jahr 2020 um 12,9 Prozent, was einem Anstieg des
Umsatzes auf 4,08 Mrd Euro entspricht. Enthalten ist
hier auch In-Stream-Video, das auch in der Gattung
Fernsehen/Bewegtbild enthalten ist, sowie die Dis-
play Ads, welche aus dem Bereich Print digital stam-
men. Des Weiteren weist der ZAW unter dem Medi-
um Internet die Classifieds aus. Sie enthalten eben-
so wie die Display Ads auch die entsprechenden
Umsitze der Classifieds aus dem Bereich Print digi-
tal. Im Jahr 2020 schrumpfen die Classifieds als ein-
ziger Teilbereich des Internetsektors mit einer Ver-
anderung von —3,0 Prozent auf 1,16 Mrd Euro. Als
kleinster Bereich innerhalb des Mediums Internet
wird In-Stream-Audio gefiihrt, welches ebenfalls
unter der Gattung Radio/Audio aufgelistet wird. Mit
einer Steigerung von 8,3 Prozent wéchst In-Stream-

Audio im Jahr 2020, wie bereits erwahnt, auf 65,0
Mio Euro.

Weitere ausgewiesene Medien

Zusatzlich zu den bereits beschriebenen Medien
weist der ZAW auf Basis der Nettowerbeumsétze
noch die AuBenwerbung, Kino und die postalische
Direktwerbung aus. Auch bei diesen Medien zeigen
sich die Auswirkungen der Corona-Pandemie im
Jahr 2020 deutlich. Durch den massiven Lockdown
und die dazugehdrigen Einschrankungen des 6ffent-
lichen Lebens verliert Kino 78,5 Prozent im Vergleich
zum Vorjahr (vgl. Tabelle 1). Dadurch, dass Kinosale
flir mehrere Monate geschlossen bleiben mussten,
schrumpfte der Nettowerbeumsatz auf 19,4 Mio
Euro. Ebenfalls massiv betroffen war die AuBen-
werbung. Mit einem Riickgang um 19,4 Prozent ver-
ringert sich der Gesamtumsatz der AuBenwerbung
auf 988,0 Mio Euro. Auch die postalische Direkt-
werbung wies einen deutlichen Riickgang im Jahr
2020 auf. Mit einer Veranderung von —10,2 Prozent
reduziert sich der Umsatz auf 2,58 Mrd Euro.

Fazit

Die Nettostatistik des ZAW fiir das Jahr 2020 zeigt
deutlich die teilweise drastischen Auswirkungen
der Covid-19-Pandemie auf die Werbeumsétze
der Medien in Deutschland. Mit einem Riickgang
von 5 Prozent oder 1,25 Mrd Euro musste die
Branche den groBten Riickgang seit 2009 ver-
zeichnen.
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Die groBten Verlierer des vergangenen Jahres waren
sicherlich die Kinos mit einem Lockdown-bedingten
Verlust von fast 80 Prozent ihres Vorjahresumsatzes.
Profitiert haben vor allem die digitalen Medien. Die
Verlagerung des realen Lebens in den digitalen
Raum befliigelte insbesondere die groBen digitalen
Plattformen. Bis auf den Out-Of-Home-Sektor
(OOH-Sektor) konnten alle Mediensektoren ihre digi-
talen Umsatze in der Krise weiter steigern.

Uberproportionale UmsatzeinbuBen mussten die
0O0OH-Medien mit 19,4 Prozent sowie die Printmedi-
en mit 13,6 Prozent hinnehmen. Ebenso verzeichne-
ten die TV- und die Radio-Werbung mit 5,5 bzw. 7,8
Prozent im Krisenjahr 2020 deutliche Umsatzriick-
gange.

Die Umsatzentwicklung im Werbemarkt ist 2021 auf
Basis der bisher vorliegenden Nielsen-Daten unter-
schiedlich zu bewerten. Im Jahr 2020 kam es Mitte
Mérz zum Umsatzeinbruch aufgrund der ersten
Covid-19-Welle und des damit verbundenen ersten
Lockdowns. Danach folgte im Monat April der groBte
Umsatzriickgang im gesamten Krisenzeitraum.
Dementsprechend lagen die Monate Januar und
Februar 2021 mit —16,3 Prozent nochmals deutlich
unter den Spendings der beiden letzten Vor-Krisen-
monate Januar und Februar 2020. Wéhrend der Mo-
nat Mérz in 2021 nun mit +1 Prozent ungeféhr auf
dem Krisenniveau des Vorjahreslag, deutet die Ent-
wicklung im Monat April mit einem Plus von 16 Pro-

zent und im Mai von 19,6 Prozent eine Erholung der
Werbekonjunktur an. Die von Nielsen erfassten Brut-
to-Werbespendings liegen im gesamten Zeitraum
Januar bis Mai 2021 insgesamt auf Vorjahresniveau
bei +0,2% (circa —4 % im Vergleich zu 2019). Bis
auf TV und Online liegen die Umsétze aller anderen
Medien in den ersten fiinf Monaten — verglichen
mit dem Vorjahr — deutlich im negativen Bereich.
Allerdings besteht die begriindete Hoffnung, dass
die Werbekonjunktur insgesamt — aufgrund der sich
entspannenden Pandemie-Lage — deutlich an Fahrt
aufnimmt. So prognostiziert der ZAW fiir das Jahr
2021 ein deutliches Wachstum des Werbemarktes
zwischen 5 und 10 Prozent. (4)

Anmerkung:
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