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Trotz der steigenden Reichweite des Internets
nimmt der Stellenwert des Fernsehens im Tages-
ablauf der Bundesbiirger — zumindest bei einer
bevdlkerungsweiten Betrachtung — nicht ab. Die
mit dem Fernsehen verbrachte Zeit liegt nach wie
vor deutlich (iber dreieinhalb Stunden. Andere
Branchen und Freizeitbeschéftigungen scheinen
viel starker von der Etablierung des Internets be-
troffen zu sein. Bei genauerer Betrachtung zeigen
sich jedoch auch bei der klassischen, linearen
Fernsehnutzung leichte Veranderungen, die nach-
folgend beschrieben werden und um die wesent-
lichen Nutzungsmuster des vergangenen Jahres
in Fortsetzung vergangener Berichte zu diesem
Thema ergénzt werden sollen. Diesen Daten vor-
angestellt werden einige Informationen zur Aus-
stattung der Haushalte in Deutschland mit Fern-
sehgeréten.

Die zum Jahreswechsel vorliegenden Daten iiber
den Absatz von Fernsehgeréten deuten darauf hin,
dass nach fiinf Jahren massiv steigender Ver-
kaufszahlen die Nachfrage spiirbar zuriickging.
Jahrzehntelang wurden in Deutschland jéhrlich
zwischen fiinf und sechs Millionen Fernsehgeréte
verkauft. Dann stieg seit dem Jahr 2008 der Ab-
satz sukzessive auf fast zehn Millionen Geréte an.
Im Jahr 2013 nun registrierte der Handel — aus-
weislich der Daten der Gesellschaft fiir Unterhal-
tungs- und Kommunikationselektronik — einen
Verkaufsriickgang von 1,6 Millionen Geraten. Zwei
Beobachtungen gehen mit dieser Entwicklung ein-
her: Erstens war das Breitbildformat, vor allem
aber die durch die LCD- bzw. Plasmatechnik viel
flacheren Geréte, der wohl wesentliche Grund fiir
den Erwerb eines neuen Fernsehgerdts in den letz-
ten Jahren. Tatséchlich stieg der Anteil der Haus-
halte, die (iber ein Fernsehgerat im Breitbildformat
verfligten, zwischen 2007 und 2013 von 15 auf 70
Prozent an. Die riicklaufigen Werte des Jahres
2013 konnten daher Anzeichen einer Marktsatti-
gung sein. Zweitens: Obwohl in den letzten Jahren
die Gerateindustrie mit vielen neuen Funktionen
aufwartete, um das Fernseherlebnis zu erginzen,
vermochten diese nicht eine der LCD- bzw. Plas-
ma-Technik vergleichbare Dynamik beim Fernseh-
kauf auszulosen. Dies gilt bspw. fiir Fernsehgeréte
mit einer Internet-Funktionalitit, einem integrier-
ten Festplattenrecorder oder fiir das 3D-Fernse-
hen. Zwar verfligen die meisten neuen Gerate (iber
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diese Techniken; sie sind aber fiir die Bevdlkerung
offensichtlich nicht interessant genug, um erneut
einen Fernseher zu kaufen. Unabhangig von der
letztjdhrigen Verbraucherzuriickhaltung hat sich
langfristig die Haushaltsausstattung mit Fernseh-
geréten aber verbessert: Ein Nebeneffekt der zahl-
reichen Kéufe in den letzten Jahren ist die héhere
Zahl an Zweit- und Drittgerdten — 1993 gab es in
25 Prozent der Haushalte mehr als ein Fernsehge-
rat, 2013 waren es 36 Prozent.

Eine weitere technische Entwicklung hat sich auch
2013 fortgesetzt: die Digitalisierung der Emp-
fangstechnik. Nachdem im Jahr 2012 die analoge
Satellitenverbreitung eingestellt wurde, erhéhte
sich der Anteil der Digitalhaushalte spiirbar von 57
auf 72 Prozent. Im Jahr 2013 sind noch 5 Prozent
hinzugekommen, so dass nunmehr gut drei Viertel
aller Haushalte in Deutschland ein digitales Fern-
sehbild empfangen konnen (vgl. Abbildung 1).
Ebenfalls fortgesetzt hat sich die Popularitit des
Satellitenempfangs: Erstmals findet dieser Emp-
fangsweg seit seiner Einfiihrung Anfang der
1990er Jahre hdufiger Anwendung als das Breit-
bandkabel. Beide Techniken zusammen dominie-
ren zu (iber 90 Prozent die Empfangstechnik.
Haushalte, die hauptsachlich mit einer Antenne
(DVB-T) oder per Internetleitung IPTV fernsehen,
sind dagegen in der Minderheit. Dabei hélt sich im
Bereich des IPTV, angesichts einer Anteilserho-
hung von 3 auf 4 Prozent aller Haushalte, die
Wachstumsdynamik in Grenzen (vgl. Abbildung 2).

Die friiher an dieser Stelle getroffenen Aussagen
zur Gesamtzahl der empfangbaren Sender konnen
leider nicht fortgeschrieben werden. Das Angebot
an Kanélen und Bouquets mit und ohne Verschliis-
selung, die dariiber hinaus noch Unterkanéle auf-
weisen, und auch Sender, die gar kein genuin
publizistisches Programm anbieten, ist zu uniiber-
sichtlich geworden, um eine verldssliche GroBen-
ordnung auszuweisen. Um dennoch eine Vorstel-
lung von der durch die Digitalisierung ausgelésten
Angebotsvielfalt zu erhalten, hilft ein Blick auf die
Zahl der Sender, die mehrheitlich, also von tber
50 Prozent aller Haushalte, empfangen werden.
Diese hat sich von 37 im Jahr 2008 auf 54 Sender
im Jahr 2013 erhoht.

Die insgesamt mit diesen und anderen Sendern
verbrachte Fernsehzeit lag im Jahr 2013 bei tag-
lich 221 Minuten. Gegeniiber dem Vorjahr hat die
Sehdauer damit um 1 Minute nachgegeben — an-
gesichts des Gesamtvolumens eine vernachldssig-
bare Verénderung, die keine signifikante Verhal-
tensénderung aufzeigt (vgl. Abbildung 3). Auffal-
lend ist vielmehr die im Vergleich der letzten bei-
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Abb. 1 Anteil der Haushalte mit digitalem Fernsehempfang 2001 bis 2013
in %
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Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV-Scope, Fernsehpanel (D+EU), Stichtag
jeweils 31. Dezember.

Abb. 2 Verteilung der Haushalte nach ihrer hauptsachlichen Empfangstechnik
2001 bis 2013
in %
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Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV-Scope, Fernsehpanel (D+EU), Stichtag
jeweils 31. Dezember.

Abb. 3 Entwicklung der durchschnittlichen Fernsehdauer pro Tag 1992 bis 2013
Zuschauer ab 3 Jahren, in Min.
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Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV-Scope, bis 2000 Fernsehpanel (D), ab 2001 Fernsehpanel (D+EU).
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den Jahrzehnte nach wie vor sehr hohe Fern-
sehnutzung, die seit vier Jahren deutlich ber
dreieinhalb Stunden liegt — und in den letzten zehn
Jahren um 20 Minuten zugenommen hat. Dabei
bleiben die bekannten Unterschiede zwischen ein-
zelnen Bevodlkerungsgruppen weitgehend erhal-
ten, wonach Frauen mehr fernsehen als Manner
und in den neuen Bundesldndern auch deutlich
mehr Fernsehzeit aufgewendet wird als in West-
deutschland (vgl. Tabellen 1 und 2). Am stérksten
wirkt sich aber weiterhin das Alter aus: Das Fern-
sehen gewinnt praktisch mit jedem Lebensjahr
eine groBere Bedeutung im Tagesablauf. Von tag-
lich eineinhalb Stunden, die fiir Kinder zwischen
3 und 13 Jahren gemessen werden, erhoht sich
der Fernsehkonsum auf (ber fiinf Stunden fiir
Menschen, die 60 Jahre und alter sind.

Hinter diesen bekannten und (iber mehrere Jahr-
zehnte sehr stabilen demografischen Differenzen
ist in den letzten Jahren eine neue Entwicklung
erkennbar, die in erster Linie die jiingeren Genera-
tionen betrifft: Wer unter 30 Jahre alt ist, folgt nicht
mehr zwingend dem (blichen Ritual, vor dem
Fernsehgerét zu sitzen. Diese Entwicklung ist an-
hand des bekanntesten Indikators, der Sehdauer,
nur in Ansétzen erkennbar (vgl. Abbildung 4). Deut-
licher wird das Phdnomen, wenn die Tagesreich-
weite des Fernsehens herangezogen wird — hier
geht es nicht um die Menge des tdglichen Fern-
sehkonsums, sondern um die Frage, ob der Fern-
seher (iberhaupt eingeschaltet wird (vgl. Abbildung
5). Rund drei Viertel der Menschen iiber 40 Jahre
schauen nach dieser MaBgabe téglich fern — ein
Wert, der in den letzten zwei Jahrzehnten keinen
wesentlichen Abweichungen unterworfen war. An-
ders bei den unter-30-Jéhrigen: Hier lagen die
Tagesreichweiten bis Mitte des letzten Jahrzehnts
bei rund 60 Prozent, bevor sie sich sukzessive
riicklaufig entwickelten und nunmehr unterhalb
der 50-Prozentmarke liegen. Diese Entwicklung
nimmt keinen dramatischen, aber einen stetigen
Verlauf, so dass ausweislich der Messdaten der-
zeit nicht einmal die Hélfte der Teens und Twens an
einem Durchschnittstag das Fernsehgerédt ein-
schaltet. Die explizite Erwahnung der Messdaten
ist an dieser Stelle wichtig, da sie — bzw. die Me-
thode der Erhebung — eine gewichtige Rolle bei
der Interpretation des beschriebenen Phanomens
spielen: Vordergriindig entsteht der Eindruck, dass
junge Menschen sich zunehmend vom Fernsehen
zuriickziehen und anderen Dingen und Freizeitbe-
schaftigungen nachgehen, die augenscheinlich
viel mit dem Internet zu tun haben. Andererseits
muss man wissen: Wahrend man inzwischen nicht
nur auf dem Fernsehgerat fernsehen kann, son-
dern auch auf anderen Geréaten, wie zum Beispiel
dem Computer, beschrankt sich die Messtechnik
der AGF bisher auf das klassische Fernsehgerat.
Und weil das Internet vornehmlich von jiingeren
Menschen genutzt wird, besteht Grund zur Annahme,
dass jiingere Menschen nicht per se weniger fern-
sehen, wie es die AGF-Daten suggerieren, sondern
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Tab.1 Durchschnittliche Sehdauer pro Tag und Tagesreichweiten
in Deutschland
Mo—-So
Sehdauer in Min. Tagesreichweite in %
2012 2013 2012 2013
Zuschauer gesamt 222 221 70 69
3-13J. 90 89 54 53
14-19J. 102 92 47 43
20-29 J. 155 148 53 51
30-39J. 198 195 69 68
40-49 J. 233 230 73 72
50-59 J. 265 260 76 75
60-69 J. 306 317 82 83
ab 70 J. 303 303 85 85
Frauen 248 247 74 73
Ménner 224 221 69 68

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

Tab.2 Durchschnittliche Sehdauer pro Tag
in den Bundeslandern 2013
geordnet nach der Sehdauer in Min.,
Zuschauer ab 3 Jahren

Sachsen-Anhalt 277
Mecklenburg-Vorpommern 268
Berlin 261
Sachsen 260
Brandenburg 255
Thiringen 254
Bremen 249
Saarland 233
Nordrhein-Westfalen 223
0 Deutschland 221
Schleswig-Holstein 215
Hamburg 213
Niedersachsen 213
Rheinland-Pfalz 212
Hessen 207
Bayern 199
Baden-Wiirttemberg 192

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope,
Fernsehpanel (D+EU).

dass sie hierflir nun zusétzlich zum Fernsehgeréat
auch das Internet einsetzen und per Livestream
oder in Mediatheken ebenfalls fernsehen. Die Er-
gebnisse von Tagesablaufstudien zur Bewegtbild-
nutzung weisen zumindest in diese Richtung:
Ausweislich der ARD/ZDF-Onlinestudie spielen im
Internet gesehene Fernsehsendungen, ob live oder
zeitversetzt, bei iiber-30-Jéhrigen praktisch keine
Rolle. Die Tagesabldufe der Jiingeren wiesen hin-
gegen im Jahr 2013 einen Internetanteil von 8 Pro-



Media Perspektiven 3/2014 | 148

Camille Zubayr/Heinz Gerhard

Abb. 4 Entwicklung der durchschnittlichen Sehdauer pro Tag nach
Altersgruppen 1992 bis 2013

in Min.
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Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, bis 2000 Fernsehpanel (D), ab 2001
Fernsehpanel (D+EU).
Abb. 6 Entwicklung der durchschnittlichen Verweildauer pro Tag nach
Altersgruppen 1992 bis 2013
in Min.
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Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, bis 2000 Fernsehpanel (D), ab 2001

Fernsehpanel (D+EU).

zent auf — diese 8 Prozent ihrer gesamten Bewegt-
bildnutzung entfallen demnach auf Fernsehsen-
dungen, die im Internet bzw. am Computer gese-
hen werden. Weitere 9 Prozent entfallen auf Be-
wegtbilder im Internet, die nicht dem Fernsehen
zuzuordnen sind (Amateurvideos, Youtube etc.),
und die restlichen 83 Prozent entfallen auf das
klassische Fernsehen. (1)

Um die beschriebene Messliicke der AGF zu
schlieBen und Sendungsreichweiten auszuweisen,
die auch die Internetnutzung einschlieBen, werden
im Verlauf des Jahres 2014 stufenweise die Abruf-

Abb. 5 Entwicklung der Tagesreichweiten nach Altersgruppen 1992 bis 2013
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Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, bis 2000 Fernsehpanel (D), ab 2001

Fernsehpanel (D+EU).

und Verweildauerwerte der Mediatheken Eingang
in die Messtechnik und Ergebnisdarstellung der
AGF finden. (2)

Fernsehnutzung nach Sendern

Was die Popularitat der einzelnen Sender angeht,
hat sich aus Sicht der ,klassischen“ Fernsehzu-
schauer an der Spitze nichts geéndert: Wie schon
im Vorjahr war das ZDF der meistgesehene Sen-
der. Gegenliber dem Jahr 2012 konnte der Markt-
anteil sogar noch um zwei Zehntel auf 12,8 Pro-
zent ausgebaut werden. An zweiter Stelle, mit
einem Marktanteil von 12,1 Prozent, platzierte sich
Das Erste. Obwohl es zwischen 20 und 23 Uhr
nach wie vor am hiufigsten eingeschaltet wird,
stieB das Gemeinschaftsprogramm der ARD in den
Randzeiten auf weniger Interesse als bisher und
gab daher insgesamt zwei Zehntel ab.

Diese Veranderungen sind in Relation zu denen der
groBen Privatsender jedoch marginal: Der Markt-
anteil von RTL hat binnen eines Jahres um einen
ganzen Prozentpunkt auf 11,3 Prozent nachgege-
ben, und fiir Sat.1 wurde ein Verlust von 1,2 Pro-
zentpunkten auf nunmehr 8,2 Prozent ermittelt
(vgl. Tabelle 3). Fiir beide Sender ist zu beobach-
ten, dass das Interesse an ihren nachmittaglichen
Scripted-Reality-Sendungen weiterhin abnimmt und
die ,Karriere” dieser Sendungsform auch insge-
samt kiirzer ausfiel als zuvor die der Talk- und Ge-
richtsshows. Erschwerend kam hinzu, dass auch
viele etablierte Formate des Hauptabendangebots
bei RTL und Sat.1 weniger Zuschauer fanden.

Besténdiger erweist sich dagegen beim Sender
RTL Il das Interesse an der Vorabend-Serie ,Berlin
—Tag & Nacht“. Im Jahr 2013 konnte der Zuschau-
erkreis auf durchschnittlich 1,26 Millionen erwei-

ZDF 2013 erneut
Marktfiihrer vor dem
Ersten und RTL

Riickgédnge bei den
privaten Sendern

RTL Il baute
Marktanteil erneut
leicht aus



Neue Angebote
machen etablierten
Sendern Konkurrenz

Anzahl der genutzten
Sender trotz steigen-
der Angebotsvielfalt
stabil

Tendenzen im Zuschauerverhalten

tert werden. Und mit ,Koln 50667“ wurde, eine
Stunde friiher platziert, eine weitere genregleiche
Serie geschaffen, die ebenfalls einen Marktanteil
von 5 Prozent erreicht. Auf diese Weise erhohte
RTL II seinen Jahresmarktanteil nochmals leicht
auf 4,2 Prozent.

Dieser Zuwachs fiir RTL Il wiegt aber nicht den
Verlust auf, der sich bei den anderen Privatsen-
dern einstellte. Auch inklusive der Marktanteile der
groBen offentlich-rechtlichen Sender weist das
Saldo gegeniiber dem Vorjahr ein Minus aus: 63,1
Prozent seiner Fernsehzeit widmete das Publikum
2013 den groBen Anbietern vom Ersten Programm
bis ProSieben — das sind 2 Prozentpunkte weniger
als 2012. Hier macht sich die zunehmende Ange-
botsvielfalt bemerkbar. Viele Jahre wuchs das
Senderangebot, ohne dass die Zuschauer in signi-
fikantem MaBe davon Gebrauch machten, was
zweifellos auch inhaltlich begriindet war. SchlieB-
lich zéhlten zum umfangreicheren Angebot auch
viele Einkaufskandle oder Nachrichtensender, mit
denen keine langen Verweildauern einhergingen.
Die in jiingster Zeit neu auf den Markt gekomme-
nen Sender, wie z.B. ,sixx“, ,Sat.1 Gold“, ,ProSie-
ben MAXX“ oder ,RTL Nitro“, sind indessen Toch-
terunternehmen der groBen Privatsendergruppen
und bieten ein umféngliches fiktionales Angebot,
das dort zum Teil auch erstausgestrahlt wird. Im
Ergebnis mogen die Marktanteile dieser Sender,
die zwischen 0,1 und 0,7 Prozent liegen, noch
niedrig sein. Aber zusammengenommen (1,8 %)
wird versténdlich, vor allem beim jiingeren Teil des
Fernsehpublikums, wo die beschriebenen Verluste
der groBen Sender aufgefangen werden. Und: Die
Nachfrage nahm innerhalb des Jahres 2013 be-
stdndig zu — im Dezember lag der summierte
Marktanteil bereits bei 2,5 Prozent. Zusatzliche
Spartenkandle sind auch bei den offentlich-recht-
lichen Anbietern zu finden. Hier sind insbesondere
ZDFinfo und ZDFneo zu nennen, die mit Markt-
anteilen von 0,7 bzw. 1,0 Prozent deutlich mehr
Aufmerksamkeit als bisher auf sich vereinigen
konnten.

Die zunehmenden Marktanteile der relativ neuen
Angebote fiihren allerdings bei den Zuschauern
nicht unbedingt zu einer groBeren Anzahl an ge-
nutzten Sendern. Dies zeigen Zusatzanalysen (3)
zum sogenannten Relevant Set. Als Relevant Set
bezeichnet man in der Medienforschung eine
Gruppe von Angeboten, die einen hohen Teil der in-
dividuellen Mediennutzung eines Rezipienten aus-
machen. Im Fernsehen operationalisiert man dies
mit der Anzahl von Sendern, die 80 Prozent der
personenindividuellen Fernsehnutzung ausmachen.
In der Berechnung werden hierzu die meistgenutz-
ten Sender einer Person so lange aufaddiert bis 80
Prozent oder mehr der personlichen Fernsehnut-
zung erreicht sind. (4) Ausweislich dieser Analysen
liegt die Anzahl der Sender im RelevantSet trotz
aller technischen wie auch marktlichen Verande-
rungen seit vielen Jahren bei rund fiinf Sendern
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Tab.3 Marktanteile der Fernsehprogramme in Deutschland
Zuschauer ab 3 Jahren, Mo—So, 3.00—3.00 Uhr, in %

Anteil am TV-Konsum
2011 2012 2013
Deutschland gesamt

Das Erste 12,4 12,3 12,1
ZDF 12,1 12,6 12,8
Dritte siehe Tabelle 4
RTL 14,1 12,3 11,3
Sat.1 10,1 9,4 8,2
ProSieben 6,2 59 57
RTL Il 3,6 4,0 42
VOX 5,6 58 5,6
kabel eins 4,0 3,9 4,0
Super RTL 2,2 2,1 1,9
KI.KA" 2,1 2,2 1,2
3sat 1,0 1,0 11
Arte 0,8 0,8 0,9
n-tv 1,0 0,9 0,9
N24 1,0 1,0 1,0
Phoenix 1,1 11 11
ZDFinfo = 0,4 0,7
ZDFneo - 0,6 1,0
ZDFkultur = 0,1 0,2
Tagesschau24 - 0,1 0,1
Einsfestival - 0,2 0,3
EinsPlus - 0,1 0,1
Sport 0,9 0,7 0,9
Eurosport 0,7 0,7 0,7
Tele 5 1,0 1,0 0,9
DMAX 0,7 0,7 0,9
RTL Nitro — 0,3 0,7
Sat1 Gold - - 0,3
Pro7 MAXX - - 0,1
SiXX 0,3 0,6 0,6
Nick - 0,7 0,7
Comedy Central - 0,3 0,3
Das Vierte 0,2 0,2 0,1

1) Bezogen auf die Sendezeit von 6.00-21.00 Uhr.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV-Scope, Fernsehpanel (D+EU).

(vgl. Abbildung 7). Das heiBt, auch wenn das Ge-

samtpublikum zusammengenommen viele verschie-

dene Sender nutzt, beschrinkt sich der GroBteil

des Fernsehkonsums jedes einzelnen Zuschauers

auf (jeweils individuell zusammengestellte) fiinf

Sender. In den letzten beiden Untersuchungszeit-

rdumen in den Jahren 2011 und 2013 ging diese

Senderzahl im Vergleich zu den Hochstwerten in

den Jahren 2006 und 2008 sogar leicht zuriick.

Die entscheidende Marktverdnderung an dieser  Programmauswahl

Stelle ist aber nicht die Anzahl der Sender im Rele-  zunehmend

vant Set, sondern dass die Zusammensetzung der  individueller

Sender in den Relevant Sets der einzelnen Perso-
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Abb. 7 Anzahl der Fernsehsender im Relevant Set 1996 bis 2013
80 % der individuellen Fernsehnutzung, Zuschauer ab 3 Jahren

5,6
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Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope/pc#tv und eigene Berechnungen;
jeweils 1.-31.Mai., bis 2000 Fernsehpanel (D), ab 2001 Fernsehpanel (D+EU).
Tab.4 Marktanteile der Dritten Programme in Deutschland gesamt
Zuschauer ab 3 Jahren, Mo—So, 3.00—3.00 Uhr, in %
Anteil am TV-Konsum
2011 2012 2013
NDR Fernsehen 2,5 2,5 2,7
WDR Fernsehen 2,5 2,5 2,6
MDR Fernsehen 2,0 1,9 2,0
SWR Fernsehen 1,8 1,7 1,7
Bayerisches Fernsehen 1,7 1,8 1,7
hr fernsehen 11 1,2 1,2
RBB Fernsehen 0,9 1,0 1,0
Summe Dritte Programme 12,5 12,6 13,0

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

nen immer individueller wird. Dies ist auch darauf
zuriickzufiihren, dass viele der neu auf den Markt
drangenden Sender sehr klar auf bestimmte Nut-
zergruppen abzielen. Interessanterweise liegt die
Anzahl der Sender im Relevant Set bei den 30- bis
49-Jahrigen und bei den 50- bis 64-Jahrigen mit
sechs Sendern am hdchsten, obwohl die Zuschauer
ab 65 Jahren eine deutlich hohere Sehdauer auf-
weisen. Dies ist auch darauf zuriickzufiihren, dass
im mittleren Alterssegment die groBten Zielgrup-
peniiberschneidungen zwischen 6ffentlich-recht-
lichen Sendern und den privaten Angeboten beste-
hen. Die geringste Anzahl an ,relevanten“ Sendern
weisen Kinder und Erwachsene zwischen 14 und 29
Jahren auf. Bei diesen wird zum einen die gerings-
te Sehdauer gemessen, zum anderen gibt es ins-

besondere bei den Kindern eine geringere Anzahl
an auf diese Altersgruppe zugeschnittener Sender.

Am haufigsten sind im Relevant Set der Fernseh-
zuschauer die beiden offentlich-rechtlichen Haupt-
programme enthalten. Das Erste ist bei 59,9 Pro-
zent der Deutschen im Relevant Set vertreten, das
ZDF liegt mit 59,7 Prozent praktisch gleichauf. Die
groBen Privaten sind deutlich seltener in den Rele-
vant Sets der Fernsehzuschauer zu finden. RTL
liegt bei 52,3 Prozent, Sat.1 bei 40,9 Prozent. Die
Dritten Programme der ARD sind in ihren Sende-
gebieten ein wichtiger Bestandteil der Relevant
Sets. Den hochsten Wert erzielt hierbei das MDR
Fernsehen, dass in 42,4 Prozent der Relevant Sets
vertreten ist.

Die Dritten Programme der ARD blicken insgesamt
auf ein erfolgreiches Jahr zuriick. Sie verzeich-
neten zusammengenommen einen Zuwachs von
vier Zehntel auf nunmehr 13,0 Prozent Marktanteil
(vgl. Tabelle 4). Bundesweit am erfolgreichsten
blieben dabei die Angebote des NDR (2,7 %) und
des WDR (2,6 %). Innerhalb ihrer eigentlichen Sen-
degebiete haben sich keine wesentlichen Ver-
schiebungen ergeben: Hier stoBt der Mitteldeut-
sche Rundfunk weiterhin auf die groBte Resonanz
— 8,9 Prozent des Fernsehkonsums in Sachsen,
Sachsen-Anhalt und Thiiringen entfielen auf das
MDR Fernsehen (vgl. Tabelle 5). Sortiert man die
Marktanteilswerte der Sender in jedem Sendege-
biet nach ihrer GroBe lasst sich die Marktposition
der Landerprogramme aber viel leichter formulie-
ren: In jedem Sendegebiet steht das jeweils zu-
stdndige Dritte Programm an fiinfter Stelle der
Publikumsgunst.

Insgesamt konnen sich die 6ffentlich-rechtlichen
Fernsehsender vor dem Hintergrund der referier-
ten Wettbewerbssituation gut behaupten. Der
summierte Marktanteil aller Angebote von ARD
und ZDF lag 2013 bei 44,7 Prozent — fast die Half-
te des Fernsehkonsums richtet sich also auf of-
fentlich-rechtliche Sendungen. Das war vor zwan-
zig Jahren nicht viel anders: Im Jahr 1993 waren
es 43,9 Prozent.

Weniger gut schneiden die 6ffentlich-rechtlichen
Sender bei jiingeren Zuschauern ab — dieses Defi-
zit ist auch im Jahr 2013 erhalten geblieben. Hier
vermochte kein Angebot, zweistellige Marktan-
teilswerte zu erzielen. Dem Ersten widmeten die
14- bis 49-Jahrigen unter allen offentlich-recht-
lichen Sendern mit 6,6 Prozent die meiste Zeit,
damit liegt es jedoch nur an sechster Stelle in die-
ser Altersgruppe (vgl. Tabellen 6 und 7). Markifiih-
rend blieb — trotz deutlicher EinbuBen — RTL mit
14,5 Prozent gefolgt von ProSieben mit 11,4 Pro-
zent. Die oben erwahnte Akzeptanz der vier neuen
Kanile von ,sixx“ bis ,RTL Nitro“ fallt im Ubrigen
bei den 14- bis 49-Jihrigen mit zusammenge-
nommen 2,6 Prozent doppelt so hoch aus wie bei
den 50-jahrigen und é&lteren Zuschauern.

Das Erste und ZDF
bei rund 60 % der
Zuschauer im
Relevant Set

Dritte Programme
2013 mit leichtem
Nutzungszuwachs

Akzeptanz
offentlich-rechtlicher
Programmangebote
stabil

Jiingere nutzen
offentlich-rechtliche
Angebote seltener -
RTL Markftfiihrer vor
ProSieben



Champions-League-
Finale meistgesehene
Sendung 2013

»ragesschau”

nach wie vor
meistgesehene
Nachrichtensendung
im deutschen
Fernsehen

Informations-
sendungen:
offentlich-rechtliche
Angebote am
erfolgreichsten
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Die meistgesehenen Sendungen

Zu den Sendungen mit den insgesamt héchsten
Reichweiten des vergangenen Jahres gehorten
erneut vor allem FuBballiibertragungen: An der
Spitze steht das Finale der Champions League
zwischen Borussia Dortmund und Bayern Miin-
chen, das von 21,61 Millionen Zuschauern im ZDF
verfolgt wurde (vgl. Tabelle 8). Dass erstmals zwei
deutsche Mannschaften im Finale vertreten waren,
spielte sicherlich eine entscheidende Rolle fiir die
hochste Zuschauerzahl eines Champions-League-
Spiels seit Einflihrung dieses Wettbewerbs im Jahr
1992. Die zweithdchste Reichweite des Jahres
2013 erzielte die Fernsehdebatte zwischen Kanz-
lerin Angela Merkel und ihrem Herausforderer Peer
Steinbriick. 17,70 Millionen Menschen verfolgten
den verbalen Schlagabtausch, der von fiinf Sen-
dern parallel ausgestrahlt wurde — die erwahnte
Reichweite ist die Summe von fiinf Einzelreichwei-
ten. Allerdings verteilte sich das Publikum nicht
gleichméBig auf alle fiinf Sender: Die Mehrheit
(10,13 Millionen) schaltete hierzu Das Erste ein,
weitere 3,75 verfolgten das Geschehen im ZDF, fiir
RTL wurden 2,21 Millionen Zuschauer registriert
und bei ProSieben und Phoenix waren es 1,53
bzw. 0,08 Millionen Zuschauer. Dariiber hinaus fin-
den sich in der Liste der meistgesehenen Sendun-
gen des Jahres erneut einzelne Folgen aus der
Krimireihe ,Tatort“. Am erfolgreichsten war, wie
schon im letzten Jahr, eine Folge mit den in Miins-
ter recherchierenden Ermittlern. Die gemessenen
12,99 Millionen Zuschauer (bertrafen den letzt-
jahrigen Spitzenwert um weitere 800000 Zu-
schauer. Mit 12,74 Millionen Zuschauern fand der
vom NDR produzierte und mit Till Schweiger pro-
minent besetzte Tatort ,Willkommen in Hamburg*“
ebenfalls ein groBes Publikum.

Unter den Nachrichtensendungen bleibt die
20.00-Uhr-Ausgabe der ,Tagesschau“ die meist-
gesehene im deutschen Fernsehen. Sie verfiigt mit
8,87 Millionen Zuschauern im Ersten, fiinf Dritten
Programmen, 3sat und Phoenix weiterhin iiber einen
betrachtlichen Reichweitenvorsprung gegeniiber
den Konkurrenzformaten (vgl. Tabelle 9 und Abbil-
dung 8). Ihr Publikum ist groBer als das der drei
anderen wichtigen Nachrichtensendungen zusam-
mengenommen. Die ,,heute“-Sendung wird im ZDF
und bei 3sat durchschnittlich von 3,69 Millionen
Zuschauern eingeschaltet, bei ,RTL aktuell sind
es 3,46 Millionen und bei den Sat.1 Nachrichten
1,63 Millionen. Bei den spateren Nachrichtenma-
gazinen wird hingegen das ,,heute journal® gegen-
liber den ,Tagesthemen” bevorzugt.

Aus der Vielzahl der sonstigen Informations-
sendungen und -magazine sind zunéchst die
»Brennpunkt“-Sendungen des Ersten zu nennen,
die mit einer durchschnittlichen Zuschauerzahl
von 4,76 Millionen die hochste Akzeptanz erreich-
ten (vgl. Tabelle 10). Das groBte Interesse, mit bis
zu 10 Millionen Zuschauern, entwickelte sich im
Juni im Rahmen der Berichterstattung uber die

Tab.5 Marktanteile der Dritten Programme in ihren Sendegebieten
Zuschauer ab 3 Jahren, Mo—So, 3.00—3.00 Uhr, in %
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Marktanteil im jeweiligen Sendegebiet
2011 2012 2013
NDR Fernsehen 7,2 7,6 8,2
WDR Fernsehen 7,1 7,4 7,6
MDR Fernsehen 8,5 8,5 8,9
SWR Fernsehen 6,2 6,0 6,5
Bayerisches Fernsehen 7,2 7,3 7,3
hr fernsehen 6,5 7,1 7,2
RBB Fernsehen 6,1 6,4 6,4

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

Tab.6 Marktanteile der Dritten Programme 2013 nach Alter der Zuschauer

Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, in %

Anteil am TV-Konsum
14- bis 49-Jéhrige ab 50-Jahrige
NDR Fernsehen 1,2 3,9
WDR Fernsehen 1,2 3,7
MDR Fernsehen 1,0 2,9
SWR Fernsehen 0,6 2,6
Bayerisches Fernsehen 0,6 2,6
hr fernsehen 0,5 1,8
RBB Fernsehen 0,5 1,4
Dritte Programme gesamt 5,4 18,9

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

Flutkatastrophe in mehreren Bundeslindern. Be-
liebt waren ferner Verbrauchersendungen wie der
.Markencheck” und die Natur- und Wissen-
schaftssendung ,Terra X“, mit PublikumsgrdBen,
die jeweils rund vier Millionen Zuschauer umfass-
ten. Die politischen Magazine des Ersten und des
ZDF verfiigten Uiber eine relativ stabile Seherschaft
von etwa drei Millionen Zuschauern, die damit gro-
Ber ausfiel als das Publikum der diversen Boule-
vardmagazine.

An der Zuschauerpréferenz fiir die verschiede-
nen Diskussionssendungen hat sich gegeniiber
dem Vorjahr nichts geéndert. Der Vorsprung der
sonntéglichen Sendung ,,Giinther Jauch“ féllt ge-
geniiber den anderen Formaten noch immer sehr
groB aus (vgl. Tabelle 11). Die durchschnittliche
Sehbeteiligung von 4,86 Millionen Zuschauern
wird im Informationsbereich nur noch von den
Nachrichtensendungen iiberboten.

Bei Filmen und Serien setzt sich der Trend zum  Fernsehfilme: Krimis

starkeren Krimikonsum fort. 41 Prozent der mit  am beliebtesten

Filmen und Serien bei den groBen Sendern ver-
brachten Zeit entfielen im Jahr 2013 auf Krimis
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Tab.7 Marktanteile der Fernsehprogramme nach Alter der Zuschauer 2013
Mo—-So, 3.00—3.00 Uhr, in %

Anteil am TV-Konsum
14- bis 49-Jahrige

ab 50-Jéhrige

ARD Das Erste

ZDF
Dritte
RTL
Sat.1

ProSieben

RTL I
VOX

kabel eins
SUPER RTL

KiKa"
3sat
arte
n-tv
N 24

Phoenix
ZDFinfo
ZDFneo

ZDFkultur
Tagesschau24

Einsfestival

EinsPlus

SPORT1

Eurosport

Tele 5
DMAX

RTL Nitro
Sat.1 Gold

ProSieben MAXX

SiXX

Nickelodeon

Comedy Central

Das Vierte

6,6
6,4

14,5
9,4
11,4
6,8
7,6
5,6
2,1
1,2
0,7
0,7
1,0
1,3
0,9
0,8
0,8
0,2
0,1
0,3
0,1
0,9
0,5
1,0
1,6
0,8
0,4
0,2
1,2
0,7
0,7
0,1

siehe Tabelle 6

16,3
17,8

9,3
7,7
1,7
2,4
4,3
3,0
0,6
0,3
1,4
1,1
0,9
0,9
1,3
0,6
1,2
0,2
0,1
0,4
0,1
0,9
0,9
0,8
0,4
0,6
0,4
0,0
0,3
0,1
0,0
0,2

1) Bezogen auf die Sendezeit von 6.00-21.00 Uhr.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

Tab.8 Rangreihe der meistgesehenen Einzelsendungen des Jahres 2013
Zuschauer ab 3 Jahren, Sendungslange mindestens 10 Min.

Rang- Zuschauer | Marktanteil

platz | Sender | Sendung Datum in Mio in %
1. ZDF Champions League: Dortmund—Bayern Miinchen 25.05.13 21,61 61,7
2. mehrere Das TV-Duell: Merkel —Steinbriick 01.09.13 17,70 50,6
3. ZDF Champions League: FC Barcelona—Bayern Miinchen 01.05.13 15,91 46,1
4. ZDF Champions League: Dortmund —Real Madrid 24.04.13 13,69 43,7
5. ARD Tatort: Summ, Summ, Summ 24.03.13 12,99 341
6. ARD Tatort: Willkommen in Hamburg 10.03.13 12,74 33,6
7. ARD DFB-Pokalfinale: Bayern Miinchen—VfB Stuttgart 01.06.13 12,61 40,3
8. ARD Tatort: Die chinesische Prinzessin 20.10.13 12,54 33,5
9. ARD FuBball-Landerspiel: England — Deutschland 19.11.13 12,14 38,5

10. | ZDF FuBball: WM-Quali. Schweden —Deutschland 15.10.13 11,69 37,3

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).
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oder Krimiserien, vor zwei Jahren waren es noch
34 Prozent (vgl. Abbildung 9). Am deutlichsten ist
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Tab.9 Durchschnittliche Reichweiten und Marktanteile

der Fernsehnachrichten
diese Entwicklung ist bei der Krimireihe ,Tatort" — —
zu beobachten, deren durchschnittliche Zuschau- R szl
’ ) ) e 2012 2013 2012 2013
erzahl erneut gewachsen ist, um eine halbe Million -
. . . heute im ZDF
auf nunmehr 8,84 Millionen. Und wie schon im
letzten Jahr ist die Liste der meistgesehenen Filme Sl T2 Ui Sl S 2 e
stark vom ,Tatort* gepragt (vgl. Tabellen 12 und ~ heute gesamt?
13). Unter den 30 meistgesehenen Fernseh- und Mo-So, 19.00 Uhr 3,52 3,69 15,9 16,6
Spielfilmen des Jahres finden sich 25 Episoden Tagesschau im Ersten
der ,Tatort“-Reihe. Mo-So, 20.00 Uhr 4,93 4,84 17,6 17,4
Zu den auffalligsten Eventfilmen des vergange- Tagesschau gesamt?
nen Jahres konnen die Dreiteiler ,Das Adlon® und Mo—So. 20.00 Uhr 8.79 8.87 314 319
»Unsere Miitter, unsere Vater* gezéhlt werden, die RTL aktuell
im ZDF von zw. 7,19 Millionen Zuschauern
on 8,59 b ’ 9. one us.c aue Mo—-So, 18.45 Uhr 3,54 3,46 16,9 16,6
geschaut wurden und sich in den Ranglisten an .
den , Tatort* anschlieBen. Erst auf Platz 75 findet ~ Sa-1 Nachrichten
sich mit ,Die Tribute von Panem — The Hunger Mo~ So, 18.30/20.00 Uhr | 1,79 1,63 6.4 6,0
Games*“ die erste US-Produktion — ein Science- ProSieben Newstime
Fiction-Film mit 6,49 Millionen Zuschauern bei Mo-So, 18.00/20.00 Uhr | 0,80 0,81 4,9 6,0
ProSieben. heute-journal im ZDF
} Mo-So, 21.45 Uhr 3,53 3,65 12,7 13,2
Ahnlich verhalt es sich bei den Serien: Die meist- e journal gesamt®
gesehenen sind allesamt von den beiden offent- Mo—So. 21.45 Uhr 3.70 3.8 132 138
lich-rechtlichen Hauptprogrammen angebotene ’ ’ ' ' '
. . . f Tagesthemen
deutsche Eigenproduktionen mit dem kleinen Un- " "
terschied, dass es sich bei den vier populdrsten 0-So0, 22.15/23.15 Unr | 2,51 253 109 1,3
; . o _ 1) EinschlieBlich 3sat.
mcht um Krimis, sonderp um Familien _und a"ge 2) EinschlieBlich finf Dritte Programme, 3sat und Phoenix.
meine Unterhaltungsserien handelt. Meistgesehen 3y Einschiieslich Phoenix.
war erneut ,Um Himmels Willen“. Die FOlgen der Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU),
inzwischen 12. Staffel sahen durchschnittlich 6,63  eigene Berechnungen.
Abb. 8 Durchschnittliche Reichweiten der Fernsehnachrichten 2003 bis 2013
Zuschauer in Mio
9,87 9,86 9,76
9,39 —e— Tagesschau
8,96 874 886 9,14 9,00 879 8,87 g
heute
5,07
4,72 473 4
’ 413 3.06 402 397 —o—RTL aktuell
’ ’ ’ 3,91 352 3,69
= e > e B
397 s 3,91
1,83 ) 1,90 154 1,73 1,90 1,96 1,79 163 Nachrichten
14 180 136 ProSieben
12 g 0,86 0,90 094 085 0.80 0,81 Newstime
I R S P I T N S

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, bis 2000 Fernsehpanel (D), ab 2001 Fernsehpanel (D+EU).
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Tab. 10 Durchschnittliche Reichweiten und Marktanteile von ausgewahlten
Informationssendungen nach der GriBe ihres Publikums 2013
Zuschauer ab 3 Jahren

Rang- Zuschauer | Marktanteil
platz | Sender Sendung in Mio in %
1. |ARD Brennpunkt (20.15 Uhr) 4,76 15,9
2. ARD Markencheck 3,99 12,6
3. |ZDF TerraX 3,97 13,6
4. | ARD Report Mainz 3,61 13,3
5. ARD Report Miinchen 3,48 12,6
6. |ARD Fakt 3,44 12,6
7. ARD Erlebnis Erde 3,22 9,7
8. RTL Extra 3,20 15,9
9. |ZDF Berlin direkt 3,09 11,8
10. | ZDF ZDF spezial 2,98 13,4
11. ARD Farbe bekennen 2,97 10,7
12. ARD Panorama 2,89 10,8
13. ARD Monitor 2,87 10,6
14. | ZDF Plusminus 2,86 10,5
15. | ZDF ZDFzeit 2,76 9,2
16. ARD Kontraste 2,74 10,3
17. | ZDF Wiso 2,64 10,0
18. | ZDF Frontal 21 2,59 8,4
19. RTL Exclusiv Weekend 2,47 12,2
20. RTL Exclusiv—Das Star-Magazin 2,38 13,0
21. | ZDF 37 Grad 2,31 10,4
22. RTL SternTV 2,29 12,7
23. ZDF Weltspiegel 2,25 8,1
24, ZDF auslandsjournal 2,23 10,8
25. ZDF TerraXpress 2,20 9,8
26. RTL Explosiv Weekend 2,19 9,6
27. ARD Brisant 1,95 14,3
28. | ZDF hallo deutschland 1,88 14,0
29. RTL Spiegel TV 1,79 8,3
30. |ZDF ZDFzoom 1,71 10,2

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

Tab. 11 Durchschnittliche Reichweiten und Marktanteile abendlicher
Diskussionssendungen nach der GroBe ihres Publikums 2013
Zuschauer ab 3 Jahren

Rang- Zuschauer | Marktanteil
platz | Sender Sendung in Mio in %
1. ARD Giinther Jauch 4,86 17,0
2. ARD Hart aber fair 3,21 10,6
3. ZDF Maybrit lliner 2,42 11,9
4. ARD Menschen bei Maischberger 1,59 11,1
5. ARD Anne Will 1,46 10,6
6. ZDF Markus Lanz 1,61 14,2
7. ARD Beckmann 1,05 7,7
8. Sat.1 Eins gegen Eins 0,62 53

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).
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Abb. 9 Nutzungsanteile ausgewéhlter Genres am gesamten
Fictionkonsum 2011 bis 2013
Jahresmittelwerte, in %

m Mérchen / Fantasy

Drama / Zeitkritik

~ meh

m Familienfilme und -serien
10

Allg. Unterhaltungsfilme und
13 -serien

m Action- und Abenteuerfilme

= Allg. Komddien und Sitcoms

Liebesfilme, Melodramen
und Liebeskomédien

m Krimis, Thriller und
Krimikomddien

2011 2012 2013

Beriicksichtigte Sender: Das Erste, ZDF, Dritte, RTL, Sat.1, ProSieben, kabel eins, RTL Il
und VOX.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV-Scope, Fernsehpanel (D+EU), eigene
Berechnungen.

Tab. 12 Rangreihe der meistgesehenen Fernseh- und Spielfilme 2013
Zuschauer ab 3 Jahren

Rang- Zuschauer | Marktanteil

platz | Sender | Sendung Datum in Mio in %
1. ARD Tatort: Summ, Summ, Summ 24.03.13 12,99 34,1
2. ARD Tatort: Willkommen in Hamburg 10.03.13 12,74 33,6
3. ARD Tatort: Die chinesische Prinzessin 20.10.13 12,54 33,5
4. ARD Tatort: Mord auf Langeoog 241113 10,79 29,5
5. ARD Tatort: Kalter Engel 03.11.13 10,36 27,8
6. ARD Tatort: Trautes Heim 21.04.13 10,32 28,7
7. ARD Tatort: Spiel auf Zeit 26.05.13 10,24 28,4
8. |ARD Tatort: Feuerteufel 28.04.13 10,07 27,8
9. |ARD Tatort: Kaltbliitig 13.01.13 10,07 26,0

10. ARD Tatort: Die schone Mona ist tot 03.02.13 9,95 26,7

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

Millionen Zuschauer (vgl. Tabelle 14). Die zuschau-  stieBen, wie zum Beispiel ,Breaking Bad“, ,,Bor-
ertrachtigsten Serien bei den Privatsendern sind  gen“ oder ,House of Cards“. Das allgemeine Fern-
ebenfalls eigenproduziert: Bei RTL ist es ,Alarm  sehpublikum war aber weniger wohlwollend: Keine
fiir Cobra“ und bei Sat.1 ,Der letzte Bulle“, die  der drei Serien vermochte wenigstens 1 Million
Sehbeteiligungswerte von 3,83 bzw. 3,70 Millio-  Zuschauer fiir sich zu gewinnen.

nen aufweisen. Serien aus dem Ausland blieben

zumeist deutlich unterhalb dieser GroBenordnun-

gen; dies gilt insbesondere fiir solche Serien, die

bei der professionellen Kritik auf groBe Beachtung
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Tab. 13 Durchschnittliche Reichweiten und Marktanteile von Fernseh-
filmreihen* nach der GrdBe ihres Publikums 2013

Zuschauer ab 3 Jahren

Rang- Zuschauer | Marktanteil

platz | Sender Sendung in Mio in %
1. |ARD Tatort 8,84 25,4
2. |ARD Polizeiruf 110 8,07 23,4
3. |ZDF Stubbe 6,19 20,7
4. | ZDF Bella Block 5,74 19,5
5. ZDF Rosamunde Pilcher 5,72 16,3
6. ZDF Ein starkes Team 5,57 19,4
7. ZDF Inga Lindstrém 5,45 15,4
8. ZDF Der Bergdoktor 5,35 16,8
9. |ZDF Wilsberg 5,31 19,2

10. ZDF Der Kommissar und das Meer 5,25 17,6

* Bezogen auf Sendungen, die zwischen 20.15 und 21.15 Uhr beginnen.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

Tab. 14 Durchschnittliche Reichweiten und Marktanteile von Fernsehserien*
nach der GroBe ihres Publikums 2013

Zuschauer ab 3 Jahren

Rang- Zuschauer | Marktanteil

platz | Sender Sendung in Mio in %
1. ARD Um Himmels Willen 6,63 20,2
2. ARD In aller Freundschaft 5,58 18,3
3. |ARD Familie Dr.Kleist 5,34 16,9
4. | ZDF SOKO Leipzig 5,02 15,9
5. ARD Tierdrztin Dr. Mertens 4,95 18,1
6. |ZDF Der Alte 4,95 16,3
7. ZDF Der Staatsanwalt 4,82 16,4
8. ZDF Ein Fall fiir zwei 4,77 16,7
9. |ZDF Die Chefin 4,62 14,9

10. |ZDF Der Kriminalist 4,53 15,8

* Dauer pro Folge <= 60 Minuten.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

Der deutliche Vorrang, den die offentlich-rechtli-
chen Sender in der Zuschauergunst bei Filmen und
Serien genieBen, ist bei der nonfiktionalen Unter-
haltung nicht zu entdecken. Mit dem ,Eurovision
Song Contest” lief zwar die erfolgreichste Sen-
dung der Sparte im Ersten, der Fernsehgeschmack
des Publikums verteilt sich aber gleichmaBiger auf
beide Systeme, was schon an der Prasenz von
RTL-Shows in der Hitliste zu erkennen ist (vgl. Ta-
belle 15). Neben den bekannten Formaten ,Ich bin
ein Star — holt mich hier raus!“ und , Bauer sucht
Frau“ war ein neues Spiel- und Quizformat mit
Giinther Jauch und Thomas Gottschalk, ,Die 2 —
Gottschalk und Jauch gegen alle“, mit durch-
schnittlich 6,32 Millionen Zuschauer auf Anhieb
erfolgreich. Nicht mehr in die Liste der zehn popu-
larsten Sendungen konnte ,Wer wird Millionar?“
aufgenommen werden. Die langjahrige Quizsen-
dung weist noch durchschnittlich 5,34 Millionen
Zuschauer auf — 700000 weniger als im Vorjahr.
Die Verluste von ,Wetten, dass...?“ fallen sogar
noch groBer aus: Die gemessenen 7,43 Millionen
Zuschauer liegen fast vier Millionen unter den im
Jahr 2012 erreichten GroBenordnungen. Gegen
den langjahrigen Trend hat sich hingegen das Inte-
resse an der Ubertragung der Mainzer Karnevals-
sitzung ,Mainz bleibt Mainz, wie es singt und
lacht“ leicht erhoht: Nachdem die Ubertragung
2012 erstmals weniger als 6 Millionen Zuschauer
aufwies, schalteten 2013 6,50 Millionen Zuschau-
er ein.

Unabhéngig von den Spitzenreichweiten ist an-
hand des gesamten Unterhaltungskonsums er-
kennbar, dass sich der Stellenwert von Gerichts-
shows und Comedysendungen eher riicklaufig
entwickelt. Docusoaps und Scripted-Reality-Sen-
dungen hingegen haben ihren Anteil am Unterhal-
tungskonsum trotz der geringeren Nachmittags-
quoten bei RTL und Sat.1 aber noch leicht auf 37
Prozent erhéhen kénnen, wozu das insgesamt

Tab. 15 Durchschnittliche Reichweiten und Marktanteile von Unterhaltungssendungen nach der GriBe
ihres Publikums 2013
Zuschauer ab 3 Jahren

Rang- Zuschauer | Marktanteil

platz | Sender Sendung in Mio in %
1. ARD Eurovision Song Contest 2013* 8,20 33,8
2. RTL Ich bin ein Star—Holt mich hier raus! 7,48 29,2
3. ZDF Wetten, dass...? 7,43 24,8
4. ZDF Mainz bleibt Mainz, wie es singt und lacht* 6,50 23,2
5. ARD Andrea Berg—Die 20 Jahre Show* 6,45 19,7
6. RTL Bauer sucht Frau 6,37 20,0
7. RTL Die 2—Gottschalk & Jauch gegen alle 6,32 22,3
8. ZDF 50 Jahre ZDF* 5,88 19,8
9. ARD Klein gegen groB—das unglaubliche Duell 5,33 18,0

10. ARD Feste der Volksmusik 519 17,9

* Einzelsendung.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU).

Nonfiktionale Unter-
haltung: Eurovision
Song Contest vor
,»Ich bin ein Star —
Holt mich hier raus!*



Tendenzen im Zuschauerverhalten

Abb. 10 Nutzungsanteile ausgewahlter Genres am gesamten
Unterhaltungskonsum 2011 bis 2013
Jahresmittelwerte, in %
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Beriicksichtigte Sender: Das Erste, ZDF, Dritte, RTL, Sat.1, ProSieben, kabel eins, RTL Il
und VOX.

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV-Scope, Fernsehpanel (D+EU), eigene
Berechnungen.

Abb. 11 Entwicklung der Tagesreichweite des Teletexts 2006 bis 2013
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Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV-Scope, Fernsehpanel (D+EU).
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Teletext-Angebote
weniger genutzt

Camille Zubayr/Heinz Gerhard

| 158

Tab. 16 Marktanteile der Teletextangebote
ausgewahlter Sender
Zuschauer ab 3 Jahren,
Mo-So, 3.00—3.00 Uhr, in %

2011 2012 2013
Das Erste 19,3 19,2 18,1
ZDF 14,9 14,8 15,7
RTL 13,5 14,3 11,8
Sat.1 9,1 8,8 8,0
n-tv 3,7 45 3,9
VOX 6,5 3,0 3,0
ProSieben 2,7 2,7 31

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope,
Fernsehpanel (D+EU).

groBere Angebot an solchen Formaten sicherlich
auch einen Beitrag leistete (vgl. Abbildung 10).

AbschlieBend ein Blick auf den Teletextkonsum:
Dieser verliert weiterhin an Bedeutung. Zwar infor-
mierten sich an einem durchschnittlichen Tag des
Jahres 2013 noch immer 12,37 Millionen Zu-
schauer mithilfe der Teletexttafeln. Damit reduzier-
te sich aber die Tagesreichweite gegeniiber 2012
um fast eineinhalb Millionen Zuschauer und setzt
einen mehrjahrigen Trend fort (vgl. Abbildung 11).
Dieser stammt nach den vorliegenden Erkenntnis-
sen aber nicht von einem erlahmten Informations-
interesse. Vielmehr decken inzwischen andere

Gerate, zum Beispiel moderne Fernseher mit ein-
gebauten Programmfiihrern oder Smartphones
und Tablets, den nach wie vor bestehenden Infor-
mationsbedarf. An der Wettbewerbssituation der
einzelnen Anbieter hat sich dagegen kaum etwas
verdandert: Das Teletext-Angebot des Ersten Pro-
gramms wurde auch 2013 am héufigsten aufgeru-
fen. 18,1 Prozent des Teletextkonsums entfielen
auf den ,ARD-Text" gefolgt vom ZDF-Text und dem
entsprechenden Angebot von RTL (vgl. Tabelle 16).
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