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Die 50 groBten Medienkonzerne der Welt 2012*

Ranking nach Umsatz

| Rang

|in Mrd Euro
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* Fiir folgende Konzerne lagen die Umsatzzahlen von 2011 bei der Publikation des Rankings im April 2012 noch nicht vor: Sony
Entertainment, Cox Enterprises, Nippon Hoso Kyokai, BBC, Fuji Media Holdings, The Naspers Group, France Televisions, Tokyo
Broadcasting Systems, RAL In diesen Féllen wurden die Umsatzzahlen des vorherigen Geschiftsjahrs als Grundlage genommen.

Quelle: Institut fiir Medien- und Kommunikationspolitik (www.medialab.eu/rankings/intl-medienkonzerne-2012.html; 30.5.2012).
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Bruttowerbeaufwendungen in den Above-the-line Medien
Produkte und Dienstleistungen im I. Quartal 2012

Bruttowerbeaufwendungen

in 1 000 Euro Anteil an in 1 000 Euro Anteil an ‘ ‘
Werbetrager Jan.-Mérz 2011 Gesamt in % Jan-Mérz 2012 Gesamt in % +/-in % +/-in 1 000 Euro
Zeitungen 1290 305 222 1241 485 20,7 -38 -48 820
Publikumszeitschriften 874 298 15,1 842 348 14,0 =37 -31 950
Fachzeitschriften 106 747 18 105 914 18 -08 - 832
Print gesamt 2271350 39,1 2189 748 36,5 =36 -81 602
Out-of-home 274 370 47 262 930 44 -42 -11 440
Fernsehen 2381913 41,0 2 566 333 428 7,7 184 420
Horfunk 325 635 5,6 347 167 58 6,6 21532
Internet 533 812 92 611 784 10,2 14,6 77 972
Kino 17 593 03 18 353 0,3 43 760
Gesamt 5 804 673 100,0 5996 315 100,0 33 191 642

Quelle: Nielsen Media Research.



