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vor Raubkopien
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3D-Kino im Urteil
des Publikums

Von Claudia Wegener* und Jesko Jockenhivel*

Das 62. Filmfestival in Cannes eréffnete im Mai
2009 erstmals mit einem Animationsfilm in 3D.
Das Filmfestival Venedig vergab im September
2009 zum ersten Mal einen Preis fiir den besten
3D-Film. Offentlich wird proklamiert, das Kino der
,Jahrmarktsensation“ sei nunmehr in den Reigen
des seriosen Kinos aufgenommen. Die Hollywood-
Studios setzen massiv auf die neue Technologie,
die dem Kino einen entscheidenden Vorsprung vor
Fernsehen und Internet verschaffen soll. Regisseure
wie Steven Spielberg, Peter Jackson und Tim Bur-
ton schlossen sich dem Trend an und zeigen, dass
3D-Produktionen gegenwirtig offensichtlich zum
Status quo gehoren.

Auch in Deutschland wurde dreidimensionales
Kino im Jahr 2009 wieder populdr. Gleich mehrere
Hollywood-Filme starteten im Laufe des Jahres in
dreidimensionaler Aufbereitung. Den Auftakt mach-
ten im Januar 2009 die Jules-Vernes-Verfilmung
,Die Reise zum Mittelpunkt der Erde“, produziert
von New Line Cinema und Walden Media, und der
Disney-Animationsfilm ,Bolt“. Mit ,Monsters vs.
Aliens“ folgte im April ein weiterer Animations-
steifen, der von Dreamworks Animation produziert
wurde. Das von Steven Spielberg, Jeffrey Katzen-
berg und David Geffen gegriindete Studio zeichnet
auch fiir die erfolgreichen Filmreihen ,Shrek“ und
,Madagascar verantwortlich. Katzenberg ist einer
der eifrigsten Befiirworter von 3D und vergleicht
die neue Technologie gar mit der Einfiihrung des
Farbfilms in den 1930er Jahren. Den Mehrwert des
dreidimensionalen Kinos sieht er in dessen iiber-
wiltigenden und realistischen Darstellungen. (1)

Neben inhaltlichen Aspekten sind es vor allem
okonomische Griinde, die fiir die Neueinfiihrung
und den Erfolg dreidimensionaler Filme ausschlag-
gebend sind. So konnten die Filme ,Chicken Litt-
le*, ,Monster House®, ,,Nightmare Before Christmas
3D“ und ,Meet The Robinsons” in den USA in der
3D-Version bis zu doppelt so viele Zuschauer pro
Kopie erreichen. Aufgrund hoherer Eintrittspreise
waren die Einnahmen damit zwei- bis dreimal ho-
her als bei den herkommlichen 2D-Versionen. (2)
Ein weiterer Vorteil der dreidimensionalen Darstel-
lung zeigt sich fiir die Studios ferner darin, dass
3D-Filme nicht ohne Weiteres im Kino abgefilmt
werden konnen - vor Raubkopien sind sie so weit-
gehend geschiitzt. (3)

* Hochschule fiir Film und Fernsehen ,,Konrad Wolf,
Potsdam-Babelsberg.

Im Wettbewerb um den Kinozuschauer scheint 3D
ein probates Mittel. So finden sich auch in
Deutschland 2009 weitere 3D-Premieren unter-
schiedlicher Genres. Beispielhaft angefiihrt werden
kénnen der Horrorfilm ,My Bloody Valentine 3D*
(Mai 2009), ,Ice Age 3D“ (Juli 2009) als Familien-
film, der animierte Fantasyfilm ,Coraline” (Juli
2009) und das Sciencefiction-Abenteuer ,Avatar”
(geplant fiir Dezember 2009) des Titanic-Regisseurs
James Cameron, dessen Produktionsbudget mit
200 Millionen Dollar beziffert wird. Auch fiir die
Jahre 2010 und 2011 sind Produktionen in 3D an-
gekiindigt. Dazu gehoren unter anderem Fortset-
zungen der populdren Animationsfilme ,Shrek”
und ,Toy Story“ sowie eine Verfilmung des Comic-
Klassikers ,Tim und Struppi“ durch Peter Jackson
und Steven Spielberg. Damit sind es vor allem
Animationsfilme, die in dreidimensionaler Aufbe-
reitung den Weg in die Kinos finden werden. Dies
verwundert nicht, ldsst sich doch der 3D-Effekt bei
Computeranimationen einfacher kontrollieren als
beim Realfilm.

Dass in Hollywood gegenwirtig ca. 60 3D-
Filme vorbereitet und produziert werden, zeigt die
Zuversicht der Branche mit Blick auf die Zukunft
des dreidimensionalen Kinos. Allein der Walt-Dis-
ney-Konzern plant derzeit 15 Filme in dreidimen-
sionaler Optik.

Die Herstellung eines 3D-Films sichert den Weg
zum Publikum nicht. Die Verbreitung dreidimen-
sionaler Filme ist auf Kinos angewiesen, die iiber
ein 3D-Projektionssystem verfiigen. In den vergan-
genen Jahren fanden sich in Deutschland aber nur
wenige Kinobetreiber mit einer entsprechenden
technischen Ausstattung. Bis zum Ende des Jahres
2008 waren bundesweit ca. 30 Kinoséle mit 3D-
Systemen ausgestattet. Als erste Multiplex-Kette in-
stallierte die UCI-Gruppe im Marz 2009 in 17 ihrer
Kinos ein 3D-Projektionsystem. (4) Im Verlauf des
vergangenen Jahres 2008/09 hat sich die Ausstat-
tung mit 3D-Projektoren mehr als verdreifacht.
Auch die CinemaxX Gruppe kiindigte im August
2009 an, bis Ende des Jahres rund 60 Kinosile mit
3D auszustatten. (5) Derzeit finden sich deutsch-
landweit ca. 140 Kinos, die das Abspielen drei-
dimensionaler Filme erlauben. Im Vergleich zu den
USA ist dies freilich eine immer noch geringe An-
zahl: Allein der Film ,Monsters vs. Aliens” wurde
dort in 1550 Silen als 3D-Version gezeigt. (6) Ob
sich dreidimensionales Kino in Deutschland etab-
liert, ist damit auch eine Frage der Umstellung von
analoger zu digitaler Projektion auf Seiten der
Kinobetreiber. So verschob Warner Bros. den Kino-
start des Abenteuerstreifens ,Die Reise zum Mittel-
punkt der Erde* in Deutschland unter anderem
aufgrund der geringen Abspielmoglichkeiten um
mehrere Monate. In den USA startete die Ver-
filmung des Jules-Vernes-Klassikers bereits im Juli
2008.

Fiir den Zuschauer liegt das Hauptmerkmal drei-
dimensionaler Filme im rdumlichen Sehen. Beim
Betrachter entsteht der Eindruck, das Geschehen
eines Filmes spiele sich tatséchlich vor oder hinter
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der eigentlichen Leinwand ab. Moglich wird dies,
indem ein Film mit zwei Kameras aufgenommen
wird. Damit wird die Aufnahme dem natiirlichen
rdumlichen Sehen angepasst, das - bedingt durch
den Abstand der Augen - aus der Wahrnehmung
eines Gegenstandes aus zwei unterschiedlichen
Perspektiven resultiert. Das menschliche Gehirn
setzt diese beiden Bilder wieder zusammen. An
eben diesen Prozess lehnt sich das Prinzip des 3D-
Films an. Die von zwei verschiedenen Kameras auf-
genommenen Bilder werden dann gleichzeitig an
eine Leinwand projiziert. Im analogen Zeitalter ge-
schah dies in der Regel mit zwei Projektoren. Bei
der neuen digitalen Projektion hingegen ist nur ein
Projektor notwendig.

Der Zuschauer benotigt eine spezielle Brille, um
diese Darstellung zu entschliisseln. Mit ihrer Hilfe
sieht das linke Auge des Betrachters dann nur die
Bilder, die fiir das linke Auge bestimmt sind und
das rechte Auge nur die Bilder, die wiederum fiir
das rechte Auge bestimmt sind. Wie beim natiir-
lichen Sehen auch, fiigt das menschliche Gehirn
beide Bilder dann wieder zu einem zusammen -
es entsteht der Eindruck des rdumlichen Sehens.
Rezeptionsstudien zum dreidimensionalen Kino
untersuchten bislang vor allem die Auswirkungen
unterschiedlicher Kameraabstinde auf den Be-
trachter und damit punktuell Aspekte der visuellen
Wahrnehmung (7). Fragen der tatsdchlichen Nut-
zung der neuen Abspielmdglichkeiten und deren
grundsitzlicher Akzeptanz konnten damit nicht be-
antwortet werden. Diese Liicke will das im Folgen-
den dargestellte Forschungsprojekt schliefen.

Untersuchungsfragen und Ziele

Das Projekt ,PRIME - Rezeption und Akzeptanz
von 3D wird an der Hochschule fiir Film und
Fernsehen Potsdam-Babelsberg durchgefiihrt. Es ist
ein Teil des vom Bundesministerium fiir Wirtschaft
und Technologie (BMWi) geforderten Projektes ,,Pro-
duktions- und Projektionstechniken fiir immersive
Medien“ (PRIME) (8), an dem insgesamt acht Ko-
operationspartner beteiligt sind (9). Das Teilprojekt
zur Rezeption und Akzeptanz besteht aus einer
quantitativen und einer qualitativen Studie, wobei
hier die Ergebnisse der quantitativen Studie vor-
gestellt werden. Wahrend aktuelle Debatten zum
Thema 3D in der Regel die Kinobetreiber und
Filmproduzenten in den Blick nehmen, fokussiert
das hier vorgestellte Projekt die Rezipienten und
fragt nach deren Bediirfnissen, Erfahrungen und
Erwartungen mit bzw. an dreidimensionales Kino.
Im Wesentlichen waren die folgenden Themenfelder
fiir die standardisierte Befragung leitend:

- Erfahrungen mit 3D-Medien, insbesondere drei-
dimensionalen Kinofilmen;

- grundsitzliches Interesse an der dreidimensio-
nalen Darstellung medialer Inhalte;

- Akzeptanz notwendiger ,Begleiterscheinungen”
wie dem Tragen einer Brille, dem finanziellen Mehr-
aufwand und ggf. Formen physischer Beeintréch-
tigung;

- Préferenzen fiir spezifische Formate und Gen-
res in dreidimensionaler Aufbereitung.

Die Befragung erfolgte im Mérz 2009 mit Unter-
stiitzung des Umfrageinstituts Infratest Dimap. Ins-
gesamt wurden 1002 in Deutschland lebende Per-
sonen im Alter zwischen 14 und 64 Jahren telefo-
nisch befragt.

Trotz der gegenwirtigen Popularitit des 3D-
Kinos war bislang unklar, wie die neue Technik
beim Publikum tatsichlich ankommt. So konnte
eine mogliche Skepsis der Zuschauer aus den frii-
heren technischen Unzuldnglichkeiten der 3D-Pri-
sentationen resultieren. Zudem waren es ehemals
vor allem so genannte ,B-Filme* und damit in der
Regel preiswerte Produktionen mit schlechterem
Image, die in 3D produziert worden sind und die
das Publikum moglicherweise in ihrer Einschét-
zung der neuen Technik negativ beeinflussen. Auch
das Tragen einer 3D-Brille konnte potenzielle Zu-
schauer davon abhalten, sich einen 3D-Film im
Kino anzusehen. Fiir die Akzeptanz des dreidimen-
sionalen Kinos spricht andererseits die deutliche
Expansion der 3D-Kinos in Deutschland, deren Be-
treiber ganz offensichtlich eine groRe Nachfrage
antizipieren.

Ergebnisse

Die Kenntnis iiber das Prinzip dreidimensionaler
Darstellung ist in der deutschen Bevilkerung weit
verbreitet. So hat die groe Mehrheit der Befragten
durchaus schon einmal von der Moglichkeit gehort,
Filme in 3D-Optik sehen zu konnen. (10) Insge-
samt 85 Prozent der Befragten bestitigten dies.
Damit ist den Kinobetreibern ganz offensichtlich
die schwierige Aufgabe genommen, ihrem Publikum
zundchst erkldren zu miissen, worum es sich bei
einer dreidimensionalen Présentation von Filmen
tiberhaupt handelt.

Obgleich den Befragten die Moglichkeit des dreidi-
mensionalen Sehens mehrheitlich bekannt ist, zei-
gen sie sich in ihrem Interesse an 3D-Filmen ver-
haltener. Mit 53 Prozent findet etwas mehr als die
Hilfte der Befragten 3D-Filme sehr bzw. ziemlich
interessant. Entsprechend finden 47 Prozent und
damit etwas weniger als die Hilfte der Befragten
ein solches Kinoangebot eher uninteressant. Zu-
sammenfassend lésst sich damit konstatieren, dass
in der Bevolkerung mehrheitlich ein Interesse am
3D-Kino besteht. Geschlechtsspezifische Unterschie-
de zeigen sich hier kaum. Méanner und Frauen be-
kunden Zuspruch bzw. Ablehnung in ungefahr
gleichem Male: Insgesamt 539 Prozent der Mén-
ner zeigen starkes bzw. ziemliches Interesse am
3D-Film, demgegeniiber stehen 51,7 Prozent der
Frauen, die sich fiir dreidimensionales Kino inte-
ressieren (vgl. Abbildung 1). Auch das Bildungs-
niveau, gemessen am Schulabschluss der Befragten,
ist fiir das Interesse am 3D-Kino nicht von Bedeu-
tung. Unterschiede bei Personen mit formal niedri-
gem bzw. formal héherem Schulabschluss weisen
die Daten nicht aus.
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Abb. 1 Interesse an 3D-Kinos nach Geschlecht
3D-Kinos sehr bzw. ziemlich interessant, in %
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Quelle: Studie "Rezeption und Akzeptanz von 3D", Hochschule fiir Film und
Fernsehen Potsdam-Babelsberg, 2009.

Jugendliche

sind stark an

Differenzen finden sich hingegen in den verschie-
denen Altersgruppen. So geben rund 31 Prozent

3D interessiert  der Jugendlichen im Alter von 14 bis 19 Jahren an,

Vor allem Jiingere
haben schon einmal
einen 3D-Film

gesehen

sie wiirden sich fiir diese Moglichkeit der Darstel-
lung sehr interessieren, 48 Prozent der 14- bis 19-
Jahrigen finden 3D-Kino ziemlich interessant. Bei
den ab 50-Jéhrigen finden hingegen nur 15 Prozent
3D-Kino sehr interessant (vgl. Tabelle 1). Ihrem
jungen Alter entsprechend bekunden vor allem
solche Personen Interesse am 3D-Kino, die sich in
einer Berufsausbildung befinden oder noch zur
Schule gehen.

Auch die Rezeptionserfahrung spielt beim Inte-
resse an dreidimensionalen Darstellungen eine
Rolle: 63 Prozent der Befragten mit 3D-Erfahrung
halten die Moglichkeit, einen Film in dreidimensio-
naler Darstellung zu betrachten, fiir sehr bzw. ziem-
lich interessant, hingegen sind dies nur 45 Prozent
derjenigen, die noch nie einen 3D-Film gesehen
haben. Auch wenn sich hier Unterschiede im Inte-
resse an der neuen Technik zeigen, liegt in der
Seherfahrung allein aber noch kein Grund fiir
Zuspruch oder Ablehnung. So belegen die Daten,
dass sich potenzielle 3D-Besucher durchaus in der
Gruppe der 3D-Unerfahrenen finden, ebenso wie
sich Vermeider in der Gruppe derjenigen finden,
die wissen, was sie im 3D-Kino erwartet.

Erfahrungen mit 3D

Knapp die Halfte aller Befragungsteilnehmer
(44,4%) hat tatsdchlich schon einmal einen 3D-
Film gesehen und kann das Rezeptionserlebnis
entsprechend beurteilen. Angesichts der Tatsache,
dass 3D-Kinos in Deutschland noch ldngst nicht
flichendeckend verbreitet sind, ist dieser Wert als
durchaus hoch einzuschdtzen. Unterschiede zeigen
sich auch hier vor allem mit Blick auf das Alter
der Befragten. So hat mehr als die Halfte der bis
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(@ Interesse an 3D nach Alter
Fiir wie interessant halten Sie die Moglichkeit,
3D-Filme im Kino anzusehen?”, in %

Alter

bis 19 ]/ 20-29 J. 30-39 J.| 40-49 J.| 50-59 J.| ab 60 .
sehr interessant 305 191 183 211 129 165
ziemlich interessant 476 397 396 318 313 233
weniger interessant 134 31,6 278 293 321 233
uninteressant 85 838 14,2 174 233 361

Basis: n=1 002.

Quelle: Studie ,Rezeption und Akzeptanz von 3D Hochschule fiir Film und Fernsehen

Potsdam-Babelsberg, 2009.

19-Jahrigen schon einmal einen 3D-Film gesehen
(56%) (vgl. Abbildung 2). Auch die Befragten zwi-
schen 40 und 49 Jahren haben iiberdurchschnitt-
lich hdufig schon einmal 3D-Filme betrachten
konnen. Dagegen sind es durchschnittlich 37 Pro-
zent der ab 50-Jahrigen, die sich schon einmal einen
solchen Film angeschaut haben. Es zeigt sich, dass
es vor allem die Jiingeren sind, die Erfahrungen
mit dem dreidimensionalen Filmerleben haben, ob-
gleich sich 3D-Erfahrungen nicht allein auf diese
Altersgruppe beschrénken.

Zudem scheint ein grundsétzliches Interesse fiir
neue Technologie und damit auch fiir digitale Me-
dien die Akzeptanz des 3D-Kinos positiv zu beein-
flussen. So geben insgesamt 53 Prozent der Befrag-
ten mit einem besonderen Interesse fiir digitale
Medien an, sie hitten bereits einmal einen 3D-Film
gesehen.

Dreidimensionale Filme werden in unterschied-
lichen Rdumen und Umgebungen vorgefiihrt. Vor
allem die so genannten IMAX-Kinos zeigen 3D-
Filme und présentieren Filme im 70-mm-Format
auf iibergrofen Leinwéinden. Hinzu kommt in der
Regel ein spezielles Soundsystem, das fiir eine ein-
drucksvolle Akustik sorgt. Mitunter sind 3D-Dar-
stellungen aber auch in Freizeitparks und Museen
zu finden. Diejenigen, die sich schon einmal 3D-
Filme angeschaut haben, haben dieses den Daten
der Befragung nach mehrheitlich in einem Kino -
wie zum Beispiel einem IMAX (62,2%) - getan
(vgl. Abbildung 3). In einem Freizeitpark konnten
20,4 Prozent 3D-Filme betrachten, und 15,7 Pro-
zent der Befragten sammelten 3D-Erfahrungen am
Fernsehbildschirm bzw. in einem Heimkino. Ande-
re Medien spielen bei diesem Thema (noch) keine
Rolle. Lediglich 1,1 Prozent der Befragten gaben
an, sie hitten dreidimensionale Darstellungen im
Internet gesehen, und kein einziger aus der Befra-
gungsgruppe hat sich bislang mit mobilem 3D be-
schiftigt. Offensichtlich haben sich diejenigen, die
schon einmal einen 3D-Film gesehen haben, die-
sem Rezeptionserlebnis ganz bewusst ausgesetzt
und somit den Weg in ein Kino gesucht, das ihnen
3D-Erleben in moglichst umfassendem Male bie-
tet. Der gegenwirtige Ausbau digitaler Kinos in
Deutschland kommt den Bediirfnissen und An-
spriichen des hiesigen Publikums offensichtlich ent-
gegen.

3D-Filme wurden
meistens im Kino
gesehen
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Negative Begleiterscheinungen des 3D-Kinos

Um 3D-Darstellungen ihrem Prinzip geméf sehen
zu konnen, miissen die Zuschauer iiblicherweise
eine besondere Brille tragen - und im Kino wird es
auf absehbare Zeit dazu auch keine Alternative
geben. Auch wenn im Fernseh- und PC-Bereich an
einer Rezeption ohne Brille gearbeitet wird, ist der
Einsatz der Spezialbrille zurzeit die praktikabelste
Losung. Damit hingt die Akzeptanz dreidimensio-
naler Darstellungen auch davon ab, ob die Zu-
schauer den Gebrauch einer 3D-Brille akzeptieren.
Uber die Halfte der Befragten (54,4%) kann sich
nicht vorstellen, dass sie eine 3D-Brille im Kino
sehr stark oder stark storen wiirde. Allerdings mei-
nen 21,4 Prozent, eine Brille wiirde sie sehr stark
storen, und nur 10,2 Prozent wiirden von einer
Brille nach eigener Einschdtzung iiberhaupt nicht
gestort werden. Die Daten legen eine Interpreta-
tion nahe, nach der die 3D-Brille wohl eher akzep-
tiertes Ubel ist als ein geschitztes Accessoire. Das
Filmerleben steigert der Gebrauchsgegenstand
nicht, er ist aus Sicht des Publikums letztlich aber
notwendig, um dieses iiberhaupt wahrnehmen zu
konnen.

Auch hier ist die Akzeptanz bei den Jiingeren deut-
lich groRer. So sind es nur 22 Prozent der bis 19-
Jahrigen, die eine 3D-Brille im Kino sehr stark
bzw. stark storen wiirde. In der Altersgruppe der
50- bis 59-Jdhrigen hingegen ist dies bei 44,2 Pro-
zent der Fall. Und auch die 3D-Erfahrung spielt fiir
die Akzeptanz einer solchen Brille eine Rolle: Wer
bereits Erfahrung mit 3D gemacht hat, empfindet
die Brillen als etwas weniger storend als diejeni-
gen, die noch keine 3D-Darstellungen gesehen
haben (vgl. Abbildung 4).

Den Daten nach kann das tatsichliche Rezep-
tionserlebnis wohl ein wenig dazu beitragen, mog-
liche Vorurteile tiber eine 3D-Brille abzubauen.
Wer 3D-Darstellungen betrachtet, ldsst sich von
diesen moglicherweise so nachhaltig beeindrucken,
dass er den fiir das Kinoerlebnis tiblicherweise un-
gewohnlichen Gegenstand auf seiner Nase vergisst.

Aber nicht nur die 3D-Brille kann das Seherlebnis
beim dreidimensionalen Kino beeintréchtigen. Hin-
zu kommen technische Méngel der bisherigen ana-
logen Vorfiihrweisen, die bei den Zuschauern mit-
unter zu Unwohlsein, insbesondere in Form von
Kopfschmerzen, gefiihrt haben. Mit neuen Syste-
men wurden mittlerweile auch Tests zum Sehkom-
fort durchgefiihrt. (11) Dies ist sicherlich ein Grund
dafiir, dass die Spielzeit der IMAX-3D-Filme in der
Regel auf ca. 45 Minuten begrenzt ist. Mit der
neuen Technik allerdings sollen solche Begleiter-
scheinungen nicht mehr vorkommen, worauf die
Kinobetreiber und Verleiher von 3D-Filmen nicht
miide werden hinzuweisen. Trotz der zunehmen-
den Investitionen der Produzenten in technisch
perfekte Ergebnisse befiirchtet aber immerhin
noch ein Drittel aller Befragten, ihnen kénne bei
einem dreidimensionalen Film iibel werden oder
sie konnten sich in sonstiger Form korperlich un-
wohl fiihlen. Dabei zeigen sich in den Antworten
geschlechtsspezifische Unterschiede. So glauben 21
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Abb.2 Erfahrung mit 3D-Filmen nach Alter
bereits 3D-Film gesehen, in %

ab 60 J.

50-59J.

40-49 J.

30-39J.

20-29J.

bis 19.J.

Basis: n=1002.

Quelle: Studie "Rezeption und Akzeptanz von 3D", Hochschule fiir Film und
Fernsehen Potsdam-Babelsberg, 2009.

Abb. 3 Ort der 3D-Filmnutzung
"Wo haben Sie schon einen 3D-Film gesehen?"
Mehrfachnennungen mdglich, in %
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Quelle: Studie "Rezeption und Akzeptanz von 3D", Hochschule fir Film und Fernsehen
Potsdam-Babelsberg, 2009.

Prozent aller befragten Ménner und mit 47 Prozent
mehr als doppelt so viele Frauen, sie konnten sich
bei einem dreidimensionalen Film korperlich un-
wohl fiihlen (vgl. Tabelle 2).

Auch in den verschiedenen Altersgruppen zeigen
sich Unterschiede mit Blick auf das antizipierte
Unwohlsein. Hier sind es wiederum eher die Alte-
ren, die davon ausgehen, dreidimensionale Darstel-
lungen wiirden bei ihnen zu korperlichem Unwoh-
Isein oder zu Ubelkeit fithren. Befragte bis 19 Jah-
ren ziehen solche Auswirkungen fiir sich hingegen
kaum in Betracht. 81 Prozent der bis 19-Jahrigen
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Abb. 4 Abneigung gegen 3D-Brille nach Erfahrung mit 3D
Angaben in %

(® Zahlungshereitschaft fiir 3D-Filme nach Alter
,Sind Sie bereit, hohere Eintrittspreise fiir 3D zu zahlen?*, in %

Alter
bis 19 ] 20-29 J.| 30-39 J.| 40-49 J.| 50-59 J.| ab 60 .

20,6

stark stérend

20,7

n

sehr stark stérend

16,5
252

0

T T T T T 1

5 10 15 20 25 30

O noch keinen 3D-Film gesehen I 3D-Film gesehen
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Quelle: Studie "Rezeption und Akzeptanz von 3D", Hochschuie fiir Film und
Fernsehen Potsdam-Babelsberg, 2009.

(@ Erwartung korperlichen Unwohlseins
wiihrend eines 3D-Films
Glauben Sie, dass Ihnen bei einem 3D-Film
tibel werden kionnte oder Sie sich sonst
korperlich unwohl fiihlen konnten?*, in %

Ja, ich bin bereit,
einen hoheren Ein-
trittspreis zu zahlen

Basis: n=1 002.

Quelle: Studie ,Rezeption und Akzeptanz von 3D%, Hochschule fiir Film und Fernsehen

Potsdam-Babelsberg, 2009.

sind 66,7 Prozent der ab 60-Jahrigen nicht bereit,
fiir einen 3D-Film einen hoheren Eintrittspreis zu
zahlen. Dass dieses Ergebnis in Zusammenhang
mit dem grundsitzlichen Interesse an dreidimen-
sionalen Darstellungen steht, das mit zunehmen-
dem Alter schwindet, davon ist auszugehen.

Die Daten zeigen ferner, dass die Akzeptanz hohe-
rer Eintrittsgelder mit den 3D-Erfahrungen der Be-
fragten korreliert. Wer schon einmal einen 3D-Film
gesehen hat, ist eher bereit, beim néchsten Kinobe-
such einen Aufschlag fiir dreidimensionale Darstel-
lungen zu zahlen. Insgesamt bekunden 57 Prozent
der 3D-Erfahrenen die Bereitschaft, auch kiinftig
einen hoheren Preis fiir das dreidimensionale Ki-
noerlebnis zu bezahlen. Hingegen sind dies nur 40

Geschlecht Prozent derjenigen, die noch keine Erfahrungen

ménnlich | weiblich mit dem 3D-Kino gemacht haben. Dies konnte ein
g M el D
Nein, glaube ich nicht 794 53,1

Basis: n=1 002.

Quelle: Studie ,Rezeption und Akzeptanz von 3D Hochschule
fiir Film und Fernsehen Potsdam-Babelsberg, 2009.

glaubten nicht, dass sie sich unwohl fiihlen kénn-
ten. Bei den 50- bis 59-Jahrigen sind dies 57 Prozent
und bei den ab 60-Jdhrigen 56 Prozent. Auf tat-
sichlichen 3D-Erfahrungen scheint die Antizipation
gesundheitlicher Beeintrachtigungen allerdings we-

zeugen konnen, die es mit einem hoheren Eintritts-
preis entsprechend zu bestitigen gilt. Nach oben
offen ist die Preisskala allerdings nicht: 59 Prozent
der 3D-Erfahrenen, die ein hoheres Eintrittsgeld
akzeptieren, wiirden fiir die Kinokarte 2 Euro
mehr ausgeben, 40 Prozent wiren sogar bereit,
einen Aufschlag von bis zu 5 Euro zu akzeptieren,
und insgesamt nur 17 Personen hielten einen Auf-
schlag von mehr als 5 Euro fiir gerechtfertigt.

Formate und Genres

Wer schon 3D-Filme
gesehen hat, weist
hohere Zahlungs-
bereitschaft auf

niger zu beruhen. So finden sich hier kaum Unter- ~ Ob ein breites und dauerhaftes Interesse an drei- Dokumentationen/
schiede zwischen denjenigen, die schon einmal  dimensionalen Darstellungen entsteht, wird vor Reportagen und
einen 3D-Film im Kino, im Freizeitpark oder in  allem auch von den angebotenen Inhalten abhdn- fiktionale Formate
einer anderen Umgebung gesehen haben (34,5%),  gig sein, die den Zuschauern in neuer Aufberei- halten Befragte
und denjenigen, die solche Erfahrungen nicht vor-  tung prisentiert werden. Die Befragungsteilnehmer ~— am ehesten fiir
weisen konnen (33,3 %). sollten daher angeben, welche Formate und Gen-  3D-geeignet

res sie bevorzugt mit 3D-Effekt sehen mdchten.

Zahlungsbereitschaft  Die Skepsis gegeniiber 3D-Brillen und die Befiirch- ~ Nach Meinung der Rezipienten eignen sich vor
ist bei Jiingeren  tung, dass ein 3D-Film zu korperlichem Unwohl-  allem Dokumentationen und Reportagen fiir drei-
hoher  sein fithren konnte, lassen Zweifel aufkommen, ob  dimensionale Darstellungen (71,2%) (vgl. Abbildung

bei den Rezipienten die Bereitschaft besteht, fiir
3D-Produktionen héhere Eintrittsgelder zu zahlen.
Den Daten unserer Befragung nach ist dies aber
durchaus der Fall: 46,1 Prozent aller Befragten sind
bereit, einen hoheren Eintrittspreis fiir das 3D-Er-
lebnis zu zahlen. Auch hier ist die Bereitschaft bei
den bis 19-Jdhrigen besonders grof (70%). Mit zu-
nehmendem Alter werden hohere Eintrittspreise
hingegen weniger akzeptiert (vgl. Tabelle 3). So

5). Dieses Ergebnis mag unterschiedliche Griinde
haben. So waren es in den IMAX-Kinos bislang vor
allem Naturdokumentationen, die in dreidimensio-
naler Aufbereitung gezeigt wurden und die den
Zuschauern aus diesem Kontext moglicherweise
auch bekannt sind. Auch im Fernsehen fanden sich
in den letzten Jahren Naturdokumentationen in 3D
(z.B. K1 Extra“ 2004), womit sicherlich auch der
hohe Bekanntheitsgrad entsprechender Darstellun-
gen zu dieser grolen Befiirwortung des Formats
gefiihrt hat.
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Quelle: Studie "Rezeption und Akzeptanz von 3D", Hochschule flir Film und Fernsehen Potsdam-Babelsberg, 2009.

An zweiter Stelle sind es Spielfilme und Serien
(62,3%), die sich nach Meinung der Befragten fiir
eine dreidimensionale Aufbereitung gut eignen. Aus
Sicht der Zuschauer bieten sich aber auch Sport-
tibertragungen fiir eine 3D-Darstellung an (57,8 %).
Dynamik, Kérperlichkeit und der quasi dokumen-
tarische Charakter der Darstellungen diirften hier
Argumente fiir den Zuspruch sein. So sind es vor
allem auch Sportiibertragungen, bei denen Produ-
zenten gegenwartig mit dem 3D-Effekt experimen-
tieren. Dabei kénnen sich vor allem Ménner Sport-
sendungen sehr gut in einer 3D-Aufbereitung vor-
stellen (27%), Frauen zeigen sich hier zuriickhal-
tender (17%). Dass dieses Ergebnis mit einer allge-
mein hoheren Sportaffinitdt von Ménnern in Zu-
sammenhang steht, davon kann hier zunéchst ein-
mal ausgegangen werden.

Immerhin noch 46 Prozent der Befragten halten
die Ubertragung von Konzerten mit Blick auf eine
3D-Présentation fiir geeignet. Weitaus weniger Zu-
spruch finden Informationssendungen wie Nach-
richten. Bei einem primér informationsorientierten
Programm ist der 3D-Effekt fiir die Befragten of-
fensichtlich irrelevant. Moglich ist, dass ,technische
Spielereien” dem Anspruch an Seriositdt, der mit
Nachrichtensendungen in der Regel verbunden ist,
entgegenstehen. Dass dreidimensionale Darstellun-
gen von Reportagen auch innerhalb von Nachrich-
tensendungen die Glaubwiirdigkeit des Dargestell-
ten bekraftigen konnten, ziehen die Befragten hier
offenbar nicht in Betracht.

Neben Dokumentationen und Reportagen sind es
damit vor allem fiktionale Formate, die sich aus
Sicht der Zuschauer fiir eine dreidimensionale Auf-
bereitung anbieten. Dabei mégen sich die Zuschau-
er aber nicht alle Genres in gleicher Weise dreidi-
mensional vorstellen. Danach befragt, inwieweit
sich unterschiedliche Genres fiir den 3D-Effekt an-
bieten, sprechen sich die Zuschauer vor allem fiir

Sciencefictionfilme und Animationsfilme aus. Insge-
samt 66 Prozent aller Befragten halten Sciencefic-
tion fiir sehr oder eher geeignet fiir den 3D-Effekt,
bei Animationsfilmen sehen dies immerhin noch
61 Prozent der Befragten so (vgl. Abbildung 6).

Auch Musik- und Tanzfilme konnen sich die Be-
fragten gut in einer dreidimensionalen Aufberei-
tung vorstellen. Zudem werden Krimis mehrheit-
lich in 3D befiirwortet. Gleiches gilt fiir Kinder-
filme, wobei einzurdumen ist, dass mit diesem Be-
griff eher eine zielgruppenspezifische Ausrichtung
als ein Genre beschrieben wird. So konnten grund-
sdtzlich auch Animationsfilme von Zuschauern als
Kinderfilme klassifiziert werden. Dass die Befrag-
ten den Unterhaltungswert dreidimensionaler Dar-
stellungen damit aber vor allem auch fiir jiingere
Zielgruppen antizipieren, zeigt sich im Zuspruch
zu dieser Kategorie.

Schaut man sich an, welche Genres von weni-
ger als der Hailfte aller Befragten als 3D-tauglich
eingeschitzt werden, fallen Western (47,2%), Hor-
rorfilme (452%) und Komddien (42,2%) auf die
hinteren Rangplétze. Den geringsten Zuspruch er-
halten Erotikfilme, denen insgesamt ein Drittel
aller Befragten eine 3D-Tauglichkeit zuspricht. Bei
der Geschlechterverteilung allerdings zeigen sich
mit Blick auf die Erotikstreifen signifikante Unter-
schiede. Wéhrend sich 27,8 Prozent der Frauen
Erotikfilme gut in dreidimensionaler Aufbereitung
vorstellen konnen, sind dieses immerhin 38,9 Pro-
zent der Manner. GroRere Unterschiede zeigen sich
nur bei Musik- und Tanzfilmen, die 65,5 Prozent
der Frauen und nur 50,6 Prozent der Ménner fiir
3D-tauglich halten. Auch bei Horrorfilmen diver-
gieren die Geschlechter in ihrer Meinung. So sehen
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Quelle: Studie "Rezeption und Akzeptanz von 30", Hochschule fiir Fifm und Fernsehen Potsdam-Babelsberg, 2009.

49,6 Prozent der méannlichen Befragten und 40,7
Prozent der weiblichen Befragten die Gruselstrei-
fen fiir den 3D-Effekt als geeignet an. Wie die
Ergebnisse zeigen, werden damit auch in der 3D-
Rezeption geschlechtsspezifische Genrepriferenzen
deutlich, die sich in gleicher Weise bei den zwei-
dimensionalen Darstellungen finden. So bekunden
Minner auch im traditionellen Mediengebrauch eher
Zuspruch zu Horror- und Erotikfilmen, wohingegen
Frauen Tanz- und Musikfilmen den Vorzug geben.
(12)

Aus den genannten Genres lassen sich kaum Krite-
rien fiir spezifische Inhalte ableiten, denen die Zu-
schauer eine 3D-Tauglichkeit zusprechen. Einer-
seits werden futuristische Erzdhlungen mit neuen
Darstellungsformen verbunden, wodurch sich mog-
licherweise der Erlebnischarakter des Gezeigten fiir
die Zuschauer erhoht. Andererseits sind es Darstel-
lungsweisen wie Zeichentrick und Animation, die
sich die Zuschauer gut in 3D vorstellen konnen.
Damit schliefen sie sicherlich auch an die ihnen
bekannten Genres an, wie sie tatsdchlich in den
3D-Kinos présentiert werden. So finden aktuell vor
allem Animationsfilme, Sciencefictionfilme und
Fantasyfilme in dreidimensionaler Aufbereitung
den Weg ins Kino. Zudem bedienen sich Animati-
onsfilme wie beispielsweise ,Monsters vs. Aliens”
Elemente Kklassischer Sciencefictionfilme, womit
sich ein Genremix ergibt, der nach den Daten der
vorliegenden Studie in besonderer Weise von den
Zuschauern geschétzt werden miisste.

Ein Blick auf die verschiedenen Altersgruppen
zeigt schliellich, dass die einzelnen Genres von
den jiingeren Befragten insgesamt hohere Zustim-
mungswerte erhalten als von den élteren Teilneh-

mern. So konnen sich 87 Prozent der bis 19-Jahri-
gen Sciencefiction-Darstellungen gut in 3D-Optik
vorstellen. Insgesamt 77 Prozent der jiingsten Al-
tersgruppe halten auch Horrorfilme fiir 3D-taug-
lich, und auch bei den 20- bis 29-Jdhrigen sehen
dies noch 60 Prozent der Befragten so, womit sich
auch der Erfolg der aktuell ausgestrahlten 3D-Hor-
rorfilme erkldren ldsst. Damit bestitigt sich auch
an dieser Stelle, dass der 3D-Effekt vor allem bei
den jiingeren Zuschauern im Alter zwischen 19
und 29 Jahren auf besonders grofles Interesse
stoRt.

Zur Gratifikation dreidimensionaler Darstellungen
Schaut man sich an, worin der Reiz dreidimen-
sionaler Darstellungen fiir den Zuschauer liegt, so
fallen zwei Aspekte ins Auge: Die Mehrheit der
Befragten ist der Meinung, vor allem das Gefiihl,
stirker dabei zu sein, spreche fiir eine dreidimen-
sionale Aufbereitung der Filme (vgl. Tabelle 4): Ins-
gesamt sehen 64 Prozent der Befragten hier die
Stérke des 3D-Kinos; 59 Prozent halten 3D-Darstel-
lungen zudem fiir realistischer und natiirlicher.
Den Mehrwert von 3D sehen die Befragten damit
vor allem in einem realitdtsnahen und immersiven
Filmerlebnis. Ziel der Entwicklung von Kino- und
Heimkinotechnik war es immer, ein perfektes Erleb-
nis der Illusion oder der Teilnahme zu erschaffen.
Die Befragten bestitigen den 3D-Effekt mit ihren
Angaben in eben diesem Sinne. Auch sie sehen das
Jnvolvement” des Zuschauers und seine Eingebun-
denheit in das mediale Geschehen durch den 3D-
Effekt verstarkt. Dass eben dieses Gefiihl das Ver-
gniigen an Entertainment-Inhalten erhohen kann,
davon ist angesichts vorliegender Studien zum
Thema auszugehen. (13)

Fiir die Wahrnehmung und Beurteilung der In-
halte, Handlungen und Charaktere hat 3D in den
Augen der Studienteilnehmer hingegen keine
tibermdRig groRe Bedeutung: Lediglich 27 Prozent

Mehrwert von 3D:
realititsnahes und
natiirliches Film-
erlebnis
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das Gefiihl, dabei zu sein 04,3
Darstellungen wirken natiirlicher

und realistischer 58,8
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besser mitfiihlen 26,7
mit den Inhalten besser identifizieren 193
haben keinen besonderen Reiz 9,1

Sonstiges

Basis: n=1 002.

Quelle: Studie ,Rezeption und Akzeptanz von 3D“, Hochschule
fiir Film und Fernsehen Potsdam-Babelsberg, 2009.

der Befragten stimmen der Aussage zu, man konne
bei dreidimensionalen Darstellungen mit den dar-
gebotenen Personen und Handlungen besser mit-
fithlen, und nur 19 Prozent meinen, sie wiirden sich
mit den Inhalten dreidimensionaler Filme eher
identifizieren.

Allerdings gehen die Befragten nicht davon aus,
die 3D-Optik habe keinerlei Effekt auf die Rezep-
tion eines Filmes. Nur 9 Prozent aller Befragungs-
teilnehmer meinen, dreidimensionale Darstellun-
gen hitten keinen besonderen Reiz und negieren
den Mehrwert des 3D-Kinos damit génzlich. Umge-
kehrt ldsst sich schlussfolgern, dass die grofe
Mehrheit der Befragungsteilnehmer den Mehrwert
des 3D-Effektes nachvollziehen kann.

Unterschiede in der Beurteilung zeigen sich auch
hier in den verschiedenen Altersgruppen. Vor allem
die bis 29-Jahrigen glauben, der 3D-Effekt wiirde
das ,Involvement“ verstirken und Darstellungen
natiirlicher und realistischer erscheinen lassen.
Aber auch das Bildungsniveau fiihrt zu signifikant
unterschiedlichen Beurteilungen des ,Dabei-Seins".
Befragte mit formal hoherem Schulabschluss anti-
zipieren das Gefiihl, dabei zu sein, deutlich starker
(71,4%) als diejenigen, die einen formal niedrigen
Schulabschluss aufweisen (51,2%). Ménner und
Frauen hingegen schétzen den Reiz des 3D-Effektes
in gleicher Weise ein und divergieren in ihren Ant-
worten kaum.

Fazit

Die Ergebnisse der Befragung machen deutlich, dass
das 3D-Prinzip bei den Befragten mehrheitlich be-
kannt ist. Etwas weniger als die Halfte der Befra-
gungsteilnehmer hat bereits einmal einen Film in
dreidimensionaler Darstellung gesehen. Dies ge-
schah mehrheitlich in einem Kino und damit im
traditionellen Raum der 3D-Darstellung. Vor allem
Dokumentationen und Reportagen konnen sich die
Befragten gut in dreidimensionaler Aufbereitung
vorstellen, aber auch Spielfilme und Serien eignen
sich ihrer Meinung nach fiir den 3D-Effekt. Bei den
fiktionalen Formaten sind es vor allem Sciencefic-
tion- und Animationsfilme, die sich aus Sicht des
Publikums fiir eine Aufbereitung in 3D anbieten.
Dabei zeigt sich, dass tibliche Filmpraferenzen ver-
schiedener Zielgruppen durch den 3D-Effekt nicht
neu definiert werden, dennoch konnen Formate

und Genres fiir die Zuschauer interessanter und er-
lebnisreicher werden, indem sie dem Publikum das
Gefiihl vermitteln, Teilnehmer des mediatisierten
Geschehens zu sein.

Deutlich wird angesichts der Befragungsergebnisse
aber auch, dass vor allem die Jiingeren im Alter
zwischen 14 und 29 Jahren als besonders 3D-affin
eingestuft werden konnen. Sie bekunden groRes
Interesse an den neuen Darstellungsmoglichkeiten,
fithlen sich durch eine 3D-Brille weniger beein-
trachtigt als dltere Zuschauer, gehen deutlich selte-
ner davon aus, ihnen konne angesichts des 3D-
Effekts iibel oder korperlich unwohl werden, und
sie sind eher bereit, hohere Kosten fiir das 3D-Er-
lebnis aufzuwenden. Dass das 3D-Erleben vor allem
das Gefiihl des Betrachters verstérkt, tatsdchlich
dabei zu sein und sich als Teil des mediatisierten
Geschehens zu empfinden, davon gehen jiingere
Befragte iiberdurchschnittlich héufig aus. Offen-
sichtlich sind es vor allem die Teenager und jun-
gen Erwachsenen, die als Zielgruppe dreidimensio-
nalen Filmerlebens im Vordergrund stehen. Ob der
3D-Effekt fiir das Publikum auch mittelfristig at-
traktiv ist und dazu beitragen kann, junge Ziel-
gruppen wieder stirker an das Kino zu binden,
wird sich erst in den néchsten Jahren zeigen.
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