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Bruttowerbeaufwendungen und Werbevolumen in den Above-the-line Medien
Produkte und Dienstleistungen bis zum II. Quartal 2008

Aufwendungen Mengenvolumen

in 1000 Euro Index Seiten/Stellen/Minuten Index
Werbetriger Jan-Juni 2008 |Jan.-Juni 2007  [2007=100 Jan-Juni 2008  |Jan-Juni 2007  |2007=100
Zeitungen 2673 360 2 658 585 101 111905 110 871 101
Publikumszeitschriften 1976 136 2007 792 98 124 951 126 716 99
Fachzeitschriften 217 622 222 320 98 31279 32 338 97
Print gesamt 4 867 118 4 888 697 100 268 136 269 925 99
Plakat 386 372 384 516 100 2924 054 3030 268 96
Fernsehen 4324 953 4190 942 103 785 492 698 486 112
Horfunk 627 105 646 580 97 542 851 561 039 97
Elektron. Medien gesamt 4952 058 4 837 522 102 1328 343 1259 525 105
Kino 35 486 34 806 102 3792 3 831 99
Gesamt 10 241 034 10 145 541 101 - - -

Anmerkung: Ab Januar 2008 hat Nielsen seine Mediensystematik umgestellt. Im ersten Schritt wurde die Gattung Kino zu den klassischen Medien hinzugenommen. Diese heiffen jetzt nicht mehr
klassische Medien, sondern Above-the-line Medien. Die Gattung Online wird vorerst weiter separat ausgewiesen, da hier der Monatsabschluss noch nicht parallel zu den anderen Medien erfolgen
kann und flieRt daher nicht in die Werbemarkt-Gesamtsumme ein.

Quelle: Nielsen Media Research.
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Bruttowerbeaufwendungen und Werbevolumen in den Above-the-line Medien
Produkte und Dienstleistungen bis zum Ill. Quartal 2008

Aufwendungen Mengenvolumen

in 1000 Euro Index Seiten/Stellen/Minuten Index
Werbetriger Jan-Sept. 2008 | Jan.-Sept. 2007 | 2007=100 Jan.-Sept. 2008 | Jan.-Sept. 2007 | 2007=100
Zeitungen 3 894 678 3873 325 101 163 450 162 147 101
Publikumszeitschriften 2 820 811 2901 259 97 180 456 184 455 98
Fachzeitschriften 319 420 325 950 98 45 397 46 918 97
Print gesamt 7 034 909 7 100 535 99 389 304 393 520 99
Plakat 583 563 579 699 101 4419 074 4 541 036 97
Fernsehen 6 255 447 5989 801 104 1193 201 1 066 355 112
Horfunk 913 513 933 623 98 798 726 811 282 98
Elektron. Medien gesamt 7 168 960 6923 425 104 1991 927 1877 637 106
Kino 48 411 52 077 93 5611 6 681 84
Gesamt 14 835 843 14 655 736 101 - - -

Anmerkung: Ab Januar 2008 hat Nielsen seine Mediensystematik umgestellt. Im ersten Schritt wurde die Gattung Kino zu den klassischen Medien hinzugenommen. Diese heiflen jetzt nicht mehr
klassische Medien, sondern Above-the-line Medien. Die Gattung Online wird vorerst weiter separat ausgewiesen, da hier der Monatsabschluss noch nicht parallel zu den anderen Medien erfolgen
kann und flieRt daher nicht in die Werbemarkt-Gesamtsumme ein.

Quelle: Nielsen Media Research.
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