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Bruttowerbeaufwendungen und Werbevolumen in den klassischen Werbemedien
Produkte und Dienstleistungen bis zum III. Quartal 2007
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Aufwendungen Mengenvolumen

in 1 000 Euro Index Seiten/Stellen/Minuten Index

Werbeträger Jan.–Sept. 2007 Jan.–Sept. 2006 2006=100 Jan.–Sept. 2007 Jan.–Sept. 2006 2006=100
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Zeitungen 3 876 290 3 772 684 103 749 442 743 059 101

Publikumszeitschriften 2 888 953 2 928 428 99 249 058 258 137 96

Fachzeitschriften 325 393 332 053 98 70 838 72 763 97

Presse gesamt 7 090 637 7 033 165 101 1 069 338 1 073 959 100

Plakat 577 438 502 786 115 4 526 252 4 115 287 110

Fernsehen 5 989 753 5 630 846 106 1 066 351 977 312 109

Hörfunk 932 495 859 988 108 805 433 740 970 109

Elektron. Medien gesamt 6 922 248 6 490 834 107 1 871 784 1 718 282 109

Gesamt 14 590 323 14 026 785 104 – – –

Quelle: Nielsen Media Research.


