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Von Walter J. Schiitz*

Zum 15. Male erscheint nunmehr in Media Perspek-
tiven die Ubersicht iiber Verinderungen auf dem
deutschen Zeitungsmarkt. (1) Diesmal umfasst der
Bericht den Zeitraum vom 1. Oktober 2004 bis zum
30. September 2006. (2) Er ist zugleich die erste
Fortschreibung der seit 1954 siebten Zeitungsstich-
tagssammlung (29. September bis 5. Oktober 2004),
die als Vollerhebung ein zuverldssiges Abbild des
Zeitungsangebotes lieferte. (3)

Die seither eingetretenen Verinderungen er-
zwangen jedoch umfangreiche Recherchen bei Ver-
lagen und Redaktionen sowie die Anforderung von
Ansichtsexemplaren; der damit verbundene Zeit-
aufwand verzogerte eine rasche Vorlage der Ergeb-
nisse. Als besonders problematisch erwies sich er-
neut, Auflagenangaben vorzulegen.

Zwar ermittelt, priift und publiziert die IVW seit
1950 die Auflagenzahlen, die den Zeitungsmarkt
insgesamt vollstdndig abdecken. Aber seit langem
verstérkt sich der Trend bei den Zeitungsverlagen,
Daten primér unter wirtschaftlichen, weniger unter
publizistischen Aspekten bereitzustellen: Auflagen
werden zunehmend fiir ,,Anzeigenbelegungseinhei-
ten“, nicht aber titelspezifisch der IVW gemeldet.
Inzwischen trifft das fiir mehr als jede zehnte Zei-
tung zu; deswegen erfordert es viel Zeit, titelbezo-
gene Auflagen (die ja bei den Verlagen durchaus
vorhanden sind) (4) zu beschaffen, und zuweilen
bleiben alle Bemiihungen erfolglos. Dennoch war
es auch fiir den hier darzustellenden Zeitabschnitt
noch einmal moglich, pauschale Auflagenzahlen
konkret bestimmten Zeitungen zuzuordnen. In der
Darstellung werden jedoch zum ersten Mal in we-
nigen Einzelfillen bei solchen Zeitungen, deren
Verlage keine Auskunftsbereitschaft zeigten, ,.errech-
nete“ Auflagen genannt, die aus friiheren tatséich-
lichen Auflagenangaben abgeleitet worden sind.
Sofern diese noch nicht allzu lange zuriickliegen,
diirfte eine mogliche Abweichung zu vernachléssi-
gen sein. Dieses Vorgehen zeigt aber die Grenzen,
an denen sich unter solchen Bedingungen eine Zei-
tungsstatistik nach Kriterien des publizistischen
Angebots auf Dauer fortfiihren lésst.

Kategorien der Erhebung

Wie bei den voraufgegangenen Berichten basiert
diese aktuelle Zeitungsstatistik auf den unverin-
derten Kriterien, um die Vielfalt des deutschen Zei-
tungsangebotes transparent zu machen. Als , Tages-
zeitungen“ werden alle Periodika bezeichnet, die
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mindestens zweimal wochentlich erscheinen und
einen aktuellen politischen Teil mit inhaltlich un-
begrenzter (universeller) Nachrichtenvermittlung
enthalten. Kleinste pressestatistische Einheit der so
definierten Tageszeitung ist die ,Ausgabe®. Sie ist
durch variierende inhaltliche Gestaltung (z.B. Re-
gionalseiten, lokaler Text- und Anzeigenteil) auf
das jeweilige Verbreitungsgebiet abgestimmt. Das
Kriterium fiir eine ,Ausgabe“ erfiillen auch Zeitun-
gen, bei denen der ortliche bzw. regionale Teil
nicht téglich erscheint, nur in seiner Reihenfolge
gedndert wird oder unverédndert bleibt und ledig-
lich der Wechsel des Haupt- und Untertitels (Kopf-
blétter) die Ortsbezogenheit und damit die Bin-
dung an ein bestimmtes Verbreitungsgebiet her-
stellt. Dagegen werden unterschiedliche ,Formen®
bestimmter Ausgaben, die sich aus der unter Um-
stinden notwendigen Aktualisierung ergeben, und
an unterschiedlichen Orten gedruckte, jedoch in-
haltlich identische Zeitungen nicht als ,,Ausgaben”
gezahlt.

Zur Kategorie ,Verlage als Herausgeber” lassen
sich alle Ausgaben eines Unternehmens zusam-
menfassen, bei denen im Impressum der gleiche
Herausgeber und/oder Verlag genannt sind. Da
zum einen die Angaben im Impressum nach den
Pressegesetzen der Lander fiir die Verlage ver-
pflichtend sind und zum anderen hier ein nach-
priifbares Merkmal gegeben ist, kann sich darauf
die Bestimmung der Verlagsstruktur stiitzen. Aller-
dings darf man nicht tibersehen, dass in einzelnen
Fillen das Impressum, um lokale Gebundenheit
vorzutduschen, auf wirtschaftliche Selbststindig-
keit schlieRen ldsst, in Wirklichkeit aber nur ein
Agenturverhéltnis besteht. Die Zahl der tatséchlich
als Unternehmen tdtigen Zeitungsverlage (etwa
gleichzusetzen mit der Zahl der Verlage, die An-
stellungsvertréige mit Redakteuren schliefen) lasst
sich - weil unterschiedliche Kooperationsformen
anzutreffen sind - nicht exakt bestimmen; sie liegt
geringfiigig unter der Zahl der ,Verlage als Heraus-
geber”. Andererseits sind in der Zahl der ,Verlage
als Herausgeber” Mehrzeitungsverlage, also Betrie-
be, die mehr als eine Zeitung mit unterschied-
lichem Mantel herausgeben, als Unternehmen
mehrfach enthalten.

Fiir die Kategorie ,Verlage als wirtschaftliche
Einheiten“ werden alle ,Verlage als Herausgeber”
zusammengefasst, die in bestimmten Bereichen der
Zeitungswirtschaft kooperieren (z.B. Druck, Vertrieb,
Anzeigenverbund), wenn diese Zusammenarbeit
tiber die Zugehorigkeit zu Anzeigenringen und An-
zeigengemeinschaften hinausgeht.

In der wiederum iibergeordneten Kategorie ,,Publi-
zistische Einheit* sind alle ,Verlage als Herausge-
ber“ mit den jeweiligen Ausgaben eingeordnet,
deren Mantel - im Regelfall die Seiten 1 und 2 mit
aktuellen politischen Nachrichten - vollsténdig
oder (bei Ubernahme von Seitenteilen) in wesent-
lichen Teilen iibereinstimmt. Daraus ergibt sich: In-
nerhalb einer ,Publizistischen Einheit“ haben alle
LAusgaben“, unabhingig von ihrer verlegerischen
Struktur, den weitgehend gleichen Zeitungsmantel.

Verlage als Heraus-
geber und wirtschaft-
liche Einheiten

Publizistische
Einheiten



Zeitungskrise ist
kaum eingetreten

Leichter Riickgang
von 138 auf

136 Publizistische
Einheiten
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Publizistische Verlage als Verkaufte

Einheiten Herausgeber Ausgaben Auflage in Mio
Jahr?) absolut | Index absolut | Index absolut | Index absolut | Index
1954 225 100 624 100 1500 100 134 100
1964 183 81 573 92 1495 100 173 129
1967 158 70 535 86 1416 94 18,0 134
1976 121 54 403 65 1229 82 19,5 146
1979 122 54 400 64 1240 83 205 153
1981 124 55 392 63 1258 84 204 152
1983 125 56 385 62 1255 84 212 158
1985 126 56 382 61 1273 85 209 156
1987 121 54 G75  (60) . . 20,7 154
1989 119 53 358 57 1344 90 203 152
1989 DDR 37 - 38 - 291 - 9,6 -
1991 158 100 410 100 1673 100 273 100
1993 137 87 384 94 1601 96 254 93
1995 135 85 381 93 1617 97 25,0 92
1997 135 85 371 90 1582 95 24,6 90
1999 135 85 355 87 1581 95 24,1 88
2001 136 86 356 87 1584 95 23,7 87
2004 138 87 359 88 1538 92 21,7 79
2006 136 86 352 86 1524 91 21,0 77

1) 1954-1989: altes Bundesgebiet, ab 1991 inkl. neuer Bundesldnder.

LAusgaben®, die dem gleichen ,Verlag als Heraus-
geber” zugeordnet sind, stimmen dariiber hinaus
auch in ihrem Impressum iiberein.

Ergebnisse der Untersuchung

Die Ubersicht iiber die langfristige Entwicklung
der deutschen Zeitungen (vgl. Tabelle 1) zeigt: Auch
im Zeitraum zwischen 2004 und 2006 sind in den
hier relevanten Kategorien wiederum Riickgénge zu
registrieren. Sie halten sich jedoch in engen Gren-
zen. Man kann das unter zwei Aspekten kontrir be-
werten: Die infolge drastischer Anzeigen- und fort-
dauernder Auflagenverluste seit dem Jahre 2000
befiirchtete Zeitungskrise ist kaum oder nur margi-
nal eingetreten. Oder: Dort, wo der Zeitungsmarkt
durch Allein- oder Erstanbieterpositionen bestimmt
ist und deshalb kein Wettbewerbsdruck besteht, ist
die lokale Stellung der Zeitungen nach wie vor
durchaus gefestigt. Zeitungseinstellungen blieben
Einzelfille, fanden aber in der fachlichen Offent-
lichkeit durchaus Beachtung.

Von den vier zwischen 2001 und 2004 als ,Tab-
loids“ neu herausgebrachten Titeln erschien ,news*
(Frankfurt am Main), ein Objekt der Holtzbrinck-
Gruppe, am 31. Mai 2006 zum letzten Mal. Auch
das ab 7. Juli 2006 mit der gleichen Redaktions-
mannschaft gestartete (Verteil)\Magazin ,business
news” konnte sich nicht am Markt durchsetzen. Da
Lnews eine eigene Kernredaktion besal}, vermin-
derte sich dementsprechend auch die Zahl der
JPublizistischen Einheiten“. Zu einem weiteren
Riickgang in dieser Kategorie fiihrte die Entschei-
dung des ,Kitzingers”, den von der Redaktions-
gemeinschaft Bayerischer Heimatzeitungsverleger
schon seit Langerem bezogenen Zeitungsmantel
nun unverdndert zu iibernehmen und nicht mehr

in eigener Verantwortung redaktionell zu bearbei-
ten. Eine kurze Episode blieb ,Meine Zeitung", eine
in Diisseldorf, Hamburg und an anderen Orten ge-
startete Tageszeitung fiir Kinder. Hierfiir fehlten
von Beginn an alle wirtschaftlichen Voraussetzun-
gen, weswegen nach dem bundesweiten Start am
23. April 2005 bereits am 22. Juni 2005 eine ,Som-
merpause” eingelegt wurde; nach spéterem unre-
gelméRigem Erscheinen kam zum 25. Mai 2006
das endgiiltige Aus. Mit dem Wegfall von ,news"
und ,Die Kitzinger” sind nun 136 ,Publizistische
Einheiten“ ein Indikator fiir bundesweit noch be-
stehende Zeitungsvielfalt - 2006 ebenso wie 2001
(vgl. Tabellen 2, 3 und 4).

Die Zahl der ,Verlage als Herausgeber” hat sich
zwischen 2004 und 2006 von 359 auf 352 vermin-
dert (vgl. Tabellen 5, 6 und 7). Hier ist lediglich ein
Zugang zu verzeichnen. Am 31. Marz 2005 erschien
zum ersten Male ,20 cent Saar®, redaktionell ein
Ableger des ein Jahr zuvor in Cottbus gestarteten
Tabloids ,,20 cent*.

Im Berichtszeitraum mussten aus der Ubersicht
~Redaktionelle und verlegerische Struktur der deut-
schen Tagespresse. Ubersicht iiber den Stand 2006°
(ab Seite 589 in diesem Heft) acht Zeitungsverlage
gestrichen werden: Vier Abgénge ergeben sich aus
der Einstellung von Zeitungen: ,,news" (Frankfurt am
Main) am 31. Mai 2006, ,Buersche Zeitung” (Gelsen-
kirchen-Buer) am 30. September 2006, ,Dithmar-
scher Rundschau“ (Brunsbiittel) am 15. April 2005
und ,Oberpfélzer (Weiden) am 28. Februar 2005.

Auch etwas weniger
»Verlage als
Herausgeber

Verdnderungen in
der redaktionellen
verlegerischen
Struktur
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@ Publizistische Einheiten nach Lindern 1949 bis 2006

Land/Jahr

Baden-Wiirttemberg
1949
1954
1964
1967
1976
1981
1985
1989
1991
1993
1995
1997
1999
2001
2004
2006

Bayern
1949
1954
1964
1967
1976
1981
1985
1989
1991
1993
1995
1997
1999
2001
2004
2006

Berlin
1949
1954
1964
1967
1976
1981
1985
1989
1991
1993
1995
1997
1999
2001
2004
2006

Berlin (Ost)
1954
1989

Publizist.
Einheiten

28
33
26
23
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17
17

27
45
34
29
23
24
25
24
24
24
24
24
24
24
24
23
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Verkaufte
Aufl.
in Tsd

16029
17957
1849,1
20880
22363
22717
23370
23731
23456
23568
23316
23015
22512
21435
20883

2 069,6
21086
22375
2 689,2
2 8864
29008
29592
30064,5
30177
30119
29927
29885
29679
2 862,6
28150

7853
908,3
8503
7004
7059
696,8
712,7
2099,0
1662,1
15569
15269
14825
14329
12534
13042

In Publizist.
Einheiten
kooperierende
Verlage als
Herausgeber

28
115
102

94

73

70

68

65

65

65

04

64

62

73

74

74

27
147
140
124
118
115

97

90

94

90

87

84

81

75

75

73

—_
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13
11
11
11
11
12
12

Ausgaben Land/Jahr
Brandenburg
. 1954
247 1989
244 1991
237 1993
208 1995
201 1997
195 1999
213 2001
214 2004
214 2006
222
Bremen
219
1949
225
1954
223
1964
229
233 1967
1976
1981
. 1985
316 1989
310 1991
301 1993
281 1995
279 1997
266 1999
267 2001
2717 2004
274 2006
276 Hamburg
265
1949
265
1954
261
1964
249
216 1967
1976
1981
. 1985
23 1989
14 1991
10 1993
8 1995
11 1997
11 1999
12 2001
31 2004
33 2006
gg Hessen
23 1949
3 1954
2% 1964
2% 1967
1976
1981
. 1985
18 1989
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Verkaufte
Aufl.
in Tsd

24475
50108
52858
53029
5280,2
56410
4 840,6
5316,6
5 068,8
49577
49576
4 960,3
49375
4 4164
42395

In Publizist.

Einheiten

kooperierende

Verlage als

Herausgeber | Ausgaben
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84 144
86 155
83 158
31 93
33 98
47 120
42 122

(Fortsetzung ndchste Seite)
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In Publizist. In Publizist.
Einheiten Einheiten
Verkaufte kooperierende Verkaufte kooperierende
Publizist. | Aufl. Verlage als Publizist. |Aufl. Verlage als
Land/Jahr Einheiten |in Tsd Herausgeber | Ausgaben Land/Jahr Einheiten |in Tsd Herausgeber | Ausgaben
Hessen Rheinland-Pfalz
1991 14 15923 41 123 1949 8 . 8 .
1993 14 15784 40 122 1954 13 659,7 23 89
1995 14 1589,0 44 107 1964 12 7173 22 98
1997 14 15457 40 98 1967 9 716,6 20 82
1999 14 15553 37 97 1976 5 7159 8 49
2001 14 15195 30 92 1981 5 7624 9 50
2004 15 14234 30 91 1985 5 768,0 10 50
2006 14 13648 28 89 1989 5 770,0 9 58
Mecklenburg-Vorpommern 1991 > 3 I %
1993 5 766,2 9 59
1954 (6) . (6) .
1995 5 7849 9 58
1989 6 7819 6 51
1997 5 776,7 8 57
1991 5 608,0 6 39
1999 5 7718 8 57
1993 3 5543 4 35
2001 5 7715 9 59
1995 3 533,0 4 35
2004 5 7359 8 66
1997 3 4986 4 36 2006 5 7158 8 68
1999 3 471,7 4 36 ’
2001 3 4436 4 36 Saarland
2004 3 396,3 4 36 1949 () . )] .
2006 3 372,7 4 36 1954 @) . @) .
. 1964 2 176,8 2 14
Niedersachsen 1967 ) 157.1 ) 9
1949 10 : 10 . 1976 1 1998 2 12
1954 27 1 068,7 69 155 ’
1981 1 203,2 2 12
1964 20 1310,7 80 183
1985 1 2019 2 12
1967 20 13438 81 182
1989 1 1991 2 14
1976 10 13133 58 110
1991 1 1971 2 14
1981 11 14299 55 108
1993 1 192,6 2 14
1985 13 14516 54 115
1995 1 1942 2 13
1989 12 15073 53 121
1997 1 1938 2 13
1991 12 16078 54 131
1999 1 185,7 2 13
1993 12 1637,7 55 131
2001 1 182,1 2 13
1995 12 16494 55 137
2004 1 167,6 2 12
1997 12 16344 54 135 2006 ) 1579 ) 0
1999 12 1614,6 51 132 ’
2001 12 15728 51 127 Sachsen
2004 11 14915 50 131 1954 )] . )] .
2006 11 14412 48 130 1989 8 1902,1 9 70
Nordrhein-Westfalen 1991 9 17591 10 2
1993 4 13152 7 52
1949 24 ) 24 ) 1995 4 12805 9 60
1954 41 28324 112 411 ’
1997 4 11765 8 61
1964 34 32795 87 383
1999 4 1 099,7 8 61
1967 28 36150 81 351
2001 4 10135 11 59
1976 27 426338 65 348
2004 4 896,0 11 54
1981 28 45181 60 372 2006 4 8455 12 55
1985 28 45633 59 385 ’
1989 27 45915 54 420 Sachsen-Anhalt
1991 26 4591,0 53 418 1954 () . )] .
1993 23 42392 52 413 1989 4 11380 4 53
1995 23 42643 54 411 1991 4 9389 4 46
1997 23 41986 53 412 1993 3 836,0 3 35
1999 23 4103,1 50 412 1995 2 7354 2 38
2001 24 41194 51 428 1997 2 7180 3 37
2004 23 3773,1 52 396 1999 2 6634 3 37
2006 23 3591,1 50 382 2001 2 614,7 3 37

(Fortsetzung ndchste Seite)



@ Publizistische Einheiten nach Lindern 1949 bis 2006 (Fortsetzung)

In Publizist.
Einheiten
Verkaufte kooperierende
Publizist. | Aufl. Verlage als
Land/Jahr Einheiten |in Tsd Herausgeber
Sachsen-Anhalt
2004 2 526,0 3
2006 2 4853 3
Schleswig-Holstein
1949 10 . 10
1954 13 4536 39
1964 13 479,0 37
1967 12 4332 36
1976 10 4858 25
1981 8 4951 22
1985 8 480,5 20
1989 6 476,6 16
1991 6 4899 17
1993 6 495,7 16
1995 6 488,6 14
1997 6 483,1 14
1999 6 4934 13
2001 5 4904 10
2004 6 4756 12
2006 6 4645 10
Thiiringen
1954 () . (©6)
1989 6 954,2 6
1991 7 823,7 7
1993 5 605,2 5
1995 5 660,0 5
1997 5 6472 5
1999 5 603,4 5
2001 5 5525 6
2004 5 476,4 5
2006 5 4352 5
BRD (alte Léander)
1949 139 . 139
1954 225 13 365,3 624
1964 183 17 3183 573
1967 158 18 042,8 535
1976 121 19 534,1 403
1981 124 20 436,3 392
1985 126 20 936,2 382
1989 119 20 2845 358
DDR
1954 38 . 39
1989 37 9641,7 38
Deutschland gesamt
1991 158 27 340,1 410
1993 137 25 365,5 384
1995 135 25 004,2 381
1997 135 24 580,2 371
1999 135 24 1488 355
2001 136 23 6769 356
2004 138 217498 359
2006 136 21 020,1 352
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Ausgaben

37
37

76
66
58
56
49
46
46
47
47
41
41
43
43
43
40

54
73
49
59
51
51
52
47
47

1500
1495
1416
1229
1258
1273
1344

291

1673
1601
1617
1582
1581
1584
1538
1524

In andere Verlage wurden iibernommen die ,Mem-
minger Zeitung“ von der ,Allgduer Zeitung®
(Kempten), die ,Eckernforder Zeitung”“ im Novem-
ber 2004 vom Schleswig-Holsteinischen Zeitungs-
verlag sh:z (Flensburg). Fusionen fiihrten die ,,Cux-
havener Nachrichten“ und die ,Niederelbe-Zeitung*
(Otterndorf) zum 1. Januar 2005 sowie die ,,Ostfrie-
sen Zeitung“ (Leer) und den ,General-Anzeiger”
(Rhauderfehn) in jeweils einen neuen gemeinsa-
men Verlag zusammen.

Die ,,Oberhessische Zeitung“ (Alsfeld) und der
LLauterbacher Anzeiger” erscheinen seit dem 1. Juli
2006 in einer neuen Verlagsgesellschaft Vogelsberg,
jedoch weiterhin mit jeweils eigenen Herausge-
bern. Auch bei Ubernahme der ,Kornwestheimer
Zeitung” und der ,Marbacher Zeitung“ durch die
JStuttgarter Nachrichten“ und der ,Leonberger
Kreiszeitung“ durch die ,Stuttgarter Zeitung®, je-
weils zum 1. September 2005, blieben die Verlage
der iibernommenen Titel bestehen. Das trifft auch
auf den ,Débelner Anzeiger” zu, der zum 1. Januar
2005 an die ,Séchsische Zeitung“ (Dresden) ging.
Als weitere Verdnderungen in den Eigentumsver-
héltnissen sind im Berichtszeitraum zu verzeichnen:
Die ,Siidwest Presse (Ulm) erwarb zum 1. Juli
2005 die ,Hohenzollerische Zeitung”“ (Hechingen)
ganz, Ende 2004 Minderheitsanteile am ,,Schwi-
bischen Tagblatt“ (Tiibingen) und zum 1. Januar
2006 an der ,Bietigheimer Zeitung®.

Zum ersten Male seit der Privatisierung durch die
Treuhandanstalt in den Jahren 1990/91 erhielten
zwei ehemalige SED-Bezirkszeitungen neue Ei-
gentiimer: Die ,,Schweriner Volkszeitung®, seit 1991
Teil der Hubert Burda Media Holding, wurde im
Mérz 2005 an den Schleswig-Holsteinischen Zei-
tungsverlag sh:z (Flensburg) verdufRert. Nachdem
die Holtzbrinck-Gruppe den Berliner Verlag mit
JBerliner Zeitung”“ und ,Berliner Kurier im Juni
2002 vom Ersterwerber Gruner + Jahr gekauft
hatte, um sie in einen wirtschaftlichen Verbund mit
dem ,Tagesspiegel“ (Berlin) zu bringen, untersagte
das Bundeskartellamt im November 2002 dieses
Vorhaben. Die Begriindung, damit erhalte Holtz-
brinck in Berlin eine marktbeherrschende Stellung,
beruhte auf der Annahme eines getrennten Mark-
tes fiir Abonnement- und fiir Kaufzeitungen -
unter publizistischen Aspekten eine krasse Fehlbe-
urteilung der Wettbewerbssituation in GroRstidten,
wo beide Zeitungstypen ihren Beitrag zur lokalen
Kommunikation leisten. (5) Da die Holtzbrinck-
Gruppe auf eine rechtliche Kldrung verzichtete
und die Novellierung der Pressefusionskontrolle in
der 15. Legislaturperiode des Deutschen Bundesta-
ges scheiterte, erwarb im Oktober 2005 eine briti-
sche Investorengruppe den Berliner Verlag. Aus ihr
ging der Zeitungsunternehmer Montgomery dann
als Eigentiimer einer neuen Zeitungsgruppe BV
Deutsche Zeitungsholding hervor, in die seit Febru-
ar 2006 auch die von ihm gekaufte ,Hamburger
Morgenpost“ einbezogen ist. Fiir den deutschen
Zeitungsmarkt bedeutete der Einstieg ausldn-
discher Investoren ein Novum, dessen Konsequen-
zen nicht nur in der Medienbranche intensive Dis-
kussionen ausldsten.

Neue Eigentiimer
zweier ehemaliger
SED-Bezirks-
zeitungen



Erstmals seit langer
Zeit Insolvenz einer
Tageszeitung
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1954 (Dez) 1964 (Nov)
AuflagengroRen- Publ Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl.
klassen Einh. |in% inTsd  |in % Einh.  |in % inTsd  |in %
Insgesamt 225 100,0 13 365,35 100,0 183 100,0 17 3183 100,0
davon bis 1 000 1 04 08 00 - - - -
1001- 2000 6 2,7 102 01 1 0,5 14 00
2 001- 5000 10 44 375 03 4 22 139 01
5001~ 10 000 21 93 1672 13 13 71 885 05
10 001- 20 000 38 16,9 5501 41 31 17,0 4698 27
20 001- 40 000 45 20,0 12910 97 28 153 8193 47
40 001-160 000 36 16,0 17473 130 25 13,7 11919 69
60 001-100 000 33 14,7 25683 192 35 19,1 27761 16,0
100 001-150 000 17 76 20237 151 24 13,1 30667 17,7
150 001-200 000 11 49 18641 140 7 38 12491 72
200 001-250 000 4 18 8770 6,6 7 38 15805 91
tiber 250 000 3 1,0 22281 167 7 38 60611 350
ohne Angabe - - - - 1 05 - -
1976 (fuli) 1989 (April)
AuflagengroRen- ‘ Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl.
klassen Einh. |in% inTsd |in % Einh. |in % inTsd |in %
Insgesamt 121 100,0 19 534,1  100,0 119 100,0 202845 100,0
davon bis 1 000 - - - - - - - -
1001- 2000 - - - - - - - -
2001- 5000 1 08 30 00 1 08 30 00
5001~ 10 000 1 08 71 00 1 08 72 00
10 001- 20 000 5 41 836 04 6 5,0 942 05
20 001- 40 000 23 19,0 6701 34 17 143 5000 25
40 001- 60 000 16 13,2 8213 42 11 92 5148 25
60 001-100 000 17 14,1 13079 67 19 16,0 14429 71
100 001-150 000 16 13,2 1907,7 98 20 16,8 24919 123
150 001-200 000 16 13,2 2755 141 17 143 29943 148
200 001-250 000 11 9,1 24918 128 10 84 22761 112
tiber 250 000 15 124 94855 486 17 143 99604 491
ohne Angabe - - - - - - - -
DDR 1989 (Okt) 1991 (Sept.)
AuflagengroRen- Publ Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl.
klassen Einh. |in % inTsd  |in % Einh. |in % inTsd  |in %
Insgesamt 37 100,0 9641,7 1000 158 100,0 27 340,1 100,0
davon bis 1 000 - - - - - - - -
1001- 2000 - - - - 1 0,6 15 00
2 001- 5000 1 2,7 24 00 1 0,6 30 00
5001~ 10 000 - - - - 1 0,6 71 00
10 001- 20 000 1 2,7 184 02 11 70 1781 07
20 001- 40 000 8 216 2360 24 21 133 5944 22
40 001- 60 000 2 54 1132 1,2 18 113 8892 33
60 001-100 000 5 135 3584 3,7 18 113 1406,7 5,1
100 001-150 000 1 27 1140 12 26 16,5 32044 11,7
150 001-200 000 1 2,7 1785 19 21 133 36051 134
200 001-250 000 5 135 10629 110 14 89 32164 118
iiber 250 000 13 26

ohne Angabe -

75579 784

141742 518

Weitgehend unbeachtet blieb dagegen ein Vorgang,
der sich ebenfalls aus Vorgaben des Kartellrechts
ergab: Am 29. April 2005 musste zum ersten
Mal seit Jahrzehnten mit dem ,Vogtland-Anzeiger*
(Plauen) eine deutsche Tageszeitung Insolvenz an-
melden. Sie erschien bis 2003 in einem Tochterver-
lag der ,Frankenpost“, die wiederum mehrheitlich

(Fortsetzung ndchste Seite)

der ,Siiddeutschen Zeitung” gehorte. (6) Um der
Siidwestdeutschen Medienholding den Einstieg bei
der ,Siiddeutschen Zeitung“ zu ermoglichen, tiber-
nahm die dd_vg, die Medienholding der SPD, als
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(® Publizistische Einheiten nach AuflagengraBenklassen 1954 bis 2006") (Fortsetzung)

1993 (Okt) 1999 (Mai)
AuflagengroRen- Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl.
klassen Einh. |in% |inTsd lin % Einh. |in% |inTsd | in %
Insgesamt 137 1000 253655 1000 135 1000 241488 1000
davon bis 1 000 - - - - - - - -
1001- 2000 1 0,7 15 0,0 1 0,7 14 0,0
2001- 5000 1 0,7 3,0 0,0 1 0,7 49 0,0
5 001- 10 000 1 0,7 69 0,0 2 15 139 0,1
10 001- 20 000 6 44 933 04 7 52 1105 05
20 001- 40 000 14 10,2 4457 18 12 89 3744 16
40 001- 60 000 12 838 5674 22 12 89 586,9 24
60 001-100 000 22 16,1 1708,1 6,7 22 16,3 17240 71
100 001-150 000 18 13,1 22301 838 22 16,3 28184 11,7
150 001-200 000 23 16,8 39887 15,7 23 17,0 40852 16,9
200 001-250 000 14 10,2 31456 124 10 74 22945 95
iiber 250 000 25 182 131752 519 23 170 121347 50,2
ohne Angabe - - - - - - - -
2001 (Juli) 2004 (Okt.)
AuflagengroRen- Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl.
klassen Einh. |in % in Tsd | in % Einh. |in % in Tsd | in %
Insgesamt 136 1000 236769 1000 138 1000 217499 1000
davon bis 1 000 - - - - - - - -
1001- 2000 1 0,7 15 0,0 1 0,7 16 0,0
2001- 5000 1 0,7 49 0,0 - - - -
5001~ 10 000 2 15 128 0,1 2 14 119 0,1
10 001- 20 000 6 44 90,5 04 7 51 1029 05
20 001- 40 000 13 9,6 393,3 1,7 12 8,7 3419 16
40 001- 60 000 13 9,6 652,1 28 19 13,8 9659 44
60 001-100 000 21 154 16058 6,8 19 13,8 16034 74
100 001-150 000 23 169 2901,2 12,2 24 174 30948 142
150 001-200 000 24 17,6 41705 17,6 20 145 34212 15,7
200 001-250 000 9 6,6 20644 87 12 87 26932 123
tiber 250 000 23 169 117799 498 18 13,0 9513,0 43,7
ohne Angabe - - - - 4 29 - -
2006 (Okt)
AuflagengroRen- Publ. Verk. Aufl.
klassen Einh. |in% |in Tsd | in %
Insgesamt 136 100,0 21 020,1 100,0
davon bis 1 000 - - - -
1001- 2000 1 0,7 15 0,0
2001- 5000 1 0,7 49 0,0
5001- 10 000 1 0,7 56 0,0
10 001- 20 000 9 6,6 121,1 0,6
20 001- 40 000 12 838 342,1 16
40 001- 60 000 19 14,0 9395 45
60 001-100 000 21 154 17306 82
100 001-150 000 24 17,6 30513 145
150 001-200 000 21 154 3554,7 16,9
200 001-250 000 13 9,6 29085 13,8
iiber 250 000 15 11,0 8 365,2 39,8
ohne Angabe - - - -

1) Bis 1989 BRD West, ab 1991 einschl. neue Bundeslidnder.
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klassen

Insgesamt
davon bis 1 000
1001- 2000
2001- 5000
5 001- 10 000
10 001- 20 000
20 001- 40 000
40 001- 60 000
60 001-100 000
100 001-150 000
150 001-200 000
200 001-250 000
tiber 250 000
ohne Angabe

AuflagengroRen-

Verk. Aufl.
inTsd |in %

1304,2 100,0

Berlin
Publ.

Einh. |in %

N = = N =

100,0

10,0

20,0
10,0
10,0
30,0
20,0

Verk. Aufl.
in Tsd |in %

Brandenburg
Publ.
Einh. |in %

Verk. Aufl.
inTsd |in %

4 1000 3789 100,00

1 250 101 2,6

1 250 980 259
1 250 1088 287
1 250 1620 428

klassen

Insgesamt
davon bis 1 000
1001- 2000
2001- 5000
5 001- 10 000
10 001- 20 000
20 001- 40 000
40 001- 60 000
60 001-100 000
100 001-150 000
150 001-200 000
200 001-250 000
tiber 250 000
ohne Angabe

Auflagengrofen-

Bayern

Publ.

Einh. |in %

23 100,0
2 87
5 21,7
6 26,1
3 13,0
3 13,0

174
Hamburg
Publ

Verk. Aufl.

Hessen
Publ.

Einh. |in %

140 1,0
1048 8,0
715 55
1451 11,1
5215 40,0
4473 343
Verk. Aufl.

in Tsd |in %

Mecklenburg-Vorpommern
Publ. Verk. Aufl.
Einh. |in % |in Tsd |in %

klassen

AuflagengroRen-

Saarland
Publ.
Einh. |in %

Verk. Aufl.
in Tsd |in %

Insgesamt
davon bis 1 000
1001- 2000
2 001- 5000
5001- 10 000
10 001- 20 000
20 001- 40 000
40 001- 60 000
60 001-100 000
100 001-150 000
150 001-200 000
200 001-250 000
tiber 250 000
ohne Angabe

Baden-Wiirttemberg

Publ. Verk. Aufl.

Finh. |in% |inTsd |in %

17 100,0 2088,3 100,0
6 35,3 2700 129
2 118 1910 91
5 294 7105 340
2 118 3413 163
1 59 2333 112
1 50 3422 164

Bremen

Publ. Verk. Aufl.

Einh. |in% |inTsd |in %
3 1000 3202 100,0
1 333 206 64
1 33,3 1289 40,2
1 333 1707 533

Niedersachsen

Publ. Verk. Aufl.

Einh. |in% |inTsd |in %

11 100,0 1441,2 1000
1 91 106 07
1 91 316 22
2 18,2 972 6,7
2 182 1542 10,7
1 91 1419 98
2 182 3571 248
2 18,2 6486 45,0

5 100,0 4 239,5 100,0
1 20,0 527 12
2 400 2154 51
2 40,0 39714 937
Nordrhein-Westfalen
Publ. Verk. Aufl.
Finh. |in% [inTsd |in %
23 100,0 3591,1 100,0
1 43 103 03
1 43 36,6 10
3 13,0 1679 47
3 130 2351 65
4 174 5131 143
4 174 6747 188
5 21,7 11036 30,7
2 8,7 8498 237

14 100,0 13648 100,0
3 214 806 59
4 286 2034 149
3 214 2478 182
1 7.1 1023 75
1 7,1 1560 114
1 71 2121 155
1 71 3626 266

Rheinland-Pfalz

Publ. Verk. Aufl.

Einh. |in% |in Tsd |in %
5 100,0 7158 100,0
1 20,0 130 18
1 20,0 96,8 135
1 200 1499 209
2 40,0 456,1 63,7

(Fortsetzung néchste Seite)
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@ Publizistische Einheiten nach Lindern und AuflagengroBenklassen 2006 (Fortsetzung)

AuflagengroRen-
klassen
Insgesamt
davon bis 1 000
1001- 2000
2 001- 5000
5 001- 10 000

10 001- 20 000
20 001- 40 000
40 001- 60 000
60 001-100 000
100 001-150 000
150 001-200 000
200 001-250 000
iiber 250 000
ohne Angabe

klassen

Insgesamt
davon bis 1 000
1001- 2000
2001- 5000
5 001- 10 000
10 001- 20 000
20 001- 40 000
40 001- 60 000
60 001-100 000
100 001-150 000
150 001-200 000

AuflagengroRen-

Sachsen Sachsen-Anhalt Schleswig-Holstein

Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl.
Einh. |in% |in Tsd |in % Finh. |in % |in Tsd |in % Finh. |in% |inTsd |in %
4 1000 8455 100,0 2 100,0 485,3 100,0 6 100,0 4645 1000
1 25,0 15 0,1 - - - - - - - -
_ - - - - - - - 1 16,7 56 12
- - - - - - - - 1 167 180 39
_ _ - - - - - - 1 167 299 64
_ - - - - - - - 2 333 2230 430
- - - - - - - - 1 16,7 1880 405
1 250 2381 28,2 1 50,0 218,0 449 - - - -
2 500 6059 717 1 50,0 2673 55,1 - - - -
Thiiringen Deutschland gesamt

Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl.

Einh. |in% |inTsd |in % Einh. [in% |inTsd |in %

5 100,0 4352 1000 136 100,0 21 020,1 100,0

_ - - - 1 0,7 15 00

- - - - 1 0,7 56 0,0

1 200 137 31 9 6,0 1211 0,6

_ - - - 12 838 3421 1,6

1 200 435 10,0 19 14,0 9395 45

1 200 652 150 21 154 17306 82

1 200 1181 27,1 24 176 30513 145

1 35547 169

200 001-250 000
tiber 250 000
ohne Angabe

200 1947 447 21 154
- - 13 9,6
- - - - 15 11,0

29085 138
83652 398

bisheriger Minderheitsgesellschafter die ,Franken-
post” ganz. Der ,,Vogtland-Anzeiger“ wurde an den
Verleger eines Anzeigenblattes in Plauen verkauft,
der, wie sich bald zeigte, in wirtschaftliche Schwie-
rigkeiten kam. Um die drohende Einstellung zu
verhindern, fiihrte die dd_vg die Zeitung dann so-
lange weiter, bis sich zum 1. August 2005 ein
neuer Eigentiimer fand. (7) Das wiederum ermdog-
lichte der ,Siiddeutschen Zeitung” den Wiederein-
stieg als Mehrheitsgesellschafter bei der ,Franken-
post“, wihrend die dd_vg ihren Anteil auf den
friiheren Umfang reduzierte. Bei der ,Frankfurter
Rundschau®, an der die dd_vg im April 2004 90
Prozent des Gesellschaftskapitals erworben hatte,
gab sie am 18. Juli 2006 50 Prozent + 1 Stimme
der Anteile an den Kolner Verlag DuMont Schau-
berg (,Kolner Stadt-Anzeiger” u.a) ab und ent-
sprach damit ihrer Absicht, nur voriibergehend die
,Frankfurter Rundschau“ zu betreuen. Ebenfalls im
Juli 2006 erhohte die dd_vg ihren Anteil an der
Verlagsgesellschaft Madsack (,Hannoversche Allge-

meine Zeitung“ u.a.) von 204 Prozent auf 23,1 Pro-
zent.

Als weitere Verdnderungen in den Eigentums-
verhiltnissen wurden im Berichtszeitraum bekannt:
Die Verlagsgruppe Ippen hat die ,Offenbach-Post*
vollstindig {ibernommen. Im Juli 2005 konnte die
(minimale) UberKreuz-Beteiligung zwischen ,Kol-
ner Stadt-Anzeiger” und ,General-Anzeiger” (Bonn)
vollzogen werden, nachdem das OLG Diisseldorf
die Untersagungsverfiigung des Bundeskartellam-
tes aufgehoben hatte.

Neben den hier erwdhnten Verdnderungen in der
Verlagsstruktur hat es, das kann man annehmen,
weitere Vorginge in Zeitungsverlagen gegeben, die
keine Publizitit gefunden haben. Ein anderes Pro-
blem stellt das redaktionelle ,Outsourcing” dar. Es
kann trotz seiner gravierenden Konsequenzen fiir
den journalistischen Arbeitsmarkt und seiner Aus-
wirkungen auf publizistische Qualitdt bewusst nur
gestreift werden. (8) In einer Chronik, bei der
primar die statistische Dimension der Vorgiénge
auf dem Zeitungsmarkt im Mittelpunkt steht, ist
bei den aktuellen Tendenzen zwischen zwei Vari-
anten von ,Outsourcing” zu unterscheiden: (a) Lo-

Zwei Varianten
des redaktionellen
»Outsourcing”
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Verlage als Verk. Aufl. Verlage als Verk. Aufl.
Land/Jahr Herausgeber Ausgaben in Tsd Land/Jahr Herausgeber Ausgaben in Tsd
Baden-Wiirttemberg Brandenburg
1949 28 . . 1954 () . .
1954 111 243 15973 1989 5 46 8824
1964 101 243 17943 1991 8 46 7162
1967 94 237 18476 1993 5 44 662,3
1976 71 206 20809 1995 5 47 628,1
1981 69 200 22302 1997 5 46 596,0
1985 67 194 22652 1999 5 49 550,8
1989 63 209 2 316,7 2001 5 45 5119
1991 63 210 23521 2004 6 44 4432
1993 63 210 23244 2006 6 43 415,6
1995 62 217 2334,7 Bremen
1997 62 214 2 309,8 1949 2 . .
1999 60 220 22805
2001 71 218 22268 1954 4 4 1753
1964 4 5 233,7
2004 70 222 2109,1
2006 70 226 20574 1967 4 6 2441
’ 1976 3 11 2709
Bayern 1981 3 13 291,0
1949 27 . o 1985 3 13 280,1
1954 148 317 20713 1989 3 18 2733
1964 141 311 21202 1991 3 18 2733
1967 127 304 22411 1993 3 18 2685
1976 98 259 2 631,22 1995 3 26 267,6
1981 97 259 28352 1997 3 26 263,0
1985 97 266 29008 1999 3 26 2583
1989 90 267 2959.2 2001 3 26 2528
1991 88 269 3008,2 2004 3 27 226,6
1993 86 266 29788 2006 3 27 2209
1995 83 267 29713 Hamburg
1997 82 259 29646 1049 g . .
1999 79 259 2 963,1 1954 10 23 2 4475
2001 74 256 29544
1964 7 30 5032,0
2004 74 248 2 8469
2006 72 245 28013 1967 6 29 53085
’ 1976 5 42 52823
Berlin 1981 5 48 52269
1949 7 . . 1985 5 43 5589,5
1954 10 23 7853 1989 6 38 4.801,7
1964 8 14 908,3 1991 6 46 52783
1967 7 10 850,3 1993 6 48 5 040,1
1976 6 8 7004 1995 5 46 49188
1981 7 11 7059 1997 5 46 49193
1985 6 11 696,8 1999 5 42 4940,1
1989 6 9 667,1 2001 6 43 49199
1991 15 28 20539 2004 6 44 44005
1993 10 30 14700 2006 6 45 42239
1995 9 27 1420,1 Hessen
1997 9 25 1401,6 1949 15 . .
1999 J 2 13550 1954 63 126 1216,7
2001 9 31 13116
1964 61 137 12926
2004 10 23 11430
2006 10 2 11941 1967 56 137 13034
’ 1976 43 106 14683
Berlin (Ost) 1981 42 108 1582,1
1954 9 . . 1985 42 116 1611,0
1989 9 18 3986,8 1989 41 123 15822

(Fortsetzung ndchste Seite)
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(® Verlage als Herausgeber nach Lindern 1949 bis 2006 (Fortsetzung)

Verk. Aufl.

Verlage als
Herausgeber

Land/Jahr

Hessen
1991 40
1993 39
1995 41
1997 40
1999 37
2001 32
2004 32
2006 31

Mecklenburg-Vorpommern
1954 6)
1989 6
1991 7
1993 5
1995 5
1997 5
1999 4
2001 4
2004 4
2006 4

Niedersachsen
1949 10
1954 97
1964 89
1967 89
1976 68
1981 65
1985 64
1989 60
1991 58
1993 57
1995 58
1997 58
1999 55
2001 55
2004 54
2006 52

Nordrhein-Westfalen
1949 24
1954 108
1964 86
1967 79
1976 65
1981 60
1985 58
1989 54
1991 52
1993 51
1995 53
1997 52
1999 49
2001 50
2004 51
2006 50

Ausgaben

119
119
105
101
100
94
96
94

51
39
36
36
37
36
36
36
36

184
188
185
126
124
131
134
140
134
139
137
134
129
130
130

Walter J. Schiitz

in Tsd

16155
16005
15763
15695
15718
15249
14297
13715

7819
609,3
560,6
5383
502,7
4717
4436
396,3
3727

11622
1302,0
13187
14315
15563
15785
16093
1 669,0
16544
16709
1662,7
16516
16107
15349
1506,7

28115
32720
3 603,0
42511
45028
45459
45915
45712
42234
42484
41828
4 087,7
41048
37603

Verlage als
Herausgeber

Rheinland-Pfalz

1949
1954
1964
1967
1976
1981
1985
1989
1991
1993
1995
1997
1999
2001
2004
2006

Saarland
1949
1954
1964
1967
1976
1981
1985
1989
1991
1993
1995
1997
1999
2001
2004
2006

Sachsen
1954
1989
1991
1993
1995
1997
1999
2001
2004
2006

Sachsen-Anhalt
1954
1989
1991
1993
1995
1997
1999
2001
2004
2006

=3
=

S e e e e i

Verk. Aufl.
Ausgaben in Tsd
101 0472
93 655,6
78 661,0
55 7231
55 766,6
50 746,7
60 7708
60 7746
60 765,1
58 7791
57 7728
57 766,7
59 7723
67 7465
69 7228
23 2139
18 1939
10 188,0
10 1909
10 189,7
12 186,8
12 1849
12 180,5
11 182,2
11 182,0
11 175,2
11 1717
11 1585
12 149,6
69 18984
79 17994
58 148938
05 14189
67 13245
67 12465
05 11504
58 1017,7
58 9535
53 11380
54 10235
43 907,2
46 809,7
42 7542
42 096,6
42 6458
42 5494
42 505,7

(Fortsetzung ndchste Seite)
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Verlage als Verk. Aufl. Verlage als Verk. Aufl.
Land/Jahr Herausgeber Ausgaben in Tsd Land/Jahr Herausgeber Ausgaben in Tsd
Schleswig-Holstein Ausland (Dénemark)
1949 10 . . 1949 . . .
1954 37 74 450,0 1954 . . .
1964 39 68 4992 1964 1 1 45
1967 39 62 4712 1967 1 1 o
1976 26 57 503,0 1976 1 1 31
1981 26 57 5452 1981 1 1 32
1985 24 54 5289 1985 1 1 31
1989 20 53 523,1 1989 1 1 2.8
1991 20 53 527,0 1991 1 1 29
1993 19 53 5282 1993 1 1 2,7
1995 17 48 5242 1995 1 1 28
1997 17 48 519,0 1997 1 1 29
1999 16 47 515,6 1999 1 1 2,6
2001 12 46 5102 2001 1 1 24
2004 14 46 4938 2004 1 1 23
2006 12 43 4824 2006 1 1 23
Thiiringen Gesamt!)
1954 (©) . . 1949 137 . .
1989 6 54 9542 1954 624 1500 13 365,3
1991 12 84 8808 1964 573 1495 17 3183
1993 8 57 709,0 1967 535 1416 18 0428
1995 10 68 7128 1976 403 1229 19 534,1
1997 6 54 6588 1981 392 1258 20 436,3
1999 6 54 615,0 1985 382 1273 20 936,2
2001 7 55 562,7 1989 358 1344 20 2845
2004 6 48 491,1 1991 410 1673 27 340,1
2006 6 48 448,6 1993 384 1601 25 3655
. 1995 381 1617 25 004,2
BR?Q(jge Lénder) 159 . . 1997 371 1582 24 5802
1954 624 1500 13 365,3 1999 3% 1581 24 1488
2001 356 1584 236769
1964 572 1494 17 3138
2004 359 1538 217498
1967 >34 1415 180428 2006 352 1524 21 020,1
1976 402 1228 19531,0 S OO OOPRPR ORI R GO
1981 391 1257 20 433,1 1) 1949 und 1954 ohne Saarland; 1949-1989 ohne DDR und Berlin (Ost).
1985 381 1272 20 933,1
1989 357 1343 20 281,7
DDR
1954 39 . .
1989 38 291 9641,7
Deutschland gesamt
1991 409 1672 27 3372
1993 383 1600 25 362,8
1995 380 1616 250014
1997 370 1581 24 5773
1999 354 1580 24 1462
2001 355 1583 236745
2004 358 1537 217475

2006 351 1523 210178
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(® Verlage als Herausgeber nach AuflagengraBenklassen 1954 bis 20067)

1954 (Dez) 1964 (Nov)
Verlage als Verlage als
AuflagengroRen- Heraus- Verk. Aufl. Heraus- Verk. Aufl.
klassen geber |in% |inTsd |in%  [geber lin%  [inTsd [in%
Insgesamt 624 100,0 133653 1000 573 100,0 17 3183 100,0
davon bis 1 000 25 4,0 208 0.2 19 33 149 01
1001- 2000 80 12,8 120,2 09 09 12,0 1012 06
2001- 5000 172 276 5710 43 127 222 4298 25
5001~ 10 000 116 18,6 8342 62 113 19,7 7851 45
10 001- 20 000 84 135 11700 87 85 148 12212 71
20 001- 40 000 59 9,5 16987 12,7 57 10,0 1586,7 92
40 001- 60 000 22 35 10295 77 22 38 10177 59
60 001-100 000 23 37 18152 136 29 5,1 23528 136
100 001-150 000 16 2,6 18528 139 18 3,1 22616 130
150 001-200 000 9 14 15036 112 4 0,7 7059 41
200 001-250 000 4 0,6 8542 64 8 14 18143 105
tiber 250 000 2 03 18951 142 4 0,7 50271 290
ohne Angabe 12 19 - - 18 3,1 - -
1976 (Juli) 1989 (April)
Verlage als Verlage als
AuflagengroRen- Heraus- Verk. Aufl. Heraus- Verk. Aufl.
klassen geber  |in % inTsd  |in % geber  |in % inTsd  |in %
Insgesamt 403 100,0 19534,1 1000 358 100,0 202845 100,00
davon bis 1 000 7 1,7 49 00 3 08 27 00
1001- 2000 27 6,7 41,7 02 15 42 242 01
2001- 5000 55 13,6 1942 1,0 34 95 1098 05
5001- 10 000 92 228 6746 35 74 20,7 551,126
10 001- 20 000 77 19,1 10921 56 80 223 11196 55
20 001- 40 000 55 13,6 15627 80 57 159 16307 80
40 001- 60 000 23 57 11315 58 23 6,4 10961 54
60 001-100 000 17 42 13206 68 17 47 12822 63
100 001-150 000 15 37 17918 92 20 56 24449 121
150 001-200 000 18 45 29972 153 19 53 32968 16,3
200 001-250 000 6 15 13581 7,0 7 2,0 15347 76
tiber 250 000 10 25 73646 377 9 25,0 72117 356
ohne Angabe 1 0,2 - - - - - -
DDR 1989 (Okt) 1991 (Sept)
Verlage als Verlage als
AuflagengroRen- Heraus- Verk. Aufl. Heraus- Verk. Aufl.
klassen geber  |in % inTsd |in % geber  |in % inTsd |in %
Insgesamt 38 100,0 9641,7 1000 410 100,0 27 340,1 100,0
davon bis 1 000 - - - - 1 0,2 10 00
1001- 2000 - - - - 12 29 191 01
2001- 5000 2 53 61 00 38 93 1237 05
5001- 10 000 - - - - 86 21,0 0341 23
10 001- 20 000 1 2,6 184 02 85 20,7 12405 45
20 001- 40 000 8 211 2360 24 04 15,6 18005 66
40 001- 60 000 2 53 1132 12 28 6,8 13313 49
60 001-100 000 5 132 3547 37 22 54 17062 62
100 001-150 000 1 2,6 114,0 1,2 22 54 27316 10,0
150 001-200 000 1 26 1785 19 23 56 39323 144
200 001-250 000 5 132 10629 11,0 11 2,7 24470 90
tiber 250 000 13 34,2 75579 784 18 44 113728 416
ohne Angabe - - - - - - - -

(Fortsetzung ndchste Seite)



Auflagengrofien-

klassen

Insgesamt
davon bis 1 000
1001- 2000
2001- 5000
5001- 10 000
10 001- 20 000
20 001- 40 000
40 001- 60 000
60 001-100 000
100 001-150 000
150 001-200 000
200 001-250 000
tiber 250 000
ohne Angabe

Auflagengrofien-

klassen

Insgesamt
davon bis 1 000
1001- 2000
2 001- 5000
5001- 10 000
10 001- 20 000
20 001- 40 000
40 001- 60 000
60 001-100 000
100 001-150 000
150 001-200 000
200 001-250 000
tiber 250 000
ohne Angabe

Auflagengrofien-

klassen

Insgesamt
davon bis 1 000
1001- 2000
2001- 5000
5001~ 10 000
10 001- 20 000
20 001- 40 000
40 001- 60 000
60 001-100 000
100 001-150 000
150 001-200 000
200 001-250 000
tiber 250 000
ohne Angabe
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1993 (Okt)
Verlage als
Heraus-
geber  |in %
384 100,0
1 03
10 29
35 91
79 205
78 203
63 164
25 6,5
22 57
21 55
25 6,5
9 23
16 42

2001 (Juli)
Verlage als

Heraus-
geber  |in %
356 100,0
2 0,6
5 14
26 73
71 199
77 21,6
56 15,7
28 79
21 59
24 6,7
26 73
8 2,2
12 33
2006 (Okt.)
Verlage als
Heraus-
geber  |in %
352 100,0
2 0,6
6 1,7
23 6,5
68 193
76 21,6
53 15,1
33 93
28 8,0
29 82
20 5,7
6 1,7
7 2,0
1 0,3

Verk. Aufl.
inTsd |in%

253659 100,0

09 00
156 01
1125 04
5895 23
11126 44
17925 71
11802 47
16517 65

26488 104
42843 169
19773 78
10 0000 394

236769 100,0

18 00

75 00
9,1 04
537,723
11097 47
15625 66
13771 58
15865 67
29523 125
43970 186
18536 78

8200,1 346

Verk. Aufl.
inTsd |in %

21020,1 100,0

1,7 00
102 00
762 04

49,6 24
10742 51
14060 67
15785 75

22700 108
37027 176
34132 16,2

13343 63
56565 269

1) Bis 1989 BRD West, ab 1991 einschl. neue Bundeslinder.

1999 (Mai)
Verlage als
Heraus-
geber  |in %
355 100,0
2 0,6
8 23
30 85
65 183
79 223
55 155
24 6.8
22 6,2
23 6,5
25 7,0
9 25
13 3,7
2004 (Okt)
Verlage als
Heraus-
geber  |in %
359 100,0
2 0,6
4 1,1
25 70
73 203
76 212
54 15,0
31 8,6
25 70
31 8,6
16 45
10 28
8 22
4 1,1

Verk. Aufl.
inTsd |in %

24 1488 100,0

19 00
119 00
1013 04
4788 20
11364 47
15618 65
11696 48
16747 69

28602 118
43080 178
20469 85
87973 364

Verk. Aufl.
inTsd  |in %

217498 100,00

L7 00

65 00
825 04
5428 25
11057 51
14826 68
15211 70
19771 91

39745 183
26927 124
21990 10,1
61636 283
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@ Verlage als Herausgeber nach Lindern und AuflagengroBenklassen 2006

AuflagengroRen-
klassen

Insgesamt
davon bis 1 000
1001- 2000
2001- 5000
5001- 10 000
10 001- 20 000
20 001- 40 000
40 001- 60 000
60 001-100 000
100 001-150 000
150 001-200 000
200 001-250 000
tiber 250 000
ohne Angabe

AuflagengroRen-
klassen

Insgesamt
davon bis 1 000
1001- 2000
2 001- 5000
5 001- 10 000
10 001- 20 000
20 001- 40 000
40 001- 60 000
60 001-100 000
100 001-150 000
150 001-200 000
200 001-250 000
tiber 250 000
ohne Angabe

AuflagengroRen-
klassen

Insgesamt
davon bis 1 000
1001- 2000
2001- 5000
5001~ 10 000
10 001- 20 000
20 001- 40 000
40 001- 60 000
60 001-100 000
100 001 - 150 000
150 001-200 000
200 001-250 000
tiber 250 000
ohne Angabe

Baden-Wiirttemberg

Verlage

als Verk. Aufl.

Hrsg. lin% linTsd |in %

70 100,0 20574 100,00
1 14 15 0,1
6 8,6 208 10

15 214 1096 53

21 300 2960 144

11 157 3014 146
7 100 3144 153
4 57 3590 174
5 71 6547 318

Bremen

Verlage

als Verk. Aufl.

Hrsg. |in% |inTsd |in %
3 1000 2209 100,
1 333 206 93
1 333 498 225
1 333 1505 681

Niedersachsen

Verlage

als Verk. Aufl.

Hrsg. |in% |inTsd |in %

52 100,0 1506,7 100,0
1 19 09 0,0
1 19 19 01
2 38 62 04

14 269 103,0 6.8

11 212 1503 10,0

13 250 3539 235
4 77 1816 121
2 38 1332 88
2 38 2037 175
2 38 3120 207

Bayern

Verlage

als Verk. Aufl.

Hrsg. lin% linTsd  |in %

72 100,0 28013 100,
1 14 038 0,0
1 14 13 0,0
5 69 15,6 0,6

19 264 1377 49

18 250 2506 89
9 125 239,0 85
3 42 1407 5,0
8 1,1 5793 207
5 69 6573 235
2 28 346,2 124
1 14 4328 154

Hamburg

Verlage

als Verk. Aufl.

Hrsg. |in% linTsd  |in %
6 100,0 42239 100,
2 333 371 09
2 333 2154 5,1
2 333 39714 940

Nordrhein-Westfalen

Verlage

als Verk. Aufl.

Hrsg. |in% |inTsd  |in %

50 100,0 35911 100,
3 6,0 10,0 0,2
4 8,0 30,2 08
6 12,0 933 2,6

10 200 2699 75
9 180 4470 124
4 80 3060 85
6 12,0 779,0 21,7
4 80 6663 18,6
3 60 6703 187
1 2,0 319,1 89

Berlin

Verlage

als Verk. Aufl.

Hrsg. lin% linTsd  |in %

10 100,0 11941 100,
1 10,0 14,0 11
2 20,0 1048 838
1 10,0 715 6,0
2 200 2750 230
3 30,0 5215 437
1 100 2073 174

Hessen

Verlage

als Verk. Aufl.

Hrsg. |in% |inTsd |in %

31 100,0 13715 100,
1 32 2,0 0,1
3 9,7 95 0,7
9 29,0 61,1 45
6 194 93,7 6.8
2 6,5 554 4,0
4 129 1974 144
2 6,5 1645 12,0
1 32 1023 75
2 65 3230 236
1 32 362,6 26,4

Rheinland-Pfalz

Verlage

als Verk. Aufl.

Hrsg. |in% |inTsd |in %
9 100,0 7228 100,
1 11,1 2,0 0,3
1 11,1 22 0,3
1 11,1 83 11
1 11,1 13,0 18
1 11,1 20,8 29
1 11,1 96,8 134
1 11,1 1444 20,0
1 11,1 196,6 27,2
1 11,1 2387 330

Brandenburg

Verlage

als Verk. Aufl.
Hrsg. |in% lin Tsd |in %
6 100,0 4156 1000
2 333 202 49
1 16,7 26,6 64
1 16,7 980 236
1 16,7 1088 26,2
1 16,7 1620 39,0
Mecklenburg -Vorpommern
Verlage

als Verk. Aufl.
Hrsg. |in% linTsd |in %
4 100,0 372,7 1000
1 250 99 27
2 500 1976 530
1 250 1652 443
Saarland

Verlage

als Verk. Aufl.
Hrsg. |in% |inTsd |in %
2 100,0 1496 100,
1 50,0 1496 100,
1 50,0 - -

(Fortsetzung ndchste Seite)
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Sachsen Sachsen-Anhalt Schleswig-Holstein Thiiringen
Verlage Verlage Verlage Verlage
AuflagengroRen- als Verk. Aufl. als Verk. Aufl. als Verk. Aufl. als Verk. Aufl.
klassen Hrsg. |in% |inTsd |in% |Hrsg |in% linTsd |in% |Hrsg |in% linTsd |in% [Hrsg lin% |inTsd |in %
Insgesamt 14 1000 9535 1000 4 1000 5057 1000 12 1000 4824 1000 6 1000 4486 100,00
davon bis 1 000 - - - - - - - - - - - - - - -
1001~ 2000 1 71 15 01 - - - - - - - - - - -
2001- 5000 - - - - - - - - 2 16,7 9,6 20 - - - -
5001~ 10 000 2 143 140 15 - - - - 3 250 228 47 - - - -
10 001- 20 000 2 143 226 24 1 250 154 3,0 3 250 409 85 2 333 271 6,0
20 001- 40 000 3 204 778 82 1 250 204 40 1 83 202 42 - - - -
40 001- 60 000 2 143 993 104 - - - - - - - -1 16,7 435 97
60 001-100 000 1 71 1000 105 - - - - 1 83 989 205 1 16,7 652 145
100 001-150 000 1 71 1226 129 - - - - 1 83 1118 232 1 16,7 1181 263
150 001-200 000 1 71 1970 207 - - - - 1 83 1782 369 1 167 1947 424
200 001-250 000 - - - -1 250 2180 431 - - - - - - - -
tiber 250 000 1 71 3187 334 1 250 2519 498 - - - - - - - -
ohne Angabe - - - - - - - - - - - - - - - -
Deutschland gesamt Ausland Deutschland mit Ausland gesamt
Verlage Verlage Verlage
AuflagengroRen- als Verk. Aufl. als Verk. Aufl. als Verk. Aufl.
klassen Hrsg. |in% |inTsd |in% |Hrsg |in% |inTsd |in% |Hrsg |in% linTsd [in %
Insgesamt 351 1000 210178 1000 1 100,0 23 1000 352 1000 210201 100,0
davon bis 1 000 2 0,6 1,7 00 - - - -2 0,6 1,7 00
1001- 2000 6 17 102 00 - - - - 6 1,7 102 00
2 001- 5000 22 6,3 739 04 1 100,0 23 1000 23 0,5 76,2 04
5001~ 10 000 68 194 496 24 - - - - 68 19,3 496 24
10 001- 20 000 76 21,7 10742 51 - - - - 76 216 10742 51
20 001- 40 000 53 151 14060 67 - - - - 53 151 14060 67
40 001- 60 000 33 94 15785 75 - - - - 33 93 15785 75
60 001-100 000 28 80 22700 108 - - - - 28 80 22700 108
100 001-150 000 29 83 37027 176 - - - - 29 82 37027 176
150 001-200 000 20 57 34132 162 - - - - 20 57 34132 162
200 001-250 000 6 1,7 13343 63 - - - - 6 1,7 13343 6,3
tiber 250 000 7 20 56565 269 - - - - 7 20 56565 269
ohne Angabe 1 03 - - - - - - 1 03 - -

Veriinderungen der
Verbreitungsgebiete

kalausgaben werden als selbststindige GmbHs
und Téchter des Verlages ausgegliedert, (b) die Lo-
kalausgabe bleibt Bestandteil des Verlages, wobei
die journalistischen Aufgaben ausgelagert werden.
Da die unter (a) genannte Variante in jedem Fall
der Variante (b) iibergeordnet ist (was nicht aus-
schlieRt, dass beides zusammenfallen kann, also
ausgelagerte Verlage noch einmal Redaktionen
auslagern), kann nur Erstere sich statistisch auf die
Messzahl der ,,Verlage als Herausgeber“ auswirken.
Hier waren im Berichtszeitraum keine Verdnderun-
gen zu registrieren. (9) Alle bekannt gewordenen
Félle waren solche, in denen Unternehmen ledig-
lich redaktionelle Arbeiten an eigene Subunterneh-
men oder Dritte tibertragen haben.

Neben Verdnderungen in der Verlagsstruktur ha-
ben sich auch Entscheidungen der Verlage, ihr Ver-
breitungsgebiet zu verkleinern oder ihre lokale
Présenz durch zusitzliche lokale Angebote zu stér-
ken, im Berichtszeitraum 2004 bis 2006 auf die
Zahl der Ausgaben ausgewirkt: 25 weggefallenen
Ausgaben stehen elf neue gegeniiber. Mit der Ein-

stellung der ,Buerschen Zeitung” (Gelsenkirchen-
Buer; 30. September 2006) war der Verlust von drei
Ausgaben die Folge; mit ,news” (31. Mai 2006) ver-
schwand eine weitere Ausgabe. Die Konsequenz
aus der Ubernahme der ,Dithmarscher Rundschau®
(Brunsbiittel) durch den bisher mit ihr konkurrie-
renden Verlag der ,Dithmarscher Landeszeitung”
(Heide) war wenige Monate spdter am 15. April
2005 das Ende fiir drei ihrer Ausgaben. (10) Von
Ausgaben in nachrangiger Wettbewerbsposition
trennte sich die ,Mittelbayerische“ (Regensburg)
am 28. Februar 2005 in Amberg und Weiden und
die ,Kolnische Rundschau® am 30. April 2005 in
Bad Neuenahr-Ahrweiler (,Rhein-AhrRundschau®),
wihrend die ,,Bonner Rundschau“ rudimentér noch
weiterbesteht. Am konsequentesten unrentable
Ausgaben einzustellen, verfuhr der Verlag der
~Ruhr-Nachrichten“: Er gab zundchst zum 31. De-
zember 2004 die Standorte Unna und Kamen auf,
zog sich am 1. April 2006 auch aus Gelsenkirchen,



Walter J. Schiitz
MEDIA PERSPEKTIVEN 11/2007 @ .........................................................................................................................................................

Erscheinenshiiufigkeit der Ausgaben der deutschen Tageszeitungen 1954 bis 2006')

1954 1964 1976 1983 1985 1989 DDR 1989
abs.  |in% |abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% [abs. |in% labs. |in%
Ausgaben gesamt 1500 1000 1495 1000 1229 1000 1255 100,0 1273  100,0 1344 100,00 291 100,0
davon mit
Erscheinensweise
2 x wochentl. 18 12 17 11 7 0,6 6 0,5 5 04 5 04 - -
3 x wochentl. 91 6,1 57 38 20 16 21 1,7 21 16 12 09 - -
4 x wochentl. 144 9,6 38 25 3 0,2 3 0,2 3 0,2 3 0,2 - -
5 x wochentl. 6 04 2 0,1 10 08 12 1,0 10 08 9 0,7 - -
6 x wochentl. 1235 822 1373 919 1189 968 1158 923 1143 89,8 1205 89,7 291 100,0
7 x wochentl. 6 04 8 0,5 - - 55 44 91 7.2 110 8,2 - -
1991 1993 1997 1999 2001 2004 2006
abs.  |in% labs. lin% |abs. |in% labs. |in% labs. |in% [abs. |in% labs. |in%
Ausgaben gesamt 1673 1000 1601 1000 1582 1000 1581 1000 1584 1000 1538 100,0 1524 1000
davon mit
Erscheinensweise
2 x wochentl. 6 04 6 04 3 0,2 4 0,3 2 0,1 - - - -
3 x wochentl. 9 05 9 0,6 9 0,5 8 0,5 7 04 7 05 7 05
4 x wochentl. 1 0,0 1 0,1 1 0,1 1 0,1 1 0,1 1 0,1 1 0,1
5 x wochentl. 8 05 8 0,5 2 0,1 2 0,1 4 03 10 0,6 11 0,7
6 x wochentl. 1532 91,6 1425 89,0 1447 91,5 1428 90,3 1405 88,7 1351 878 1 349 88,5
7 x wochentl. 117 7.0 152 95 120 7.6 138 8,7 165 104 169 11,0 156 10,2

1) Bis 1989 BRD West, ab 1991 einschl. neue Bundesldnder.

Bottrop und Gladbeck zuriick und legte im Sep-
tember 2006 Stadtteilausgaben seiner ,Miinster-
schen Zeitung“ zusammen. Die ,Siiddeutsche Zei-
tung“ gab ihre Ausgabe fiir den siidlichen Teil des
Kreises Bad Tolz-Wolfratshausen auf. Zusammen-
gelegt haben die ,Westfalische Rundschau” (Dort-
mund) die Ausgaben Meinerzhagen und Halver
(30. September 2005), die ,Mérkische Oder-Zeitung*
(Frankfurt/Oder) die Ausgaben Niederbarnim und
Oberbarnim (1. August 2005) und ,die tageszei-
tung” ihre Ausgaben Kéln und Ruhrgebiet zur Aus-
gabe ,taz NRW* (4. Mai 2005). Die ,Frankfurter
Allgemeine” verzichtete im Juni 2005 endgiiltig auf
die (auch vorher nur sporadisch vorgenommene)
regionale Aufteilung ihrer Beilage ,Rhein-Main-
Zeitung” fiir den Grofraum Frankfurt. ,Der Tages-
spiegel” strich die **-Version seiner Fernausgabe.

Angebots-  Andererseits nahmen Zeitungen auch Erweiterun-
erweiterungen  gen ihres Angebotes vor: ,Stuttgarter Zeitung” und
Stuttgarter Nachrichten“ bringen seit dem 1. Sep-

tember 2005 je eine weitere Stadtteilbeilage ,Blick

vom Fernsehturm® heraus, die ,Stuttgarter Zei-

tung” ferner zwei lokale Ausgaben fiir Marbach

und Kornwestheim. Der ,Trierische Volksfreund®

erweiterte am 18, Februar 2006 sein Angebot um

zwei neue Ausgaben fiir Wittlich und Konz durch

Aufteilung der Ausgaben Bernkastel bzw. Saar-

burg. Mit einer Vorausausgabe ,FR am Abend®, die

am 27. Marz 2006 erstmalig erschien, kniipfte die

JFrankfurter Rundschau“ montags bis donnerstags
an friihere Versuche eines Vorabendverkaufes an.

Seit dem 31. Mérz 2005 gibt die Holtzbrinck-
Gruppe mit ,,20 cent Saar“ einen neuen Titel her-
aus, mit dem sie das zunichst in Cottbus realisierte
Konzept eines fiir junge Menschen bestimmten Tab-
loids auf ein neues Verbreitungsgebiet ausdehnt.
Bereits wenige Tage spéter, am 11. April 2005, rea-
gierte die Axel Springer AG darauf, indem sie mit
,Bild Saar“ und mit einer Saarland-Ausgabe von
JWelt Kompakt“ zwei Ausgaben dagegenstellte.
Zeitgleich wurde ,Welt Kompakt“ mit einer eige-
nen Ausgabe lokal in Hamburg eingefiihrt.

Nach Jahren eines stetigen leichten Anstiegs der
Erscheinenshéufigkeit ist im Berichtszeitraum ein
Riickgang beim siebenmal wochentlichen Erschei-
nen zu verzeichnen (vgl. Tabellen 8 und 9). Ursa-
che hierfiir ist die Einstellung der siebten (Sonn-
tags-)Ausgabe der ,Hessisch/Niedersichsischen All-
gemeinen“ (Kassel) zum 19. Dezember 2004. Die
LSdchsische Zeitung am Sonntag” (Leipzig), die ge-
trennt von der ,Sichsischen Zeitung” (6x wochent-
lich) herausgebracht wurde, ist zum letzen Mal am
17. Juli 2005 erschienen.

Der seit Jahren zu verzeichnende Auflagenriick-
gang hat sich auch im Zeitraum von 2004 bis 2006
fortgesetzt, jedoch gegeniiber friiher verlangsamt.
Dabei hat sich das Verhéltnis zwischen Abonne-
mentzeitungen und Kaufzeitungen kaum verdndert;
von Verlusten sind beide Gruppen (11) anndhernd
gleich betroffen. Bei den Abonnementzeitungen
waren die lokalen/regionalen Titel auflagenstabiler

Riickgang beim
siebenmal wochent-
lichen Erscheinen

Auflagenriickgang
hat sich verlangsamt
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1985 1989 DDR 1989 1991 1993
abs. [in % abs. [in % abs. [in % abs. [in % abs [in %
Auflagen Abozeitungen gesamt 14 3433 100,0 14 6814 100,0 94369 100,0 20 455,1 100,0 19 203,6 100,0
davon mit Erscheinensweise
2 x wochentl. 13,2 0,1 13,7 0,1 - - 144 0,0 143 0,1
3 x wochentl. 57,7 04 35,5 0,2 - - 284 0,1 28,7 0,1
4 x wochentl. 45 0,0 45 0,0 - - 1,7 0,0 1,7 0,0
5 x wochentl. 91,6 0,6 84.8 0,6 - - 53,1 0,3 52,3 0,3
6 x wochentl. 12 868,3 89,7 13 093,1 89,2 9 4369 100,0 18 770,3 91,8 16 8178 879
7 x wochentl. 1308,0 91 1 450,0 99 - - 15872 78 22348 116
1997 1999 2001 2004 2006
abs [in % abs [in % abs [in % abs [in % abs [in %

Auflagen Abozeitungen gesamt 18 711,5 100,0 18 3298 100,0 179825 100,0 16 745,0 100,0 161214 100,00

davon mit Erscheinensweise

2 x wochentl. 79 0,0 133 01 52 0,0 - - - -
3 x wochentl. 27,6 01 247 01 26,7 01 239 0,1 233 0,1
4 x wochentl. 17 0,0 1,0 0,0 09 0,0 09 0,0 09 0,0
5 x wochentl. 77 0,0 76 0,0 2356 13 246,0 15 2529 16
6 x wochentl. 16 9204 904 16 456,1 89,8 157693 87,7 14 573,1 87,0 141983 88,1
7 x wochentl. 17462 93 18271 10,0 19448 108 19011 114 1 646,0 10,2

Publizistische Einheiten Ausgaben Verk. Aufl. in Tsd

Abonnement- StraRRenverkaufs- Abonnement- StralRenverkaufs- Abonnement- Stralenverkaufs-

zeitungen zeitungen zeitungen zeitungen zeitungen zeitungen
Jahr?) abs. [in % abs. [in % abs. [in % abs. [in % abs. [in % abs. [in %
1954 213 94,7 12 53 1483 99,1 17 09 10 867,0 81,3 24983 18,7
1964 172 939 11 6,1 1472 985 23 15 11 906,1 688 54122 312
1967 148 93,7 10 6,3 1393 984 23 1,6 12 076,5 66,8 59663 332
1976 113 034 8 6,6 1194 972 35 28 13 256,8 679 62773 321
1979 114 934 8 6,0 1198 96,6 42 34 13 994,1 68,0 65513 32,0
1981 117 944 7 5,6 1218 968 40 32 14 2312 69,6 62051 304
1983 118 94,4 7 56 1221 973 34 2,7 14 311,2 675 68850 325
1985 119 944 7 56 1238 972 35 2,7 14 3433 68,5 65929 315
1987 114 94,2 7 58 . . . . 14 5344 702 6 181,2 29,8
1989 BRD 113 95,0 6 5,0 1312 976 32 24 14 6814 724 56031 276

DDR 37 974 1 2,6 290 997 1 0,3 94369 979 2048 21

1991 147 93,0 11 70 1626 972 47 28 20 455,1 748 68850 252
1993 129 94,2 8 58 1551 96,9 50 31 19 203,6 75,7 61619 243
1995 128 948 7 52 1570 970 47 3.0 19 068,5 76,3 59357 237
1997 128 94,8 7 52 1535 970 48 3.0 18 7115 76,1 58687 239
1999 128 04,8 7 5.2 1538 973 43 2,7 18 329,8 759 58190 241
2001 129 949 7 51 1541 973 43 2,7 17 9825 759 56944 24,1
2004 127 92,0 11 8,0 1484 965 54 35 16 745,0 77,0 50048 230
2006 126 92,6 10 74 1467 963 57 3.7 16 1214 76,7 48987 233

1) Bis 1989 Deutschland West, ab 1991 inkl. neuer Bundeslander.
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Zeitungsdichte
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(i) Abonnementzeitungen nach Verbreitungsgebiet 1989 bis 2006

‘ Publiz. Einheiten | Verlage als Hrsg. | Ausgaben Verk. Aufl. in Tsd.
Jahr?) abs. |in %? abs. |in %?) abs. |in %?) abs. | in %2)
Abonnementzeitungen mit iiberwiegend iiberregionaler Verbreitung

1989

BRD 5 44 7 2,0 1 08 691,6 47

DDR 7 194 7 189 16 55 33429 354
1991 10 6,8 12 3,0 23 14 1 089,0 53
1993 7 54 7 19 13 08 8288 43
1995 6 47 6 16 18 11 7640 4,0
1997 6 47 6 1,7 17 11 7834 42
1999 6 47 6 1,7 18 12 793,1 43
2001 8 6,2 8 23 21 14 10373 58
2004 8 6,3 8 23 19 13 950,2 57
2006 8 6,3 8 24 16 11 9339 58

Abonnementzeitungen mit iiberwiegend lokaler/regionaler Verbreitung

1989

BRD 108 95,6 343 98,0 1301 992 139898 953

DDR 29 806 30 811 274 945 60940 64,6
1991 137 932 385 97,0 1603 98,6 193661 94,7
1993 122 94,6 366 98,1 1538 99,2 183748 957
1995 122 95,3 365 984 1552 989 183045 96,0
1997 122 953 355 983 1518 989 179281 9538
1999 122 953 339 983 1520 988 17536,7 957
2001 121 93,8 338 97,7 1520 98,6 169452 942
2004 119 93,7 337 97,7 1465 98,7 157958 943
2006 18 937 330 976 1451 989 151875 942

1) Ab 1991 einschlieflich neue Bundesldnder.
2) Basis: alle Abonnementzeitungen.

als die mit tiberregionaler Verbreitung, deren Markt-
anteil riickgéngig ist (vgl. Tabellen 10 und 11). Ge-
geniiber dem vorausgegangenen Berichtszeitraum,
in dem fast ausnahmslos alle Zeitungen Auflagen-
verluste meldeten, stellt sich nun die Situation
etwas giinstiger dar: (12) Bei 19 Abonnementzei-
tungen lag die Auflage 2006 {iber der von 2004,
(13); bei 21 weiteren Zeitungen blieb die Auflage
unverdndert. Drei Kaufzeitungen konnten hohere
Auflagen absetzen. Dabei waren deutliche regio-
nale Unterschiede zu erkennen: Die Abwanderung
aus den neuen Léindern zeigt sich im negativen
Trend der Auflagen. Die Verdnderungen bei den
Auflagen wirken sich auch auf die Rangfolge der
grollen deutschen Tageszeitungen aus (vgl. Tabelle
12).

Wenn die Zeitungsverlage mehr lokale/regionale
Ausgaben einstellen als neu griinden, muss sich
das in der Zeitungsdichte niederschlagen (vgl. Ta-
bellen 13 bis 16). Als Messzahl der (Netto-)Zei-
tungsdichte einer Kkreisfreien Stadt bzw. eines
Landkreises ist die Zahl der ortlichen Ausgaben
von Tageszeitungen zu verstehen, die in der jewei-
ligen Verwaltungseinheit alternativ angeboten wer-
den. Eine Zeitungsdichte = 1 bedeutet also 6rtliche

Alleinstellung einer Zeitung ohne Wettbewerb. Die
Zeitungsdichte liefert - so definiert - Angaben aus
Sicht des Lesers: unter wie vielen Zeitungen am
Markt kann er seine Auswahl treffen; aus der Sicht
der Zeitungsverlage und -redaktionen: mit wie vie-
len Zeitungen stehen Verlag und Redaktion im
Wettbewerb. (14)

Die Zahl der Ein-Zeitungs-Kreise hat zwischen
2004 und 2006 um fiinf auf 261 (= 59,4% aller
Kreise) weiter zugenommen. Ohne Konkurrenz
sind nun die bisherigen Erstanbieter in den Ruhr-
gebietsstidten Gelsenkirchen, Bottrop und Glad-
beck, im Kreis Dithmarschen und in der Oberpfalz
mit Weiden sowie Stadt und Kreis Amberg. Fiir
Saarbriicken, bisher Ein-Zeitungs-Kreis, ist dagegen
durch die dort neu eingefiihrten Titel nun eine Zei-
tungsdichte = 4 zu registrieren. Im Bundesgebiet
insgesamt liegt die durchschnittliche Zeitungsdich-
te unverdndert bei 1,5. In 178 Stidten/Kreisen
(= 405% aller Kreise) betrdgt die Zeitungsdichte
2 und mehr. 57,5 Prozent der Bevolkerung konnen
noch zwischen lokal berichtenden Zeitungen wih-
len. Umgekehrt sind 42,5 Prozent aller Einwohner
im Bundesgebiet auf eine lokal orientierte Zeitung
angewiesen. In einzelnen Stddten sind die Biirger
begiinstigt, weil es ortsbezogene Kaufzeitungen
gibt, doch hat die Zahl der GroRstidte, in denen
Zeitungsmonopole bestehen, weiter zugenommen.

Weitere Zunahme der
Ein-Zeitung-Kreise
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‘ Rang- Auflage Rang- ‘ Auflage
platz [ Verlage als Herausgeber Standort in Tsd platz Verlage als Herausgeber Standort in Tsd
1 Bild* Hamburg 37163 35 Badische Zeitung Freiburg 1475
[Westdeutsche Allgemeine Essen 459,0] 36 Miinchner Merkur
2 Siiddeutsche Zeitung Miinchen 4328 (Zeitungsverlag Oberbayern) Wolfratshausen ~ 144,6
3 Frankfurter Allgemeine** Frankfurt/Main 362,6 37 Allgemeine Zeitung Mainz 1444
4 Rheinische Post Diisseldorf 319,1 38 Badische Neueste Nachrichten Karlsruhe 418
5 Freie Presse Chemnitz 318,7 39 Handelsblatt** Diisseldorf 141,6
[Sdchsische Zeitung Dresden 2872] 40 Abendzeitung* Miinchen 141,0
6 Hamburger Abendblatt Hamburg 2551 41 Braunschweiger Zeitung Braunschweig 1405
7 Mitteldeutsche Zeitung Halle 2519 42 NRZ. Neue Ruhr Zeitung Essen 140,3
8 Kolner Stadt-Anzeiger Kéln 2457 43 Berliner Kurier® Berlin 140,0
9 Die Rheinpfalz Ludwigshafen 2387 44 Westdeutsche Zeitung Diisseldorf 138,6
10 Westdeutsche Allgemeine 45 Westfalenpost Hagen 1379
(Niederrhein) Essen 2214 46 Der Tagesspiegel Berlin 135,0
11 Magdeburger Volksstimme Magdeburg 2180 47 Main Post Wiirzburg 1322
12 BZ* Berlin 2073 48 Stidkurier Konstanz 1315
13 Ruhr-Nachrichten Dortmund 2023 49 Stuttgarter Zeitung Stuttgart 129,1
14 Leipziger Volkszeitung Leipzig 197,0 50 Mittelbayerische Regensburg 1243
15 Rhein-Zeitung Koblenz 196,6 51 Nordwest Zeitung Oldenburg 1232
16 Augsburger Allgemeine Augsburg 194,7 52 Sdchsische Zeitung Dresden 1226
17 Thiiringer Allgemeine Erfurt 194,7 53 Ostthiiringer Zeitung Gera 1181
18 Die Welt* Berlin 194,0 54 Westfalische Nachrichten Miinster 1158
[Miinchner Merkur Miinchen 1839] 55 Niirnberger Nachrichten Niirnberg 1152
[Schwibische Zeitung Leutkirch 1814] 56 Liibecker Nachrichten Liibeck 1118
19 Flensburger Tageblatt/Schleswig- 57 Hamburger Morgenpost* Hamburg 1112
Holsteinischer Zeitungsverlag Flensburg 1782 58 Lausitzer Rundschau Cottbus 108,8
20 Westdeutsche Allgemeine Essen 1776 59 Koélnische Rundschau Kéln 1048
(Westfalen) 60 Schwarzwilder Bote Oberndorf 104,8
21 Berliner Zeitung Berlin 1772 61 Financial Times Deutschland* Hamburg 104,2
22 Express* Kéln 174,1 02 Frankfurter Neue Presse Frankfurt/Main 1023
23 HNA. Hessische/Niederséchsische 63 Dresdner Morgenpost* Dresden 100,0
Allgemeine Kassel 167,0 64 Nordkurier Neubrandenburg 99,3
24 Ostsee-Zeitung Rostock 165,2 05 Kieler Nachrichten Kiel 989
25 Markische Allgemeine Potsdam 162,0 66 Schweriner Volkszeitung Schwerin 98,3
[Abendzeitung* Miinchen 159,7] 67 Markische Oderzeitung Frankfurt/Oder 98,0
26 Westflische Rundschau Dortmund 159,6 68 Darmstédter Echo Darmstadt 96,8
27 Neue OZ. Osnabriicker Zeitung ~ Osnabriick 1594 09 Trierischer Volksfreund Trier 96,8
28 Frankfurter Rundschau Frankfurt/Main 156,0 70 Rhein-Neckar-Zeitung Heidelberg 96,0
29 Neue Westfilische Bielefeld 155,0 71 Heilbronner Stimme Heilbronn 95,0
[Passauer Neue Presse Passau 1544 72 Stidwest Presse Ulm 945
30 Hannoversche Allgemeine Zeitung Hannover 152,6 73 Aachener Zeitung Aachen 85,7
31 tz* Miinchen 1515 74 General-Anzeiger Bonn 854
32 Weser Kurier Bremen 150,5 75 Main-Echo Aschaffenburg 83,3
33 Berliner Morgenpost Berlin 150,3 76 Allgéuer Zeitung Kempten 824
34 Saarbriicker Zeitung Saarbriicken 1496

Mit einer verkauften Auflage von mehr als 80 000 Exemplaren (Stand: III. Quartal 2006). Auflagen von kooperierenden Verlagen bleiben unberiicksichtigt.

StraRenverkaufszeitungen.
Zeitungen mit iiberwiegend iiberregionaler Verbreitung.

Zeitungsunternehmen, die ihre Ausgaben in eigene ,Verlage als Herausgeber” ausgegliedert haben und daher selbst nur noch mittelbar als herausgebender Verlag titig sind.

Mehr Zeitungen  Geht die Zeitungsdichte zuriick, so muss umge-
in Alleinanbieter-  kehrt die Zahl der Zeitungen in Alleinanbieter-
position  position steigen. Diese Marktstellung (vgl. Tabelle

17) kommt inzwischen 141 Zeitungen zu: 43,1 Pro-
zent aller Abonnementzeitungen, die 484 Prozent
der hier relevanten Auflage absetzen. Etwas hoher
liegt mit 150 (= 45,9%) die Zahl der Verlage von
Abonnementzeitungen (Auflagenanteil 43,4 %), die
in ihrem Verbreitungsgebiet noch Zeitungen in
nachrangiger Wettbewerbsposition als Konkurren-
ten haben. Von solchen Zweit- bzw. Drittzeitungen

gibt es noch 36; ihr geringer Auflagenanteil von
8,2 Prozent macht deutlich, wie schwierig ihre Si-
tuation ist - wobei sie freilich an vielen Orten mit
der grofleren Zeitung bereits wirtschaftlich ver-
flochten sind oder mit ihr kooperieren.
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(@) Zeitungsdichte in der Bundesrepublik Deutschland 1954 bis 2006

Kreisfreie Stadte/Kreise
davon: mit Zeitungsdichte

gesamt 1 2 3
Jahr?) abs. |in% [abs. |in% labs. lin% [abs. |in%
1954 558 1000 8 152 162 290 190 34,1
1964 566 100,0 121 214 201 355 184 325
1967 564 100,0 145 257 228 404 152 27,0
1976 343 100,0 156 454 139 40,5 37 10,8
1979 331 100,0 150 453 133 40,2 38 115
1981 328 100,0 152 463 133 405 34 104
1983 328 100,0 154 469 132 40,2 32 98
1985 328 100,0 157 479 136 414 27 82
1989 328 100,0 160 488 132 40,2 28 85
1993 543 100,0 296 545 198 36,4 35 64
1997 439 100,0 242 55,1 164 374 24 55
1999 440 100,0 244 555 164 373 23 52
2001 440 100,0 246 559 163 37,0 22 50
2004 439 100,0 256 583 154 35,1 18 4,1
2006 439 1000 261 594 150 342 17 39

Kreisfreie Stadte/Kreise

davon: mit Zeitungsdichte

7 8 | 9 10
Jahrt) abs. |in% labs. |in% [abs. |in% [abs. |in%
1954 - - 1 0,2 - - 1 0,2
1964 - - - - 1 0,2 - -
1967 - - 1 0.2 - - - -
1976 - - - - - - - -
1979 1 0,3 - - - - - -
1981 1 0,2 - - - - - -
1983 1 0,2 - - - - - -
1985 1 03 - - - - - -
1989 1 0,3 - - - - - -
1993 - - - - - - 1 0,2
1997 - - - - 1 0,2 - -
1999 - - - - 1 0,2 - -
2001 - - - - - - 1 0,2
2004 - - - - - - 1 0,2
2006 - - - - - - 1 0,2

1) Bis 1989 BRD West, ab 1993 einschl. neue Bundesldnder.

4 5 6

abs. lin% labs. |in% |abs. [in%
89 159 28 5,0 2 04
53 94 6 11 - -
35 6,2 3 05 - -
7 20 3 09 1 03
5 15 4 12 - -
4 12 4 12 - -
4 12 5 15 - -
3 09 4 12 - -
2 0,6 5 15 - -
9 17 4 0,7 - -
4 09 4 09 - -
4 09 4 09 - -
4 09 4 09 - -
4 0,9 2 05 4 09
4 09 3 0,7 3 0,7
Zeitungs-

dichte @

2,7

23

22

1,7

1,7

1,7

1,7

1,7

1,7

16

1,6

16

16

15

15

Auslagerung journa-  Ganz offensichtlich lasst sich nach dem Abklingen
listischer Aufgaben  der ,Zeitungskrise“ vor allem fiir Zeitungen mit
beeinflusst Qualitit  intensiver ortsbezogener LeserBlatt-Bindung eine

der Zeitungen  positive Entwicklungsprognose stellen. Besorgnis
muss jedoch die Tatsache auslosen, dass Verlage
verstarkt journalistische Aufgaben ausgelagert
haben - gerade solche, die ohne Wettbewerbsdruck
in ihren jeweiligen Verbreitungsgebieten Alleinan-
bieter sind. Die Folgen dieser Kostenstrategie kon-
nen teuer werden: Werden redaktionelle Arbeits-
plitze ausgelagert, geht die berufliche Motivation
zuriick, und es lockert sich der Bezug zur offent-
lichen Aufgabe, der sich Zeitungen verschrieben
haben sollten. Aus fremdbezogenen Seiten etwa
fir Lokales, Sport, Kultur, Medien - manchmal
auch noch unterschiedlicher Provenienz - lasst sich
kaum ein in sich geschlossenes anspruchsvolles

Blatt zusammenstellen. Zum Vorteil fiir die Qua-
litat der deutschen Presse sind schon vor langer
Zeit die ,Maternzeitungen“ vom Markt verschwun-
den. Wie sich schon in der Vergangenheit gezeigt
hatte, sind Blétter dann nicht konkurrenzféhig,
wenn ohne Einfluss auf den Inhalt Zeitungsteile
von Dritten gekauft werden, um daraus mit un-
zulanglichen Mitteln ein Blatt zu ,basteln. Publizis-
tische Verantwortung ldsst sich nicht delegieren.

Anmerkungen:

1) Zuletzt Schiitz, Walter J.: Deutsche Tagespresse 2004. Zeitungs-
markt trotz Krise insgesamt stabil. In: Media Perspektiven 5/2005,
S. 205-232; ders.: Redaktionelle und verlegerische Struktur der
deutschen Tagespresse. Ubersicht iiber den Stand 2004. In: ebd.,
S. 333-342. Eine Ubersicht iiber die vorausgegangenen Berichte
(insbesondere in Media Perspektiven) in: Schiitz, Walter J.: Zeitun-
gen in Deutschland. Verlage und ihr publizistisches Angebot
1949-2004. Berlin 2005, Teil 2, S. 1147-1152.
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Kreisfreie Stadte/Kreise
davon: mit Zeitungsdichte

gesamt 1 2 3 4 5 6 10
Bundesland abs. |in% labs. |in% labs. |in% labs. |in% labs. lin% labs. |in% labs. [in% labs. |in%
Baden-Wiirttemberg 44 1000 21 477 22 500 1 23 - - - - - - - -

RB Stuttgart 13 4 8 1 - - - -

RB Karlsruhe 12 5 7 - - - - -

RB Freiburg 10 6 4 - - - - -

RB Tiibingen 9 6 3 - - - - -

Bayern 9  100,0 59 614 32 333 2 21 1 10 - 2 21 - -

RB Oberbayern 23 14 7 - - - 2 -

RB Niederbayern 12 11 1 - - - - -

RB Oberpfalz 10 7 2 1 - - - -

RB Oberfranken 13 7 5 1 - - - -

RB Mittelfranken 12 3 8 - 1 - - -

RB Unterfranken 12 4 8 - - - - -

RB Schwaben 14 13 1 - - - - -

Berlin 1 1000 - - - - - - - - - - - -1 100,0
Brandenburg 18 1000 13 722 5 278 - - - - - - - - - -
Bremen 21000 1 500 - - - -1 500 - - - - - -
Hamburg 1 1000 - - - - - - - - - - 1 1000 - -
Hessen 26 100,0 10 385 11 423 4 154 - -1 38 - - - -

RB Darmstadt 14 3 6 4 - 1 - -

RB Gieflen 5 1 4 - - - - -

RB Kassel 7 6 1 - - - - -
Mecklenburg-Vorpommern 18 1000 17 944 1 506 - - - - - - - - - -
Niedersachsen 46 100,0 35 761 9 196 2 43 - - - - - - - -
Nordrhein-Westfalen 54 100,0 9 167 36 66,7 7 130 - 2 3,7 - - - -

RB Diisseldorf 15 1 11 2 - 1 - -

RB Koln 12 1 9 1 - 1 - -

RB Miinster 8 4 4 - - - - -

RB Detmold 7 1 5 1 - - - -

RB Arnsberg 12 2 7 3 - - - -
Rheinland-Pfalz 36 100,0 27 750 8 222 1 28 - - - - - - - -
Saarland 6 1000 5 833 - - - - 1 16,7 - - - - - -
Sachsen 29 1000 22 759 5 172 1 34 1 34 - - - - - -

RB Chemnitz 12 9 2 1 - - - -

RB Dresden 11 9 1 - 1 - - -

RB Leipzig 6 4 2 - - - - -
Sachsen-Anhalt 24 100,0 19 792 5 208 - - - - - - - - - -
Schleswig-Holstein 15 1000 11 733 4 267 - - - - - - - - - -
Thiiringen 23 100,0 12 522 11 478 - - - - - - - - - -
Deutschland 439 1000 261 594 150 342 17 39 4 09 3 0,7 3 07 1 0,2

Zum Bericht ,Deutsche Tagespresse 2004 in Media Perspektiven Zur Ubersicht ,Redaktionelle und verlegerische Struktur der deut-
5/2005 sind folgende Korrekturen nachzutragen: schen Tagespresse* in Media Perspektiven 5/2005 sind folgende
Seite 209: Korrekturen nachzutragen:

Tabelle 2 am Schluss ergdnzen: 2004; Publizistische Einheiten: Seite 236:

138; Verkaufte Auflage in Tsd.: 21 749,8; Verlage als Herausgeber: 14 Nordbayerischer Kurier/RNT: (4) [statt (3)].

359; Ausgaben: 1538. Seite 238:

Seite 215: Hessen: 91 [statt 92] Ausgaben; 1 Frankfurter Allgemeine: 4 [statt 5]
Gemeinsame Redaktion von ,Die Welt“ und ,Berliner Morgenpost* Ausgaben; 5 Darmstidter Echo (1) [statt (2)].

seit 1. Januar 2002 [statt 2001]. Seite 239:

Seite 225: Niedersachsen: 131 [statt 127] Ausgaben.

Tabelle 14: Prozentangaben in Zeile fiir Nordrhein-Westfalen: 100,0; Seite 240:

13,0 (statt 9,3); 70,4 [statt 72,2]; 13,0 [statt 14,8]; 1,8; 1,8. Hessen: In Nordrhein-Westfalen: Auflage: 3 773,1 [statt 3 771,1] Tsd.

Zeile fiir RB Darmstadt unter Zeitungsdichte 5 Ziffer 1 streichen.
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(® Zeitungsangehot in den deutschen GroBstidten 2006

Zeitungen mit lokaler

Zeitungsverlage/ Berichterstattung fiir die
Wohn- -verlagsgruppen betreffende Stadt
bevolkerung |am Ort am Ort Abonnement- | Kauf-
in Tsd tatig ansissig zeitungen zeitungen ortliche Besonderheiten
Aachen 2582 1 1 2 - beide Abozeitungen di + fr in drei Stadtteilausgaben
Augsburg 262,7 1 1 1 -
Bergisch-Gladbach 105,8 1 - 2 -
Berlin 33952 5 5 6
Bielefeld 3269 2 2 2 eine Abozeitung di, do, sa in drei Stadtteilausgaben
Bochum 385,6 2 - 2 - eine Abozeitung mit téglicher Stadtteilausgabe plus
zwei- bis dreimal wochentlich zwei weitere Stadtteil-
ausgaben
Bonn 312,8 2 1 2 1 eine Abozeitung téglich zwei weitere Stadtteilausgaben
Bottrop 1194 1 - 1 -
Braunschweig 2453 1 1 1 -
Bremen 5469 3 1 3 1 zwei Abozeitungen do in sechs Stadtteilausgaben
Bremerhaven 116,6 1 1 1 -
Chemnitz 246,6 2 1 1 2
Cottbus 1053 1 1 1 1
Darmstadt 1406 2 1 2 -
Dortmund 588,2 2 1/(1) 3 - alle drei Abozeitungen téglich in drei Stadtteilausgaben
Dresden 4952 2 1 2 eine Abozeitung do in vier Stadtteilausgaben
Diisseldorf 5745 4 2 3 2 eine Abozeitung tiglich weitere Stadtteilausgabe,
di und fr in vier Stadtteilausgaben
Duisburg 501,6 2 - 3 - zwei Abozeitungen mit zwei téglichen Stadtteilausgaben
Erfurt 202,8 1 1 2 -
Erlangen 03,2 1 (1) 2 -
Essen 5854 1 1 2 - beide Abozeitungen ein- bis zweimal wichentlich
sieben Stadtteilausgaben
Frankfurt am Main 6519 3 1 3 2 eine Abozeitung mit téglicher Stadtteilausgabe
Freiburg im Breisgau 216,0 1 1 1 -
Fiirth 1134 1 - 2 -
Gelsenkirchen 268,1 1 - 1 - taglich weitere Stadtteilausgabe
Gera 1039 1 1 2 -
Gottingen 219 1 1 1 -
Hagen 1969 1 (1 2 - beide Abozeitungen taglich weitere Stadtteilausgabe
Halle/Saale 2372 2 1 1 1
Hamburg 7436 3 2 3 3 eine Abozeitung téglich mit Stadtteilausgabe;
zwei weitere Stadtteilzeitungen in je eigenem Verlag
Hamm 1842 1 1 1 - tdglich in zwei Stadtteilausgaben
Hannover 515,7 2 1 2 1 beide Abozeitungen do in vier Stadtteilausgaben
Heidelberg 143,0 1 1 1 -
Heilbronn 121,6 1 1 1 -
Herne 71,0 1 - 1 - tdglich weitere Stadtteilausgabe
Hildesheim 102,6 1 1 1 -
Ingolstadt 1213 1 1 1 -
Jena 1025 1 - 2 -
Karlsruhe 2853 1 1 1 -
Kassel 1944 1 1 1 -
Kiel 2344 1 1 1 -
Koblenz 106,5 1 1 1 -
Koln 9833 2 1 2 zwei Abozeitungen di in zwei, do in fiinf Stadtteil-
ausgaben
Krefeld 237,7 2 - 2 -
Leipzig 502,7 1 1 1 1
Leverkusen 161,2 1 - 1 -
Ludwigshafen am Rhein 1633 1 1 1 -
Liibeck 2118 1 1 1 -
Magdeburg 229,1 2 1 1 1
Mainz 1944 3 1 2 1

(Fortsetzung nchste Seite)
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Zeitungen mit lokaler

Zeitungsverlage/ Berichterstattung fiir die
Wohn- -verlagsgruppen betreffende Stadt
bevolkerung |am Ort am Ort Abonnement- | Kauf-
in Tsd titig ansassig zeitungen zeitungen ortliche Besonderheiten

Mannheim 3079 1 1 1 - di und do in vier Stadtteilausgaben

Monchengladbach 2614 2 - 2 - eine Abozeitung fr in drei Stadtteilausgaben

Moers 1075 2 - 3 -

Miilheim a.d. Ruhr 169,7 1 - 2 - beide Abozeitungen do weitere Stadtteilausgabe

Miinchen 12597 3 2 2 4 eine Abozeitung téglich in zwei Stadtteilausgaben

Miinster 2709 2 1 2 - eine Abozeitung téglich in vier Stadtteilausgaben

Neuss 151,6 2 - 2 - eine Abozeitung fr weitere Stadtteilausgabe

Niirnberg 4992 3 1 2 2 beide Abozeitungen mi in zwei Stadtteilausgaben

Oberhausen 2189 1 - 2 - beide Abozeitungen fr weitere Stadtteilausgabe

Offenbach am Main 1194 2 1 2 -

Oldenburg (Oldenburg)  158,6 1 1 1 - do in drei Stadtteilausgaben

Osnabriick 1638 1 1 1 -

Paderborn 1438 2 (1) 2 -

Pforzheim 119,0 2 1 2 -

Potsdam 1476 2 1 2 -

Recklinghausen 1218 2 1 2 -

Regensburg 1299 1 1 1 -

Remscheid 1159 2 1 2 -

Reutlingen 1123 2 1 2 -

Rostock 1993 1 1 1 - do in drei Stadtteilausgaben

Saarbriicken 1789 3 1 1 3

Salzgitter 107,7 1 - 1 -

Siegen 106,3 2 1 3 -

Solingen 163,6 2 1 2 -

Stuttgart 592,6 2 1 2 1 beide Abozeitungen zwei- bis dreimal wochentlich
zwei weitere Stadtteilausgaben; drei weitere Stadtteil-
zeitungen in eigenem Verlag

Ulm 1206 1 1 1 -

Wiesbaden 2746 2 1 3 1

Witten 100,8 2 - 3 -

Wolfsburg 1212 1 0] 1 -

Wiirzburg 1339 1 1 2 -

Wuppertal 3592 1 - 1 - taglich in zwei Stadtteilausgaben

Landeshauptstiddte = kursiv.

() = Eingeschriinkte Verlagsfunktion in der betreffenden Stadt wegen Einbindung in eine Zeitungsgruppe.

Die Zuordnung von Verlagen zu Verlagsgruppen folgt den Angaben bei Réper, Horst: Probleme und Perspektiven des Zeitungsmarktes. Daten zur Konzentration der Tagespresse in der Bundesrepu-

blik Deutschland im I. Quartal 2006. In: Media Perspektiven 5/2006, S. 283-297.

Angaben iiber die Wohnbevélkerung (Stand: 31.12.2006) stellte das Statistische Bundesamt Wiesbaden bereit.

2

Fiir die Zeit danach bis zur Drucklegung dieses Berichtes im
Herbst 2007 betreffen die wichtigsten Verdnderungen auf dem
deutschen Zeitungsmarkt die Gruppe der Zeitungen im Tabloid-
Format: Die ,,FrankfurterRundschau“ erscheint seit dem 30. Mai
2007 im verkleinerten Format als Tabloid. ,direkt“ (K6ln), das seit
dem 1. Oktober 2004 erscheinende Tabloid des ,Kélner Stadt-
Anzeigers“, wurde zum 31. Dezember 2006 wieder eingestellt. Die
regionalen Ausgaben Saarland und Nordrhein-Westfalen von
,Welt Kompakt* erschienen letztmalig am 6. Oktober 2006 bzw.
am 29. September 2007. Sie wurden dort abgeldst durch eine fiir
das Bundesgebiet einheitliche Ausgabe von ,Welt Kompakt*
(ohne Lokal-/Regionalteil), die inzwischen auch in vielen weiteren
groferen Stédten angeboten wird.

Die bisherigen Stichtagssammlungen sind dokumentiert in
Schiitz, Walter J.: Zeitungen in Deutschland (Anm. 1).

Auch dem Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger liegen fiir
die Titel der Zeitungen seiner Mitgliedsverlage die entsprechen-
den Angaben tiber die Hohe der Auflage vor. In sein Jahrbuch
Zeitungen* iibernimmt er jedoch nur die von der IVW publizier-
ten Angaben der ,gemeinsamen/gesamten Verkaufsauflagen; vgl.
zuletzt: Die Zeitungen in Deutschland. - Tages-, Wochen- und
Sonntagszeitungen im Uberblick. In: Bundesverband Deutscher
Zeitungsverleger (Hrsg): Zeitungen 2007. Berlin 2007, S. 357-375.

5)

Eine nachvollziehbare Begriindung fiir das Fehlen vieler titel-
bezogener Auflagenangaben gibt es jedoch nicht.

Es hat Tradition, dem Bundeskartellamt unzureichende Kenntnis
des Pressemarktes vorzuwerfen; vgl. die Stellungnahme der Bun-
desregierung zum Bericht der Pressekommission (,GiintherKom-
mission®, nach ihrem Vorsitzenden, dem Leiter des Bundeskartell-
amtes), Bundestagsdrucksache V/3856 vom 20. Februar 1969, dort
S. 15-19: Anmerkungen zu den im Schlussbericht der Pressekom-
mission enthaltenen pressestatistischen Angaben.

Zur Vorgeschichte vgl. Schiitz, Walter J.: Sozialdemokratische
Zeitungen. Statistik der Marktverdnderungen zwischen 1945 und
2004. In: JbKg. Jahrbuch fiir Kommunikationsgeschichte, Bd. 6
(2004). Stuttgart 2005, S. 133 und ders.: Deutsche Tagespresse
2004 (Anm. 1), S. 219.

Der ,Vogtland-Anzeiger” wurde von Wilfried Hub, zuvor Chef-
redakteur der ,Freien Presse“ (Chemnitz) und Geschiftsfiihrer der
Nachrichtenagentur ddp, erworben.
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Ein-Zeitungs-Kreise und Mehr-Zeitungs-Kreise/Wohnbevélkerung nach Landern 1976 bis 2006

Kreisfreie Stidte/Kreise

davon: mit Zeitungsdichte 1 mit Zeitungsdichte 2 und mehr
gesamt Wohnbevolkerung Wohnbevolkerung ‘ Wohnbevolkerung
Land/Jahr abs.  |in% abs. [in% |abs. [in% abs. in % abs. in % abs. | in %
Baden-Wiirttemberg
1976 44 100,0 9133,7 100,0 18 409 37693 413 26 59,1 5364,3 58,7
1989 44 100,0 92907 1000 21 477 44921 484 23 523 47986 51,6
1993 44 100,0 98879 1000 21 477 47866 484 23 523 51013 51,6
1997 44 100,0 103194 1000 20 454 48270 468 24 54,6 54918 532
1999 44 100,0 103926 1000 21 47,7 50277 484 23 523 53649 51,6
2001 44 100,0 104510 1000 22 50,0 54277 519 22 50,0 50233 48,1
2004 44 100,0 106613 1000 21 477 43349 40,7 23 523 6 326,4 59,3
2006 44 100,0 107357 1000 21 47,7 43765 408 23 523 6 359,2 59,2
Bayern
1976 96 100,0 107996 100,0 50 52,0 47837 443 46 48,0 60163 55,7
1989 96 100,0 10910,3 1000 52 54,2 50074 464 44 458 58429 53,5
1993 96 100,0 115210 1000 52 542 53706 46,6 44 458 6 150,0 534
1997 96 100,0 119935 1000 55 573 59651 49,7 41 42,7 60284 50,3
1999 96 100,0 12 056,7  100,0 55 573 60150 499 41 42,7 6041,7 50,1
2001 96 100,0 121170 1000 55 573 6 060,3 50,0 41 42,7 6 056,7 50,0
2004 96 100,0 123874 1000 56 583 62365 503 40 41,7 61509 49,7
2006 96 100,0 124687 1000 59 614 64894 520 37 385 59793 480
Berlin
1976 1 100,0 1966,7 100, - - - - 1 100,0 1966,7 1000
1989 1 100,0 20161 1000 - - - - 1 100,0 2016,1 100,0
1993 1 100,0 34379 100,0 - - - - 1 100,0 34379 1000
1997 1 100,0 34714 1000 - - - - 1 100,0 34714 1000
1999 1 100,0 34466 1000 - - - - 1 100,0 34466 1000
2001 1 100,0 33929 100,0 - - - - 1 100,0 33929 100,0
2004 1 100,0 33924  100,0 - - - - 1 100,0 33924 1000
2006 1 100,0 33952 1000 - - - - 1 100,0 33952 1000
Brandenburg
1993 44 100,0 25632 1000 34 773 16883 659 10 22,7 8749 34,1
1997 18 100,0 25420 1000 12 66,7 16922 06,6 6 333 8499 334
1999 18 100,0 25455 1000 13 722 1833,1 72,0 5 278 7124 28,0
2001 18 100,0 25925 1000 13 72,2 18620 718 5 278 7305 282
2004 18 100,0 25824 1000 13 722 19482 754 5 278 634,2 246
2006 18 100,0 25595 1000 13 722 19101 746 5 278 6494 254
Bremen
1976 2 100,0 7134 100,0 1 50,0 1427 20,0 1 50,0 570,7 80,0
1989 2 100,0 660,1  100,0 1 50,0 1268 192 1 50,0 5333 80,8
1993 2 100,0 6831 100,00 1 50,0 1308 19,1 1 50,0 5523 809
1997 2 100,0 6798 100,00 1 50,0 1304 192 1 50,0 5494 808
1999 2 100,0 676,2  100,0 1 50,0 128,0 189 1 50,0 5482 81,1
2001 2 100,0 666,1  100,0 1 50,0 1238 186 1 50,0 5423 814
2004 2 100,0 662,1 100,00 1 50,0 1191 180 1 50,0 5430 82,0
2006 2 100,0 6635 100,00 1 50,0 1166 176 1 50,0 546,9 824
Hamburg
1976 1 100,0 17074 1000 - - - - 1 100,0 17074 1000
1989 1 100,0 15936  100,0 - - - - 1 100,0 1593,6 100,0
1993 1 100,0 1660,7 100,0 - - - - 1 100,0 1660,7  100,0
1997 1 100,0 17079 1000 - - - - 1 100,0 17079 1000
1999 1 100,0 17068 100,0 - - - - 1 100,0 17068 1000
2001 1 100,0 17018 1000 - - - - 1 100,0 17018 100,0
2004 1 100,0 17288 100,0 - - - - 1 100,0 17288 1000
2006 1 100,0 17436 1000 - - - - 1 100,0 17436 1000

(Fortsetzung ndchste Seite)
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Kreisfreie Stddte/Kreise

davon: mit Zeitungsdichte 1 mit Zeitungsdichte 2 und mehr
gesamt Wohnbevélkerung Wohnbevilkerung Wohnbevdlkerung
Land/Jahr abs.  |lin% abs. lin% labs. lin% abs. in % abs. in % abs. lin %
Hessen
1976 30 100,0 55402 1000 8 26,7 14638 264 22 733 4076,2 73,6
1989 26 100,0 55084 100,0 10 38,5 1749,2 31,8 26 61,5 37592 68,2
1993 26 100,0 57913 1000 11 423 19558 338 15 57,7 38355 66,2
1997 26 100,0 60099 1000 11 423 20375 339 15 57,7 39724 66,1
1999 26 100,0 6031,3 1000 10 385 17938 29,7 16 615 42375 70,3
2001 26 100,0 60429 1000 10 38,5 17943 29,7 16 61,5 42486 70,3
2004 26 100,0 60916 1000 10 385 17985 295 16 61,5 42931 70,5
2006 26 100,0 60924 1000 10 385 17914 294 16 615 4301,0 70,6
Mecklenburg-Vorpommern
1993 37 100,0 19086 1000 31 838 14812 776 6 16,2 4274 224
1997 18 100,0 18231 100,0 15 83,3 14313 785 3 16,7 3918 215
1999 18 100,0 18158 100,0 15 83,3 1430,0 788 3 16,7 3858 21,2
2001 18 100,0 17949 1000 15 833 14206 79,1 3 16,7 3743 209
2004 18 100,0 17446 1000 17 944 15463 886 1 56 1983 114
2006 18 100,0 17073 100,0 17 944 1508,0 88,3 1 506 1993 11,7
Niedersachsen
1976 58 100,0 72293 100,0 37 63,8 43109 59,6 21 36,2 29187 404
1989 47 100,0 71621 1000 31 66,0 46159 644 16 34,0 2 546,2 35,6
1993 47 100,0 74237 1000 31 66,0 47835 644 16 34,0 2 640,2 35,6
1997 47 100,0 77804 1000 31 66,0 50246 646 16 34,0 27558 354
1999 47 100,0 78323 100,0 32 68,1 51455 65,7 15 319 2 686,8 343
2001 47 100,0 78782 1000 32 68,1 51767 657 15 319 27015 343
2004 46 100,0 79805 1000 35 76,1 55613 697 11 239 24192 30,3
2006 46 100,0 79939 1000 35 76,1 55675 69,6 11 239 24264 30,4
Nordrhein-Westfalen
1976 54 100,0 17 0904 1000 1 19 2903 17 53 98,1 16 800,3 98,3
1989 54 100,0 16 7129  100,0 5 93 11950 7.2 49 90,7 155179 92,8
1993 54 100,0 174149  100,0 5 93 12513 72 49 90,7 16 163,6 92,8
1997 54 100,0 17 893,0  100,0 5 9,3 1290,1 72 49 90,7 16 602,9 92,8
1999 54 100,0 179622 1000 5 93 12938 72 49 90,7 16 6684 929
2001 54 100,0 179831  100,0 5 93 12948 7.2 49 90,7 16 688,3 929
2004 54 100,0 180764 1000 7 13,0 18305 101 47 87,0 16 2459 899
2006 54 100,0 180581 1000 9 16,7 22141 123 45 833 15 844,0 87,7
Rheinland-Pfalz
1976 36 100,0 36563 1000 28 778 28764 787 8 22,2 7799 213
1989 36 100,0 36316 100,0 26 722 2 5638 70,6 10 278 10678 294
1993 36 100,0 37851 1000 26 722 26699 705 10 278 11152 29,5
1997 36 100,0 39779 1000 26 722 28081 706 10 278 11698 294
1999 36 100,0 40098 1000 26 722 28307 706 10 278 1179,1 294
2001 36 100,0 40282 100,0 26 722 28433 70,6 10 278 11849 294
2004 36 100,0 40577 1000 27 75,0 30015 740 9 25,0 1056,2 26,0
2006 36 100,0 40588 1000 27 75,0 29941 738 9 25,0 1064,7 26,2
Saarland
1976 6 100,0 10929 100, 5 833 9916 907 1 16,7 1013 9,3
1989 6 100,0 10555 100, 5 833 9558 90,6 1 16,7 99,7 94
1993 6 100,0 10746 1000 5 83,3 9723 90,5 1 16,7 1023 95
1997 6 100,0 10844 1000 5 83,3 9785 90,2 1 16,7 1058 98
1999 6 100,0 10827 100, 5 833 976,7 902 1 16,7 106,0 98
2001 6 100,0 10725 100, 5 833 9666 90,1 1 16,7 1059 99
2004 6 100,0 10650 100,0 6 100,0 10650 100,0 - - - -
2006 6 100,0 10503 100, 5 833 7084 674 1 16,7 3419 32,6

(Fortsetzung ndchste Seite)
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Ein-Zeitungs-Kreise und Mehr-Zeitungs-Kreise/Wohnbevélkerung nach Liandern 1976 bis 2006 (Fortsetzung)

Kreisfreie Stadte/Kreise

davon: mit Zeitungsdichte 1 mit Zeitungsdichte 2 und mehr
gesamt Wohnbevolkerung Wohnbevélkerung Wohnbevélkerung
Land/Jahr abs.  lin% abs. lin% labs. lin% abs. lin % abs. lin % abs. | in %
Sachsen
1993 54 100,0 47234 1000 33 61,1 21666 459 21 389 2556,8 54,1
1997 29 100,0 4 566,60 100,0 21 724 2 8294 62,0 8 27,6 17372 38,0
1999 29 100,0 45376 1000 21 724 28395 626 8 276 16981 374
2001 29 100,0 44763 1000 22 759 28319 633 7 24,1 16444 36,7
2004 29 100,0 43491 1000 22 759 27308 628 7 24,1 16183 372
2006 29 100,0 42738 1000 22 759 2 654,0 62,1 7 24,1 16198 379
Sachsen-Anhalt
1993 40 100,0 28499 1000 28 61,1 16982 59,6 12 30,0 11517 404
1997 24 100,0 27389 1000 19 724 18769 685 5 20,8 862,0 315
1999 24 100,0 27147 1000 19 724 18670 688 5 20,8 8477 31,2
2001 24 100,0 26636 100,0 19 79,2 18422 69,2 5 20,8 8214 30,8
2004 24 100,0 25489  100,0 19 79,2 17637 69,2 5 20,8 7852 30,8
2006 24 100,0 2469,7 1000 19 79,2 16995 688 5 20,8 7702 31,2
Schleswig-Holstein
1976 15 100,0 25832 1000 8 538 14797 573 7 46,7 11034 42,7
1989 15 100,0 25545 100,0 9 60,0 15094 591 6 40,0 10451 409
1993 15 100,0 26341 100,0 10 66,7 16446 62,4 5 333 989,5 37,6
1997 15 100,0 27255 1000 10 66,7 1690,7 62,0 5 333 10348 38,0
1999 15 100,0 27496 1000 10 66,7 16997 618 5 333 10499 382
2001 15 100,0 27700 1000 10 06,7 17052 616 5 333 10648 384
2004 15 100,0 28165  100,0 10 66,7 17264 61,3 5 333 1090,1 38,7
2006 15 100,0 28329 1000 11 733 18723 66,1 4 26,7 960,6 339
Thiiringen
1993 40 100,0 25917  100,0 8 20,0 4046 156 32 80,0 21871 844
1997 22 100,0 25038 1000 11 50,0 10638 425 11 50,0 1 450,0 575
1999 23 100,0 24849 100,0 11 478 10558 424 12 522 14291 574
2001 23 100,0 24559  100,0 11 478 10408 424 12 522 14151 57,6
2004 23 100,0 23920 1000 12 522 11454 479 11 478 1246,6 52,1
2006 23 100,0 23346 1000 12 52,2 11056 474 11 4738 12290 52,6
Deutschland gesamt
1976 343 100,0 615129 1000 156 454 201084 327 187 54,6 41 405,2 67,3
1989 328 100,0 610958 1000 160 488 222754 36,5 168 512 38 8204 63,5
1993 543 100,0 79951,1 1000 296 54,5 310043 388 247 455 48 946,8 612
1997 439 100,0 818174 1000 242 55,1 336462 41,1 197 449 481713 589
1999 440 100,0 820453 1000 244 55,5 339363 414 196 445 48 109,0 58,6
2001 440 100,0 820869 1000 246 559 34 390,2 419 194 441 47 696,7 58,1
2004 439 100,0 82536,7 1000 256 58,3 348081 421 183 41,7 47 7286 579
2006 439 100,0 824380 1000 261 59,4 350075 425 178 40,5 47 430,5 575

Angaben iiber die Wohnbevélkerung (Stand: 31.12.2005) stellte das Statistische Bundesamt Wiesbaden bereit.

8)

©

10

11

vgl. Steeger, Jan: Lokales vor der Tiir. In: drehscheibe. aus Lokal-
redaktionen/fiir Lokalredaktionen (Berlin), Nr. 4 v. 19. April 2007,
S. 14-16.

Zur Aufteilung groRerer Verlage auf kleinere Unternehmen vgl.
Schiitz, Walter ].: Deutsche Tagespresse 2004 (Anm. 1), S. 219.
Das Verlagsunternehmen Boyens Media (Heide) hatte zunéchst
die ,Eckernférder Zeitung* iibernommen, diese dann aber an den
Schleswig-Holsteinischen Zeitungsverlag sh:z (Flensburg) verkauft
und dafiir vom sh:z am 1. Oktober 2004 die ,Dithmarscher Rund-
schau® ibernommen.

Im allgemeinen Sprachgebrauch bezieht sich die Gleichsetzung
von ,Qualitétszeitung” (etwa ,Siiddeutsche Zeitung®) bzw. ,Zei-
tung mit tiberregionaler publizistischer Geltung“ (etwa ,Der
Tagesspiegel“ oder ,Stuttgarter Zeitung®) mit der Bezeichnung
Liiberregionale Zeitung“ auf die Bewertung inhaltlicher Kriterien.
Diese lassen sich jedoch kaum fiir statistische Kategorien verwen-

den. Dieser Zeitungsstatistik liegen daher messbare Abgrenzun-
gen nach den jeweils iiberwiegenden spezifischen Merkmalen zu-
grunde. Vgl. auch Schiitz, Walter ].: Auflagendichte im deutschen
Zeitungsmarkt. In: Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger
(Hrsg,): Zeitungen 2000. Berlin 2000, S. 252-265.
Kaufzeitungen/StraRenverkaufszeitungen sind Zeitungen, die
mehr als die Halfte ihrer Auflage im Einzelverkauf absetzen.
Abonnementzeitungen erreichen demnach ihre Leser iiberwie-
gend iiber das Abonnement. Regionale/lokale Abonnementzeitun-
gen sind Zeitungen, die in ihrem Kernverbreitungsgebiet mehr als
die Halfte ihrer Auflage iiber dafiir bestimmte lokale Ausgaben
absetzen. Abonnementzeitungen mit iiberregionaler Verbreitung
sind umgekehrt alle Zeitungen, die mehr als die Halfte ihrer Auf-
lage ohne (inhaltliche) Bindung an regionale oder lokale Verbrei-
tungsgebiete verkaufen. Zu dieser Gruppe gehéren - pressestatis-
tisch -, Tagespost“ (Wiirzburg), ,die tageszeitung” (Berlin), ,Neues
Deutschland“ (Berlin), ,,Junge Welt“ (Berlin), ,Die Welt“ (Berlin),
,Financial Times Deutschland“ (Hamburg), ,Frankfurter Allgemei-
ne“ und ,Handelsblatt“ (Diisseldorf).
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(@ Markistellung der Verlage als Herausgeher deutscher Abonnementzeitungen

mit orilicher/regionaler Verbreitung nach Lindern 2006

davon tiberwiegend in

Verlage als
Herausgeber

Alleinanbieter-
position

Erstanbieter-
position

nachrangiger
Position

Baden-Wiirttemberg
Anzahl
Gesamtauflage in Tsd
Gesamtauflage in %

Bayern
Anzahl
Gesamtauflage in Tsd
Gesamtauflage in %

Berlin
Anzahl
Gesamtauflage in Tsd
Gesamtauflage in %

Brandenburg
Anzahl
Gesamtauflage in Tsd
Gesamtauflage in %

Bremen
Anzahl
Gesamtauflage in Tsd
Gesamtauflage in %

Hamburg
Anzahl
Gesamtauflage in Tsd
Gesamtauflage in %

Hessen
Anzahl
Gesamtauflage in Tsd
Gesamtauflage in %

Mecklenburg-Vorpommern
Anzahl
Gesamtauflage in Tsd
Gesamtauflage in %

Niedersachsen
Anzahl
Gesamtauflage in Tsd
Gesamtauflage in %

Nordrhein-Westfalen
Anzahl
Gesamtauflage in Tsd
Gesamtauflage in %

Rheinland-Pfalz
Anzahl
Gesamtauflage in Tsd
Gesamtauflage in %

Saarland
Anzahl
Gesamtauflage in Tsd
Gesamtauflage in %

70
20574
100,0

68
24774
100,0

4625
100,0

405,5
100,0

2209
100,0

2922
100,0

30
10089
100,0

3727
100,0

52
1506,7
100,0

46
32184
100,0

28
10358
50,3

38
1336,6
54,0

3688
90,9

498
225

339,7
33,7

3628
97,3

29
10158
674

35
9199
447

25
10474
23

1772
383

26,6
6,6

1505
68,1

2922
100,0

21
6326
62,7

20
419,1
278

32
24789
770

188,7
26,1

2853
61,7

10,1
25

206
93

36,6
3,6

99
2,7

718
48

4928
153

2,0
03

(Fortsetzung ndchste Seite)
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(@ Markistellung der Verlage als Herausgeber deutscher Abonnementzeitungen
mit Grilicher/regionaler Verbreitung nach Lindern 2006

Verlage als davon iiberwiegend in

Herausgeber Alleinanbieter- | Erstanbieter- nachrangiger
Land gesamt position position Position

Sachsen

Anzahl 12 8 1 3

Gesamtauflage in Tsd 852,0 7973 11,1 43,6

Gesamtauflage in % 100,0 93,6 13 5,1
Sachsen-Anhalt

Anzahl 4 3 - 1

Gesamtauflage in Tsd 505,7 4853 - 204

Gesamtauflage in % 100,0 96,0 - 40
Schleswig-Holstein

Anzahl 11 7 4 -

Gesamtauflage in Tsd 4768 4344 424 -

Gesamtauflage in % 100,0 91,1 89 -
Thiiringen

Anzahl 6 3 1 2

Gesamtauflage in Tsd 4486 196,7 94,7 572

Gesamtauflage in % 100,0 438 434 12,8
Deutschland gesamt
Abonnementzeitungen mit Grtlicher/regionaler Verbreitung

Anzahl 327 141 150 36

Anteil in % 100,0 431 459 11,0

Gesamtauflage in Tsd 15178,1 73514 65813 12454

Anteil in % 100,0 484 434 82

tibrige Zeitungen

Abonnementzeitungen mit {iberregionaler Verbreitung
Anzahl 8
Gesamtauflage in Tsd 9339

Abonnementzeitungen sprachlicher Minderheiten
Anzahl 3

Gesamtauflage in Tsd 94
Stralenverkaufszeitungen
Anzahl 14
Gesamtauflage in Tsd 48987
alle Zeitungen gesamt
Anzahl 352
Gesamtauflage in Tsd 21020,1

12) Man darf annehmen, dass sich darin auch Erfolg oder Misserfolg
unterschiedlicher publizistischer Konzepte widerspiegelt. Ein
Beleg dafiir sind auch die deutlichen Unterschiede zwischen ein-
zelnen Zeitungen, wenn deren Verbreitung (Haushaltsabdeckung)
auf ortlicher/regionaler Ebene ermittelt wird; vgl. Méhring,

Wiebke/Dieter Stiirzebecher: Lokalzeitung - quo vadis? Auflagen-

dichte lokal informierender Abonnementzeitungen 1996-2006.

13

14)

In: Mohring, Wiebke/Walter J. Schiitz/Dieter Stiirzebecher (Hrsg):
Journalistik und Kommunikationsforschung. Festschrift fiir Beate
Schneider. Berlin 2007, S. 81-110.

In allen Fillen handelte es sich um internes Wachstum, nicht aber
um Folgen von Einstellung oder Ubernahmen anderer Titel.

Als Beispiel fiir die langfristige Verminderung des Zeitungsange-
botes vgl. Schiitz, Walter J.: Zeitungsdichte in Niedersachsen.
Veranderungen der Pressevielfalt zwischen 1920 und 2004.

In: Mohring/Schiitz/Stiirzebecher (Anm. 11), S. 61-80.



