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(@ Bruttowerbeaufwendungen und Werbevolumen in den klassischen Werbemedien
Produkte und Dienstleistungen bis zum IV. Quartal 2006

Aufwendungen Mengenvolumen

in 1000 Euro Index Seiten/Stellen/Minuten Index
Werbetrager Jan-Dez. 2006  |Jan.-Dez. 2005 [2005=100 Jan-Dez. 2006  |Jan.-Dez. 2005  [2005=100
Zeitungen 5307 112 4990 408 106 223 000 214 992 104
Publikumszeitschriften 4173 379 3 892 333 107 264 080 253 688 104
Fachzeitschriften 440 464 403 192 109 04 231 60 256 107
Presse gesamt 9920 956 9 285 932 107 551 311 528 935 104
Plakat 680 670 643 124 106 5613 740 5550 403 101
Fernsehen 8298 118 8 046 699 103 1327 535 1191 153 111
Horfunk 1219 545 1166 756 105 1053 486 1035 409 102
Elektron. Medien gesamt 9517 663 9213 455 103 2381021 2226 562 107
Gesamt 20 119 290 19 142 510 105 - - -

Quelle: Nielsen Media Research.



