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Bruttowerbeaufwendungen und Werbevolumen in den klassischen Werbemedien1)
Produkte und Dienstleistungen mit regionaler und überregionaler Bedeutung im IV. Quartal 2002
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Aufwendungen Mengen-Volumen

in 1000 Euro Seiten/1000 Sek./1000 Stellen

Werbeträger IV/2002 IV/2001 IV/2002 IV/2001
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Zeitungen2) 991 725 993 580 49 223 50 933

Publikumszeitschriften 1 047 518 1 124 652 59 710 66 368

Fachzeitschriften 97 625 98 542 15 071 15 066

Presse gesamt 2 136 868 2 216 772 124 005 132 368

Fernsehen 2 256 603 2 245 426 15 353,7 16 030,8

Hörfunk 243 296 239 499 12 364,5 11 796,2

Plakat 124 373 116 501 1 369,5 1 385,8

Gesamt3) 4 752 141 4 818 198 – –
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

1) Zur Erfassungsmethode vgl. MP 5/1975, S. 24f. und MP 10/1980, S. 710; Rundungsdifferenzen möglich 

2) Einschließlich Werbung für Kauf- und Warenhäuser sowie Handelsketten, ohne Lokal- und Rubrikenwerbung. Die von Nielsen

Werbeforschung S+P beobachteten Zeitungen sind für die Gruppen überregionale Zeitungen, Kaufzeitungen, Wirtschaftszeitun-

gen und Sonntagszeitungen vollständig in die Auswertung einbezogen. Für die regionalen Abonnementzeitungen werden reprä-

sentativ die Hauptausgaben bzw. in Gemeinschaften die wichtigsten Titel in die Auswertung einbezogen.

3) Gesamtaufwendungen nur für die Produktgruppen der Nielsen Werbeforschung S+P-Marktsystematik in den beobachteten 

Organen.

Quelle: Nielsen Werbeforschung S+P.

Bruttowerbeaufwendungen und Werbevolumen in den klassischen Werbemedien1)
Produkte und Dienstleistungen mit regionaler und überregionaler Bedeutung 2002
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Aufwendungen Mengen-Volumen

in 1000 Euro Seiten/1000 Sek./1000 Stellen

Werbeträger 2002 2001 2002 2001
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Zeitungen2) 3 512 408 3 618 054 178 138 188 338

Publikumszeitschriften 3 754 100 4 046 741 220 466 244 491

Fachzeitschriften 400 824 396 092 65 155 63 593

Presse gesamt 7 667 332 8 060 888 463 759 496 422

Fernsehen 7 248 855 7 566 397 59 446,2 59 227,5

Hörfunk 897 340 933 806 46 143,5 43 367,7

Plakat 464 304 467 258 5 095,0 5 425,0

Gesamt3) 16 277 832 17 028 350 – –
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

1) Zur Erfassungsmethode vgl. MP 5/1975, S. 24f. und MP 10/1980, S. 710; Rundungsdifferenzen möglich.

2) Einschließlich Werbung für Kauf- und Warenhäuser sowie Handelsketten, ohne Lokal- und Rubrikenwerbung. Die von Nielsen

Werbeforschung S+P beobachteten Zeitungen sind für die Gruppen überregionale Zeitungen, Kaufzeitungen, Wirtschaftszeitun-

gen und Sonntagszeitungen vollständig in die Auswertung einbezogen. Für die regionalen Abonnementzeitungen werden reprä-

sentativ die Hauptausgaben bzw. in Gemeinschaften die wichtigsten Titel in die Auswertung einbezogen.

3) Gesamtaufwendungen nur für die Produktgruppen der Nielsen Werbeforschung S+P-Marktsystematik in den beobachteten 

Organen.

Quelle: Nielsen Werbeforschung S+P.
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Mediennutzung und Freizeitbeschäftigung 2002
in %
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Pers. ab 14 Jahre Alter in Jahren

Mehrmals in der Woche ... gesamt Mann Frau 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70 +
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Zeitungen lesen 82,5 83,2 81,9 56,2 70,4 77,7 87,2 91,2 91,5 89,1

Zeitschriften, Illustr. lesen 39,0 38,4 39,5 35,4 33,2 34,9 37,2 40,1 45,0 45,8

Bücher lesen 36,1 27,4 44,0 34,2 35,5 36,1 35,0 35,6 35,3 40,0

Fernsehen 90,0 89,0 90,9 90,7 83,0 85,3 88,6 91,9 95,0 96,2

Radio hören 83,8 83,6 84,1 80,6 79,4 84,4 87,0 86,8 85,7 80,0

Schallpl./CD/Kass. hören 43,6 45,6 41,7 82,6 66,0 52,7 43,7 34,9 25,5 19,6

Videokassetten ansehen 7,7 9,0 6,5 14,9 11,6 8,1 7,0 5,6 5,6 5,2

Ins Kino gehen 0,4 0,6 0,3 1,0 1,1 0,4 0,3 0,2 0,2 0,2

Theater/Konzert 0,3 0,3 0,3 0,4 0,5 0,3 0,2 0,3 0,2 0,4

Handarbeiten, basteln, heimwerken 21,0 21,4 20,6 9,3 14,4 18,4 21,0 23,0 29,9 24,6

Sport treiben, trimmen 37,3 38,8 36,0 64,7 44,1 35,1 34,4 32,5 37,3 28,2

Ausgehen (Kneipe, Disco) 12,3 15,1 9,7 33,1 28,3 11,1 8,2 7,2 7,0 4,5

Quelle: MA 2002.


