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Bruttowerbeaufwendungen und Werbevolumen in den klassischen Werbemedien1)
Produkte und Dienstleistungen mit regionaler und überregionaler Bedeutung im III. Quartal 2002
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Aufwendungen Mengen-Volumen

in 1000 Euro Seiten/1000 Sek./1000 Stellen

Werbeträger III/2002 III/2001 III/2002 III/2001
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Zeitungen2) 764 558 778 850 39 752 41 170

Publikumszeitschriften 792 963 877 771 48 476 53 852

Fachzeitschriften 91 325 87 825 14 869 14 505

Presse gesamt 1 648 845 1 744 446 103 097 109 528

Fernsehen 1 442 943 1 499 241 14 524,8 14 798,6

Hörfunk 199 573 203 946 10 564,9 9 950,7

Plakat 114 744 118 206 1 248,4 1 354,2

Gesamt3) 3 406 106 3 565 839 – –
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1) Zur Erfassungsmethode vgl. MP 5/1975, S. 24f. und MP 10/1980, S. 710; Rundungsdifferenzen möglich.

2) Einschließlich Werbung für Kauf- und Warenhäuser sowie Handelsketten, ohne Lokal- und Rubrikenwerbung. Die von Nielsen

Werbeforschung S+P beobachteten Zeitungen sind für die Gruppen überregionale Zeitungen, Kaufzeitungen, Wirtschafts-

zeitungen und Sonntagszeitungen vollständig in die Auswertung einbezogen. Für die regionalen Abonnementzeitungen werden

repräsentativ die Hauptausgaben bzw. in Gemeinschaften die wichtigsten Titel in die Auswertung einbezogen.

3) Gesamtaufwendungen nur für die Produktgruppen der Nielsen Werbeforschung S+P-Marktsystematik in den beobachteten

Organen.

Quelle: Nielsen Werbeforschung S+P.


