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Kaufzeitungen 14,42 22,4 8,37 27,3 6,04 18,0

Bild 12,11 18,8 7,25 23,6 4,86 14,5

Überregionale Abozeitungen 3,50 5,5 2,05 6,7 1,45 4,3

FAZ 0,86 1,3 0,51 1,7 0,34 1,0

Süddeutsche Zeitung 1,15 1,8 0,65 2,1 0,50 1,5

Regionale Abozeitungen 42,62 66,3 20,23 65,9 22,39 66,8

Alle Tageszeitungen 49,66 77,3 24,25 79,0 25,41 75,8

Supplements

prisma 8,72 13,6 3,92 12,8 4,80 14,3

rtv 10,42 16,2 4,72 15,4 5,70 17,0

Wochenzeitungen/Gesellschaft, Politik

B.Z. am Sonntag 0,64 1,0 0,42 1,4 0,22 0,7

Publikumszeitschriften 60,30 93,9 28,77 93,7 31,53 94,0

Aktuelle Zeitschriften

Stern 7,91 12,3 4,32 14,1 3,59 10,7

Der Spiegel 5,72 8,9 3,63 11,8 2,09 6,2

Focus 6,18 9,6 4,04 13,1 2,14 6,4

Bunte 4,25 6,6 1,32 4,3 2,93 8,7

Bild am Sonntag 10,95 17,0 6,58 21,4 4,37 13,0

Die Zeit 1,03 1,6 0,64 2,1 0,39 1,2

Welt am Sonntag 0,97 1,5 0,55 1,8 0,41 1,2

Programmzeitschriften

Auf einen Blick 3,92 6,1 1,36 4,4 2,56 7,6

Hörzu 5,62 8,7 2,68 8,7 2,94 8,8

TV Hören und Sehen 3,61 5,6 1,64 5,3 1,98 5,9

TV Movie 6,88 10,7 3,72 12,1 3,17 9,4

TV Spielfilm 6,85 10,7 3,63 11,8 3,22 9,6

Wöchentl. Frauenzeitschriften

Bild der Frau 5,32 8,3 0,57 1,9 4,76 14,2

tina 3,74 5,8 0,39 1,3 3,35 10,0

14-tägl. Frauenzeitschriften

Brigitte 3,79 5,9 0,39 1,3 3,41 10,2

Freundin 2,79 4,3 0,17 0,5 2,62 7,8

Monatl. Frauenzeitschriften

Burda Modemagazin 0,91 1,4 0,06 0,2 0,85 2,5

Petra 1,48 2,3 0,09 0,3 1,39 4,1

Elternzeitschriften

Eltern 1,48 2,3 0,42 1,4 1,06 3,2

Jugendzeitschriften

Bravo 1,86 2,9 0,70 2,3 1,16 3,5

Wohnzeitschriften

Das Haus 1,98 3,1 1,01 3,3 0,97 2,9

Mein schöner Garten 2,42 3,8 1,04 3,4 1,38 4,1

Do it yourself Zeitschriften

Selbst ist der Mann 0,87 1,4 0,72 2,3 0,15 0,4

SelberMachen 0,78 1,2 0,56 1,8 0,22 0,7

Ess-Zeitschriften

Essen & Trinken 1,31 2,0 0,28 0,9 1,03 3,1

Meine Familie & Ich 1,15 1,8 0,16 0,5 0,99 3,0

Gesundheitszeitschriften

medizin heute 1,16 1,8 0,48 1,6 0,68 2,0

Erotikzeitschriften

Praline 1,00 1,6 0,66 2,1 0,34 1,0

Coupé 0,91 1,4 0,58 1,9 0,33 1,0

Lifestyle/Stadtmagazine

Playboy 0,90 1,4 0,73 2,4 0,17 0,5

Fit for fun 1,52 2,4 0,68 2,2 0,84 2,5

Motorpresse

Auto Bild 2,63 4,1 2,41 7,9 0,22 0,7

ADAC Motorwelt 17,39 27,1 12,17 39,6 5,22 15,6

Fortsetzung nächste Seite
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Sportzeitschriften

Kicker Sportmagazin 2,17 3,4 2,03 6,6 0,14 0,4

Sport Bild 2,97 4,6 2,73 8,9 0,24 0,7

Natur/Umweltzeitschriften

Ein Herz für Tiere 1,48 2,3 0,50 1,6 0,98 2,9

Wissenschaft/Technik/Kultur

Geo 2,71 4,2 1,59 5,2 1,12 3,3

EDV-Zeitschriften

PC Welt 2,02 3,1 1,57 5,1 0,45 1,3

Computer Bild 3,30 5,1 2,61 8,5 0,69 2,1

Wirtschaftszeitschriften

Wirtschaftswoche 0,77 1,2 0,62 2,0 0,15 0,4

Capital 1,21 1,9 0,94 3,0 0,27 0,8

DMEuro 0,80 1,3 0,62 2,0 0,19 0,6
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1) Personen ab 14 Jahre.

Quelle: MA 2002 Presse II.

Titelzahl und Auflagen von Zeitungen und Zeitschriften1)
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Publikums-

Tageszeitungen Wochenzeitungen zeitschriften Fachzeitschriften

Verk. Aufl. Verk. Aufl. Verk. Aufl. Verk. Aufl.

Anzahl in Mio Anzahl in Mio Anzahl in Mio Anzahl in Mio
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

1975 410 21,5 56 1,8 223 69,7 658 19,5

1980 407 24,1 48 1,8 271 84,6 745 15,0

1985 395 25,1 47 1,8 369 96,1 779 13,0

1990 394 24,7 29 1,8 565 109,7 903 16,0

1991 419 28,8 29 1,9 596 121,7 921 16,1

1992 426 30,9 31 2,2 619 121,0 951 16,7

1993 423 30,8 31 2,1 658 122,8 958 16,4

1994 420 30,5 32 2,1 703 123,2 963 17,3

1995 414 30,2 30 2,2 709 124,8 984 17,0

1996 408 29,9 27 2,1 758 127,6 983 16,7

1997 402 29,4 25 2,0 778 127,2 1 029 17,1

1998 398 29,0 27 2,1 809 126,5 1 080 17,1

1999 393 28,5 24 2,0 839 124,3 1 089 17,2

2000 388 28,3 24 2,0 847 124,4 1 094 17,9

2001 385 27,9 25 1,9 817 125,1 1 096 18,0

2002 387 27,7 25 1,9 804 122,1 1 093 17,0
. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

1) Bezogen auf die verkaufte Auflage für das IV. Quartal; 2002: II. Quartal; ab 1991 inkl. neuer Bundesländer.

Quelle: IVW-Auflagenlisten.


