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Bruttowerbeaufwendungen und Werbevolumen in den klassischen Werbemedien')
Produkte und Dienstleistungen mit regionaler und tiberregionaler Bedeutung im Il. Quartal 2002

Aufwendungen Mengen-Volumen

in 1000 € Seiten/1000 Sek./1000 Stellen
Werbetrager 11/2002 [ 1172001 11/2002 [ 1172001
Zeitungen?) 896 516 933 246 45 243 48 389
Publikumszeitschriften 1007 783 1094 563 58 720 65 586
Fachzeitschriften 105 293 102 316 17 152 16 628
Presse gesamt 2 009 592 2130 125 121 114 130 602
Fernsehen 1818 272 1969 390 15 0526 14 4136
Horfunk 232 069 252 513 11 9508 113775
Plakat 120 154 137 532 13058 1554,6
Gesamt?) 4 180 088 4 489 560 - -

1) Zur Erfassungsmethode vgl. MP 5/1975, S. 24f. und MP 10/1980, S. 710; Rundungsdifferenzen moglich.

2) Einschlieflich Werbung fiir Kauf- und Warenhéuser sowie Handelsketten, ohne Lokal- und Rubrikenwerbung. Die von Nielsen
Werbeforschung S+P beobachteten Zeitungen sind fiir die Gruppen iiberregionale Zeitungen, Kaufzeitungen, Wirtschaftszeitun-
gen und Sonntagszeitungen vollstindig in die Auswertung einbezogen. Fiir die regionalen Abonnementzeitungen werden
reprisentativ die Hauptausgaben bzw. in Gemeinschaften die wichtigsten Titel in die Auswertung einbezogen.

3) Gesamtaufwendungen nur fiir die Produktgruppen der Nielsen Werbeforschung S+P-Marktsystematik in den beobachteten
Organen.

Quelle: Nielsen Werbeforschung S+P.



