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Berlin/Brandenburg und Nordrhein-Westfalen
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Radio im Abseits?

Von Josef Eckhardt, Inge Mohr und
Thomas Windgasse*

Das Verhéltnis von Kindern zu den Medien ist ein
beliebtes Thema der Pddagogik, und es fehlt auch
nicht an entsprechender Fachliteratur qualitativer
Ausrichtung. Quantitative Daten zur Mediennut-
zung von Kindern sind dagegen eher rar: Aufer
der kontinuierlichen Fernsehzuschauerforschung
der GfK gibt es so gut wie keine regelmafigen For-
schungsaktivititen zur Erfassung von Daten, aus
denen auf représentativ abgesicherter Basis hervor-
geht, vor welchem Hintergrund und wie Kinder
mit den ihnen verfiigharen Medien umgehen. Dies
gilt vor allem auch fiir das Radio. Wéhrend die von
der AGMA in Auftrag gegebenen Umfragen die
Radionutzung der bundesdeutschen Bevilkerung
ab 14 Jahre jdhrlich mit weit iiber 50 000 Inter-
views durchleuchten, gibt es fiir die jiingere Gene-
ration kein anndhernd vergleichbares Forschungs-
projekt.

Fiir die offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten,
die ihrem Auftrag entsprechend auch Kinder zu
ihren Zielgruppen zéhlen (1), ist dieser Umstand
ein Anlass fiir zumindest zeitweilige Forschungsak-
tivitdten. Seit den im Auftrag der ARD-Werbung
bzw. der ARD/ZDF-Medienkommission bundesweit
durchgefiihrten Studien ,Kinder, Medien Werbung*
(1981) und ,Kinder und Medien 1990“ (2) sind eini-
ge wenige représentativ angelegte Untersuchungen
bei Kindern auch in einzelnen Bundesldndern
durchgefiihrt worden. So haben der Westdeutsche
Rundfunk und das DeutschlandRadio im Jahre
1996 eine Kinderstudie in Nordrhein-Westfalen und
Berlin/Brandenburg durchfithren lassen. (3) Fiinf
Jahre nach der Studie von WDR und DLR erschien
den Auftraggebern eine Neuauflage dieser Studie
sinnvoll. Kooperationspartner bei diesem For-
schungsprojekt waren der Westdeutsche Rundfunk,
das DeutschlandRadio und der Sender Freies Ber-
lin. AuBerdem wurde im Jahr 1998 eine Studie zur
Horfunknutzung von Kindern im Auftrag verschie-
dener Landesmedienanstalten durchgefiihrt. (4)

Zentrale Fragestellungen der Gemeinschaftsstudie
sind unter anderem Bekanntheit, Nutzung und Be-
wertung des Horfunkangebots sowie Stellenwert
und Image der mit dem Horfunk konkurrierenden
Medien bei Kindern. Ergédnzt wurde das Bild durch
die Mediennutzung eines Elternteils im Haushalt
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und dessen Einstellungen zur Mediennutzung des
befragten Kindes. Befragt wurden in Nordrhein-
Westfalen und Berlin/Brandenburg je iiber 1000
Kinder im Alter von sieben bis 14 Jahren sowie je
ein Elternteil pro befragtem Kind. Die Interviews
mit den Kindern und anschlieBend mit den Eltern
wurden anhand eines voll strukturierten Frage-
bogens personlich durchgefiihrt. (5) Eine Vergleich-
barkeit mit der fiinf Jahre zuvor in denselben Lin-
dern durchgefiihrten Kinderstudie wurde infolge
des teilweise unterschiedlichen methodischen An-
satzes beider Forschungsprojekte nicht angestrebt.

Die Nutzung und die Bewertung der Kindersen-
dungen der auftraggebenden Rundfunkanstalten
wurden zwar in der Gemeinschaftsstudie auch un-
tersucht. Angesichts der senderspezifischen Frage-
stellungen bilden diese jedoch keinen Gegenstand
des nachfolgenden Berichts.

Mediengeriitebesitz im Haushalt

Betrachtet man die Mediennutzung von Kindern
und Eltern, dann ist es wichtig, dass dieser Darstel-
lung eine Befragung der jeweiligen Haushaltsaus-
stattung vorausgeht. Bereits der Besitz verschiede-
ner Empfangsgerite ldsst Riickschliisse auf die po-
tenzielle Mediennutzung zu. Von besonderem Inte-
resse ist in diesem Zusammenhang auch, iiber wel-
che Gerite die Kinder in ihrem (eigenen) Wohn-
raum verfiigen und wie eigenstidndig sie damit um-
gehen konnen (vgl. Tabelle 1).

Das Fernsehen ist unter allen Empfangsgeréten bei
den Befragten zu Hause am hdufigsten verbreitet.
Nahezu in jedem Haushalt in Berlin/Brandenburg
und Nordrhein-Westfalen steht mindestens ein Fern-
sehapparat. Etwa 25 Prozent bzw. 28 Prozent der
befragten Kinder in den Untersuchungsgebieten ver-
fiigen tiber ein eigenes Fernsehgerdt im Kinder-
zimmer. Differenziert man den Gerétebesitz nach
Altersgruppen, dann zeigt sich ein Zusammenhang
zwischen dem Alter des Kindes und dem Vorhan-
densein eines eigenen Gerites: Je dlter die befrag-
ten Kinder sind, desto haufiger befinden sich eige-
ne Fernsehgerite in ihren Zimmern.

Auch geschlechtsspezifische Unterschiede lassen
sich feststellen. Jungen verfiigen haufiger iiber
einen eigenen Fernseher als Madchen. Mehr als ein
Drittel der Jungen und gut 30 Prozent der Mad-
chen zwischen elf und 14 Jahren haben in Berlin/
Brandenburg die Moglichkeit, ihre Lieblingssen-
dungen nicht nur mit ihren Eltern zusammen, son-
dern auch unabhingig von ihnen zu sehen. In
NRW sind es sogar rund 40 Prozent der Jungen
und Médchen.

Videorecorder, in fast 88 Prozent der Haushalte in
Berlin/Brandenburg und in fast 91 Prozent in
Nordrhein-Westfalen verfiigbar, gehdren iiblicher-
weise nicht zur Ausstattung der Kinderzimmer.
Nur 3 Prozent der kleinen Berliner oder Branden-
burger und 6 Prozent der Nordrhein-Westfalen im
Alter von sieben bis 14 Jahren haben ein eigenes
Gerit zur Verfiigung. Dies sind im Wesentlichen &l-
tere Kinder im Alter von 13 oder 14 Jahren. DVD-
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(D Haushaltsausstattung mit Mediengerdten

Welche Gerdte gibt es denn bei euch zu Hause? Welche Gerite gibt es denn bei dir im Zimmer?

7 bis 14 Jahre, in %

Eigenes Gerit im Kinderzimmer
(n = alle, die das jeweilige

Alle Haushalte | Gerdt zu Hause haben)
Gesamt Gesamt | Jungen | Madchen
Berlin/Brandenburg (n = 1 036)
Fernsehgerit 99,9 24,6 27,6 214
Telefon oder/und Handy 97,7 82 6,8 9,7
Videorecorder 875 33 4,0 28
Stereoanlage 86,3 235 23,1 239
Autoradio 80,3 0,0 0,0 0,0
Walkman, Discman und MP3-Player 66,2 74,6 76,4 728
Radio 65,0 21,7 19,2 243
Kassettenrecorder 61,8 60,2 58,7 61,3
Spielekonsole (zB. Nintendo, PlayStation, Sega) ~ 43,6 69,2 764 57,6
Computer ohne Internetanschluss 36,1 222 318 11,7
tragbares Stereogert (Ghettoblaster) 34,7 64,3 64,2 64,5
Computer mit Internetanschluss 269 244 30,7 13,6
DVD-Player 6,8 0,0 0,0 0,0
Nordrhein-Westfalen (n = 1 042)
Fernsehgerit 99,9 283 299 26,7
Telefon oder/und Handy 984 11,3 84 143
Videorecorder 90,7 6,0 55 6,7
Stereoanlage 904 294 26,8 32,1
Autoradio 81,7 0,0 0,0 0,0
Radio 733 240 193 285
Walkman, Discman und MP3-Player 712 75,7 758 75,6
Kassettenrecorder 06,8 549 51,8 58,1
Spielekonsole (zB. Nintendo, PlayStation, Sega) 43,7 60,0 05,4 479
Computer ohne Internetanschluss 38,7 246 30,7 16,6
tragbares Stereogerit (Ghettoblaster) 374 574 5838 56,0
Computer mit Internetanschluss 323 27,0 35,7 149
DVD-Player 10,2 28 44 0,0
Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).
Player sind bisher nur in vergleichsweise wenigen  chen iiber eine mobile Mdglichkeit zum Abspielen
Haushalten zu finden (7% in Berlin-Brandenburg,  von Audiokassetten, CDs und/oder MP3-Dateien.
10% in NRW). Sie haben in Berlin/Brandenburg  Grundsétzlich nutzen eher Jungen als Méadchen
noch keinen Einzug in die Kinderzimmer gehalten  und eher éltere als jiingere Kinder diese Gerite.
und sind in Nordrhein-Westfalen nur vereinzelt  Dies gilt teilweise auch fiir Stereoanlagen und die
vorhanden. so genannten Ghettoblaster (tragbare Stereogerite).
Stereoanlagen sind bei Jungen und Madchen etwa
Unter den vorhanden Geriten fiir die Nutzung von  gleichermalen beliebt. Die Nutzung steigt deutlich
Hormedien nimmt das Radio in der Gesamtbevil-  erkennbar mit dem Alter an. Ghettoblaster sind
kerung den ersten Rang ein, ob als Autoradio, als ~ zwar in den Haushalten der Befragten insgesamt
Teil einer Stereoanlage oder als eigenstindiges  weniger verbreitet, bei Kindern jedoch, Jungen und
Gerit, und auch in den Kinderzimmern ist es 4hn- ~ Madchen gleichermallen, mit steigendem Alter
lich hiufig zu finden wie ein Fernsehgerit. Die an-  iiberdurchschnittlich beliebt.
deren Hormedien stehen jedoch offensichtlich in
der Gunst der Kinder noch hoher. In zwei Dritteln ~ Etwa zwei Drittel der Haushalte haben neben einer ~ Kassettenrecorder
der Haushalte mit Kindern in Berlin/Brandenburg  Stereoanlage auch mindestens einen oder sogar vor allem bei
und in 71 Prozent der nordrhein-westfilischen  mehrere Kassettenrecorder, von denen 55 bis 60 Médchen und

Haushalte sind Walkman, Discman und/oder MP3-
Player vorhanden. In drei Vierteln dieser Haushalte
sind diese Gerite auch in den Kinderzimmern zu
finden, sodass sie den ersten Rang in der Ausstat-
tung der Kinderzimmer mit Unterhaltungselektro-
nik einnehmen.

Nimmt man alle befragten Kinder als Basis,
dann verfiigt etwa die Halfte aller Jungen und Méd-

Prozent in den Kinderzimmern stehen. Bei Kindern
nehmen diese Geréte den zweiten Platz nach Walk-
men, Discmen und/oder MP3-Playern ein, wobei
hier - anders als bei den meisten anderen Geriten

jiingeren Kindern

beliebt
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der Unterhaltungselektronik - der Besitz von Kas-
settenrecordern eher unter Madchen verbreitet ist
als bei Jungen, und mit zunehmendem Alter nimmt
er sogar ab. Dieser Befund lisst darauf schliefen,
dass jiingere Kinder Kassettenrecorder noch fiir
das Abhoren von Horspielkassetten nutzen, wah-
rend éltere Kinder zugunsten von Musik-CDs und
-Kassetten sowie aus dem Internet herunterge-
ladenen Titeln auf andere technische Moglichkei-
ten zuriickgreifen.

Spielekonsolen wie Nintendo, PlayStation oder
Sega sind iiberwiegend in den Kinderzimmern der
Familien zu finden, die in dieser Studie bertick-
sichtigt wurden. Immerhin jeweils 44 Prozent der
befragten Haushalte in Berlin/Brandenburg und
Nordrhein-Westfalen haben mindestens eine Spiele-
konsole. In den Haushalten mit Spielekonsolen
befinden sich diese Geréte zu fast 70 Prozent in
Berlin/Brandenburg bzw. zu 60 Prozent in Nord-
rhein-Westfalen in den Kinderzimmern. Mehr als
die Halfte der befragten Jungen, aber nur ein Drit-
tel der Médchen spielt mit Konsolen. Sie sind bei
dlteren Kindern weiter verbreitet als bei jiingeren,
und bei Jungen stirker im Umlauf als bei Méd-
chen.

Wie Fernsehgerite so gehoren auch Telefone zur
Grundausstattung nahezu eines jeden Haushaltes.
Dies gilt fiir Berlin/Brandenburg ebenso wie fiir
Nordrhein-Westfalen. Der Telefonbesitz ist bei Kin-
dern der befragten Altersgruppen noch nicht so
ausgepragt. Etwa 11 Prozent der Kinder in Nord-
rhein-Westfalen und 8 Prozent in Berlin/Branden-
burg haben im Durchschnitt ein eigenes Telefon
zur Verfiigung. Immerhin haben fast 16 Prozent
der 13- bis 14-Jdhrigen ein eigenes Telefon oder
Handy. Médchen haben hier einen Vorsprung vor
den Jungen.

Dagegen sind Computer, gleich ob mit oder ohne
Internetzugang, bei Jungen deutlich weiter verbrei-
tet als bei Madchen. Betrachtet man allein die
Haushaltsausstattung, dann zeigt sich, dass Com-
puter in fast zwei Dritteln der Haushalte in Berlin/
Brandenburg - in NRW sogar in mehr als 70 Pro-
zent - stehen. In Nordrhein-Westfalen verfiigen von
diesen etwa 45 Prozent iiber einen Internetzugang,
wihrend diese in den Berlin/Brandenburger Haus-
halten im Rahmen der vorliegenden Untersuchung
etwas weniger héufig zu finden sind.

Der Vorsprung der Jungen beim Besitz eines
Computer zieht sich durch alle Altersgruppen. Wéh-
rend bereits einige Jungen im Grundschulalter
einen Computer besitzen, sind diese bei Madchen
erst in hoheren Altersgruppen zu finden, insbeson-
dere, wenn damit ein Internetzugang verbunden
ist.

Josef Eckhardt/Inge Mohr/Thomas Windgasse

Titigkeiten und Mediennutzung

Ein zentrales Forschungsinteresse der vorliegenden
Studie liegt darin, die Aktivitdten und Tatigkeiten
sowie die Mediennutzung der Kinder im Tagesab-
lauf darzustellen.

Obwohl Kinder vielfiltigen Aktivititen in ihrem
Alltag nachgehen, ist es fiir die meisten Kinder
selbstverstandlich, sich mit Medien zu beschafti-
gen. Bei der Frage nach den Tétigkeiten am (werk-
taglichen) Vortag ist dies die am héufigsten ge-
nannte Aktivitit neben schlafen und essen. Erst
mit deutlichem Abstand folgen andere Alltagsbe-
schiftigungen.

Bei den Tatigkeiten sind verschiedene alters- und
geschlechtsspezifische Unterschiede festzustellen,
wobei sich einige Vorurteile hinsichtlich typisch ge-
schlechtsspezifischer Aktivititen bestéitigen: Méd-
chen helfen wesentlich haufiger im Haushalt als
Jungen, sie beschéftigen sich mehr mit Tieren, tele-
fonieren mehr, spielen hdufiger ein Musikinstru-
ment, gehen mehr bummeln, einkaufen und Ge-
schéfte anschauen. Aulerdem nennen sie Basteln,
Malen und Zeichnen héufiger als Tatigkeiten, die
von ihnen ausgeiibt werden. Sie lesen héufiger
Biicher, Zeitschriften und Illustrierten (vgl. Tabelle
2).

Jungen dagegen treiben héufiger Sport. Sie be-
schéftigen sich mehr mit ihrem Computer. Dazu
gehort auch, dass sie unter anderem mehr im
Internet surfen und chatten. Ferner verbringen sie
héufiger Zeit mit Videospielen und Spielekonsolen.
Sie lesen deutlich héufiger Comics als Madchen
und schauen Videos und DVDs an.

Neben geschlechtsspezifischen zeigen sich teilweise
auch Altersunterschiede bei den genannten Akti-
vitdten. So nimmt die Nutzung von Tageszeitungen
sowie von Zeitschriften und [lustrierten mit dem
Alter zu.

Basteln, Zeichnen und Malen sind Tatigkeiten
vorwiegend jiingerer Kinder. Auch Horspielkasset-
ten horen eher jiingere Kinder, die Nutzung nimmt
jedoch mit dem Alter deutlich ab, wihrend Musik-
kassetten und CDs bei élteren Kindern beliebter
werden. Dies gilt, wenn auch nicht so ausgeprégt,
ebenfalls fiir das Radio. AuferHaus-Aktivititen
sind tiberwiegend bei dlteren Kindern festzustellen.
Dies gilt vor allem fiir den Kinobesuch, Bummeln,
Einkaufen und Geschéfte anschauen.

Was sich bereits bei der Haushaltsausstattung
ankiindigte, bestitigt sich weitgehend hinsichtlich
der Aktivititen von Kindern. Differenziert nach
Kindern, die die einzelnen Medien nutzen, wird die
Dominanz des Fernsehens deutlich. Mehr als 60
Prozent dieser Kinder schauen téglich/fast tiglich
fern, mehr als 40 Prozent héren Musikkassetten
oder CD's, etwa 20 Prozent Radio, und zwischen 10
und 17 Prozent lesen tdglich bzw. fast téglich
Biicher in Berlin/Brandenburg und Nordrhein-
Westfalen. Weniger als 5 Prozent der Tageszeitung
lesenden Kinder in Berlin/Brandenburg und 11
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@ Ausgeiibte Aktivitiiten und Titigkeiten von Kindern
Welche der folgenden Sachen machst Du selbst? (gestiitzt - Kirtchenvorlage)
7 bis 14 Jahre, in %

taglich/fast taglich*
mache ich Gesamt | Jungen | Médchen
Berlin/Brandenburg (n = 1 036)
Hausaufgaben machen/fiir die Schule lernen 99,5 514 53,2 495
Fernsehen 99,5 62,9 67,6 584
sich mit Freunden treffen 98,1 20,5 25,0 15,8
draufen spielen/was unternehmen 958 14,2 173 10,7
etwas mit Eltern/der Familie unternehmen 94,0 2.1 1,0 31
drinnen spielen 90,1 378 39,7 358
Musikkassetten/CD’s horen 82,7 429 399 46,2
Faulenzen, Nichtstun 81,6 178 16,1 19,6
Telefonieren 814 24,1 16,5 31,2
im Haushalt helfen 80,7 185 133 22,7
ins Kino gehen 80,0 0,6 05 0,7
Biicher lesen 69,5 10,3 94 11,1
bummeln gehen, Geschéfte anschauen, Einkaufen 68,0 1,0 0,6 13
Comics lesen 64,2 95 122 55
Sport treiben 61,8 5.2 59 40
Computer/Konsole/Videospiele spielen 60,9 21,7 288 95
Basteln/Malen/Zeichnen 59,7 49 54 44
Video/DVD anschauen 578 15 2,2 11
Zeitschriften/Illustrierte lesen 57.2 39 2,5 47
Radio horen 534 199 20,8 19,0
am Computer was machen/arbeiten, im Internet surfen/chatten 40,3 10,1 133 5,7
sich mit einem Tier beschéftigen 375 418 44,0 403
Horspielkassetten horen 374 838 6,4 109
Musikinstrument spielen/iiben 26,5 12,7 78 15,1
Tageszeitungen lesen 195 45 3.7 54
Kindergruppe/Jugendgruppe/Arbeitsgemeinschaft/Verein 16,6 35 49 22
Nordrhein-Westfalen (n = 1 042)
Hausaufgaben machen/fiir die Schule lernen 994 51,6 48,7 54,7
Fernsehen 99,9 66,1 60,4 65,7
sich mit Freunden treffen 96,9 19,2 21,7 16,6
drauflen spielen/was unternehmen 94,0 22,6 246 20,3
etwas mit Eltern/der Familie unternehmen 92,2 35 35 36
drinnen spielen 85,5 438 453 42,1
Musikkassetten/CD‘s héren 85,0 46,8 424 514
Faulenzen, Nichtstun 79,6 271 255 288
Telefonieren 80,8 31,0 22,6 38,7
im Haushalt helfen 78,7 16,6 10,3 21,6
ins Kino gehen 794 04 05 0,2
Biicher lesen 64,1 16,6 134 19,6
bummeln gehen, Geschéfte anschauen, Einkaufen 63,1 18 04 238
Comics lesen 60,0 10,1 12,1 71
Sport treiben 575 6,5 77 48
Computer/Konsole/Videospiele spielen 56,6 273 356 94
Basteln/Malen/Zeichnen 572 79 54 99
Video/DVD anschauen 578 3,0 29 28
Zeitschriften/Illustrierte lesen 56,3 7,0 33 10,2
Radio horen 554 224 18,2 264
am Computer was machen/arbeiten, im Internet surfen/chatten 36,7 15,7 22,6 6,2
sich mit einem Tier beschéftigen 38,7 41,7 39,1 443
Horspielkassetten horen 41,1 143 139 142
Musikinstrument spielen/iiben 247 14,8 89 174
Tageszeitungen lesen 19,1 11,1 83 135
Kindergruppe/Jugendgruppe/Arbeitsgemeinschaft/Verein 16,0 6,0 55 64

* Basis jeweils jene Befragten, die angaben, diese Tétigkeit auszuiiben.

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).
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(® Tiitigkeiten und Mediennutzung von Kindern am Vortag

7 bis 14 Jahre, in %

Medien
Fernsehen
Radio horen
Biicher lesen
Zeitschriften/Zeitungen lesen
Videos anschauen
Horspiel horen

im Haushalt helfen

Spielen

Sport

Freunde treffen
Computerspiele/Spielekonsolen
Faulenzen

Musik horen

mit den Eltern reden/sich unterhalten
Telefonieren

Bummeln, Shoppen

Haustiere

kreative Tatigkeiten

mit Freunden, Geschwistern reden, sich unterhalten

Berlin/ Nordrhein-
Brandenburg Westfalen
93,1 95,0
794 81,2
334 399
27,0 258
21,1 193
4,1 3,7
25 3,0
453 448
449 43,1
37,7 36,8
30,3 283
26,6 275
224 253
22,1 249
15,1 124
14,6 153
123 113
123 143
10,2 9,6
93 113

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

Abb. 1 Mediennutzung von Kindern im Tagesverlauf

7 bis 14 Jahre, in %
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Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

Prozent jener Kinder in Nordrhein-Westfalen lesen
die Zeitung téglich bzw. fast taglich.

Wie die Umfrageergebnisse zeigen, haben sich
mehr als 90 Prozent der Kinder in Berlin/Branden-
burg und Nordrhein-Westfalen am Vortag der Be-
fragung mit Medien beschiftigt, dagegen fallen

alle anderen Beschéftigungen deutlich ab. Differen-
ziert man nach einzelnen Medien, dann lasst sich
das Fernsehen als Leitmedium identifizieren. Das
Radio erreicht weniger als die Halfte der Nutzungs-
werte, die das Fernsehen erzielt. Gut ein Viertel
der befragten Kinder liest Biicher, etwa ein Fiinftel
widmet sich Zeitungen und Zeitschriften. Videos
werden mit etwa 4 Prozent der Nennungen und
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Abb. 2 Lesen (Zeitungen, Zeitschriften, Biicher) bei Kindern im Tagesverlauf
7 bis 14 Jahre, in %
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Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

Abb. 3 Nutzung von Bildschirmmedien bei Kindern im Tagesverlauf
7 bis 14 Jahre, in %
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Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

Horspiele mit etwa 3 Prozent nur geringfiigig ge-  etwa 21.00 Uhr kontinuierlich ansteigt und dann
nutzt (vgl. Tabelle 3). wieder sinkt (vgl. Abbildung 1). Fiir die einzelnen
Medientypen lassen sich unterschiedliche Nut-
Unterschiedliche ~Mit Medien beschaftigen sich Kinder zundchst — zungszeiten festhalten (vgl. Abbildungen 2 bis 4).
Nutzungszeiten fiir morgens vor der Schule zwischen 6.00 Uhr und  Gelesen wird vorwiegend am spdteren Nachmittag
einzelne Medien  8.00 Uhr. Auch tagsiiber findet Mediennutzung statt,  und Abend zwischen 17.00 Uhr und 22.00 Uhr.
die maRRgeblich zwischen 13.00 bzw. 14.00 Uhr bis
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Kinder sehen
nachmittags und vor
allem abends fern
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Abb. 4 Nutzung von Hérmedien bei Kindern im Tagesverlauf
7 bis 14 Jahre, in %
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Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

Abb. 5 Radio horen bei Kindern im Tagesverlauf
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Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).
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Eine nennenswerte Radionutzung findet morgens
vor der Schule und dann wieder ab 13.00 Uhr statt.
Diese halt bis etwa 20.00 Uhr an und sinkt dann
deutlich ab (vgl. Abbildung 5). Das Fernsehen ist
eindeutig das Medium des Abends. Der Schwer-

punkt der Nutzung liegt zwischen 20.00 Uhr und
21.00 Uhr. Ferngesehen wird aber bereits am Nach-
mittag nach der Schule, und die Nutzung steigt
dann kontinuierlich an. Erst ab 22.00 Uhr sinkt der
Fernsehkonsum der Kinder deutlich (vgl. Abbil-
dung 6). Die Beschéftigung mit dem Computer und
dem Internet erfolgt zumeist am Nachmittag und
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Abb. 6 Fernsehen bei Kindern im Tagesverlauf
7 bis 14 Jahre, in %
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Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

Abb. 7 Computer-/Internetnutzung von Kindern im Tagesverlauf
7 bis 14 Jahre, in %
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Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

frihen Abend zwischen 14.00 Uhr und 20.00 Uhr  tag und Mittag den Medien zuwenden konnen. Am

(vgl. Abbildung 7). Abend werden die Altersunterschiede dadurch

deutlich, wann die Mediennutzung ihren Spitzen-

Alters-und geschlechts-  Alters- und geschlechtsspezifische Unterschiede — wert erreicht und wann sie dann - teilweise rapide

spezifische Unterschie-  sind im Tagesablauf erkennbar. Altere Kinder be- - sinkt. Bei den Sieben- bis Achtjahrigen liegt der
de der Mediennutzung  ginnen am Morgen friiher mit ihrer Mediennut-
imTagesablauf  zung als jiingere, die sich eher frither am Vormit-
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Schwerpunkt zwischen 19.00 Uhr und 20.00 Uhr,
bei den Alteren zwischen 20.00 Uhr und 21.00 Uhr.
Wihrend die Nutzung bei den Neun- bis Zehn-
jéhrigen nach 21.00 Uhr deutlich abnimmt, trifft
dies fiir die &lteren Kinder weniger stark zu.
Médchen, insbesondere die &lteren, sehen nicht nur
nicht so lange fern wie die Jungen, sie horen auch
tendenziell frither damit auf.

Frequenz und Daver der Fernsehnutzung

Das Fernsehen gehort zu den beliebtesten Freizeit-
beschiftigungen von Kindern. Die Priferenz zeigt
sich auch in der Frequenz und Dauer der Fernseh-
nutzung. Wie Tabelle 2 gezeigt hat, geben rund 63
Prozent der Kinder an, tiglich bzw. fast taglich vor
dem Fernseher zu sitzen. Auch bei der Fernsehnut-
zung werden geschlechts- und altersspezifische Un-
terschiede offenbar. Jungen und éltere Kinder
schauen haufiger fern als Madchen und jiingere
Befragte (vgl. Tabelle 4).

@ Frequenz der Fernsehnutzung bei Kindern

7 bis 14 Jahre, in %

6 bis 7 Tage
4 bis 5 Tage
1 bis 3 Tage
seltener

nie

Mittelwert der Wochentage

Gesamt
Jungen
Maédchen

7 bis 8 Jahre

9 bis 10 Jahre
11 bis 12 Jahre
13 bis 14 Jahre

Berlin/ Nordrhein-
Brandenburg Westfalen
(n=1036) (n=1042)
639 66,3
293 258

56 7,7

0,7 03

05 0,0

59 59

6,0 59

58 59

55 5,7

59 59

6,1 59

6,0 6,2

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

Jungen und éltere
Kinder schauen
héufiger fern

Kinder in Berlin und
Brandenburg ver-
bringen tiiglich

135 Minuten mit
Fernsehen

Wahrend fast 55 Prozent der Jungen tdglich vor
dem Fernsehgerit sitzen, tun dies nur 45 Prozent
der Médchen. Nur 39 Prozent der kleineren Kinder
im Alter von sieben bis acht Jahren nutzen das
Medium téglich, wihrend 52 Prozent der 13- bis
14-Jdhrigen tédglich den Fernseher einschalten.
Ubertroffen wird diese Altersgruppe noch von den
Elf- bis Zwolfjahrigen, von denen 54 Prozent der
Befragten téglich fernsehen.

Auf die Frage nach der Dauer der durchschnitt-
lichen Fernsehnutzung pro Tag gibt mehr als ein
Drittel der Kinder in Berlin und Brandenburg
einen Wert von einer bis zwei Stunden an. Uber
vier Stunden Fernsehen schauen immerhin gut 3
Prozent der Befragten, zwischen drei und vier
Stunden fast 8 Prozent, zwischen zwei und drei
Stunden fast 28 Prozent und unter einer Stunde 23

Josef Eckhardt/Inge Mohr/Thomas Windgasse

Prozent. Im Durchschnitt werden taglich 135 Minu-
ten mit dem Fernsehen verbracht (vgl. Tabelle 5).
Es iiberrascht nicht, dass eine Differenz zwischen
Jungen und Médchen sowie bei den verschiedenen
Altersgruppen erkennbar ist. Jungen verbringen
mehr Zeit mit diesem Medium als Méddchen und
jlingere weniger Zeit als dltere Kinder.

(® Daver der Fernsehnutzung bei Kindern*
7 bis 14 Jahre, in %

Berlin/ Nordrhein-
Brandenburg Westfalen
(n=1036) (n=1042)
alle Befragten, die angaben, iberhaupt fernzusehen
(Verweildauer)
bis 60 Min. 22.8 23,6
61-120 Min. 37,7 39,8
121-180 Min. 2738 28,0
181-240 Min. 7,7 6,2
iiber 240 Min. 33 19
keine Angabe 0,6 04
Mittelwert in Min. 1349 128,6

* Wie lange siehst Du ungefahr an einem Tag fern? (ungestiitzt)

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

Lieblingssendungen im Fernsehen und Lieblingssender
Die Préferenz des Mediums Fernsehens manifes-
tiert sich in einer Vielzahl von Lieblingssendungen,
die die Kinder auf Nachfrage nennen.

Nach Genres zusammengefasst sind folgende Sen-

dungen am beliebtesten:

- Zeichentrickfilme und Cartoons, zum Beispiel
LSimpsons®, ,,Pokémon®, ,Digimon“ und ,Alad-
din®,

- Serien, darunter Soaps, zum Beispiel ,,Gute Zei-
ten - schlechte Zeiten“, ,Marienhof*, ,Verbotene
Liebe“, ,,Unter uns“ und Sitcoms wie der ,,Prinz
von Bel Air*;

- Vorschulserien wie ,Lowenzahn“ und die ,,Sen-
dung mit der Maus*,

- Musiksendungen wie ,Bravo TV“ und ,Top of
the Pops®,

- Spielfilme,

- Sportsendungen wie ,Ran”,

- Reality TV wie ,Big Brother®,

- Nachrichten, Dokumentationen und Wissen-
schaftssendungen,

- Rate- und Gameshows wie , Wer wird Millionar?“,

- Tiersendungen.

Die wenigen Kinder, die keine Sendungstitel an-
gaben, nannten als beliebteste Fernsehprogramme
vorwiegend Privatsender wie RTL, RTL II, Super
RTL und ProSieben sowie den offentlich-recht-
lichen Kinderkanal.

Stellenwert des Mediums Fernsehen

Dass das Fernsehen fiir die Kinder der befragten
Altersgruppen eine wichtige Funktion im Tages-
ablauf einnimmt, wurde schon beim Geritebesitz

Beliebte Genres und
Sendungen

Privatsender und
KLKA sind am
gefragtesten

Starke Bindung der
Kinder an das
Fernsehen



45 Prozent der be-
fragten Kinder haben
Zugang zum Internet

Hiufigste Zugangs-
moglichkeit zum
Netz besteht im eige-
nen Haushalt

Mediennutzung bei Kindern: Radio im Abseits?

und im Rahmen der Freizeitbeschiftigungen deut-
lich. Auf die Frage ,Wenn es ab morgen kein Fern-
sehen mehr geben wiirde: Wie sehr wiirdest du das
dann vermissen?“ iiberrascht es daher nicht, dass
drei Viertel der Kinder antworten, sie wiren dann
ganz traurig (vgl. Tabelle 6).

Der Mittelwert der Antworten, die anhand einer
vierteiligen Skala (1 = ich wére ganz traurig, 4 =
ich wiirde mich freuen) gegeben werden konnten,
betrug insgesamt 1,2 in Berlin/Brandenburg bzw.
1,3 in Nordrhein-Westfalen.

Internetnutzung

Nach eigenen Angaben nutzt mehr als die Halfte
der befragten Kinder in Berlin/Brandenburg und
Nordrhein-Westfalen das Internet nicht und hat
keine Zugangsmoglichkeit. Nur knapp 2 Prozent
der Kinder wissen nicht, was das Internet ist, und
mehr als 45 Prozent der Befragten verfiigen irgend-
wo iiber einen oder sogar mehrere Wege, das Inter-
net zu nutzen.

Am héufigsten wird die Zugangsmoglichkeit im
eigenen Haushalt genannt. Ein Fiinftel der Kinder
in Berlin/Brandenburg und ein Viertel der Kinder
in Nordrhein-Westfalen verfiigen zu Hause iiber
eine Moglichkeit, ins Internet zu gehen. Etwa ein
weiteres Fiinftel nennt Freunde als zusitzlichen
oder alleinigen Weg ins weltweite Netz. Fast 18
Prozent der Kinder in Berlin/Brandenburg und 13
Prozent der nordrhein-westfilischen Kinder geben
aullerdem die Schule an. Alle anderen Zugangs-
moglichkeiten (zB. bei Verwandten, im Internet-
café, bei Nachbarn oder sonstige) verzeichnen nur
vereinzelte Nennungen (vgl. Tabelle 7).

@ Onlinenutzungsort von Kindern*
in %

Geschlechts- und altersspezifische Unterschiede
sind deutlich sichtbar, denn etwa 70 Prozent der
elf- bis 14-jahrigen Jungen haben einen Zugang
zum Internet, dagegen nur etwa 52 Prozent der
gleichaltrigen Madchen. In NRW sind diese Unter-
schiede ebenfalls vorhanden, aber geringer ausge-
pragt. Hier haben etwa 76 Prozent der elf- bis 14-
jahrigen Jungen gegeniiber 63 Prozent der gleich-
altrigen Madchen die Moglichkeit, das Internet zu
nutzen. Bei den jiingeren, den Sieben- bis Zehn-
jéhrigen, ist der Unterschied zwischen Jungen und
Madchen nicht so deutlich ausgeprdgt, er besteht
jedoch bereits.

Auffallig ist ferner, dass ein Internetzugang im ei-
genen Haushalt hiufiger in Familien zu finden ist,
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Jungen ab elf Jahren
haben deutlich
bessere Zugangs-

chancen als Midchen

Formale Bildung der

Familie spielt eine

in denen die formale Bildung der Eltern und der Rolle

Kinder hoher ist. Mehr als 70 Prozent der Gym-

nasiasten konnen das Internet nutzen, fast 39 Pro-

zent auch zu Hause.

(® Vermissen des Fernsehens bei Kindern*

7 bis 14 Jahre, in %

Berlin/ Nordrhein-
Brandenburg Westfalen

1= wére ganz traurig 76,4 723

1 4+ 2 = wire ganz traurig + traurig 94,0 95,8

Mittelwert 12 13

Wenn es morgen kein Fernsehen mehr geben wiirde: Wie sehr wiirdest Du das dann vermissen?
(gestiitzt - vierteilige Gesichterskala)

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

gesamt
Berlin/Brandenburg (n = 1 036)
Ja, zu Hause 20,8
Ja, bei Freunden 20,1
Ja, in der Schule 179
Ja, bei Nachbarn 0,6
Ja, im Internetcafé 0,8
Ja, bei Verwandten 22
Ja, sonstiges 0,1
Nein 518
weil nicht, was Internet ist 19
Nordrhein-Westfalen (n = 1 042)
Ja, zu Hause 243
Ja, bei Freunden 189
Ja, in der Schule 13,0
Ja, bei Nachbarn 0,3
Ja, im Internetcafé 22
Ja, bei Verwandten 18
Ja, sonstiges 0,6
Nein 50,3
weill nicht, was Internet ist 18

* Gehst Du eigentlich irgendwo ins Internet?

Jungen
282 13,1 6.8 14,6
226 17,7 6,3 18,1
182 173 31 119
04 038 05 0,0
0,6 1,0 0,0 038
2,6 18 1,0 12
0,2 0,0 0,0 04
46,2 57,7 759 619
09 3.0 94 04
29,6 18,7 82 152
238 138 4,7 98
148 11,0 27 72
0,2 0,6 0,0 04
1,7 28 0,0 11
23 14 12 23
0,2 1,0 12 038
452 55,8 77,0 66,7
1,7 20 6,2 038

234
20,1
185
0,0
0,7
23
0,0
508
03

283
244
19,7

332
314
322
14
14
39
0,0
272
0,0

449
36,3
22,1
0,0
45
15
0,0
19,1

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).
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Hiiufigkeit des Radiohdrens bei Kindern

7 bis 14 Jahre, in %

Berlin/ Nordrhein-
Brandenburg Westfalen
alle Befragte in %
6 bis 7 Tage 10,8 12,8
4 bis 5 Tage 222 19,7
1 bis 3 Tage 14,6 149
seltener 5,7 8,1
nie 46,6 445
Mittelwert der Wochentage
Gesamt 2,1 2,1
Jungen 20 2,0
Médchen 2,1 22
7 bis 8 Jahre 19 2,1
9 bis 10 Jahre 2,1 19
11 bis 12 Jahre 2,1 2,1
13 bis 14 Jahre 22 22
Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).
(® Nutzungsdaver des Horfunks bei Kindern
7 bis 14 Jahre, in %
Berlin/ Nordrhein-
Brandenburg Westfalen
Befragte, die Radio horen, in %
(Verweildauer)
bis zu 30 Min. 37,1 352
31-60 Min. 373 30,7
61-120 Min. 16,6 225
121-180 Min. 33 45
tiber 180 Min. 34 24
keine Angabe 2,5 49
Mittelwert in Minuten
Gesamt 65,5 70,2
Jungen 63,7 64,7
Médchen 67,2 754
7-8 Jahre 57,1 61,2
9-10 Jahre 63,7 60,1
11-12 Jahre 66,0 759
13-14 Jahre 715 822

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

53 Prozent der
befragten Kinder
horen Radio

Radionutzung: Frequenz und Daver

Rund die Hilfte der befragten Kinder hort iiber-
haupt Radio, némlich 534 Prozent in Berlin/Bran-
denburg und 55,4 Prozent in Nordrhein-Westfalen.
Die anderen Kinder nutzen das Medium nach eige-
nen Angaben nie. Fast jeden Tag in der Woche hort
etwa jedes neunte Kind Radio, die iibrige Wochen-
horerschaft betrdgt gut ein Drittel aller Befragten.
Im Durchschnitt der Woche wird damit an 2,1
Tagen in der Woche Radio gehort. Dieser Wert liegt
bei Médchen etwas hoher als bei Jungen und er
zeigt mit hoherem Alter auch einen leichten

Josef Eckhardt/Inge Mohr/Thomas Windgasse

Anstieg. Das Nutzungsmuster weist weitgehende
Ubereinstimmungen in den untersuchten Bundes-
lindern auf; tendenziell horen Kinder in Nord-
rhein-Westfalen etwas haufiger Radio als in Berlin/
Brandenburg (vgl. Tabelle 8).

Wer von den Kindern Radio hort, widmet sich dem
Medium im Durchschnitt etwas lidnger als eine
Stunde pro Tag: Die Verweildauer (6) betréigt in
Berlin/Brandenburg 65,5 Minuten und in Nord-
rhein-Westfalen 70,2 Minuten. Dieser Wert kann
zwar nicht nach Wochentagen differenziert be-
trachtet werden, weil die Studie nicht als Stich-
taguntersuchung angelegt war. Die Radionutzung
nach Werk- und Wochenendtagen wurde jedoch er-
fasst, wobei nachgewiesen werden konnte, dass die
Radionutzung an Wochenendtagen deutlich gerin-
ger ist als an Werktagen. Daher diirfte der Befund
vor allem die Nutzungsdauer am Werktag spiegeln
(vgl. Tabelle 9).

Die Mehrheit Radio horender Kinder nutzt dieses
Medium téglich bis zu einer Stunde: in Berlin/
Brandenburg 74,4 Prozent und in Nordrhein-West-
falen 65,9 Prozent. Langer als eine Stunde héren in
Nordrhein-Westfalen 294 Prozent, in Berlin/Bran-
denburg 23,3 Prozent. Wie bei der Nutzungshaufig-
keit zeigt sich auch bei der Nutzungsdauer, dass
Médchen und dltere Kinder etwas mehr horen als
Jungen und jiingere Kinder. Im Léndervergleich
zeigt sich die Tendenz, dass in Nordrhein-Westfalen
Radio etwas mehr als in Berlin/Brandenburg
gehort wird.

Vergleicht man die Radionutzung der Kinder mit
der der Erwachsenen, zeigen sich deutliche Unter-
schiede, aber auch Ahnlichkeiten. Die Unterschiede
bestehen vor allem darin, dass erheblich weniger
Kinder als Erwachsene Radio horen und dies auch
deutlich kiirzer tun. Die Tagesreichweite des Hor-
funks in der Bevolkerung ab 14 Jahren liegt nach
der MA 2001 (Montag bis Sonntag) in Nordrhein-
Westfalen bei 76,5 Prozent, in Berlin/Brandenburg
bei 81,5 Prozent. Dies ist etwa um die Hailfte mehr
als bei den Kindern. Die Verweildauer aller Radio-
programme in Deutschland betrdgt 265 Minuten
am Werktag, fast das Vierfache des von den Kin-
dern angegebenen Wertes. Die Struktur des Ra-
diohorens im Tagesablauf weist dagegen hohe
Ahnlichkeiten mit der der erwachsenen Radio-
horerschaft: morgens die Tagesspitze, mittags die
zweite Tagesspitze, anschlieRend ein mehr oder
weniger kontinuierlicher Riickgang der Nutzungs-
werte bis in den Abend hinein. (7)

Beschdftigungen beim Radio héren

Die Ahnlichkeiten mit den Erwachsenen setzen
sich mit den Beschéftigungen beim Radio horen
fort. Nur ein kleiner Teil der Kinder hort genau zu,
wenn das Radio lduft: 10,6 Prozent der jungen Ra-
diohorerschaft in Nordrhein-Westfalen, 6,3 Prozent
in Berlin/Brandenburg. Bei gut zwei Dritteln lduft
das Radio meistens nebenher (vgl. Tabelle 10). Die
hochste Zuwendung zum Radio zeigt sich bei den
sieben- bis achtjéhrigen Kindern.

Radio horende
Kinder widmen sich
dem Horfunk eine
gute Stunde téiglich

Miédchen und éltere
Kinder horen etwas
mehr Radio als
Jungen und jiingere
Kinder

Kinder horen weniger
und kiirzer Radio als
Erwachsene

Auch bei Kindern ist
Radio ein Nebenbei-
medium



Nur selten wird dem
Radio aufmerksam

Mediennutzung bei Kindern: Radio im Abseits?

Bei den Kindern, die nach eigenen Angaben Radio
nebenbei horen, geschieht dies iiberwiegend wih-

wird auch gehort, ,weil meine Freunde das auch
machen” (BB 53,7, NRW 48,0%). Ebenfalls eine
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zugehort  rend der Mahlzeiten (Berlin/Brandenburg 61,6 Pro-  Rolle spielen beim Radio horen die Sprecher und
zent, Nordrhein-Westfalen 58,9 Prozent). An zweiter ~ Moderatoren, die gefallen (BB 47,6; NRW 43,8%).
Stelle rangiert ,faulenzen, nichts tun®, gefolgt von ~ Weitere Motive fiir das Einschalten des Radios sind
,Hausaufgaben machen®, ,reden mit Eltern, Fami-  leichtere Erledigung der Hausaufgaben sowie Spie-
lie“ und ,Biicher, Zeitungen, Zeitschriften lesen“. le und Preise, die man gewinnen kann (vgl. Tabelle
Médchen horen héufiger als Jungen Radio bei der  12).
Erledigung von Aufgaben im Haushalt. Umgekehrt
verhilt es sich mit der Vorgabe ,am Fahrrad bas-  Entsprechend den Nutzungsmotiven fiir das Radio = Musik, Witze, Mode-
teln, reparieren”. Insgesamt zeichnet sich hier das  horen féllt das Interesse fiir die Bestandteile des ration, aber auch
Bild eines par excellence begleitenden Mediums  Radioangebotes aus. Auf einer vierstufigen Skala  Nachrichten und
ab, das mit zunehmendem Alter und Mediensozia-  von 1 = ,gefillt iiberhaupt nicht“ bis 4 = ,gefdllt — Horspiele fiir Kinder
lisation nur in seltenen Féllen aufmerksames Zu-  total gut® erreicht die Musik erwartungsgemill sind gefragt
horen zuldsst (vgl. Tabelle 11). Mittelwerte in Hohe von 3,7 Punkten in Berlin/
Brandenburg, 3,6 Punkte in Nordrhein-Westfalen.
Funktion, Interessen und Stellenwert des Radios Danach folgen Witze, Sketche, lustige Sachen (BB
Musik und Spa sind ~ Warum horen Kinder Radio? Die Begriindungen  3,0; NRW 3,1), ,Sachen, die der Moderator oder
wesentliche  dafiir, die die Befragten zu vorgegebenen State-  Sprecher erzdhlt (BB 2,5; NRW 2,6), Nachrichten
Nutzungsmotive des  ments gaben, sind eindeutig. Es ,,stimmt total“ oder  fiir Kinder und Jugendliche (BB 2,4; NRW 2.5), Be-
Radios  zumindest ,stimmt zum Teil“, dass die noch ganz  richte und Reportagen zu verschiedenen Themen
jungen Menschen das Radio nutzen, weil sie gerne (BB 2,3; NRW 2,4) sowie Horspiele fiir Kinder und
Musik horen (Berlin/Brandenburg 87,7%; Nord-  Jugendliche (BB und NRW 2,4). Mitmachaktionen
rhein-Westfalen 83,4%), ,weil es einfach Spal (BB 2,1; NRW 2,3) und Gewinnspiele (BB 2,1; NRW
macht® BB 83,2%; NRW 79,9%) und ,weil ich  2,1) stehen noch leicht iber der Mitte der Beliebt-
dann bessere Laune bekomme® (BB 83,0%; NRW heitsskala, Nachrichten fiir Erwachsene, Horspiele
79,9%). Demnach ist auch klar, dass das Radio vor  fiir Erwachsene, Wetterbericht und Werbung inte-
allem dann gerne eingeschaltet wird, wenn es  ressieren die Kinder weniger. Den niedrigsten Ge-
einem langweilig ist (BB 74,7%; NRW 74,0%). Die
potenziell wissensvermittelnde Funktion steht
dabei der Stimmungsregulation deutlich zuriick. Zuwendung zum Radioprogramm bei Kindern
Befragte, die Radio hiren, 7 bis 14 Jahre, in %
Kinder erkennen aber Immerhin erkennt aber etwa jedes zweite Kind, = I o
. . L . ) . Berlin/ Nordrhein-
auch wissensvermit-  das Radio hort, auch diesen Leistungsbereich des Brandenburg Westfalen
telnde Funktion des  Mediums: ,Ich hore Radio, weil ich wissen Will, ...
Horfunks  was in der Welt los ist* (BB 51,9%; NRW 53,6%),  Radio lduft meistens nebenher 72,3 68,5
.weil die auch sonst interessante Sachen bringen“  Beides in etwa gleich 16,1 18,0
(BB 544%; NRW 57,9%) und ,..weil ich da was  Hore meistens genau zu 6,3 10,6
lernen kann“ (BB 49,4%; NRW 50,8%). Das Radio  keine Angabe 5,1 3,1

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

(i Beschiiftigungen von Kindern wiihrend des Radiohérens
Befragte, die Radio nebenbei horen, 7 bis 14 Jahre, in %

Berlin/ Nordrhein-
Brandenburg Westfalen
Hausaufgaben machen 31,1 30,7
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften lesen 30,3 283
Briefe schreiben 15,7 12,6
erledige Arbeiten im Haushalt 276 313
am Fahrrad basteln, reparieren 5,7 38
treibe Sport 0,6 1,0
faulenze, tue nichts 40,1 38,7
rede mit Freunden 153 16,6
rede mit Eltern, Familie 309 313
beim Friihstiick, Mittagessen, Abendessen 61,6 589
im Auto mitfahren 55 7.2
spielen, basteln, malen 25 4,6
morgens, beim Aufstehen, lasse mich vom Radio wecken 14 2,6
am Computer spielen, Handy, Internet chatten 12 22
im Bad, beim Duschen 14 14
Sonstiges 31 32
keine Angabe 12 02

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).
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@ Motive fiir das Radiohdren bei Kindern
Befragte, die Radio horen, 7 bis 14 Jahre, in %*

Josef Eckhardt/Inge Mohr/Thomas Windgasse

Berlin/ Nordrhein-
Ich hére Radio ... Brandenburg Westfalen
weil ich dann bessere Laune bekomme 83,0 799
weil mir Hausaufgaben machen dann leichter fallt 39,8 36,0
wenn mir langweilig ist 74,7 74,0
weil ich gerne Musik hére 87,7 834
weil ich wissen will, was in der Welt los ist 519 53,6
weil mir die Sprecher und Moderatoren im Radio gefallen 476 438
wegen der Spiele 338 36,0
wegen der Preise, die man gewinnen kann 30,6 31,0
weil die auch sonst interessante Sachen bringen 544 579
weil ich da was lernen kann 494 50,8
weil meine Freunde das auch machen 53,7 480
weil es einfach Spaf macht 832 799
* Dreistufige Skala von ,stimmt total“ bis ,stimmt gar nicht®, ,stimmt total“ und ,stimmt zum Teil.“
Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).
(@ Interessen fiir Bestandteile des Radioangebots bei Kindern
Befragte, die Radio horen, 7 bis 14 Jahre, Mittelwerte in %*
Berlin/ Nordrhein-
Brandenburg Westfalen
Musik 3,7 3,6
Berichte, Reportagen zu verschiedenen Themen 23 24
Sachen, die der Moderator oder Sprecher erzéhlt 25 2,6
Witze, Sketche, lustige Sachen 3,0 3.1
Nachrichten fiir Kinder, Jugendliche 24 25
Nachrichten fiir Erwachsene 18 18
Horspiele fiir Kinder, Jugendliche 24 24
Horspiele fiir Erwachsene 1,7 15
Werbung 1,7 1,7
Wetterbericht 18 19
Verkehrsfunk 14 15
Gewinnspiele 21 22
Mitmachaktionen, z. B. Anrufen, Schreiben 2,1 23

* Vierstufige Skala: 1 = ,gefallt {iberhaupt nicht“ bis 4 = ,gefllt total gut.“

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

Bindung von Kindern an das Radio*
Befragte, die Radio horen, 7 bis 14 Jahre, in %

1 = wire ganz traurig
142 = wire ganz traurig + traurig

Mittelwert

Berlin/ Nordrhein-
Brandenburg Westfalen
31,1 314
794 78,0

18 18

* Frage: Wenn es ab morgen kein Radio mehr geben wiirde:
Wie sehr wiirdest Du es dann vermissen?
Vierstufige Skala: 1 = ,ganz traurig“ bis 4 = ,wiirde mich freuen.”

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

Radio horende
Kinder schitzen das
Medium - aber
geringerer Stellen-
wert als Fernsehen

fallenswert erzielt der Verkehrsfunk (BB 14; NRW
1,5) (vgl. Tabelle 13).

Kinder, die Radio horen, méchten dieses Medium
nicht missen. Auf die Frage ,Wenn es ab morgen
kein Radio geben wiirde: Wie sehr wiirdest Du das
dann vermissen?” antworteten knapp vier Fiinftel
aller Befragten, dass sie ,ganz traurig“ oder ,trau-

rig“ wéren. Der Mittelwert auf einer Vierpunkte-
skala lag in beiden Befragungsgebieten bei 1,8.
Dies ist ein schwécherer Wert als beim Fernsehen
(L,2), wodurch der insgesamt etwas blassere Stel-
lenwert des Radios unter den verfiigharen Medien
erkennbar wird (vgl. Tabelle 14).

Hérfunknutzung von Kindern aus der Sicht der Eltern
Nach Durchfiihrung der Interviews mit den Kin-
dern wurde jeweils auch noch ein Elternteil (fast
ohne Ausnahme die Mutter) gebeten, einige Fragen
zu beantworten. Diese bezogen sich ausschlieRlich
auf den Horfunk. Ausgangspunkt fiir die gestellten
Fragen war die Rolle der Eltern bei der Medien-
sozialisation des Radios. Dazu wurde zunéchst die
Radionutzung der Eltern allgemein abgefragt.



70 Prozent der
befragten Eltern
horen iiberhaupt
Radio

Eltern horen vor
allem morgens und
vormittags Radio

Nur die Hélfte der
Eltern hort in
Gegenwart ihrer
Kinder Radio

Kinder werden von
Eltern nicht bewusst
an das Radio
herangefiihrt

Mediennutzung bei Kindern: Radio im Abseits?

Etwas iiber 70 Prozent der befragten Eltern in bei-
den Gebieten geben an, iiberhaupt Radio zu horen.
Dies scheint ein eher geringer Wert zu sein, liegt
doch der weiteste Horerkreis fiir Radio gesamt bei
Personen mit Kindern unter 14 Jahren im Haushalt
im Jahre 2001 bei fast 94 Prozent. Etwa ein Viertel
der befragten Eltern - gut 27 Prozent in NRW und
knapp 22 Prozent in Berlin/Brandenburg - horen
an 6 bis 7 Tagen der Woche, also fast tiglich,
Radio. Weniger als ein Zehntel tut dies seltener als
einmal pro Woche (vgl. Tabelle 15).

Wie bei der iberwiegenden Mehrheit in der allge-
meinen Radiohorerschaft so liegt auch bei den be-
fragten Eltern die Hauptnutzungszeit des Radios
am friihen Morgen und Vormittag mit einer deut-
lichen Spitze vor 8.00 Uhr - einheitlich fiir beide
Befragungsgebiete. Allerdings geben jeweils {iber
40 Prozent der radiohdrenden Eltern an, nicht auf
die Frage antworten zu kénnen, weil die Radionut-
zungszeiten von Tag zu Tag zu unterschiedlich
seien (vgl. Tabelle 16).

Unterschiede zwischen Nordrhein-Westfalen
und Berlin/Brandenburg gibt es zum einen mor-
gens von 5.00 bis 7.00 Uhr und noch einmal am
Vorabend um 18.00 bis 19.00 Uhr. In diesen Zeiten
liegt das gewohnheitsmiRig berichtete Radionut-
zungsniveau in Berlin/Brandenburg héher als in
Nordrhein-Westfalen. Die Horfunknutzung der be-
fragten Eltern ist in NRW von 9.00 bis 13.00 Uhr
starker ausgeprdgt. Insgesamt liegt die Radionut-
zung der befragten Eltern in etwa auf dem aus an-
deren Studien bekannten Niveau.

Hinsichtlich des Vorbildcharakters von Eltern stellt
sich die Frage, wie oft Eltern in Gegenwart ihrer
Kinder Radio horen. Auf der Basis derjenigen, die
tiberhaupt Radio horen, ist es lediglich die Halfte
der Eltern, die dies laut eigener Aussage tut, die
andere Hilfte verneint - mit marginalen Unter-
schieden zwischen den Befragungsgebieten (vgl.
Tabelle 17).

Die von den Eltern angegeben Griinde, warum sie
Radio horen, wenn sie mit ihren Kindern zusam-
men sind, weisen darauf hin, dass es dafiir kaum
erzieherische Intentionen gibt. Die meisten sagen,
dass das Radio eben nebenher lduft, weitere benen-
nen situative Umsténde, in denen auch das Radio
tiblicherweise lduft (z. B. bei Mahlzeiten oder im
Auto). Dabei scheinen die befragten Eltern Radio
eher in Berlin/Brandenburg in solchen Nebenbei-
Horsituationen zu nutzen als in Nordrhein-West-
falen (vgl. Tabelle 18). Eine bewusste Heranfiih-
rung an das Radio findet demnach in der Regel
nicht statt, die Eltern gelangen in ihren Begriin-
dungen gar nicht bis zu den Inhalten des Hor-
funks, die dafiir sprechen kénnten, mit dem Kind
Radio zu horen.

Etwas differenzierter sind jedoch die Begriin-
dungen der Eltern, die nicht zusammen mit ihrem
Kind Radio horen. Sie geben nachvollziehbare
situative Umsténde an, warum sie kein Radio mit
dem Kind zusammen horen (zB. Kind ist in der
Schule). AuBerdem wird auch auf eine generelle

(® Hiivfigkeit der Radionutzung bei den hefragten Eltern

in %
Berlin/
Brandenburg

6 bis 7 Tage 21,7

4 bis 5 Tage 273

1 bis 3 Tage 129

seltener 95

nie 28,7

Mittelwert der Wochentage
Gesamt 49
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Nordrhein-
Westfalen

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

Radionutzungszeiten der befragten Eltern*
Basis: Radiohérer, in %

Berlin/
Brandenburg
(n=735)
5 bis 6 Uhr 6,4
6 bis 7 Uhr 204
7 bis 8 Uhr 30,3
8 bis 9 Uhr 20,3
9 bis 10 Uhr 1,2
10 bis 11 Uhr 8,5
11 bis 12 Uhr 9,5
12 bis 13 Uhr 85
13 bis 14 Uhr 91
14 bis 15 Uhr 39
15 bis 16 Uhr 5,7
16 bis 17 Uhr 69
17 bis 18 Uhr 8,1
18 bis 19 Uhr 10
19 bis 20 Uhr 39
20 bis 21 Uhr 0,7
21 bis 22 Uhr 15
22 bis 23 Uhr 1,1
23 bis 24 Uhr 05
nach 24 Uhr 04
ganz unterschiedlich 424

*Von wann bis wann horen Sie normalerweise Radio?

Nordrhein-
Westfalen
(n = 769)

18
145
305
203
16,0
125
113
115

6,9

55

44

52

6,5

6,3

42

1,0

13

12

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

() Gemeinsame Radionutzung von Eltern und Kindern*
Basis: Radiohorer, in %

Berlin/ Nordrhein-
Brandenburg Westfalen
(n=735) (n=769)

ja 45,6 499

nein 49,5 484

keine Angabe 49 17

* Horen Sie, wenn Sie mit Ihrem Kind zusammen sind, Radio?

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern
(WDR, DLR, SFB).
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Nur ein Zehntel der
Eltern schaltet Radio
fiir das Kind ein

Radio geriit durch
Konkurrenz der Bild-
schirmmedien bei
Kindern zunehmend
in den Hintergrund

Ablehnung des Radios durch das Kind bzw. auf
seine Priferenz fiir andere Medien hingewiesen. Es
werden aber auch - zumindest ansatzweise - in-
haltliche Griinde genannt, z.B. dass das Kind Radio
langweilig findet oder Eltern und Kinder unter-
schiedliche Interessen haben und nicht das Gleiche
horen mogen. Diese inhaltlichen Griinde spielen
fiir die Befragten in Berlin/Brandenburg eine weni-
ger wichtige Rolle als fiir die in Nordrhein-West-
falen (vgl. Tabelle 19).

Die Eltern, die angaben, dass ihr Kind Radio hort,
wurden auch befragt, ob sie denn das Radio auch be-
wusst einschalten und warum. Nur ungefihr ein
Zehntel der Radio hérenden Eltern in beiden Befra-
gungsgebieten schaltet das Radio ab und zu fiir das
Kind ein. Die von dieser kleinen Minderheit genann-
ten Griinde sind ausschlieRlich inhaltlicher Natur:
zum Beispiel bestimmte kindgerechte Sendungen,
die Nachrichten oder Information allgemein.

Fazit

Der Umbruch in der gesamten Medienlandschaft
in Deutschland findet auch in den Kinderzimmern
in vollem Umfang statt. Die Bildschirmmedien do-
minieren nicht nur in den Haushalten mit Kindern,
sondern stehen diesen in zunehmendem Male
auch unmittelbar zur Verfiigung. Tontragermedien
sind ebenfalls weit verbreitet und werden entspre-
chend héufig genutzt. Das Radio gerét durch diese
Entwicklung immer mehr in den Hintergrund, nur
gut die Halfte der sieben- bis 14-jahrigen Kinder
hort tiberhaupt noch Radio. Mit steigendem Alter
steigt zwar das Interesse fiir dieses Medium, zu-

Griinde fiir das gemeinsame Radiohéren von Eltern und Kindern*
Basis: Radio héren mit Kind (offen, Mehrfachnennungen moglich), in %

Radio lauft nebenher

morgens beim Friihstiick

bei den Mahlzeiten
im Auto

Berlin/ Nordrhein-
Brandenburg Westfalen
(n = 366) (n = 383)
56,4 512

22,6 146

128 8,6

119 91

* Warum horen Sie Radio, wenn Sie mit Threm Kind zusammen sind?

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).
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gleich sinkt aber auch die Quote derjenigen, die
dem Programm Aufmerksamkeit schenken. Das
Radio wird vor allem wegen der angebotenen
Musik und als Stimmungsfaktor geschatzt.

Diese Entwicklung mag viele Griinde haben, einer
der wichtigsten scheint aber zu sein, dass Radio in
den Augen von Erwachsenen, die Kinder erziehen,
ein sekundéres Medium ist, das offensichtlich wenig
aktiv und bewusst genutzt wird. Insbesondere wird
Radio nicht als ein Medium fiir Kinder wahrge-
nommen. Die wenigsten Eltern animieren ihre Kin-
der zum Radio horen und sehen in diesem Medi-
um auch keine Alternative zum Fernsehen. Gratifi-
kationen fiir Kinder durch das Radio werden nur
von den wenigsten erkannt. So fiigt sich das Bild,
das die in der vorliegenden Studie befragten Kin-
der bieten, mit dem, was die Eltern fiir ein Verhalt-
nis zum Radio zeigen, zu einem kohérenten Ganzen
zusammen. In diesem Bild ist das Radio ein Medi-
um, das keiner bewussten Hinwendung bedarf und
das sich Kinder dementsprechend aneignen. Fiir
Tagesbegleitprogramme ist dies womaglich ein ge-
ringeres Problem. Fiir ambitionierte Programman-
gebote wie Horspiele und Informationsmagazine
wird jedoch klar, dass das Bestreben, Horer zu fin-
den, vielleicht schon friiher beginnen muss als es
gegenwirtig - mit Ausnahme von Zielgruppen-
sendungen fiir Kinder - allgemein geschieht.

Anmerkungen:

1) Eine leider nicht mehr ganz aktuelle Ubersicht iiber die Angebote
der offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten bieten die verschie-
denen Beitrége in: Schill, Wolfgang/Dieter Baacke (Hrsg.): Kinder
und Radio. Zur medienpédagogischen Theorie und Praxis der
auditiven Medien. Frankfurt aM. 1996.

Kinder, Medien, Werbung. Ein Literatur- und Forschungsbericht.
Schriftenreihe Media Perspektiven, Bd. 1. Frankfurt aM. 1981;
Klingler, Walter/Jo Groebel: Kinder und Medien 1990. Eine Studie
der ARD/ZDF-Medienkommission unter Mitarbeit von Imme
Horn und Karen Schonenberg. Schriftenreihe Media Perspektiven,
Bd. 13. Baden-Baden 1994.

3) Die Studie wurde vom IJE Institut fiir Jugendforschung, Miinchen,
durchgefiihrt.

Paus-Haase, Ingrid/Stefan Aufenanger/Uwe Mattusch: Hor-
funknutzung von Kindern. Bestandsaufnahme und Entwick-
lungschancen des Kinderhorfunks im dualen System.
NLM-Schriftenreihe, Bd. 7. Berlin 2000.

Die Durchfithrung lag bei ICONKIDS&YOUTH, Miinchen. Feldzeit
18. bis 22. Dezember 2000 und 4. Januar bis 7. Februar 2001.
Methodisch wohl nur in Anndhrung vergleichbar mit der
Verweildauer, die aufgrund der Tagesablaufdaten in der MA
errechnet wird.

7) Nach MA 2001 IL
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Begriindungen der Eltern, nicht gemeinsam mit dem Kind Radio zv héren*
Basis: Radio horen, aber ohne Kind (offen, Mehrfachnennungen maglich), in %

Nordrhein-
Westfalen

Berlin/
Brandenburg

Eltern und Kind haben verschiedenen Geschmack
Kind findet Radio langweilig

Kind sieht lieber fern/hort Kassetten/CDs/PC
Kind ist in der Schule/nicht da

Kind hort kein Radio

hore nur im Auto

82 164
71 15,6
11,5 124
13,7 13,2
12,8 118
134 10,8

* Warum horen Sie kein Radio, wenn Sie mit Threm Kind zusammen sind?

Quelle: Studie zur Mediennutzung bei Kindern (WDR, DLR, SFB).

Radio wird von
Eltern nicht als
Medium fiir Kinder
wahrgenommen



