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Bruttowerbeaufwendungen und Werbevolumen in den klassischen Werbemedien ')
Produkte und Dienstleistungen mit regionaler und tiberregionaler Bedeutung im Ill. Quartal 2001

Aufwendungen Mengen-Volumen

in TDM Seiten/1000 Sek./1000 Stellen
Werbetrager 111/2001 [ 111/2000 111/2001 [ 11172000
Zeitungen 2) 1522 905 1799 354 41 151 51617
Publikumszeitschriften 1709 286 1691 369 53 379 52 963
Fachzeitschriften 173 639 217 804 14 655 17 585
Presse gesamt 3405 829 3708 528 109 184 122 165
Fernsehen 2932 254 3152 342 14 798,6 15 081,1
Horfunk 398 864 482 411 9950,7 119945
Plakat 231 180 238 011 13542 14658
Gesamt J) 6968 129 7 581 291 - -

1) Zur Erfassungsmethode vgl. MP 5/1975, S. 24f. und MP 10/1980, S. 710; Rundungsdifferenzen mdoglich.

2) EinschlieRlich Werbung fiir Kauf- und Warenhduser sowie Handelsketten, ohne Lokal- und Rubrikenwerbung.
Die von Nielsen Werbeforschung S+P beobachteten Zeitungen sind fiir die Gruppen iiberregionale Zeitungen, Kaufzeitungen,
Wirtschaftszeitungen und Sonntagszeitungen vollstéindig in die Auswertung einbezogen. Fiir die regionalen Abonnement-
zeitungen werden représentativ die Hauptausgaben bzw. in Gemeinschaften die wichtigsten Titel in die Auswertung einbezogen.

3) Gesamtaufwendungen nur fiir die Produktgruppen der Nielsen Werbeforschung S+P-Marktsystematik in den beobachteten
Organen.

Quelle: Nielsen Werbeforschung S+P.



