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Bruttowerbeaufwendungen und Werbevolumen in den klassischen Werbemedien ')
Produkte und Dienstleistungen mit regionaler und iiberregionaler Bedeutung im I Quartal 2001

Aufwendungen Mengen-Volumen

in TDM Seiten/1000 Sek./1000 Stellen
Werbetriger 172001 | 172000 172001 | 172000
Zeitungen ?) 1823 598 1991 598 47 786 55 485
Publikumszeitschriften 1826 114 1 856 246 58 022 56 512
Fachzeitschriften 212 369 240 582 17 654 20 794
Presse gesamt 3 862 081 4 088 426 123 463 132 792
Fernsehen 3622 739 3 731 587 13 983,8 14 412,1
Horfunk 465 179 463 349 10 2434 11 3435
Plakat 185 456 168 236 11291 10759
Gesamt 3) 8135 454 8 451 598 - -

1) Zur Erfassungsmethode vgl. MP 5/1975, S. 24f. und MP 10/1980, S. 710; Rundungsdifferenzen mdoglich.

2) EinschlieRlich Werbung fiir Kauf- und Warenhéuser sowie Handelsketten, ohne Lokal- und Rubrikenwerbung.
Die von Nielsen Werbeforschung S+P beobachteten Zeitungen sind fiir die Gruppen iiberregionale Zeitungen, Kaufzeitungen,
Wirtschaftszeitungen und Sonntagszeitungen vollsténdig in die Auswertung einbezogen. Fiir die regionalen Abonnementzeitun-
gen werden reprasentativ die Hauptausgaben bzw. in Gemeinschaften die wichtigsten Titel in die Auswertung einbezogen.

3) Gesamtaufwendungen nur fiir die Produktgruppen der Nielsen Werbeforschung S+P-Marktsystematik in den beobachteten
Organen.

Quelle: Nielsen Werbeforschung S+P.



