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Zum 12. Male verdffentlicht Media Perspektiven
die zuerst 1979, dann jeweils im Abstand von zwei
Jahren erschienene Ubersicht iiber die Veranderun-
gen auf dem deutschen Zeitungsmarkt. Sie ist die
fiinfte gesamtdeutsche Zeitungsstatistik fiir den
Zeitabschnitt 15. Mai 1997 bis 15. Mai 1999 und
schlieft unmittelbar an den vorausgegangenen
Beitrag an. (1) Wiederum handelt es sich um eine
Fortschreibung der letzten Stichtagssammlung von
1994, doch erwies es sich als notwendig, eine dies-
mal besonders groRe Anzahl von Zeitungsexem-
plaren zu beschaffen und mit einer Reihe von
Zeitungsverlagen Gespréche zur Verifizierung von
Angaben zu fiihren, um so moglichst nahe an den
hohen Grad der Zuverléssigkeit von Zeitungsstich-
tagssammlungen (2) heranzukommen.

Kategorien der Erhebung

Die seit der ersten Stichtagssammlung von 1954
unverdndert beibehaltenen Kategorien zur Be-
schreibung des Zeitungsangebotes ergeben sich
aus den folgenden Begriffsbestimmungen: Als
~lageszeitungen“ werden alle Periodika bezeichnet,
die mindestens zweimal wochentlich erscheinen
und einen aktuellen politischen Teil mit inhaltlich
unbegrenzter (universeller) Nachrichtenvermittlung
enthalten. Kleinste pressestatistische Einheit der
so definierten Tageszeitung ist die ,Ausgabe“. Sie
ist durch variierende inhaltliche Gestaltung (z.B.
Regionalseiten, lokaler Text- und Anzeigenteil) auf
das jeweilige Verbreitungsgebiet abgestimmt. Das
Kriterium fiir eine Ausgabe erfiillen auch Zeitun-
gen, bei denen der ortliche bzw. regionale Teil
nicht téglich erscheint, nur in seiner Reihenfolge
gedndert wird oder unverdndert bleibt und ledig-
lich durch den Wechsel des Haupt- und Untertitels
(Kopfbltter) die Ortsbezogenheit und damit der
Bezug auf ein bestimmtes Verbreitungsgebiet her-
gestellt wird. Dagegen werden unterschiedliche
JFormen“ bestimmter Ausgaben, die sich aus der
unter Umstdnden notwendigen Aktualisierung er-
geben, oder an unterschiedlichen Orten gedruckte,
jedoch inhaltlich identische Zeitungen nicht als
Ausgaben gezihlt.

Zur Kategorie ,Verlage als Herausgeber” lassen
sich alle Ausgaben zusammenfassen, bei denen im
Impressum der gleiche Herausgeber und/oder Ver-
lag erscheint. Da zum einen die Angaben im Im-
pressum nach den Pressegesetzen der Lander fiir
die Verlage verpflichtend sind und zum anderen
hier ein nachpriifbares Merkmal gegeben ist, kann
sich darauf die Bestimmung der Verlagsstruktur
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stiitzen. Allerdings darf man nicht iibersehen, dass
in einzelnen Fillen das Impressum, um lokale Ge-
bundenheit vorzutduschen, auf Selbstindigkeit
schlieRen lasst, in Wirklichkeit aber nur ein Agen-
turverhéltnis besteht. (3) Die Zahl der tatsichlich
als Unternehmen titigen Zeitungsverlage (etwa
gleichzusetzen der Zahl der Verlage, die Anstel-
lungsvertrige mit Redakteuren schlieBen) ldsst
sich - weil unterschiedliche Kooperationsformen
anzutreffen sind - nicht exakt bestimmen; sie liegt
geringfiigig unter der Zahl der Verlage als Heraus-
geber. Andererseits sind in der Zahl der Verlage
als Herausgeber Mehrzeitungsverlage, also Betrie-
be, die mehr als eine Zeitung mit unterschied-
lichem Mantel herausgeben, als Unternehmen
mehrfach enthalten. (4)

Fiir die Kategorie ,,Verlage als wirtschaftliche Ein-
heiten“ werden alle Verlage als Herausgeber zu-
sammengefasst, die in bestimmten Bereichen der
Zeitungswirtschaft kooperieren (z.B. Druck, Ver-
trieb, Anzeigenverbund), wenn diese Zusammen-
arbeit iiber die Zugehdrigkeit zu Anzeigenringen
und Anzeigengemeinschaften hinausgeht.

In der wiederum iibergeordneten Kategorie ,,Publi-
zistische Einheit“ sind alle Verlage als Herausgeber
mit den jeweiligen Ausgaben eingeordnet, die in
ihrem Mantel - im Regelfall die Seiten 1 und 2 mit
aktuellen politischen Nachrichten - vollstindig
oder (bei Ubernahme von Seitenteilen) in wesentli-
chen Teilen {ibereinstimmen. Daraus ergibt sich:
Innerhalb einer ,Publizistischen Einheit“ haben
alle Ausgaben, unabhingig von ihrer verlegeri-
schen Struktur, den weitgehend gleichen Zeitungs-
mantel. Ausgaben, die dem gleichen Verlag als
Herausgeber zugeordnet sind, stimmen dariiber
hinaus auch noch in ihrem Impressum iiberein.

Ergebnisse der Untersuchung

Zieht man diese drei Kategorien sowie die Gesamt-
auflage der verkauften Zeitungsexemplare zu
einem ersten Uberblick iiber das Zeitungsangebot
in Deutschland heran, ergibt sich - auch fiir den
langfristigen Vergleich - das in Tabelle 1 darge-
stellte Bild. Weitere Aufschliisselungen der Ge-
samtstatistik nach Lindern und AuflagengrofRen-
klassen enthalten die Tabellen 2 bis 7.

Die Zahl der ,Publizistischen Einheiten“ im Bun-
desgebiet hat sich mit insgesamt 135 seit sechs
Jahren nicht verdndert. Das ist - nach Jahrzehnten
eines deutlichen Riickganges - ein bemerkenswert
langer Zeitraum, in dem publizistische Vielfalt,
also das Angebot unterschiedlicher Zeitungsinhalte,
stabil geblieben ist. Man kann von einer gefes-
tigten Struktur des Zeitungsmarktes sprechen, die
weitgehend eine Folge eingeschrinkten oder feh-
lenden intramedidren Wettbewerbs ist. (5)

Allerdings hat es im Berichtszeitraum sogar zwei
Versuche gegeben, die Zahl der ,Publizistischen
Einheiten“ und damit das Angebot auf dem deut-
schen Zeitungsmarkt zu erhohen.
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Publizistische Verlage als Verkaufte
Einheiten Herausgeber Ausgaben ‘ Auflage in Mio
Jahr?) absolut | Index absolut | Index absolut | Index absolut | Index
1954 225 100 024 100 1500 100 134 100
1964 183 81 573 92 1495 100 173 129
1967 158 70 535 86 1416 94 18,0 134
1976 121 54 403 65 1229 82 195 146
1979 122 54 400 04 1240 83 20,5 153
1981 124 55 392 03 1258 84 20,4 152
1983 125 56 385 62 1255 84 21,2 158
1985 126 56 382 61 1273 85 209 156
1987 121 54 (375) (60) . . 207 154
1989 119 53 358 57 1344 90 20,3 152
1989 DDR 37 - 38 - 291 - 9,6 -
1991 158 100 410 100 1673 100 273 100
1993 137 87 384 94 1601 96 254 93
1995 135 85 381 93 1617 97 25,0 92
1997 135 85 371 90 1582 95 24,6 90
1999 135 85 355 87 1581 95 24,1 88
1) 1954 - 1989: altes Bundesgebiet, ab 1991 inkl. neuer Bundeslinder.
@ Publizistische Einheiten nach Lindern 1949 bis 1999
In Publizist. In Publizist.
Publizist. Verkaufte Einh. koop. Aus- Publizist. Verkaufte Einh. koop. Aus-
Land/Jahr Einheiten Aufl. in Tsd | Verl. als Hrsg. [ gaben Land/Jahr Einheiten Aufl. in Tsd | Verl. als Hrsg. | gaben
Baden-Wiirttemberg Berlin
1949 28 . 28 . 1981 7 7059 7 1
1954 33 16029 115 247 1985 6 696,8 6 11
1964 26 1795,7 102 244 1989 6 712,7 8 12
1967 23 18491 94 237 1991 14 2 099,0 17 31
1976 17 2 088,0 73 208 1993 10 1662,1 13 33
1981 17 2 2363 70 201 1995 9 15569 1 30
1985 17 2271,7 68 195 1997 9 15269 11 28
1989 17 23370 65 213 1999 9 14825 11 28
1991 17 23731 65 214 .
1993 17 23456 65 214 Beﬂf&fm o . o .
1995 17 2 356,8 64 222 1989 9 30868 9 18
1997 17 2 331,6 64 219 ’
1999 17 23015 62 225 Brandenburg
1954 @) . ) .
Bayern 1989 4 8787 4 42
1949 27 . 27 . 1991 6 7434 12 50
1954 45 2 069,6 147 316 1993 3 634.4 5 43
1964 34 2 108,6 140 310 1995 3 585,0 3 43
1967 29 22375 124 301 1997 3 5484 3 4
1976 23 2 689,2 118 281 1999 3 5004 3 45
1981 24 2 8864 115 279
1985 2 29008 97 266 ~ Dremen
1989 24 29592 90 267 1949 2 . 2
1991 24 3 0645 94 277 1954 3 2216 15 16
1993 24 30177 90 274 1964 2 2153 3 3
1995 24 30119 87 276 1967 2 2241 3 4
1997 24 2992,7 84 265 1976 3 3587 10 20
1999 24 29885 81 265 1981 3 5711 9 21
1985 3 3664 9 21
Berlin 1989 3 359,6 9 26
1949 7 . 7 . 1991 3 3604 9 26
1954 10 785,3 10 23 1993 3 356,3 9 26
1964 8 908,3 8 14 1995 3 356,0 9 34
1967 7 850,3 7 10 1997 3 3504 9 34
1976 6 7004 6 8 1999 3 3445 9 34
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@ Publizistische Einheiten nach Lindern 1949 bis 1999 (Fortsetzung)

In Publizist.
Publizist. Verkaufte Einh. koop. Aus-
Land/Jahr Einheiten in Tsd Verl. als Hrsg. | gaben
Hamburg
1949 8 . 8 .
1954 10 24475 10 25
1964 6 50108 6 25
1967 5 52858 5 24
1976 5 53029 7 44
1981 5 5280,2 10 57
1985 5 5641,0 10 52
1989 5 4 840,6 10 45
1991 5 5316,6 10 53
1993 4 5068,8 9 54
1995 4 49577 9 53
1997 4 49576 9 53
1999 4 4960,3 8 45
Hessen
1949 14 . 14 .
1954 30 12240 84 144
1964 26 13163 86 155
1967 22 13303 83 158
1976 14 14163 31 93
1981 15 1541,1 33 98
1985 15 15942 47 120
1989 13 15309 42 122
1991 14 15923 41 123
1993 14 15784 40 122
1995 14 1589,0 44 107
1997 14 15457 40 98
1999 14 15553 37 97
Mecklenburg-Vorpommern
1954 6) . ©) .
1989 6 7819 6 51
1991 5 608,0 6 39
1993 3 554,3 4 35
1995 3 533,0 4 35
1997 3 498,6 4 36
1999 3 471,7 4 36
Niedersachsen
1949 10 . 10 .
1954 27 10687 69 155
1964 20 1310,7 80 183
1967 20 13438 81 182
1976 10 13133 58 110
1981 1 14299 55 108
1985 13 14516 54 115
1989 12 15073 53 121
1991 12 16078 54 131
1993 12 16377 55 131
1995 12 16494 55 137
1997 12 16344 54 135
1999 12 16146 51 132
Nordrhein-Westfalen
1949 24 . 24 .
1954 41 28324 112 411
1964 34 32795 87 383
1967 28 36150 81 351
1976 27 42638 65 348
1981 28 45181 60 372
1985 28 45633 59 385

In Publizist.
Publizist. Verkaufte Einh. koop. Aus-
Land/Jahr Einheiten in Tsd Verl. als Hrsg. | gaben
Nordrhein-Westfalen
1989 27 45915 54 420
1991 26 4 591,0 53 418
1993 23 42392 52 413
1995 23 42643 54 411
1997 23 41986 53 412
1999 23 4103,1 50 412
Rheinland-Pfalz
1949 7 . 7 .
1954 13 659,7 23 89
1964 12 7173 22 98
1967 9 716,6 20 82
1976 5 7159 8 49
1981 5 7624 9 50
1985 5 768,0 10 50
1989 5 770,0 9 58
1991 5 7753 9 59
1993 5 766,2 9 59
1995 5 7849 9 58
1997 5 776,7 8 57
1999 5 7718 8 57
Saarland
1949 () . () .
1954 @) . @) .
1964 2 176,8 2 14
1967 1 1571 1 9
1976 1 1998 2 12
1981 1 203,2 2 12
1985 1 2019 2 12
1989 1 199,1 2 14
1991 1 197,1 2 14
1993 1 192,6 2 14
1995 1 1942 2 13
1997 1 193,8 2 13
1999 1 185,7 2 13
Sachsen
1954 @®) . ®) .
1989 8 1902,1 9 73
1991 9 17591 10 72
1993 4 13152 7 52
1995 4 12805 9 60
1997 4 11765 8 61
1999 4 1099,7 8 61
Sachsen-Anhalt
1954 () . () .
1989 4 11380 4 53
1991 4 9389 4 46
1993 3 836,0 3 35
1995 2 7354 2 38
1997 2 718,0 3 37
1999 2 6634 3 37
Schleswig-Holstein
1949 10 . 10 .
1954 13 4536 39 76
1964 13 479,0 37 66
1967 12 4332 36 58
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In Publizist. In Publizist.
Publizist. Verkaufte Einh. koop. Aus- Publizist. Verkaufte Einh. koop. Aus-
Land/Jahr Einheiten  |in Tsd Verl. als Hrsg. | gaben Land/Jahr Einheiten | in Tsd Verl. als Hrsg. | gaben
Schleswig-Holstein BRD (alte Lander)
1976 10 4858 25 56 1954 225 13 3653 624 1 500
1981 8 4951 22 49 1964 183 17 3183 573 1495
1985 8 4805 20 46 1967 158 18 0428 535 1416
1989 6 476,6 16 46 1976 121 19 534,1 403 1229
1991 6 4899 17 47 1981 124 20 4363 392 1258
1993 6 4957 16 47 1985 126 20 936,2 382 1273
1995 6 488,6 14 41 1989 119 20 2845 358 1344
1997 6 483,1 14 41 Saarland
1999 6 4934 13 43 1954 @ . @ .
Thiiringen
1954 6) . 6) . DDR
1989 6 9542 6 54 1954 38 . 39 .
1991 7 8237 7 5L O e T e 21
1993 5 665,2 5 49 Deutschland gesamt
1995 5 660,0 5 59 1991 158 27 340,1 410 1673
1997 5 647.2 5 51 1993 137 25 3655 384 1601
...... B e B e L1995 135 250042 381 1617
BRD (alte Lander) 1997 135 24 5802 371 1582
1949 137 . 137 . 1999 135 24 1488 355 1581
(® Publizistische Einheiten nach AuflagengraBenklassen 1954 bis 1999 1)
1954 (Dez) 1964 (Nov,) 1976 (Juli)
AuflagengroRen- Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl . Publ. Verk. Aufl.
klassen Einh. | in % inTsd  |in % Einh. | in % inTsd  |in % Einh. |in % inTsd  |in %
Insgesamt 225 100,0 13 365,3 1000 183 100,0 17 318,35 100,0 121 100,0 19534,1 100,0
davon bis 1 000 1 04 08 00 - - - - - - - -
1001- 2000 6 2,7 10,2 0,1 1 0,5 14 0,0 - - - -
2001- 5000 10 44 375 03 4 2,2 139 01 1 08 30 00
5001 - 10000 21 93 1672 13 13 71 85 05 1 038 71 00
10 001 - 20 000 38 16,9 5501 41 31 17,0 4698 27 5 41 836 04
20 001 - 40 000 45 20,0 1291,0 9,7 28 153 8193 47 23 19,0 670,1 34
40 001 - 60 000 36 16,0 17473 130 25 13,7 11919 69 16 132 8213 42
60 001 - 100 000 33 14,7 25683 192 35 19,1 27761 16,0 17 14,1 13079 67
100 001 - 150 000 17 76 20237 151 24 13,1 30667 177 16 132 19077 98
150 001 - 200 000 1 49 1864,1 140 7 38 1249,1 72 16 13,2 27555 141
200 001 - 250 000 4 18 8770 66 7 38 15805 91 11 91 24918 128
tiber 250 000 3 1,0 22281 167 7 38 60611 350 15 124 94855 486
ohne Angabe - - - - 1 05 - - - - - -
1989 (April) DDR 1989 (Okt.) 1991 (Sept.)
AuflagengroRen- Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl.
klassen Einh. | in % inTsd  |in % Einh. | in % inTsd  |in % Einh. |in % inTsd  |in %
Insgesamt 119 100,0 202845 100,0 37 100,0 9641,7 100,0 158 100,0 27 340,1 100,0
davon bis 1 000 - - - - - - - - - - - -
1001- 2000 - - - - - - - - 1 0,6 15 00
2001- 5000 1 03 30 00 1 27 24 00 1 0,6 30 00
5001 - 10000 1 03 72 00 - - - - 1 0,6 71 00
10 001 - 20 000 6 5,0 94,2 0,5 1 2,7 184 0,2 1 70 178,1 0,7
20001 - 40 000 17 143 5000 25 8 216 2360 24 21 133 5044 22
40 001 - 60 000 11 92 5148 25 2 54 132 12 18 113 8892 33
60 001 - 100 000 19 16,0 14429 71 5 135 3584 37 18 113 14067 51
100 001 - 150 000 20 16,8 24919 123 1 2,7 114,0 1,2 26 16,5 32044 117
150 001 - 200 000 17 143 29943 148 1 2,7 1785 19 21 133 36651 134
200 001 - 250 000 10 84 22761 112 5 135 10629 110 14 89 32164 118
tiber 250 000 13

ohne Ang

abe

75579 784 26 14 1742
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(® Publizistische Einheiten nach AuflagengroBenklassen 1954 bis 1999 1) (Fortsetzung)

1993 (Okt.) 1997 (Mai) 1999 (Mai)
AuflagengroRen- Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl.
klassen Einh. |in% inTsd |in % Einh. |in% inTsd |in % Einh. in % [inTsd  |in %
Insgesamt 137 100,0 253655 100,0 135 100,0 245802 100,0 135 100,0 24 1488 100,0
davon bis 1000 - - - - - - - - - - - -
1001- 2000 1 0,7 15 0,0 1 0,7 15 0,0 1 0,7 14 00
2001- 5000 1 0,7 30 00 1 0,7 30 00 1 0,7 49 0,0
5001 - 10000 1 0,7 69 00 1 0,7 66 00 2 15 13,9 0,1
10 001 - 20 000 6 44 933 04 8 59 1236 05 7 52 110,5 05
20 001 - 40 000 14 10,2 4457 18 12 89 3719 15 12 89 3744 1,6
40 001 - 60 000 12 838 5674 22 10 74 4824 20 12 89 5869 24
60 001 - 100 000 22 16,1 17081 6,7 23 17,0 18004 73 22 163 17240 71
100 001 - 150 000 18 13,1 2230,1 838 20 148 25224 103 22 163 28184 11,7
150 001 - 200 000 23 16,8 39887 157 23 17,0 40151 163 23 17,0 40852 169
200 001 - 250 000 14 102 31456 124 13 9,6 29133 119 10 74 22945 95
iiber 250 000 25 18,2 131752 519 23 17,0 123400 502 23 17,0 121347 502
ohne Angabe - - - - - - - - - - - -
1) Bis 1989 BRD West, ab 1991 einschl. neue Bundeslander.
@ Publizistische Einheiten nach Lindern und AuflagengroBenklassen 1999
Baden-Wiirttemberg Bayern Berlin Brandenburg
AuflagengroRen- | Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl.
klassen Einh. lin% linTsd lin% |Einh. |in% |inTsd lin% |Einh. |in% linTsd |in% |Einh. lin% |inTsd |in %
Insgesamt 17 100,0 23015 1000 24 1000 29885 1000 9 100,0 14825 1000 3 100,0 509,4 100,0
davon bis 1000 - - - - - - - - - - - - - - - -
1001- 2000 - - - - - - - - - - - - - - - -
2001- 5000 - - - - - - - - - - - - - - - -
5001 - 10 000 - - - - 1 42 68 02 - - - - - - - -
10 001 - 20 000 - - - - 3 125 508 17 1 1,1 146 10 - - - -
20 001 - 40 000 - - - 4 16,7 1335 45 - - - - - - -

40001 - 60000 5 -

60 001 - 100 000 1 ) ) 6
100 001 - 150 000 4 235 4877 212 4 16,7 5530 185

150 001 - 200 000 5 2
200001 -250 000 - - - - - - - -
tiber 250 000 2 118 6646 289 4 16,7 13849 463

Bremen Hamburg Hessen Mecklenburg -Vorpommern

AuflagengroRen- | Publ Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl.
klassen Einh. |in% |inTsd [in% |Einh. |in % ‘ inTsd |[in% |Einh. |in% |inTsd |in% |Einh. |in% |inTsd | in %
Insgesamt 3 1000 3445 1000 4 1000 49603 1000 14 1000 15553 1000 3 1000 4717 100,0
davon bis 1000 - - - - - - - - - - - - - - - -
1001- 2000 - - - - - - - - - - - - - -
2001- 5000 - - - - - - - - - - - - - - - -
5001- 10000 - - - - - - - - - - - - - - - -
10001- 20000 - - - - - - - - - - - - - - - -
20001- 40000 1 33 217 80 - - - -3 214 892 57 - - - -
40001 - 60000 - - - - - - - -3 214 1631 105 - - - -
60 001 - 100 000 - - - - 1 250 675 14 3 214 2428 156 - - - -
100 001 - 150 000 1 333 1436 41,7 1 250 1354 27 2 143 2166 139 2 66,7 2725 578
150 001 - 200 000 1 33 1732 505 - - - -1 71 1911 123 1 333 1992 422
200 001 - 250 000 - - - - - - - - 1 71 2360 152 - - - -
tiber 250 000 - - - - 2 500 47574 959 1 71 4165 268 - - - -
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Niedersachsen Nordrhein-Westfalen Rheinland-Pfalz Saarland
Auflagengrofen- | Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl. Publ. Verk. Aufl.
klassen Einh. |in% |inTsd |in% [Einh. |in% [inTsd |in% |Einh. [in% [inTsd |in% |Einh. |in% |inTsd |in %
Insgesamt 12 1000 16146 1000 23 1000 41031 1000 5 1000 7718 1000 1 100,0 185,7 100,0
davon bis 1 000 - - - - - - - - - - - - - - - -
1001- 2000 - - - - - - - - - - - - - - - -
2001- 5000 - - - -1 43 49 01 - - - - - - - -
5001- 10000 - - - - - - - - - - - - - - - -
10 001 - 20 000 1 83 11 07 - - - - 1 20,0 147 19 - - - -
20001 - 40 000 1 83 334 21 1 43 384 09 - - - - - - - -
40 001 - 60 000 1 83 436 27 1 43 409 10 - - - - - - - -
60 001 - 100 000 3 25,0 2076 129 6 26,1 4662 114 - - - - - - - -
100 001 - 150 000 1 83 1022 63 2 87 2003 71 1 20,0 1007 130 - - - -
150 001 - 200 000 3 250 5350 331 4 174 7191 175 1 20,0 1683 218 1 100,0 185,7 100,0
200 001 - 250 000 1 83 2477 153 3 130 6824 166 2 40,0 4881 632 - - - -
iiber 250 000 1 83 4340 269 5 21,7 18609 453 - - - - - - - -
Sachsen Sachsen-Anhalt Schleswig-Holstein Thiiringen Deutschland gesamt
AuflagengroRen- | Publ. Verk. Aufl. | Publ. Verk. Aufl. | Publ. Verk. Aufl. | Publ Verk. Aufl. | Publ Verk. Aufl.
klassen Einh. |in %|in Tsd |in %] Einh. |in %] in Tsd |in %]| Einh. |in %|in Tsd |in %|Einh.|in %] in Tsd |in %] Einh. |in %|in Tsd |in %
Insgesamt 4 100,00 1099,7 1000 2 100,00 6634 1000 6 1000 4934 1000 5 1000 6034 100,0 135 100,0 241488 100,0
davon bis 1000 - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
1001- 2000 1 250 14 01 - - - - - - - - - - - -1 07 14 00
2001- 5000 - - - - - - - - - - - - - - - - 1 07 49 00
5001- 10000 - - - - - - - -1 16,7 71 14 - - - - 2 15 139 01
10001 - 20000 - - - - - - - - - - - -1 200 193 32 7 52 105 05
20001 - 40000 - - - - - - - - 2 333 522 106 - - - - 12 89 3744 16
40 001 - 60 000 - - - - - - - - - - - -1 200 578 96 12 89 5869 24
60 001 - 100 000 - - - - - - - - - - - -1 200 954 158 22 163 17240 71
100 001 - 150 000 - - - - - - - - 2 3332394 485 - - - - 22 163 28184 11,7
150 001 - 200 000 - - - - - - - - 1 167 1947 395 1 200 1647 273 23 170 40852 169
200 001 - 250 000 - - - - - - - - - - - - - - - - 10 74 22945 95
tiber 250000 3 750 10983 999 2 10006634 1000 - - - - 1 200 2662 441 23 170 121347 502
(® Verlage als Herausgeber nach Lindern 1949 bis 1999
Verlage als Verk. Verlage als Verk.
Heraus- Aus- Aufl. Heraus- | Aus- Aufl.
Land/Jahr geber gaben in Tsd Land/Jahr geber gaben in Tsd
Baden-Wiirttemberg Bayern
1949 28 . . 1985 97 266 29008
1954 11 243 15973 1989 90 267 29592
1964 101 243 17943 1991 88 269 30082
1967 94 237 18476 1993 86 266 29788
1976 71 206 20809 1995 83 267 29713
1981 69 200 2 230,2 1997 82 259 2 964,6
1985 67 194 22652 1999 79 259 2963,1
1989 63 209 2316,7 Berlin
1991 63 210 23521 1949 7 . .
1993 63 210 23244 1954 10 23 7853
1995 62 217 2 334,7 1964 8 14 908,3
1997 62 214 23098 1967 7 10 8503
1999 60 220 22805 1976 6 8 7004
1981 7 1 7059
Bayern 1985 6 1 696,8
1949 27 . . 1989 6 9 667,1
1954 148 317 20713 1991 15 28 20539
1964 141 311 21202 1993 10 30 14700
1967 127 304 22411 1995 9 27 1420,1
1976 98 259 26312 1997 9 25 1401,6
1981 97 259 28352 1999 9 25 13550
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® Verlage als Herausgeber nach Lindern 1949 bis 1999 (Fortsetzung)

Verlage als Verk. Verlage als Verk.
Heraus- Aus- Aufl. Heraus- Aus- Aufl.
Land/Jahr geber gaben in Tsd Land/Jahr geber gaben in Tsd
Berlin (Ost) Mecklenburg-Vorpommern
1954 ) . . 1991 7 39 6093
1989 9 18 39868 1993 5 36 560,6
1995 5 36 5383
Bra‘l‘ggzb“rg 5 . . 1997 5 37 5027
1989 ; 53 $824 1999 4 36 4717
1991 8 46 716,2 Niedersachsen
1993 5 44 662,3 1949 10 . .
1995 5 47 628,1 1954 97 184 11622
1997 5 46 596,0 1964 89 188 13020
1999 5 49 550,8 1967 89 185 13187
1976 68 126 14315
Bremen 1981 65 124 15563
1949 2 . . 1985 64 131 15785
1954 4 4 1753 1989 60 134 16093
1964 4 5 2537 1991 58 140 16690
1967 4 6 2441 1993 57 134 16544
1976 5 11 2709 1995 58 139 16709
1981 5 13 2910 1997 58 137 16627
1985 3 13 280,1 1999 55 134 16516
1989 3 18 2733
1991 3 18 2733 Nordrhein-Westfalen
1993 3 18 2685 1949 24 . .
1995 3 26 2676 1954 108 405 28115
1997 3 26 263,0 1964 86 382 32720
1999 3 26 2583 1967 79 349 3603,0
1976 65 348 42511
Hamburg 1981 60 372 45028
1949 8 y y 1985 58 384 45459
1954 10 25 24475 1989 54 20 45915
1964 7 30 50320 1991 52 415 45712
1967 6 29 53085 1993 51 412 42234
1976 5 2 52823 1995 53 410 42484
1981 5 48 52269 1997 52 411 41828
1985 5 43 55895 1999 49 411 40877
1989 6 38 48017
1991 6 46 52783 Rheinland-Pfalz
1993 6 48 50401 1949 7 y .
1995 5 46 49188 1954 36 101 647.2
1997 5 46 49193 1964 31 93 655,6
1999 5 49 49401 1967 29 78 661,0
1976 16 55 7231
Hessen 1981 16 55 766,6
1949 14 . . 1985 14 50 746,7
1954 63 126 1216,7 1989 13 60 7708
1964 61 137 12926 1991 12 60 7746
1967 56 137 13034 1993 12 60 765,1
1976 43 106 14683 1995 1 58 779,1
1981 42 108 15821 1997 10 57 772.8
1985 42 116 1611,0 1999 10 57 766,7
1989 4 123 15822
1991 40 19 16155  Saarland
1993 39 19 16005 1949 ©) . .
1995 4 105 15763 1954 @) . .
1997 40 101 15695 1964 5 25 2139
1999 37 100 15718 1967 4 18 1959
1976 1 10 1880
Mecklenburg-Vorpommern 1981 1 10 1909
1954 ©) . . 1985 1 10 1897
1989 6 51 7819 1989 1 12 1868
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Verlage als Verk. Verlage als Verk.
Heraus- Aus- Aufl. Heraus- Aus- Aufl.
Land/Jahr geber gaben in Tsd Land/Jahr geber gaben in Tsd
Saarland BRD (alte Lander)
1991 1 12 1849 1967 534 1415 18 0428
1993 1 12 1805 1976 402 1228 19 531,0
1995 1 1 1822 1981 391 1257 20 433,1
1997 1 1 182,0 1985 381 1272 209331
1999 1 1 1752 1989 357 1343 202817
Sachsen Saarland
1954 @®) . . 1954 @ . .
1989 8 72 18984
1991 16 79 17994  DDR
1993 12 58 14898 1954 39 . .
1995 12 65 14189 1989 38 291 9641,7
1997 1 67 13245 Deutschland gesamt
1999 11 67 12465 1991 409 1672 273372
Sachsen-Anhalt 1993 383 1600 253628
1954 () . . 1995 380 1616 250014
1989 4 5% 11380 1997 370 1581 24 5773
1991 8 5 10235 1999 354 1580 241462
1993 6 43 907.2 Ausland (Danemark)
1995 5 46 809,7 1949 . . .
1997 4 42 754,2 1954 . R .
1999 4 42 696.,6 1964 1 1 45
Schleswig-Holstein 1967 1 1 *
1949 10 . . 1976 1 1 3.1
1954 37 74 4500 1981 1 1 32
1964 39 68 4992 1985 1 1 31
1967 39 62 4712 1989 1 1 28
1976 26 57 503,0 1991 1 1 29
1981 26 57 5452 1993 1 1 27
1985 24 54 5289 1995 1 1 238
1989 20 53 5231 1997 1 1 29
1991 20 53 527,0 1999 1 1 26
1993 19 53 5282 Gesamt))
1995 17 48 5242 1949 137 . .
1997 17 8 5130 1954 624 1500 133653
1999 16 4. b 1964 573 1495 173183
Thiiringen 1976 403 1229 195341
1954 ©) . . 1967 535 1416 180428
1989 6 54 9542 1981 392 1258 204363
1991 12 84 8808 1985 382 1273 20936,2
1993 8 57 709,0 1989 358 1344 202845
1995 10 68 7128 1991 410 1673 27 340,1
1997 6 54 6588 1993 384 1601 253655
1999 6 54 6150 1995 381 1617 250042
................... 1997 371 1582 245802
BRD (alte Lander) 1999 355 1581 241488
1949 137 . O et
1954 624 1500 13 365,3 1) 1949 und 1954 ohne Saarland; 1949-1989 ohne DDR und

1964 572 1494 173138 Berlin (Ost).
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(® Verlage als Herausgeber nach AuflagengroBenklassen 1954 bis 19991

1954 (Dez,) 1964 (Nov) 1976 (juli)
Verlage als Verlage als Verlage als
AuflagengroRen- Heraus- Verk. Aufl. Heraus- Verk. Aufl. Heraus- Verk. Aufl.
klassen geber |in% [inTsd [in% |geber |in% [inTsd [in% [geber |in% |inTsd |in%
Insgesamt 624 100,0 133653 1000 573 100,0 17 3183 100,0 403 100,0 19 534,1 100,0
davon bis 1 000 25 4,0 208 02 19 33 149 01 7 1,7 49 00
1001- 2000 80 12,8 1202 09 69 12,0 10,2 06 27 6,7 41,7 02
2001- 5000 172 276 571,0 43 127 222 4298 25 55 13,6 1942 1,0
5001 - 10 000 116 186 8342 62 13 19,7 7851 45 92 228 6746 35
10 001 - 20 000 84 135 11700 87 85 148 12212 71 77 19,1 10921 56
20 001 - 40 000 59 95 16987 127 57 10,0 15867 92 55 13,6 15627 80
40 001 - 60 000 22 35 10295 7,7 22 38 1017,7 59 23 5.7 11315 58
60 001 - 100 000 23 3,7 18152 136 29 51 23528 136 17 42 13206 68
100 001 - 150 000 16 2,6 18528 139 18 3,1 22616 130 15 3,7 17918 92
150 001 - 200 000 9 14 15036 112 4 0,7 7059 41 18 45 29972 153
200 001 - 250 000 4 0,6 854,2 6,4 8 14 18143 105 6 15 13581 7,0
tiber 250 000 2 03 18951 142 4 0,7 50271 290 10 25 73646 377
ohne Angabe 12 19 - - 18 3.1 - - 1 0,2 - -
1989 (April) DDR 1989 (Okt.) 1991 (Sept,)
Verlage als Verlage als Verlage als
AuflagengroRen- Heraus- Verk. Aufl. Heraus- Verk. Aufl. Heraus- Verk. Aufl.
klassen geber |in % inTsd |in% [geber |in% inTsd |in% [geber |in% inTsd |in%
Insgesamt 358 100,0 202845 100,0 38 100,0 9641,7 1000 410 100,0 27 340,1 100,0
davon bis 1 000 3 03 27 00 - - - - 1 0,2 1,0 00
1001- 2000 15 42 242 0,1 - - - - 12 29 19,1 0,1
2001- 5000 34 95 1098 05 2 53 61 00 38 93 1237 05
5001 - 10 000 74 20,7 5311 26 - - - - 86 210 6341 23
10 001 - 20 000 80 223 11196 55 1 2,6 184 02 85 20,7 12405 45
20 001 - 40 000 57 159 1 630,7 8,0 8 21,1 236,0 24 64 15,6 18005 6,6
40 001 - 60 000 23 6,4 10961 54 2 53 132 12 28 6.8 13313 49
60 001 - 100 000 17 47 12822 63 5 13,2 3547 37 22 54 17062 62
100 001 - 150 000 20 56 24449 121 1 2,6 114,0 12 22 54 27316 10,0
150 001 - 200 000 19 53 32968 163 1 2,6 1785 19 23 56 39323 144
200 001 - 250 000 7 2,0 15347 76 5 132 10629 11,0 11 2,7 24470 90
tiber 250 000 9 250 72117 356 13 34,2 75579 784 18 44 113728 416
ohne Angabe - - - - - - - - - - - -
1993 (Okt.) 1997 (Mai) 1999 (Mai)
Verlage als Verlage als Verlage als
AuflagengroRen- Heraus- Verk. Aufl. Heraus- Verk. Aufl. Heraus- Verk. Aufl.
klassen geber  |in % inTsd |in% |geber |in % inTsd |in% [geber |in% inTsd  |in%
Insgesamt 384 100,0 253659 1000 371 100,0 245802 1000 355 100,0 24 1488 100,
davon bis 1 000 1,0 0,3 09 0,0 1 0,3 09 0,0 2 0,6 19 0,0
1001- 2000 10 29 156 01 10 2,7 152 01 8 23 119 00
2001- 5000 35 9,1 125 04 35 94 1155 05 30 85 1013 04
5001 - 10000 79 205 589,5 23 71 19,1 528,1 2,1 05 183 4788 20
10 001 - 20 000 78 20,3 11126 44 79 213 11411 46 79 223 11364 47
20 001 - 40 000 63 164 17925 71 55 148 15330 6.2 55 155 15618 65
40 001 - 60 000 25 6,5 11802 47 28 75 13314 54 24 6,8 11696 48
60 001 - 100 000 22 5.7 1651,7 6,5 22 59 16719 6,8 22 6,2 1674,7 6,9
100 001 - 150 000 21 55 26488 104 22 59 27440 11,2 23 6,5 28602 11,8
150 001 - 200 000 25 6,5 42843 169 25 6,7 43046 175 25 70 43080 178
200 001 - 250 000 9 23 19773 78 8 22 17473 71 9 25 20469 85
iber 250 000 16 42 10 0000 394 15 40 94472 384 13 3,7 87973 364

ohne Angabe

1) Bis 1989 BRD West, ab 1991 einschl. neue Bundeslidnder.
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Baden-Wiirttemberg Bayern Berlin Brandenburg Bremen
Verlage Verlage Verlage Verlage Verlage
AuflagengroRen- | als Verk. Aufl. | als Verk. Aufl. | als Verk. Aufl. | als Verk. Aufl. | als Verk. Aufl.
klassen Hrsg.|in % [in Tsd |in %] Hrsg.lin % |in Tsd |in %|Hrsg.|in % [in Tsd |in %]| Hrsg.|in % |in Tsd |in %|Hrsg.|in % |in Tsd |in %
Insgesamt 60 1000 228051000 79 1000 29631 1000 9 1000 13550 1000 5 1000 5508 1000 3 1000 2583 100,0
davon bis 1 000 - - - 13 09 00 - - - - - - - - - - - -
1001- 2000 17 12 00 25 30 01 - - - - - - - - - - - -

O ©O© N =

1
2001- 5000 4 6,7 139 06 14 320 11 - - - - - - - - - - - -
5001- 10000 12 20,0 876 38 19 240 1419 49 - - - -1 200 99 18 - - - -
10001- 20000 17 283 2615 115 20 253 2642 89 1 11,1 146 11 - - - - - - - -
20001- 40000 8 133 2168 95 9 114 2545 86 - - - - 1 200 315 57 1 333 277 10,7
40001 - 60000 7 11,7 3142 138 5 63 2392 81 1 111 588 43 - - - - 1 333 574 222
60 001 - 100 000 2 33 1496 66 5 63 3955 133 1 11 655 48 - - - - - - - -
100 001 - 150 000 5 83 5568 244 4 51 5466 184 1 11,1 1335 99 1 200 1336 243 - - - -
150 001 - 200 000 4 6,7 6789 298 4 51 6614 223 2 222 3675 271 1 200 1679 305 1 333 1732 671
200 001 - 250 000 - - - - - - - - 2 222 4324 319 1 200 2079 378 - - - -
iiber 250 000 - - - -1 13 4239 143 1 11,1 2827 209 - - - - - - - -
Hamburg Hessen Mecklenburg-Vorp. Niedersachsen Nordrhein-Westfalen
Verlage Verlage Verlage Verlage Verlage
AuflagengroRen- | als Verk. Aufl. | als Verk. Aufl. | als Verk. Aufl. | als Verk. Aufl. | als Verk. Aufl.
klassen Hrsg.|in % [in Tsd |in %] Hrsg.lin % |in Tsd |in %|Hrsg.|in % [in Tsd |in %]| Hrsg.|in % |in Tsd |in %|Hrsg.|in % |in Tsd |in %
Insgesamt 5 1000 494011000 37 1000 1571,8 1000 4 1000 471,7 1000 55 100,016516 1000 49 1000 40877 100,00
davon bis 1000 - - - - - - - - - - - -1 18 10 00 - - - -
1001- 2000 - - - - - - - - - - - -1 18 19 ol - - - -
2001- 5000 - - - - 6 162 178 11 - - - -3 55 95 06 4 82 155 04
5001- 10000 - - - - 10 270 726 46 - - - - 11 200 808 49 5 102 363 09
10001 - 20000 - - - - 5 136 777 49 1 250 141 30 16 291 2083 126 7 143 1155 28
20001- 40000 2 400 475 10 7 189 1836 117 - - - - 14 254 4056 246 9 184 2768 68
40001 - 60000 - - - - 2 54 985 63 - - - -3 55 1403 84 4 82 2034 50
60 001 - 100 000 - - - - 3 81 2205 140 - - - - 2 36 1478 89 8 163 6004 147
100 001 -150000 1 200 1354 27 1 27 1082 69 2 500 2584 548 1 18 1297 79 2 41 27124 67
150 001 - 200 000 - - - - 2 54 3764 239 1 250 1992 422 2 36 3179 192 5 102 8601 21,0
200 001 - 250 000 - - - - - - - - - - - -1 18 2088 126 2 41 4848 119
iiber 250000 2 400 47574 963 1 27 4165 265 - - - - - - - - 3 61 12225 299
Rheinland-Pfalz Saarland Sachsen Sachsen-Anhalt Schleswig-Holstein
Verlage Verlage Verlage Verlage Verlage
AuflagengroRen- | als Verk. Aufl. | als Verk. Aufl. | als Verk. Aufl. | als Verk. Aufl. | als Verk. Aufl.
klassen Hrsg.|in % [in Tsd |in %] Hrsg.|in % |in Tsd |in %|Hrsg.|in % [in Tsd |in %]| Hrsg.|in % |in Tsd |in %|Hrsg.|in % |in Tsd |in %
Insgesamt 10 1000  766,7100,0 1 1000 1752 1000 11 1000 12465 1000 4 1000 6966 1000 16 1000 5156 100,
davon bis 1000 - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
1001- 2000 1 10,0 13 02 - - - -1 91 14 01 - - - - 2 125 31 06
2001- 5000 1 10,0 26 03 - - - - - - - - - - - - 2 125 74 14
5001- 10000 1 100 54 07 - - - - 2 182 146 12 - - - - 4 250 297 58
10001- 20000 2 200 252 33 - - - - 3 213 417 33 1 250 199 29 4 250 628 122
20001 - 40000 1 10,0 228 30 - - - -1 91 389 31 1 250 332 48 1 6,3 231 45
40001 - 60000 - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
60 001 - 100 000 - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -
100 001 -150 000 2 200 2441 318 - - - -1 91 1u76 94 - - - - 2 125 2239 434
150 001 - 200 000 - - - - 1 1000 1752 1000 - - - - - - - -1 63 1656 321
1 91 2477 199 - - - - - - -

200 001 -250 000 2 200 4653 60,7 - - - -
iiber 250 000 - - - -

Fortsetzung ndchste Seite
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@ Verlage als Herausgeher nach Lindern und AuflagengroBenklassen 1999 (Fortsetzung)

Thiiringen Deutschland gesamt Ausland Deutschland mit Ausland gesamt
Verlage Verlage Verlage Verlage
AuflagengroRen- | als Verk. Aufl. als Verk. Aufl. als Verk. Aufl. als Verk. Aufl.
klassen Hrsg. |in% [inTsd |in% |[Hrsg |in% |inTsd |in% |Hrsg. |in% |inTsd |in% |Hrsg. |in% |inTsd |in %
Insgesamt 6 1000 6150 1000 354 1000 241462 1000 1 1000 26 1000 355 100,0 241488 100,
davon bis 1000 - - - - 2 0,6 19 00 - - - -2 0,6 19 00
1001- 2000 - - - 8 23 119 00 - - - - 8 23 119 00
2001- 5000 - - - - 29 8,2 98,7 04 1 1000 2,6 100,0 30 85 1013 0,4
5001- 10000 - - - - 65 184 4788 20 - - - - 65 183 4788 20
10001 - 20000 2 333 309 50 79 223 11364 47 - - - - 79 223 11364 47
20001 - 40000 - - - - 55 155 1518 65 - - - - 5% 155 15618 65
40001 - 60000 1 16,7 578 94 24 68 11696 48 - - - - 24 68 11696 48
60 001 - 100 000 1 16,7 954 155 22 62 16747 69 - - - - 22 62 16747 69
100 001 - 150 000 - - - - 23 65 28602 118 - - - - 23 65 28602 11,8
150 001 - 200 000 1 16,7 1647 268 25 71 43080 178 - - - - 25 70 43080 178
200 001 - 250 000 - - - - 9 25 20469 85 - - - - 9 25 20469 85
tiber 250 000 1 16,7 2662 433 13 37 87973 364 - - - - 13 37 87973 364
Spiegel-Verlag  Der Verlag des Nachrichtenmagazins ,Der Spiegel* ,Publizistische Einheit“ zu klassifizieren. (6) Fast
scheiterte 1998 mit  hat vom 7. September 1998 an unter dem Titel  zwei Jahre war ,ICE-press“ (mit einer téglichen
~Der Tag“  Der Tag“ eine sechsmal wochentlich sonntags bis ~ Auflage von rund 10000 Stiick) den Reisenden zu-
freitags am Nachmittag erscheinende aktuelle Zei-  génglich, bis Spiegel-Verlag und Deutsche Bahn
tung neu herausgebracht, zunichst in Hamburg  AG das gemeinsam getragene Experiment zum 31.
im Strafenverkauf zum Preis von 1 DM. Fiir die ~ Mai 1999 - auch aus Kostengriinden - beendeten.
Berliner Lokalausgabe (ab 5. Oktober 1998) steuer-  Immerhin iiberlebte ,ICE-press* damit um viele
te die ,Berliner Zeitung” als Kooperationspartner =~ Monate den (doppelt so umfangreichen) ,Tag", der
eine Seite mit ortsbezogener Berichterstattung tatséchlich in allen Merkmalen einer Zeitung ent-
unter ihrem Zeitungskopf bei. Wahrend der Frank-  sprach, nach seiner Einstellung jedoch nur noch
furter Buchmesse wurde im Oktober 1998 am  als Internet-Angebot existiert.
Stand des Spiegel-Verlages auch eine dritte Aus-
gabe produziert. Jedoch stellte ,Der Tag“ bereits ~ Auch bei der zweiten Neugriindung ,15 Uhr Aktu- ,,15 Uhr Aktuell
am 27. November 1998 sein Erscheinen wieder  ell“ stellt sich die Frage, ob sie zu den Zeitungen —muf} wegen des
ein; die Auflage blieb auf je 5000 Exemplare in  zu zéhlen ist. Es besteht kein Zweifel, dass sie besonderen Ver-

Hamburg und Berlin begrenzt, bei der sich durch
die dezentralisierte Herstellung Wirtschaftlichkeit
nicht erreichen lief3.

Vorausgegangen war eine langere Testphase, in
der vom 9. Februar 1998 an ,Der Tag“ jeweils ab
16 Uhr an Shell-Tankstellen in Hamburg, in Ver-
tragshotels der TUI in der Dominikanischen
Republik und wéhrend der Olympischen Winter-
spiele im japanischen Nagano hergestellt wurde,
indem man iiber Funk empfangene Texte vor Ort
auf Seiten druckte, auf denen Anzeigen vorab plat-
ziert waren.

Vorldufer und Vorbild zugleich war ,JCE-press®,
das die Deutsche Bahn AG vom 15. Juli 1997 an
in Ziigen des ICE-Netzes ab 15 Uhr kostenlos an
Reisende der 1. Klasse verteilt hatte. ,,JCE-press” im
Umfang von vier Seiten entsprach den meisten
Kriterien einer Zeitung wie Kontinuitét, (primére)
Aktualitdt, Universalitit und mit der sechsmal
wochentlichen Erscheinensweise (sonntags bis frei-
tags) dem der Periodizitat. Die Produktion im fah-
renden Zug erfiillte auch das Kriterium ,Druck vor
Vertrieb“. Nur die fehlende Publizitit stellte ein
entscheidendes Hindernis dar, ,ICE-press” als neue

alle traditionellen Kriterien erfiillt. Ein zusétzliches
weiteres Zeitungsmerkmal, nimlich ,Vertrieb ge-
gen Entgelt“, das man in die Diskussion um ,15
Uhr Aktuell” eingefiihrt hat, ist in der Vergangen-
heit nicht gefordert oder iiberhaupt nur diskutiert
worden - vielleicht, weil es vorher nie relevant
war. Denn das ist das absolut Neue an ,15 Uhr
Aktuell“; ,die schnellste unabhéngige Zeitung* hat
keinen Verkaufspreis, sondern ,kostet Sie nur ein
Lécheln“ (so eine Untertitelzeile). Doch sie ist
tatsdchlich Zeitung und nicht nur Anzeigenblatt,
obwohl die Erlose von ,,15 Uhr Aktuell“, herausge-
geben von der HBV-Beteiligungs-GmbH (hinter der
die HypoVereinsbank-Gruppe steht), ausschlieRlich
Anzeigenumsitze sind. Seit dem 16. Oktober 1998
wird ,,15 Uhr Aktuell“ an Verkehrsbrennpunkten in
Berlin an Passanten verteilt (die Erscheinensweise
fiinfmal wochentlich entspricht der vom ,Tag®). Am
19. April 1999 kam zum ersten Male auch eine
eigene Hamburger Ausgabe von ,,15 Uhr Aktuell
heraus, denn zum regelmiRig 16 Seiten umfassen-
den Inhalt gehort - neben den klassischen Sparten
- jeweils auch eine Seite mit lokalen Nachrichten.
Ein Grund, die Neugriindung ,,15 Uhr Aktuell“ aus
einer Liste der deutschen Tageszeitungen fern-
zuhalten, ist nicht erkennbar; sie aber statistisch
gesondert zu behandeln, ist durch den nur ihr eige-
nen Vertriebsweg gerechtfertigt.

triebswegs anders

behandelt werden



Riickgang der Zahl
der Zeitungsverlage
hat sich verstirkt
fortgesetzt

Vier Zeitungen
wurden eingestellt

Quote der Uber-
nahme von Abon-
nenten eingestellter
Zeitungen durch
Mitbewerber sinkt

Zwei Zeitungs-
iibernahmen

10 Streichungen
von ,Verlagen als
Herausgeber ohne
Auswirkungen auf
den Zeitungsmarkt

Deutsche Tagespresse 1999

Die schon im vorausgegangenen Berichtszeitraum
deutliche Verminderung der Zahl der ,Verlage als
Herausgeber” hat sich zwischen 1997 und 1999
stirker als zuvor fortgesetzt. Der Wegfall von ins-
gesamt 16 ,Verlagen als Herausgeber” - diesmal
jedoch nur im westlichen Bundesgebiet - lésst sich
auf unterschiedliche Ursachen zuriickfiihren.

Der Einstellung von Zeitungen sind vier Verlage
zum Opfer gefallen: Zum 31. Juli 1997 sind zwei
Zeitungen im Harz zum letzten Male erschienen,
der ,,Osteroder Kreis-Anzeiger und das ,Bad Lau-
terberger Tageblatt”. Ihr Ende ist insofern spekta-
kuldr, als hier erstmalig in der Mediengeschichte
der Bundesrepublik Deutschland zwei Zeitungen
mit einer Auflage von 7500 bzw. 2900 Exemplaren
in jeweils lokaler Erstanbieterposition aufgaben.
Zum Jahresschluss 1998 erschienen letztmalig die
JFilder-Zeitung* (Stuttgart-Vaihingen; Auflage 9 000
Stiick) und die ,Nord-Stuttgarter Rundschau*
(Stuttgart-Zuffenhausen; Auflage 4700 Stiick). Bei
der Einstellung dieser beiden Titel ldsst sich nicht
nur eine zeitliche Parallelitit konstatieren: Sie
waren typische Vertreter des frither in deutschen
GrolRstidten héufiger anzutreffenden Typs der ver-
legerisch selbstindigen Stadtteilzeitung, der sich in
Stuttgart bis dahin noch mit drei sublokalen Zei-
tungsverlagen gehalten hatte.

Das Verschwinden der vier genannten Zeitungen
vom Markt ldsst zugleich auch eine Aussage da-
riiber zu, inwieweit es den bisherigen Mitbewerbern
gelingt, angesichts der schwieriger gewordenen
Akzeptanz von Zeitungen die Bezieher der ein-
gestellten Blatter als neue Leser zu gewinnen:
Sowohl im Harz als auch im Raum Stuttgart haben
sich nur knapp zwei Drittel der friiheren Leser
dazu entschliefen konnen, weiterhin eine lokal
informierende Zeitung zu beziehen - obwohl ge-
rade die beiden groRen Zeitungen in Stuttgart die
(gemeinsame) Berichterstattung aus dem Verbrei-
tungsgebiet der eingestellten Zeitungen deutlich
erweitert haben. (7) Frither waren bei der Einstel-
lung von Zeitungen die Quoten bei der Ubernahme
von Abonnenten hoher.

Durch Eigentumswechsel wurde der ,Siiderldnder
Volksfreund“ (Werdohl) zum 1. Oktober 1997 in
den Verlag der ,Liidenscheider Nachrichten“ iiber-
fithrt und blieb somit als deren Ausgabe wie bisher
auch in der Gemeinschaftsredaktion mit dem
+Westfilischen Anzeiger* (Hamm). Dagegen ist mit
der Ubernahme der ,Wilsterschen Zeitung® durch
den Schleswig-Holsteinischen Zeitungsverlag (Flens-
burg) am 1. Januar 1999 deren Mantelredaktion
nicht mehr in Kiel, sondern in Flensburg.

Im Gegensatz zu den hier genannten vier Zeitungs-
einstellungen und einer der zwei Zeitungsiibernah-
men hat sich in den tibrigen zehn Fillen die
(statistische) Streichung von ,Verlagen als Heraus-
geber” aus der Liste der deutschen Zeitungen nicht
auf das publizistische Angebot ausgewirkt. Diese
Verdnderungen vollzogen sich lediglich im Impres-
sum der betroffenen Titel oder beziehen sich da-

rauf und bleiben damit unterhalb der Wahrneh-
mungsschwelle der meisten ihrer Leser.

Die Tatsache, dass fiir sechs Zeitungen - laut
Impressum - nicht linger eigene Herausgeber-
rechte wahrgenommen werden, ist offensichtlich
auf das Auslaufen alter Kooperationsvertrige
zuriickzufiihren, die die Verlage mit der jeweils
den Zeitungsmantel liefernden groReren Zeitung
in der Vergangenheit vereinbart hatten. Infolgedes-
sen mutierten in Bayern das ,Landsberger Tag-
blatt“ zur Bezirksausgabe der ,Augsburger Allge-
meinen®, das ,Marktredwitzer Tagblatt zur Aus-
gabe der ,Frankenpost“ (Hof) und die ,,Vilsbiburger
Zeitung“ zu einer Ausgabe der ,Landshuter Zei-
tung”. Die drei Parallelfille in Hessen waren die
JHeimat-Zeitung“ (Griinberg), die (mit allerdings
geringerer Erscheinenshéufigkeit) nun als Ausgabe
der ,GieRener Allgemeinen“ herausgebracht wird,
sowie die ,Taunus-Zeitung“ (Bad Homburg) und
die ,Nassauische Neue Presse” (Limburg), die beide
in das Netz der Bezirksausgaben der ,Frankfurter
Neuen Presse” integriert wurden.

Auch an diesen Fillen lédsst sich zeigen, welche
Bedeutung abweichende Angaben in den Impressa
der Zeitungen haben, um entscheiden zu kénnen,
wann die Voraussetzung fiir einen eigenen ,Verlag
als Herausgeber” vorliegt. Diese Frage wurde in
der Vergangenheit im Regelfall bejaht, wirft jedoch
dann ein Problem auf, wenn bei Zeitungen alle auf
den Verlag bezogenen Angaben im Impressum
tibereinstimmen mit Ausnahme der Nennung des
Verlagssitzes. Ganz offensichtlich steht dahinter die
Absicht eines Verlages, seinem Publikum weiterhin
einen stérkeren Ortsbezug des jeweiligen Produk-
tes zu vermitteln - insbesondere nach einem vor-
ausgegangenen Eigentiimerwechsel. Die Frage, ob
es sich tatsichlich um einen zweiten Verlagssitz
oder eine ,Zweigniederlassung“ handelt, ist dann
nachrangig, wenn man sich entschlieft, Zeitungen
mit identischer Verlagsangabe trotz abweichender
Angabe des Verlagsortes statistisch einem ,Verlag
als Herausgeber“ zuzurechnen. Diese Modifikation
der bisherigen Erhebungsmethode (der ersten seit
1954) ist jedoch in ihrer tatsdchlichen Bedeutung
nur marginal und betrifft lediglich vier Félle. Nun-
mehr werden folgende, bisher als eigene ,Verlage
als Herausgeber” gefiihrten Titel mit denen des
gleichen Verlages zusammengefiihrt: 1. ,Liibecker
Nachrichten. Mecklenburger Nachrichten® (Greves-
miihlen) zu ,Liibecker Nachrichten®, 2. ,Isenha-
gener Kreisblatt* (Wittingen) zu ,Allgemeine Zei-
tung” (Uelzen), 3. ,Mendener Zeitung“ zu ,Soester
Anzeiger”, 4. ,Miinstersche Zeitung“ zu ,Ruhr-
Nachrichten“ (Dortmund).

Abschlielend bleibt festzustellen, dass alle genann-
ten Verdnderungen in der Kategorie ,Verlage als
Herausgeber” sich auf Unternehmen im westlichen
Bundesgebiet beziehen, dagegen nach einer mehr-
jahrigen Flut von Zeitungsschlieungen im inzwi-
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Durch unterschied-
liche Nennung des
Verlagssitzes im
Impressum soll
Ortsbezug vermittelt
werden

Alle Veriinderungen
fanden in West-
deutschland statt
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Erscheinenshiiufigkeit der Ausgaben der deutschen Tageszeitungen 1954 bis 19991)

1954 1964 1976 1983 1985 1989
abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% [abs. |in% |abs. |in%
Ausgaben gesamt 1500 1000 1495 1000 1229 1000 1255 1000 1273 1000 1344 1000
davon mit
Erscheinensweise
2 x wtl. 18 12 17 1,1 7 0,6 6 05 5 04 5 0,4
3 x wtl. 91 6,1 57 38 20 16 21 1,7 21 16 12 09
4 x wtl. 144 9,6 38 25 3 0,2 3 02 3 02 3 0,2
5 x wil. 6 04 2 0,1 10 038 12 1,0 10 038 9 0,7
6 x wtl. 1235 822 1373 919 1189 968 1158 923 1143 898 1205 89,7
7 x wil. 6 04 8 05 - - 55 44 91 72 110 82
DDR 1989 1991 1993 1995 1997 1999
abs. |in % ‘ abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% |abs. |in %
Ausgaben gesamt 291 1000 1673 1000 1601 1000 1617 1000 1582 100,0 1581 1000
davon mit
Erscheinensweise
2 x wtl. - - 6 04 6 04 3 02 3 02 4 03
3 x wtl. - - 9 0,5 9 0,6 9 05 9 05 8 05
4 x wtl. - - 1 0,0 1 0,1 1 0,1 1 0,1 1 0,1
5 x wtl. - - 8 05 8 0,5 2 0,1 2 0,1 2 0,1
6 x wtl. 291 1000 1532 916 1425 890 1495 902 1447 915 1428 903
7 x wil. - - 117 70 152 95 143 838 120 76 138 87

1) Bis 1989 BRD West, ab 1991 einschl. neue Bundeslidnder.

Zahl der Ausgaben
trotz Zeitungsein-
stellungen konstant

schen viel stirker konzentrierten Zeitungsmarkt
im Osten Deutschlands dort keine Verdnderungen
mehr zu registrieren waren.

Gegeniiber 1997 (1582 Ausgaben) ist - trotz der
genannten Einstellung von vier Zeitungen im
gleichen Zeitraum - mit 1581 die Zahl der Aus-

sich jedoch nicht als Beitrag zu einer umfassenden
Lokalberichterstattung fiir Berlin, die nach wie vor
einen Schwerpunkt der drei grofen seit jeher in
Berlin vertretenen Berliner Abonnementzeitungen
bildet. Inwieweit man diese im Hinblick auf die
Berliner Bezirke und das Umland aus- oder ab-
bauen soll, hat bei ,Berliner Morgenpost* und

geblieben  gaben praktisch unverdndert geblieben. Das zeigt  ,Berliner Zeitung” mehrfach auch zu Verdnderun-
zundchst, dass Zeitungsunternehmen weitere Aus-  gen im Zuschnitt und in der Zahl ihrer Ausgaben

gaben herausgebracht haben; zugleich liegen hin-  gefiihrt.

ter dieser Zahl aber auch Zusammenlegungen

von Ausgaben (8) sowie (in je einem Fall) eine Ver-  Hinzuweisen ist schlieflich noch auf folgende be-
kleinerung (9) und eine VergroRerung (10) des Ver-  merkenswerte Verdnderung beim Zeitungsangebot
breitungsgebietes. durch lokale oder regionale Ausgaben: ,die tages-
zeitung” (Berlin) bringt jeweils am Donnerstag
Mehrere Zeitungen  Den - im Berichtszeitraum noch bevorstehenden -  eine Ausgabe fiir das Ruhrgebiet heraus. (11) Die

verstérken ihre
,Berlin-Seiten

Umzug von Bundestag und Bundesrat nach Berlin
nahm der ,General-Anzeiger“ (Bonn) zum Anlass,
fiir seine nach Berlin abwandernden Leser eine
seit dem 18. Februar 1999 erscheinende ,.Fernaus-
gabe“ zu publizieren. Die ,Frankfurter Rundschau®
bringt seit April 1998 in ihrer Gesamtauflage
wochentlich einmal eine Berlin-Seite. Noch ambi-
tionierter ist das Bestreben der ,Siiddeutschen Zei-
tung“ (Miinchen), die am 19. April 1999 ihre bis
dahin nur mittwochs erscheinende Berlin-Seite auf
ein werktigliches Angebot umstellte und zugleich
Berlin-bezogene Berichterstattung in ihrer (nun
auch in Berlin gedruckten) Ausgabe fiir Berlin und
die neuen Bundesldnder verstarkte. Die redaktio-
nellen Bemiihungen der genannten Titel verstehen

,Lausitzer Rundschau” hat nicht nur ihre auf die
Altkreise als Verbreitungsgebiet abgestimmten
Ausgaben nicht den nach der Kreisreform neuen
grolleren Kreisen angepasst (insoweit folgte sie der
Praxis vieler Zeitungsverlage im Westen wie im
Osten Deutschlands), sondern bedient nach wei-
terer Aufteilung von Ausgaben inzwischen die acht
Kreise in ihrem Verbreitungsgebiet mit insgesamt
18 unterschiedlichen Ausgaben.

Schien sich bei der letzten Erhebung 1997 die Ten-
denz zu einer Verdichtung der Erscheinenshaufig-
keit umzukehren, so gilt fiir den Zeitraum 1997 bis
1999: Die Zahl der siebenmal wachentlich erschei-
nenden Zeitungen ist gestiegen (vgl. Tabellen 8
und 9). Als Zugang ist hier die ,Wetzlarer Neue
Zeitung” mit allen Ausgaben und ihrem Koope-
rationspartner ,Dill-Zeitung“ (Dillenburg) zu ver-

Titel mit zusétzlichen
Lokal-/Regional-
ausgaben

Erscheinungshéufig-
keit verdichtet sich
wieder
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1985 1989 DDR 1989 1991 1993 1995 1997 1999
abs. |in % |abs. |in % |abs. | in % | abs. |in % |abs. |in % |abs. |in % |abs. | in % | abs. | in %
Auflagen Abo-
zeitungen gesamt 14 3433 100,0 14 6814 100,0 94369 100,0 204551 1000 192036 1000 190685 1000 18 711,5 1000 18 329,8 100,0
davon mit
Erscheinensweise
2 x wil. 132 01 137 01 - - 144 00 143 01 79 00 79 00 133 01
3 x wil. 57,7 04 355 02 - - 284 01 28,7 01 32,7 02 276 01 247 01
4 x witl. 45 00 45 00 - - 1,7 00 1,7 00 1,7 00 1,7 00 1,0 00
5 x wtl. 916 06 848 06 - - 531 03 523 03 78 00 77 00 76 00
6 x wtl. 128683 89,7 130931 892 94369 1000 187703 918 168178 879 169025 886 169204 904 164561 8938
7 x wtl. 13080 91 14500 99 - - 15872 78 22348 116 21159 11,1 17462 93 18271 100
1) Bis 1989 BRD West, ab 1991 einschl. neue Bundeslander.
Publizistische Einheiten, Ausgaben und Auflagen nach Vertriebsformen 1954 bis 1999
Publizistische Einheiten Ausgaben Verk. Aufl. in Tsd
Abonnement- | StraRenverk.- |Abonnement- |Stralenverk.- |Abonnement- |Stralenverk.-
zeitungen zeitungen zeitungen zeitungen zeitungen zeitungen
Jahrl) abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% |abs. |in%
1954 213 94,7 12 53 1483 991 17 09 108670 813 24983 187
1964 172 939 11 6,1 1472 985 23 15 11906,1 688 54122 312
1967 148 937 10 6,3 1393 984 23 16 120765 668 59663 33,2
1976 113 934 8 6,6 1194 972 35 28 132568 679 62773 321
1979 114 934 8 6,6 1198 966 42 34 13994,1 680 65513 32,0
1981 117 944 7 5,6 1218 968 40 32 142312 696 62051 304
1983 118 944 7 56 1221 973 34 2,7 143112 675 68850 325
1985 119 944 7 56 1238 972 35 2,7 143433 685 65929 315
1987 114 94,2 7 58 . . . . 145344 702 61812 298
1989 BRD 13 950 6 5,0 1312 976 32 24 146814 724 56031 276
DDR 37 974 1 2,6 290 99,7 1 03 94369 979 2048 21
1991 147 930 1 70 1626 972 47 238 204551 748 68850 252
1993 129 94,2 8 58 1551 969 50 31 192036 757 61619 243
1995 128 948 7 52 1570 970 47 3,0 190685 763 59357 237
1997 128 948 7 52 1535 970 48 3,0 187115 761 58687 239
1999 128 948 7 52 1538 973 43 2,7 183298 759 58190 24,1
1) Bis 1989 Deutschland West, ab 1991 inkl. neuer Bundeslénder.
zeichnen. Eine Verbesserung ihres Angebotes  Unter den zehn Herausgebern von Stralenver-
nahm auch die ,Stiddeutsche Zeitung”“ (Miinchen)  kaufszeitungen konnten nur drei die Auflage ihrer
vor, deren Stadtteilausgaben nunmehr sechsmal  Blétter zwischen 1997 und 1999 geringfiigig stei-
wochentlich (vorher zweimal je Woche) erscheinen.  gern (12), wihrend die iibrigen sieben zum Teil
deutliche Auflagenverluste melden mussten. Dabei
Verkaufte Auflagen  Bei der vierten, fiir die Beschreibung des Zeitungs-  ist das Verhéltnis der auf Kauf- bzw. Abonnement-
gehen bei Abo- wie  marktes wichtigen Messzahl, ndmlich der verkauf-  zeitungen entfallenden Auflage nahezu konstant
Kaufzeitungen weiter  ten Auflage, hat sich die Tendenz eines weiteren  gleich geblieben, weil auch letztere Auflage ein-
zuriick  Riickganges fortgesetzt. Von Auflagenverlusten, mit  biifSten.
denen sich schon seit langem Kaufzeitungen kon-
frontiert sahen, sind seit nunmehr acht Jahren  Riickgang ist vor allem in den neuen Léndern zu  Riickginge
auch die im Abonnement vertriebenen Zeitungen  verzeichnen, wo die noch aus DDR-Zeiten stam-  vor allem in Ost-
betroffen (vgl. Tabelle 10). In diesem Zeitraum mende hohe Leserdichte (also die Zahl der ver- deutschland stark

verminderte sich die Gesamtauflage der deutschen
Tagespresse um 11,7 Prozent (Abonnementzeitun-
gen: -10,4%, Kaufzeitungen: -15,5%). Auch wenn
eine schwindende Akzeptanz des Produktes Zei-
tung nicht mehr zu {ibersehen ist, muss man diese
pauschale Feststellung jedoch sowohl nach Zei-
tungsgattungen als auch nach ihren Verbreitungs-
formen differenzieren.

kauften Exemplare, bezogen auf die Bevolkerungs-
zahl) weiterhin deutlich sinkt. (13) Bei den 15 ehe-
maligen SED-Bezirkszeitungen, die damals wie
heute dort den Markt véllig dominieren, ist die Ge-
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Zwei Drittel aller
Abo-Zeitungen mit
Auflageverlusten,
ein Drittel konnte
Auflage halten oder
steigern

Boulevardisierung ist
keine Erfolgsstrategie

Walter J. Schiitz

(D Abonnementzeitungen nach Verbreitungsgehiet 1989 bis 1999

Publiz. Einheiten | Verlage als Hrsg. | Ausgaben Verk. Aufl. in Tsd.
Jahr!) abs. [in %2) |[abs. [in %2) |abs. [in %2) |abs. [ in %?2)
Abonnementzeitungen mit iiberwiegend iiberregionaler Verbreitung
1989
BRD 5 44 7 2,0 11 08 6916 47
DDR 7 194 7 189 16 55 33429 354
1991 10 6.8 12 30 23 14 10890 53
1993 7 54 7 19 13 08 8288 43
1995 6 47 6 16 18 1,1 7640 40
1997 6 47 6 1,7 17 11 7834 42
1999 6 47 6 17 18 12 7931 43
Abonnementzeitungen mit {iberwiegend lokaler/regionaler Verbreitung
1989
BRD 108 95,6 343 98,0 1301 992 139898 953
DDR 29 80,6 30 81,1 274 945 60940 64,6
1991 137 93,2 385 97,0 1603 98,6 19 366,1 94,7
1993 122 94,6 366 98,1 1538 992 18 3748 957
1995 122 95,3 365 984 1552 989 183045 96,0
1997 122 95,3 355 98,3 1518 989 17928,1 958
1999 122 95,3 339 98,3 1520 98,8 17 536,7 95,7

1) Ab 1991 einschlieRlich neue Bundesléinder.
2) Basis: alle Abonnementzeitungen.

samtauflage in den letzten zehn Jahren von 5578,8
Tsd (1989) auf 3417,7 Tsd (1999) gefallen. Das ent-
spricht einem Verlust von 38,7 Prozent, darunter
39 Prozent in den letzten zwei Jahren. Keiner der
15 Titel hat weniger als ein Drittel seiner friihe-
ren Auflage verloren, wobei sich die Auflage der
JLeipziger Volkszeitung“ beinahe, die der ,Berliner
Zeitung” mehr als halbiert hat. Solche Auflagen-
riickgdnge schlagen selbstverstdndlich in einer
gesamtdeutschen Zeitungsstatistik voll durch, ob-
wohl nach wie vor die Auflagenminderungen bei
den westdeutschen Abonnementzeitungen eher ge-
ring sind. (14)

Bei einer Analyse, bezogen auf einzelne Titel und
Regionen, erkennt man bemerkenswerte Unter-
schiede: Wenn man von 339 in Deutschland beste-
henden Abonnementzeitungen mit primar loka-
ler/regionaler Verbreitung ausgeht (vgl. Tabelle 11)
und diese Grundgesamtheit um drei Titel, die
durch Zeitungsiibernahmen extern ausgelstes
Auflagenwachstum zeigten, vermindert, so ergibt
sich beim Vergleich der Auflagen von 1997 und
1999 fiir die verbleibenden 336 Titel folgendes
Bild: 226 von ihnen (= 67,2%) verloren Auflage,
darunter alle in den neuen Lidndern erscheinenden.
Dem steht die iiberraschende Tatsache gegeniiber,
dass 59 Zeitungen (= 17,6%) ihre Auflage noch
weiter steigern und 51 (= 15,2%) sie unveréndert
halten konnten.

Von einem Abstieg der Zeitung kann also nicht
generell die Rede sein; offensichtlich sind Verlage
und Redaktionen nach wie vor in der Lage, auch

angesichts einer Fiille konkurrierender Angebote
auf dem Medienmarkt ein von den Lesern akzep-
tiertes und nachgefragtes Produkt anzubieten. Ein
Blick auf das reale Zeitungsangebot zeigt jedoch,
wie wenig Konsens offensichtlich iiber den Weg
besteht, das zu leisten. In die falsche Richtung
fiihrt es sicher (und man kann es an {iberdurch-
schnittlichen Auflagenriickgingen einzelner Titel
belegen), wenn sich Abonnementzeitungen durch
Boulevardisierung an Stagnation und Siechtum der
Kaufzeitungen infizieren. Zeitungen waren und
sind ein Lesemedium mit entsprechenden Erwar-
tungen der Leser. Sieben (schlechte) Farbfotos auf
der Titelseite von Blittern mit lokalem oder regio-
nalem Anspruch bei gleichzeitiger Verringerung
des Textangebotes zusammen mit einem Umbruch
und einer inhaltlichen Aufteilung, die eher den
Eindruck von Unordnung vermitteln, diirften kaum
geeignet sein, ihnen zu entsprechen. (15)

Seritse Blattgestaltung kann immer noch erfolg-
reich sein. Das ldsst sich gut an den Zeitungen
nachweisen, die nach wie vor an ihrer eher tradi-
tionellen Aufmachung festhalten oder diese nur
leicht verdndert haben: Unter den iiberregionalen
Zeitungen (16) konnten die beiden fiihrenden Titel,
die ,Frankfurter Allgemeine“ und ,Die Welt*, auch
zwischen 1997 und 1999 ihre Auflage steigern; das
gilt ebenso fiir weitere Blétter mit iiberregionaler
publizistischer Geltung, die ,Siiddeutsche Zeitung®,
die ,Frankfurter Rundschau“ sowie - bemerkens-
wert im umkadmpften Berliner Zeitungsmarkt -
den ,Tagesspiegel“. (17)

Die schon erwéhnten Auflagenverluste der in den
neuen Bundeslindern verbreiteten groflen Regio-
nalzeitungen haben in der Ubersicht iiber die groR-
ten deutschen Zeitungen deutliche Verschiebun-
gen in der Rangfolge ausgelost (vgl. Tabelle 12),

Verschiebungen in
der Rangfolge der
grofdten deutschen
Zeitungen
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22
23
24
25
26
27
28

Auflage
Verlage als Herausgeber Standort in Tsd
Bild3) Hamburg 44459
Westdeutsche Allgemeine Essen 588,6
Siiddeutsche Zeitung Miinchen 4239
Freie Presse 2) Chemnitz 4192
Frankfurter Allgemeine 4) Frankfurt/Main 4165
Séchsische Zeitung 2) Dresden 3654
Mitteldeutsche Zeitung 2) Halle 362,8
Rheinische Post Diisseldorf 3449
Hamburger Abendblatt Hamburg 3115
Kolner Stadt-Anzeiger Koln 289,0
B.Z.3) Berlin 282,7
Magdeburger Volksstimme 2) Magdeburg 280,7
Thiiringer Allgemeine 2) Erfurt 266,2
Die Rheinpfalz Ludwigshafen 2482
LVZ. Leipziger Volkszeitung 2)  Leipzig 2477
Ruhr-Nachrichten Dortmund 246,7
Express 3) Kéln 238,1
Die Welt 4) Berlin 2233
Rhein-Zeitung Koblenz 2171
Berliner Zeitung Berlin 209,1
Hannoversche Allgemeine

Zeitung Hannover 2088
Mirkische Allgemeine 2) Potsdam 2079
Ostsee-Zeitung 2) Rostock 1992
Schwibische Zeitung Leutkirch 1973
Westfélische Rundschau Dortmund 194,0
Frankfurter Rundschau Frankfurt/Main 191,1
Berliner Kurier 3) Berlin 1882
HNA. Hessische/

Niederséchsische Allgemeine  Kassel 1853
Augsburger Allgemeine Augsburg 1834
Berliner Morgenpost Berlin 1793
NRZ. Neue Ruhr Zeitung Essen 1759
Saarbriicker Zeitung Saarbriicken 1752
Weser Kurier Bremen 173,2
WZ. Westdeutsche Zeitung Diisseldorf 1694
Badische Zeitung Freiburg 1689

Mit einer verkauften Auflage von mehr als 100 000 Exemplaren (Stand: 1. Quartal 1999). Auflagen von kooperierenden ,Verlagen als Herausgeber bleiben unberiicksichtigt.

)
2) Standort neue Bundesldnder.
3) Strafenverkaufszeitungen.

4) Zeitungen mit iiberwiegend iiberregionaler Verbreitung.

Deutsche Tagespresse 1999

Rang- Auflage
platz | Verlage als Herausgeber Standort in Tsd
36 Lausitzer Rundschau 2) Cottbus 1679
37 Neue Westfilische Bielefeld 166,6
38 Braunschweiger Zeitung Braunschweig 1659
39 Flensburger Tageblatt/Schleswig-

Holsteinischer Zeitungsverlag ~ Flensburg 165,6
40 Abendzeitung 3) Miinchen 1652
41 Ostthiiringer Zeitung 2) Gera 164,7
42 Passauer Neue Presse Passau 162,2
43 Badische Neueste Nachrichten ~ Karlsruhe 161,8
44 Westfalenpost Hagen 1542
45 Neue OZ. Osnabriicker Zeitung ~ Osnabriick 152,0
46 Stuttgarter Zeitung Stuttgart 1509
47 Miinchner Merkur

[Zeitungsverlag Oberbayern] ~ Wolfratshausen 150,6
48 Kolnische Rundschau Koln 1481
49 tz 3) Miinchen 1454
50 Allgemeine Zeitung Mainz 1434
51 Siidkurier Konstanz 1408
52 Niirnberger Nachrichten Niirnberg 1376
53 Main Post Wiirzburg 136,2
54 Hamburger Morgenpost Hamburg 1354
55 Mérkische Oderzeitung 2) Frankfurt/Oder 1336
56 Der Tagesspiegel Berlin 1335
57 Nordwest Zeitung Oldenburg 129,7
58 Schweriner Volkszeitung 2) Schwerin 1294
59 Nordkurier 2) Neubrandenburg ~ 129,0
60 Mittelbayerische Zeitung Regensburg 1274
61 Westfilische Nachrichten Miinster 1243
62 Dresdner Morgenpost 2) 3) Dresden 1176
63 Liibecker Nachrichten Liibeck 1129
04 Kieler Nachrichten Kiel 111,0
65 Frankfurter Neue Presse Frankfurt/Main 1082
66 Schwarzwilder Bote Oberndorf 106,4
67 Rhein-Neckar-Zeitung Heidelberg 104,1
68 Siidwest Presse Ulm 1038
69 Heilbronner Stimme Heilbronn 101,7
70 Trierischer Volksfreund Trier 100,7

Zeitungsdichte

nahezu unverindert

auch wenn sich an der Tatsache nichts gedndert
hat, dass diese Titel nach wie vor nach ihrer Auf-
lagenhhe im gesamtdeutschen Zeitungsmarkt
dominant sind. (18) In ihren jeweiligen Verbrei-
tungsgebieten ist intramediédrer Wettbewerb so gut
wie vollstindig verschwunden. Deshalb blieben
die Verdnderungen im Zeitungsangebot durch Zei-
tungseinstellungen und Neuzuschnitt der Verbrei-
tungsgebiete einzelner Ausgaben auf das westliche
Bundesgebiet beschrénkt.

Jede Etablierung einer Bezirksausgabe durch eine
Zeitung in einem bisher noch nicht betretenen Ver-
breitungsgebiet oder die Einstellung einer Ausgabe
oder Zeitung schligt sich statistisch als Zu- oder
Abnahme der Zeitungsdichte nieder. Da angesichts
der weitgehend gefestigten Marktpositionen der
regionalen oder lokalen Abonnementzeitungen

(vgl. Tabellen 17 und 18) im Berichtszeitraum nur
wenige solcher Fille zu beriicksichtigen waren, ist
auch die Zeitungsdichte (19) fast unveréndert ge-
blieben (vgl. Tabellen 13, 14 und 16). Die vollstéin-
dige wirtschaftliche Ubernahme der ,Kolnischen
Rundschau“ durch den ,Kolner Stadt-Anzeiger*
wurde in der Darstellung des Zeitungsangebotes in
den deutschen GroRstidten (vgl. Tabelle 15) (20)
beriicksichtigt.

Als Fazit aus dieser Bestandsaufnahme lésst sich
sagen: Angesichts einer weitgehend durch Erst-
oder Alleinanbieterstellung vorgegebenen festen
wirtschaftlichen Basis fast aller Abonnementzeitun-

Fazit: Praktisch keine
Bewegung im deut-
schen Zeitungsmarkt
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() Zeitungsdichte in der Bundesrepublik Deutschland 1954 bis 1999

Kreisfreie Stidte/Kreise
davon: mit Zeitungsdichte

gesamt 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Zeitungs-
Jahr!) | abs. |in % |abs. |in % |abs. |in % abs. |in % |abs. |in % |abs. |in % abs. |in % |abs. |in % |abs. |in % abs. |in % abs. |in % |dichte @

1954 558 1000 8 152 162 290 190 341 89 159 28 50 2 04 - - 1 02 - - 1 02 27

1964 566 1000 121 214 201 355 184 325 53 94 6 11 - - - - - - 1 02 - - 23
1967 564 1000 145 257 228 404 152 270 35 62 3 05 - - - - 1 02z - - - - 22
1976 343 1000 156 454 139 405 37 108 7 20 3 09 03 - - - - - - - - 17
1979 331 1000 150 453 133 402 38 115 5 15 4 12 - - 1 03 - - - - - - 17
1981 328 1000 152 463 133 405 34 104 4 12 4 12 - - 1 02 - - - - - - 1,7
1983 328 1000 154 469 132 402 32 98 4 12 5 15 - - 1 02 - - - - - - 1,7
1985 328 1000 157 479 136 414 27 82 3 09 4 12 - - 1 03 - - - - - - 17
1989 328 1000 160 488 132 402 28 85 2 06 5 15 - - 1 03 - - - - - - 17
1993 543 1000 296 545 198 364 35 64 9 7 4 07 - - - - - - - - 1 02 16
1997 439 1000 242 551 164 374 24 55 4 09 4 09 - - - - - 1 02 - - 16
1999 440 1000 244 555 164 373 23 52 4 09 4 09 - - - - - - 1 02 - - 16

1) Bis 1989 BRD West, ab 1993 einschl. neue Bundeslédnder.

Zeitungsdichte nach Regierungsbezirken und Lindern 1999

Kreisfreie Stadte/Kreise
davon: mit Zeitungsdichte

gesamt 1 2 3 | 4 5 6-8 9
Bundesland abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% labs. |in% |abs. |in% |abs. |in% labs. |in% |abs. |in%
Baden-Wiirttemberg 4 1000 21 477 22 500 1 23 - - - I - - _

RB Stuttgart 13 7 5 1 - - - -

RB Karlsruhe 12 5 7 - - - - -

RB Freiburg 10 5 5 - - - - _

RB Tiibingen 9 4 5 - - - - _

Bayern 9% 1000 55 573 35 365 4 42 - - 2 21 - - - -

RB Oberbayern 23 14 7 - - 2 - -

RB Niederbayern 12 12 - - - - - _

RB Oberpfalz 10 4 5 1 - - - -

RB Oberfranken 13 6 6 1 - _ - _

RB Mittelfranken 12 3 8 1 - - - -

RB Unterfranken 12 3 8 1 - - - -

RB Schwaben 14 13 1 - - - - -

Berlin 1 1000 - - - - - - - - - - - - 1 100,0
Brandenburg 18 1000 13 722 5 278 - - - - - - - - - -
Bremen 2 1000 1 500 - - - -1 500 - - - - - _
Hamburg 1 1000 - - - - - - - -1 1000 - - - -
Hessen 26 1000 10 385 11 4253 4 154 1 38 - - - - - -

RB Darmstadt 14 3 0 4 1 - - -

RB GieRen 5 1 4 - - _ _ _

RB Kassel 7 6 1 - - - _ _
Mecklenburg-Vorpommern 18 1000 15 833 3 167 - - - - - - - - - -
Niedersachsen 47 1000 32 681 12 255 3 63 - - - - - - - -

RB Braunschweig 11 8 - - - - _

RB Hannover 8 5 1 2 - - - -

RB Liineburg 1 10 1 - - - - -

RB Weser-Ems 17 9 1 - - - -
Nordrhein-Westfalen 54 100, 5 93 39 722 8 148 1 18 1 18 - - - -

RB Diisseldorf 15 1 1 2 - - - -

RB Koéln 12 - 9 2 1 - - _

RB Miinster 8 2 0 - - - - _

RB Detmold 7 6 1 - - - _

RB Arnsberg 12 2 7 3 - _ _ _
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Kreisfreie Stidte/Kreise

davon: mit Zeitungsdichte
gesamt 1 2 3 4 5 6-8 9
Bundesland abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% [abs. |in% |abs. |in% |abs. |in% [abs. |in %
Rheinland-Pfalz 36 1000 26 722 8 222 2 56 - - - - - - -
RB Koblenz 11 1 2 - - -
RB Trier 5 5 - - - - -
RB Rheinland-Pfalz 20 13 7 - - - -
Saarland 6 1000 5 833 1 167 - - - - - - - - -
Sachsen 29 1000 21 724 6 207 1 34 1 34 - - - - -
RB Chemnitz 12 9 2 1 - - -
RB Dresden 11 9 1 - 1 - -
RB Leipzig 6 3 3 - - - -
Sachsen-Anhalt 24 1000 19 792 5 208 - - - - - - - - -
RB Dessau 6 6 - - - - -
RB Halle 7 5 2 - - - -
RB Magdeburg 1 8 3 - - - -
Schleswig-Holstein 15 1000 10 66,7 5 333 - - - - - - - - -
Thiiringen 23 1000 11 478 12 522 - - - - - - - - -
Deutschland 440 1000 244 555 164 373 23 52 4 09 4 09 - - 0,2
(® Zeitungsangebot in den GroBstidten 1999
| GroBstadte iiber 100 000 Einwohner (n gesamt = 83)
davon:
1. mit nur einer Abonnementzeitung (n = 30)
Augsburg 1) Freiburg Hildesheim Koblenz Regensburg
Braunschweig Gottingen Ingolstadt Leipzig 1) 3) Saarbriicken 1)
Bremerhaven 2) Hamm Kaiserslautern Liibeck 1) Salzgitter
Chemnitz 4) Heidelberg Karlsruhe Magdeburg 3) Schwerin
Cottbus Heilbronn Kassel Oldenburg 1) Wuppertal 1)
Darmstadt Herne 1) Kiel Osnabriick Zwickau
2. mit zwei Abonnementzeitungen der gleichen Verlagsgruppe (n = 17)
Aachen Essen 1) Hannover ) 3) Niirnberg 1) 3) Wiirzburg 1)
Bergisch-Gladbach ~ Fiirth Koln 1) 4) Oberhausen
Erfurt Gera Leverkusen Stuttgart 2) 3)
Erlangen Hagen 1) Miilheim 1) Wiesbaden 3)
3. mit zwei Abonnementzeitungen (n = 26)
Bielefeld 1) Halle 3) Miinchen 1) 4) Potsdam Ulm
Bochum 1) Krefeld 1) Miinster 1) Recklinghausen ~ Wolfsburg 1)
Bonn 1) 3) Ludwigshafen Neuss 1) Remscheid
Bottrop Mainz Offenbach Reutlingen
Dresden 1) 3) Mannheim 1) Paderborn Rostock 1)
Gelsenkirchen 1) 2) ~ Monchengladbach Pforzheim Solingen
4. mit drei Abonnementzeitungen, darunter zwei der gleichen Verlagsgruppe (n = 8)
Bremen 1) 3) Duisburg 1) Hamburg') %)%  Siegen 1)
Dortmund 1) Frankfurt 1) 3) Moers Witten 1)
5. mit drei Abonnementzeitungen (n = 1)
Diisseldorf 1) 4)
6. mit sechs Abonnementzeitungen (n = 1)
Berlin 1) 4)
1) Grofstéddte, in denen Abonnementzeitungen regelmiBig auch stadtteilbezogene Ausgaben herausbringen.
2) GroRstidte, in denen auferdem noch selbstindige Stadtteilzeitungen fiir Teile des Stadtgebietes erscheinen.
3) Grofstidte, in denen zusitzlich eine lokal berichtende Strafenverkaufszeitung erscheint.
4) GroBstddte, in denen zusétzlich mehr als eine lokal berichtende StraRenverkaufszeitung erscheint.

Erscheinungsorte in kursiv = Landeshauptstédte.
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Ein-Zeitungs-Kreise und Mehr-Zeitungs-Kreise/Wohnbevélkerung nach Landern 1976 bis 1999

Kreisfreie Stidte/Kreise

davon: mit Zeitungsdichte 1 mit Zeitungsdichte 2 und mehr
gesamt Wohnbevolkerung Wohnbevolkerung Wohnbevolkerung
Bundesland/Jahr abs. | in % inTsd  |in % abs. | in % inTsd |in % abs. | in % inTsd  |in %
Baden-Wiirttemberg
1976 44 100,0 9133,7 100,0 18 409 37693 413 26 59,1 53643 587
1989 44 100,0 9290,7 100,0 21 477 44921 484 23 523 47986 51,6
1993 44 100,0 98879 100,0 21 47,7 47866 484 23 523 51013 516
1997 44 1000 103194 100,0 20 454 48270 468 24 546 54918 532
1999 44 100,0 10 392,6  100,0 21 47,7 50277 484 23 523 53649 51,6
Bayern
1976 96 1000 107996 1000 50 52,0 47837 443 46 480 60163 557
1989 96 1000 109103 100,0 52 542 50674 464 44 458 58429 535
1993 96 100,0 11 521,0  100,0 52 542 53706 46,6 44 458 61500 534
1997 96 100,0 119935 100,0 55 573 5965,1 49,7 41 42,7 60284 503
1999 96 1000 12 056,7 100,0 55 573 60150 499 41 42,7 6041,7 501
Berlin
1976 1 100,0 1966,7 100,0 - - - - 1 100,0 1966,7 100,0
1989 1 100,0 20161 100,0 - - - - 1 100,0 2016,1 100,0
1993 1 100,0 34379 100,0 - - - - 1 100,0 34379 100,
1997 1 100,0 34714 100,0 - - - - 1 100,0 34714 100,00
1999 1 100,0 34466 100,0 - - - - 1 100,0 3446,6 100,0
Brandenburg
1993 44 100,0 25632 1000 34 773 16883 659 10 22,7 8749 341
1997 18 100,0 25420 100,0 12 66,7 16922 66,6 6 333 8499 334
1999 18 100,0 25455 100,0 13 72,2 18331 72,0 5 278 7124 280
Bremen
1976 2 100,0 7134 100,0 1 50,0 1427 20,0 1 50,0 570,7 80,0
1989 2 100,0 660,1 100,0 1 50,0 1268 192 1 50,0 5333 808
1993 2 100,0 683,1 100,0 1 50,0 1308 19,1 1 50,0 5523 809
1997 2 100,0 679,8 100,0 1 50,0 1304 19,2 1 50,0 5494 808
1999 2 100,0 676,2 100,0 1 50,0 1280 189 1 50,0 5482 81,1
Hamburg
1976 1 100,0 17074 100,0 - - - - 1 100,0 17074 100,0
1989 1 100,0 15936 100,0 - - - - 1 100,0 15936 100,0
1993 1 100,0 1660,7 100,0 - - - - 1 100,0 1660,7 100,0
1997 1 100,0 17079 100,0 - - - - 1 100,0 17079 100,0
1999 1 100,0 17068 100,0 - - - - 1 100,0 17068 100,0
Hessen
1976 30 100,0 55402 100,0 8 26,7 14638 264 22 733 40762 736
1989 26 100,0 55084 100, 10 385 17492 318 26 615 37592 682
1993 26 100,0 5791,3 100,0 11 423 19558 338 15 57,7 38355 66,2
1997 26 100,0 6009,9 100,0 11 423 20375 339 15 57,7 39724 66,1
1999 26 100,0 60313 100, 10 385 17938 297 16 615 42375 703
Mecklenburg-Vorpommern
1993 37 100,0 1908,6 100,0 31 83,8 14812 776 6 16,2 4274 224
1997 18 100,0 18231 100,0 15 833 14313 785 3 16,7 3918 215
1999 18 100,0 18158 100,0 15 833 14300 788 3 16,7 3858 21,2
Niedersachsen
1976 58 100,0 72293 1000 37 03,8 43109 596 21 36,2 29187 404
1989 47 100,0 7162,1 1000 31 06,0 46159 644 16 34,0 25462 356
1993 47 100,0 74237 1000 31 66,0 47835 644 16 34,0 26402 356
1997 47 100,0 77804 1000 31 66,0 50246 64,6 16 34,0 27558 354
1999 47 100,0 78323 1000 32 68,1 51455 65,7 15 319 26868 343
Nordrhein-Westfalen
1976 54 100,0 17.090,6 100,0 1 19 2903 17 53 98,1 16 800,3 983
1989 54 1000 167129 100,0 5 93 11950 72 49 90,7 155179 928
1993 54 1000 174149 1000 5 93 12513 72 49 90,7 161636 92,8
1997 54 100,0 17 893,0 100,0 5 93 12901 72 49 90,7 166029 928
1999 54 100,0 179622 100,00 5 93 12938 72 49 90,7 16 6684 929
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Kreisfreie Stiddte/Kreise

davon: mit Zeitungsdichte 1 mit Zeitungsdichte 2 und mehr
gesamt Wohnbevélkerung Wohnbevélkerung Wohnbevélkerung
Bundesland/Jahr abs. |in% [inTsd [in% Jabs. |in% |inTsd [in% |abs. |in% |inTsd |in%
Rheinland-Pfalz
1976 36 100,0 36563 100,0 28 778 28764 787 8 22,2 7799 213
1989 36 100,0 3631,6 100,00 26 722 25638 706 10 278 10678 294
1993 36 100,0 37851 100, 26 72,2 26699 705 10 2738 11152 295
1997 36 100,0 39779 100,0 26 72,2 28081 706 10 2738 11698 294
1999 36 100,0 40098 100,0 26 722 28307 70,6 10 278 11791 294
Saarland
1976 6 100,0 10929 100,0 5 83,3 991,6 90,7 1 16,7 1013 93
1989 6 100,0 10555 100,0 5 833 9558 90,6 1 16,7 99,7 94
1993 6 100,0 1074,6 100,0 5 833 9723 90,5 1 16,7 1023 95
1997 6 100,0 10844 1000 5 83,3 9785 90,2 1 16,7 1058 98
1999 6 100,0 1082,7 100, 5 83,3 976,7 90,2 1 16,7 1060 98
Sachsen
1993 54 100,0 47234 100, 33 61,1 21666 459 21 389 25568 541
1997 29 100,0 45666 100,0 21 72,4 28294 620 8 27,6 17372 380
1999 29 100,0 45376 100,0 21 724 28395 62,6 8 27,6 16981 374
Sachsen-Anhalt
1993 40 100,0 28499 100, 28 70,0 16982 59,6 12 30,0 11517 404
1997 24 100,0 27389 100, 19 79,2 18769 685 5 20,8 8620 315
1999 24 100,0 27147 100,0 19 79,2 18670 688 5 20,8 8477 312
Schleswig-Holstein
1976 15 100,0 25832 100,0 8 538 1479,7 573 7 46,7 11034 427
1989 15 100,0 25545 100,00 9 60,0 15094 59,1 6 40,0 10451 409
1993 15 100,0 26341 100, 10 66,7 16446 624 5 333 9805 376
1997 15 100,0 27255 100,0 10 66,7 1690,7 62,0 5 333 10348 380
1999 15 100,0 27496 100,0 10 66,7 1699,7 618 5 333 10499 382
Thiiringen
1993 40 100,0 2591,7 100,0 8 20,0 4046 15,6 32 80,0 21871 844
1997 22 100,0 25038 100, 11 50,0 10638 425 11 50,0 14500 575
1999 23 100,0 24849 100, 1 4738 10558 424 12 52,2 14291 574
Deutschland gesamt
1976 343 100,0 615129 100,0 156 454 20 1084 32,7 187 54,6 414052 673
1989 328 100,0 610958 1000 160 48,8 222754 365 168 51,2 38 8204 635
1993 543 100,0 79951,1 1000 296 54,5 310043 388 247 455 489468 612
1997 439 100,0 818174 1000 242 55,1 336462 41,1 197 449 481713 589
1999 440 100,0 820453 1000 244 55,5 339363 414 196 445 481090 586

(@ Markistellung der Verlage als Herausgeber deutscher Abonnementzeitungen mit drtlicher/regionaler Verbreitung nach Lindern 1999

Verlage davon iiberwiegend Verlage davon iiberwiegend
als in als in
Heraus- | Allein- Erst- nach- Heraus- | Allein- Erst- nach-
geber anbieter |anbieter |rangiger geber anbieter- |anbieter |rangiger
Land gesamt position | position  [Position Land gesamt position [ position  [Position
Baden-Wiirttemberg Brandenburg
Anzahl 60 22 32 6 Anzahl 5 3 1 1
Gesamtauflage in Tsd 22805 10817 10943 1045 Gesamtauflage in Tsd 550,8 5094 315 99
Bayern Bremen
Anzahl 75 45 25 5 Anzahl 3 1 1 1
Gesamtauflage in Tsd 26151 14379 10816 95,6 Gesamtauflage in Tsd 2583 574 173,2 27,7
Berlin Hamburg
Anzahl 3 - 1 2 Anzahl 3 - 3 -
Gesamtauflage in Tsd 5219 - 209,1 312.8 Gesamtauflage in Tsd 3588 - 3588 -



Verlage
als
Heraus-
geber
Land gesamt
Hessen
Anzahl 36
Gesamtauflage in Tsd 11553

Mecklenburg-Vorpommern
Anzahl 4

Gesamtauflage in Tsd 471,7
Niedersachsen

Anzahl 55

Gesamtauflage in Tsd 16516
Nordrhein-Westfalen

Anzahl 47

Gesamtauflage in Tsd 37721
Rheinland-Pfalz

Anzahl 10

Gesamtauflage in Tsd 766,7
Saarland

Anzahl 1

Gesamtauflage in Tsd 1752
Sachsen

Anzahl 9

Gesamtauflage in Tsd 11275
Sachsen-Anhalt

Anzahl 4

Gesamtauflage in Tsd 696,6

davon iiberwiegend
in

Allein- Erst-
anbieter | anbieter-
position | position
7 23
383,0 706,3
3 -
4576 -
30 22
11243 4470
5 36
122,6 3053,1
3 5
566,0 194,0
1 -
1752 -
4 1
10448 154
3 -
663,4 -

Walter J. Schiitz
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(@ Marktstellung der Verlage als Herausgeber deutscher Abonnementzeitungen mit drilicher/regionaler Verbreitung nach Lindern 1999 (Fortsetzung)

nach-

Markistellung der Verlage als Herausgeber deutscher Abonnementzeitungen
mit rtlicher/regionaler Verbreitung nach AuflagengréBenklassen 1999

Verlage als

davon tiberwiegend in

rangiger
Position

nach-
rangiger
Position

davon iiberwiegend
in
Allein- Erst-
anbieter- | anbieter
position | position
6 -
409,7 98,8
2 2
260,1 2778

Verlage
als
Heraus-
geber
Land gesamt
Schleswig-Holstein
Anzahl 15
Gesamtauflage in Tsd 508,5
Thiiringen
Anzahl 6
Gesamtauflage in Tsd 615,0
Deutschland gesamt
Abonnementzeitungen mit ortlicher/regionaler Verbreitung
Anzahl 336
Anteil in % 100,0
Gesamtauflage in Tsd 17 525,6
Anteil in % 100,0

tibrige Zeitungen

135 161
40,2 479
82931 77409
473 442

Abonnementzeitungen mit iiberregionaler Verbreitung

Anzahl 6
Gesamtauflage in Tsd 793,1
Abonnementzeitungen sprachlicher
Anzahl 3
Gesamtauflage in Tsd 1,1

Stralenverkaufszeitungen
Anzahl 10

Minderheiten

Herausgeber Alleinanbieter-
gesamt position
Gesamtaufl. Gesamtaufl.
AuflagengroRenklassen | Anzahl |[in Tsd Anzahl |in Tsd
bis 1000 2 19 - -
1001- 2000 7 10,5 1 2,0
2001- 5000 29 98,7 6 19,7
5001- 10 000 64 4717 20 1509
10 001 - 20 000 77 11074 39 5568
20 001 - 40 000 54 1596,6 17 497,0
40 001 - 60 000 22 997,6 13 633,2
60 001 -100 000 21 15871 8 655,6
100 001 -150 000 20 2461,8 10 11795
150 001 -200 000 23 3954,6 13 22494
200 001 -250 000 7 15855 4 9209
iber 250 000 10 36522 4 14281
alle Abonnementzeitungen?) 336 17 5256 135 82931

Gesamtauflage in Tsd 58190
alle Zeitungen gesamt
Anzahl 355
Gesamtauflage in Tsd 24 1488
Erstanbieter- nachrangiger
position Position
Gesamtaufl. Gesamtaufl.
Anzahl |in Tsd Anzahl |in Tsd
2 19 - -
4 6,0 2 25
18 60,3 5 18,7
33 2356 11 852
32 4705 6 80,1
31 8689 6 230,7
7 322,1 2 423
10 7302 3 2013
8 1.000,7 2 2816
7 1 156,0 3 549,2
3 664,6 - -
6 22241 - -
161 77409 40 14916

1) Ohne Abonnementzeitungen sprachlicher Minderheiten.
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gen sind Verdnderungen auf dem deutschen Zei- 7) Fiir die Verbreitungsgebiete der eingestellten beiden Zeitungen

tungsmarkt nur partiell zu erwarten. Fiir seine wei-
tere Entwicklung ist jedoch die Beantwortung der

Frage entscheidend, mit welchen Formen und wel- 8) Ausgaben von ,Bild“ in Nordrhein-Westfalen sowie ,Bild Berlin“
. P und ,Bild Berlin/Brandenburg” wurden zusammengelegt; die
Ch.en Inhalten d.as Produkt Zeitung auch ZUkunﬁlg JFrankfurter Rundschau“ verminderte durch Neuzuschnitt der
seine Leser erreicht. Verbreitungsgebiete ihre ,Regionalausgaben um 2.
9) Der ,Schwarzwilder Bote* (Oberndorf) zog sich - zugunsten der
Kreisnachrichten” (Calw) - aus dem nérdlichen Teil des Kreises
A " . Calw zuriick.
nmerkungen: 10) Die ,Wetzlarer Neue Zeitung* startete am 27. September 1997
i Ausgabe ,Marb Neue Zeitung®.
1) Schiitz, Walter J.: Deutsche Tagespresse 1997. Ergebnisse der vier- El.ne neL?e usgabe Marburger elue e,l L}.ng . .
. L X R 11) Eine weitere Ausgabe der ,tageszeitung® fiir Miinster erscheint
ten gesamtdeutschen Zeitungsstatistik. In: Media Perspektiven suniichst nur unreselmiRie etwa monatlich.
12/1997, S. 663-694. Einen Uberblick iiber den Zeitraum von 1949 pur unregelnBig wa monatich.
bis 1999 ibt Schiitz. Walter I: Entwicklune der T 12) Neben ,Bild“ sind das der ,Berliner Kurier“ und die ,Dresdner
11? Wilk BIbE SCULZ, a.;[r gl 0 1;1, E‘;g d erBagSlspressel.)llk Morgenpost*. Offensichtlich korrespondiert die leicht erhdhte Auf-
];' tslhfy J;r“;’gll m‘r;g‘)' ¢ 13n€;sc llcggz Serl(];lrll;srep;l ! lage der beiden letztgenannten Titel, die auch lokal informieren,
S e7u77c and. o, Telmar und tien nttadie mit den Auflagenverlusten ostdeutscher Tageszeitungen. Hier
, V.l S.h“t Walter L Zeit . ) Deutsch bleibt die weitere Entwicklung abzuwarten, da ja auch im alten
) Tgl iz, ét i;{s In: Relati “ Medien - Gesell heg sche Bundesgebiet der Stagnation der Kaufzeitungen zundchst eine
gge?r;stse‘s;l ) ‘ nl'g Sszlm;' s e371e5no— ese Ssch“atz - lange Periode stetigen Auflagenanstiegs vorausgegangen war.
Weth i ) ;‘ . en, ]? . " I’ ’ -l ;ml?e c ul—i / 13) Vgl. auch Bericht der Bundesregierung iiber die Lage der Medien
We'alber t]{Jbb “j"Z it mm lmgen, E o m:ianniz ans in der Bundesrepublik Deutschland 1998. Medienbericht '98.

! ‘er cns (Hr?g).. el u{lgel} Verzeichnen un nu‘ en. i Drucksache 13/10650 des Deutschen Bundestages vom 18. Mai
Berlin: Deutsches Bibliotheksinstitut 1998 (= Informationsmittel 1998. S, 65 f: Entwicklung der Zeitungen in den neuen Bundes-
fir Bibliotheken, Beiheft 7), S. 153-160. o i &

3 %/url Fragf emeslzwelten - ttatsachllchen oder nur scheinbaren - 14) Die verkaufte Auflage der lokal/regional verbreiteten Abonne-
e.r agSSILZEs vgl. weller uny ?n' o . mentzeitungen im alten Bundesgebiet (jeweils ohne Berlin) belief
4) Die Bedeutung von Mehrzeitungsverlagen fiir die Zeitungsstatis- sich 1980 auf 13636.1 Tsd. 1999 auf 135502 Tsd. Das ist ein Riick-
tik ist jedoch marginal. Solche Mehrzeitungsverlage gehen dann gang in den verganéenen >zehn Jahren um7122 8l Tsd, also ledig-
doppelt in die Zahlung ein, wenn ihre Titel primér in die Katego- Tich um 0.9 % (wobei jedoch beachtet werden muss, dass zwi-
rie der ,Publizistischen Einheiten“ eingeordnet und dort ,Verlag schen 198’9 und 1991 die Auflage insgesamt noch e;nmal gestie-
als Herausgeber* sind. Da Zeitungsgruppen jedoch in der Regel gen war)
unlterschledhch? Z"enunAgenAln jeweils élgeney Ver%agen heArausr 15) Val. die Stat s zur Zeit {altung bei Barbara Held: Viel
bringen und - in Ubereinstimmung mit der (inzwischen einge- Farbe ist der Zeitung Tod. Warum werden Leser zu Nicht-Lesern?
stellten) amtlichen Pressestatistik des Bundes - hier nach der In: Der Tagesspiegel (Berlin) vom 3. August 1999
]ewellls Kleinsten reCh,thCh fEIbSta?dlgen Emhelt' (die 'handels- 16) In diese (pressestatistische) Kategorie fallen folgende sechs Abon-
rechtlich/steuerrechtlich Biicher fiihrt) erfasst wird, sind echte nementzeitungen, die mehr als die Halfte ihrer Auflage ohne Bin-
Mehr?eltungsv'erlage' in dieser Stausuk“kaum v?rtreten. Bs han- dung an ein lokales oder regionales Verbreitungsgebiet absetzen:
delt sich derzeit um insgesamt sechs Fille: Zweimal erscheinen Deutsche Tagespost* (Wiirzburg), Junge Welt* (Berlin), ,Neues
im gleichen Hause zwei Abonnementzeitungen (,Hannoversche i’)eu ischland" (Berlin), , Die Wel t“’ (éerlin) die lageszei{l;ng“
Allgemeine*/“Neue Presse*; ,Weser Kurier*/“Bremer Nachrich- (Berlin),  Frankfurter Xllgemeine Zei tuné“Y’(FranHu rt/Main)
fen’), viermal im g}lelchen Hau‘se Je elne Abom:e:nelzt- m_j,d eme 17) Zu dieser Gruppe gehért auch die ,Stuttgarter Zeitung®, die ihre
StraRenverkaufszeitung (,Berliner Morgenpost/“BZ“; ,Kolner Auflage fast behaupten konnte
Stadt-Anzelg.er / Ei)ipres? ; ,,]'{am‘bu‘fger Abendbl"c'ltF / Blld ; . 18) Mit dem ,Freien Wort“ (Suhl) ist erstmalig eine der 15 ostdeut-
Berliner Zeitung/Berliner Kurier). Zur Zugehbrigkeit von ein- schen Regionalzeitungen nicht mehr in der Ubersicht iiber die
zelnen Zeitungsverlagen zu groferen Zeitungsgruppen vgl. Riper, 100 auflasenstiirksten Zeituneen vertreten
Horst: Zeitungsmarkt 1997: Leichte Steigerung der Konzentration. & . . 5 R L
. | . 19) Den Tabellen zur Zeitungsdichte in den Gebietskorperschaften
Daten zur Konzentration der Tagespresse in der Bundesrepublik liegt jeweils das gesame Zeitungsangebot mit orisbezogener
g)e;ﬁt;d;;i;nd im 1. Quartal 1997. In: Media Perspektiven 7/1997, Berichterstattung zugrunde, unabhéngig davon, ob sie von Abon-

RS . e nementzeitungen oder Kaufzeitungen wahrgenommen wird. Vgl.

5) Im Berichtszeitraum wurde weder die mehrfach angekiindigte hierzu auch die Anmerkungen 16 und 17 bei Schiitz: Deutsche
Fusion vm;l ’if r:ne:stho' “b(s‘,‘hl) ugd ”Szlz k(:%ad lslal;ungen) XOH' Tagespresse 1997 (Anm. 1), S. 684. Dem Statistischen Bundesamt
zogenhnoc H . bs ¢ ITVI cglnnen tf r; al' lon; e‘ (T‘()pe;a lém danke ich fiir die Zurverfiigungstellung noch unverdffentlichter
ZWlSC“ en",, amburger orgAenAp(?s > oer mfir Aune‘r und., X aktueller Daten iiber die Wohnbevilkerung in Stidten und Krei-
press“ (K6In) auf deren publizistische Selbstindigkeit ausgewirkt. sen nach dem Stand vom 30. Juni 1997
:UCh nach dder ;renngnzg ger ”Sl',?frhazﬁe,{ Naihn::htent (Nord- 20) Zur Verteilung der Zeitungsverlage auf Gemeinden nach Orts-

or) von der,, euel - sna 1"uc er £t ““? '1s. -en g'egerll grossenklassen und nach Verwaltungsfunktionen fiir Gebiets-
anderslautenden Berichten - keine neue Publizistische Einheit Krperschaften vel. Schiitz, Walter J.: Zeitungsstandorte in
entstanden: Die ,Grafschafter Nachrichten“ arbeiten auf veréinder- DerLlljtschlan d- eii ﬁberbli;k n: Bun desverl‘fan d Deutscher Zei-
ter Grundlage seit dem 6. Dezember 1997 nunmehr redaktionell tungsverleger (Hrsg): Zeitun' en' 99, Bonn 1999, S, 277.293
mit der ,Nordwest Zeitung* (Oldenburg i. 0.) zusammen. & 8 &) & ’ T ’
6) Insoweit steht ,JCE-Press” in der Tradition von téglichen Nach-

richtenbulletins auf groen Passagierschiffen.

werden von der ,Stuttgarter Zeitung“ und von den ,Stuttgarter
Nachrichten“ gegeniiber friiher lokal differenzierte Ausgaben
geliefert.




