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Zusammenfassungen

Die Studie . Kinder und Medien 1999* (KIM 99)
weist aufl eine deutlich gestiegene Medienaus-
statiung der Haushalie, in denen Kinder leben, hin.
Auferdem haben sich die Medienangehote ver-
mehrt und die Zuwendungsmuster verdndert. Den
Chancen, mit neuen Technologlen wie PC und In-
ternet produktiv aufzuwachsen, stehen allerdings
Risiken (Stichworte z.B. Gewalt und Pornografie
im Internet} gegeniiber,

Im Rahmen der Stodie wurden im Friihling
1999 iher 1000 Kinder von sechs his 13 Jahren
und deren Mitter zum Freizeit- und Mediennut-
zungsverhalien der Kinder befragt. Stark angestie-
gen ist in den leizien zehn Jahren die Medien-
ausstattung im Kinderzimmer. So verfiigi heute
in Westdeutschland jedes vierte, im Osten jedes
zweite Kind Gber einen eigenen Fernseber, und
fernschen ist hinter Hausaufgaben machen die
rweithiiufigste  Freizeitbeschiftigung  Aus  dem
Fernsehangebot withien sich die Sechs- bis 13jahri-
gen amm hiufigsien und Hebsten Zeichenirickfilme,
Daily scaps und Kindersendungen aus. Die Lieb-
lingssender sind RTL, Kinderkanal, Super RTE und
PraSieben.

Fast jedes zweite Kind nutzt mindestens einmal
pro Woche Videokassetten, auch hler dominieren
Zeichentrickfiime. Das bei Kindern nach dem Tern-
sehen am héufigsten genutzte Massenmediom ist
das Radio, wobei sich die Musik als der entschei-
dende Faltor fir die Programmwahl erweist. Dar-
tther hinaus werden Tontriger gehéirt, die bei jin-
geren Kindern auck als Horspiele von Bedeutung
sind. Biicher lesen 88 Prozent der Kinder zumin-
dest selien, in erster Linie Abenteuerbiicher. Auch
Zeitschriften und Comics gehdren zum Medienmix
der Kinder. Computer nutzen rund 59 Prozent der
Kinder, die hiufigste Anwendung sind Computes-
spiele.

fe nach Stimmung bevorzugen Kinder verschie-
dene Medien: Fernsehen und Video vertreiben vor-
zugsweise Langeweile, wihrend gemeinsam it
Freunden am hiufigsten CDs genuizt werden.
Traurige Kinder priferieren CDs, Fernsehen, Video
und Horspielkassetien, dagegen werden mit Spalt
vor allemn Fernsehen und Video, aber auch Compu-
ter in Verbindung gebracht, Nicht wenige Kinder
greifen bei den genannten Situationen jedoch auf
ket Massenmediam zuriick,

Die Griindung des Kinderkanals 1997 war die
strategische Antwort des éifentlich-rechtlichen
Rundfunks auf Veriinderungen im dualen Fernseh-
systern. Die Kinderprogramme von ARD und ZDF
waren von den kommerziellen Veranstallern par-
tiell in die Defensive gedringt worden. Letzlere
hatten mit grofiichigen gleichibrmigen Angebo-
ten, deren Inhalte in der Offentlichkeit teilweise
heftlg kritisiert wurden, helin kindlichen Zielpubii-
kum grofte Erfolge erzielt.

Prei Jahre nach seiner Grlindung hat sich der Kin-
derkanal als einzigartige 6ffentlich-rechtliche Er-
folgsgeschichte erwiesen. Seine Akzeptanz beim
Zielpublikum ist unaufhérlich pestiegen, im No-
vember 1999 konnte der Kinderkanal in seiner
Sendereit sogar die Markifihrerschaft vor seinem
schirfsten Rivalen Super RTL ervielen. Anspruch
des Kinderkanals ist, die Frwarfungen der Kinder
an gutes Fernsehen zuverldssig und kontinuierfich
zu erfiillen - eine Aufgabe, die kommerzielle Kin-
derprogramme, deren Existenz vom Markt ab-
hingt, nicht leisten kbnnen. Fin besonderer
Schwerpunk: des Kinderkanals liegt auf Sendun-
gen mil kindgeméRer Information,

Nach Altersgruppen ist die Nutzung der Drei-
bis 13idhrigen sehr unterschiedlich. Wahrend fast
50 Prozent der Vorschulkinder erreicht werden, er-
weisen sich die Zehn- bis 13jahrigen als besonders
schwierige Zielgruppe. Viele von thnen wenden
sich eher kommerziellen Erwachsenenangeboten
zu, vor allem Daily soaps und Actionprogranumen.
Auch erweist sich die 19.00-UhrSendegrenze des
Kinderkanals als besonders hinderlich, um diese
Zielgruppe mit altersaddguaten  Bffentlich-recht-
lichen Angeboten zu bedienen. Dennoch wird in
Zukunift versucht werden, gerade fiir die &leren
Kinder neue Programmiarhen anzubieten.

Angesichts der Digitalisierung muR der Kinder-
kanal wa. sein Internetangebot ausbauen und seine
Anstrengungen zur Rechtesicherung  verstirken
Dazu bedarf es gesicherter finanzieller Grund-
lagen. Die Existenz des Kinderkanals ist Yoraus-
seizung dafilr, dafll Gffentlich-rechtliches Kinder-
programm auch im Rundfunkmarkt der Zukunft
erfolgreich sein kann.

Immer mehr Kinder kommen heute nicht nur
selbstverstindlich  mit  dem  Compuler in
Berithrung, sondern haben auch schon Interneter-
fahrung, Dementsprechend gibt es  inzwischen
auch schon einige speziell fir Kinder gemachte
Netzangebote, Zunehmend versuchen auch kom-
merzielle Anbieter, iiber das Iiternet ihre Produlste
an die Kinder zu: bringen. So findet man unter
dem Stichwort Kinder zwar viele Treffer, aber hiu-
fig nicht unbedingt die besonders kindgeeigneten
Seiten.

Ziel des SWR-Kindernetzes als &ffentlich-recht-
liches Internetangebot fiir Kinder ist, Kinder in
die Lage zu verseizen, mi der neuen Medienwelt
umzugehen. Sie solien verstehen, wie das Internet
aufgebaut ist, wie sie es in den Alliag infegrieren
und sinnvoll nufzen kiénnen. Anders als beim
Fernsehen konnen Kinder die Angebote im Nelz
aktiv mitgestalten.

Das SWR-Kindemnetz will Informationskom-
petenz vermitteln in einer Zeit, in der es immer
wichtiger wird, die Qualitdt uné¢ Relevanz einer
Information zu beurteilen. So wird beispielsweise
in der ,Kinderinfo-Kiste” eine Art Lexikon aufge-
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bawl, in der Kinder wichtige Begriffe des soralen
Lebens it Erkldrungen nachschlagen konnen.
Das Kindernetz ist anch ein 6ffentliches Forum, in
dem Kindler sich tiber alle sie interessierenden und
fiir sie relevanten Themen austauschen kénnen.

Auswertungen der  Webserverprotckolie, in
depen Nutzungsvorginge registriert sind, zeigen
aicht nur viele Seilenkontakie und Besuche des
Kindernetzes. Sie geben auch Aufschluf iber Nut-
zungszeiten, die erwartungsgemdll am Wochen-
ende sowie in den Ferien stiirker sind als zo den
anderen Zeiten, Hauplmetzungszeit im Tagesverlauf
ist die Zeit zwischen 1900 und 2000 Uhr Der
virtuelle Ansprechpartner fiir die Sorgen der Kin-
der TDXY wird allerdings bereils am Nachmittag
intensiv genutzt, Entsprechend der Internationalitét
des Internets kommen die Besucher michl nur
aus Deutschland, sondern auch aus vielen anderen,
insgesamt tiber 70 Lindern der Welt,

Vor dem Hintergrund eines immer wnfangrei-
cheren Angebots und importierter Massenware
in den kommerziellen Programmen wird in der
fentlichkeit wieder ,mehr Qualitit” fir das Kin-
derfernsehen gefordert. Hierbei sind entwicklungs-
psychologische  Unlerschiede in den  einzelnen
Alersgruppen zu beriicksichtigen. Wiahrend bis
neunjithrige Kinder iiberwiegend fir sie bestimmte
Sendungen bzw Familienangebote verfolgen, do-
minieren hei den Zehn- bis 13jihrigen (vor)abend-
liche Daily soaps die Hitlisten.

Zusammenfassungen

Voraussetzungen fiir hohe Qualitit im Kinderfera-
sehen sind eine gute Finanzausstattung, die struk-
turelle Absicherung der jeweiligen Redaktion{en)
und  qualilizierte  Programmitarbeiter.  Formale
Qualititsmerkmale sind zum Beispiel feste Sende-
piiitze, eine aliers- hzw. entwicklungsspevifische
Programmsiruktur und hohe handwerkliche Pro-
fessionalitdl, Inhalllich soliten Qualititssendungen
fiir Kinder Unterhaltung und Information bieten.
Wichtig sind auch die Viellalt an Genres, Formaten
und Inhalten, Verstindlichkeit und Unschidlichkeit
{z.B. keine Gewalt als Mittel zum Zweck). Daréiber
hinaus sachen Kinder im Fernsehen nach Identifi-
kationsfiguren.

Qualititsprogramme miissen sich aber auch
fin Markt durchsetzen, das heiflt, die Faktoren Wie-
derholungstihigkeit, Verwertung und Refinanzie-
rungschancen spielen eine wichtige Rolle. Die
meisten Qualitdtskriterien werden in ARD- und
ZDF-Prodektionen seit vielen Jahven erfiillt. Ange-
sichts des Nutzungsverhaltens zahlreicher Kinder
wiiren diese Krilerien jedoch auch von den kom-
merziellen Anbietern umzusetzen, anstalt iber-
wiegend aul importierie Animationsware {grofiten-
teils Zeichentrickfilme) zu setzen. Dagegen kann
die Sendeleistung des &ffentlich-rechtlichen Kin-
derkanals unter Qualitiitsgesichispunkten als vor-
bildlich bezeichnet werden, Um allerdings auch
die Zehn- bis 13jihrigen stirker zu erreichen,
miile die Sendezeil dieses Programms mi ent
sprechenden Angebolen iiber 19.00 Uhr hinaus
erweitert werden,
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