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Kinder und ihre
Erwartungen stehen
beim Kinderkanal
im Mittelpunidt

Kinderkanal als
strategische Antwort
auf Veriinderungen
im dualen Fernsch-
system

Programmschwerpunkte und Nutzangsdaten

Der Kinderkanal von ARD
und ZDF - ein vnverzicht-
bares Angebot

Von Albert Schéfer®

Der Kinderkenal ven ARD und ZDF -

eine dffentlich-rechtliche Erfolgsgeschichie

JDer Kinderkanal ist éffentlich-rechtlichen Pro-
grammgrundsatzen verpilichtet: Informativ, eduka-
tiv und unterhaltend. Der wichtigste Grundsatz
fiir das Programm aber ist: Akzeptiert zu sein bei
denen, fiir die das Programm gemacht wird - bel
den Kindern. Sie sind die ersten und wichtigsten
Adressaten dieses Kanals. Sie und thre Erwartun-
gen siehen im Mittelpunkt der Programmphilo-
sophie.”

Als die Programmkommission des Kinder-
kanals von ARD und ZDF in gemeinsamer Auto-
renschaft diese Satze fiir die Ausgabe 1/1997 der
Media Perspektiven formulierte, alse am Ende des
Jahres 1996, war noch keine Minute Programm
aus Erfurt gesendet. Mit anderen Worten: Hier wur-
den beste Absicht und grofle Hoffnung feierlich in
Worte gegossen, Sicherlich prigten auch ehrliche
Hrwartungen die Stimmung, mitten in der Hektik
der Startvorbereitungen fiir einen von der Medien-
politik gerade genehmigten neuen Kanal. Alle han-
delnden Personen, besonders aus den Kinderredak-
tionen von ARD und ZDFE wollten und braachten
den Erfolg, und sie trugen ihr Maoglichstes zum
Gelingen bei. Das Projelet sollte nicht als medien-
politisch  motivierte  Albiveranstaltung  einen
Kabelplatz belegen, sondern beweisen, dafl es auf
ein vorhandenes Zuschauerbediirfais trifit und die-
ses zufriedenzustellen in der Lage ist. Aber ein
nicht wnerheblicher Rest von Skepsis und Span-
niung beziiglich des wirklichen Gelingens der
neuen Unternehmung lag in der Luft

Es handelte sich nicht nuwr wm die dbliche Auf-
regung wnd wn den bekannten Zauber, die beide
stets einen richiigen Anfang kennzeichmen. Viel-
mehr war die Zurtickhaltung auch darauf zarfiick-
agfiihren, dafl die dffentlich-rechilichen Kinderpro-
gramime seif einigen Jahren in Bedringnis geraten
waren. Die kommerziellen Veranstalter haiten mit
Grofiflachigkedt, planerischer Zuverlissigkeit und
mit Programmware, die inhaltlich zwar teils kri-
tisch bewertet wurde, dennoch aber beim Ziel-
publikum auf groRes Interesse stiefl, die Kinder-
programme von ARD und ZDF particll in die
Defensive gedréingt, Die tffentliche Klage dariiber,
dafl Kinder bei den Kommerziellen massiv mit
Werbung konfrontiert wurden und daR einige Pro-
gramme dramaturgisch snd formal den bis dahin

* Programmgeschifisfifrer des Kinderkanals von ARD und ZDE

geltenden Verhaltenskodex verlassen hatten, hall
dabet den Schipfern von Maus und Léwenzahn,
Sandmann und Rudi im Alltag wenig,

Der Kinderkanal war die strategische Antwort
auf die Veriinderungen, die das duale Systerm mit
sick gebracht hatte. Aber ob . die ersten und wich-
tigsten Adressaten des Kinderkanals®, also die Kin-
der, das neue Angebot annehmen wiirden, schien
alles andere als sicher zu sein. Drei Jahre danach
kann guten Gewissens - also auf der Basis sicherer
Daten und dank vielfaltigster Erfahrungen - eine
erste Zwischenbilanz gezogen werden. Der Kinder-
kanal hat die in ibn gesetzten Erwartungen unein-
geschriinkt eingelost, Genauer: Die Erwartungen
wurden weit iibertroffen.

Per Kinderkanal von ARD und ZDF besitzt seit
Juli 1997 eine sogenannte zeHabschnittbezogene
Lizenz der Arbeitsgemeinschaft Pernsehforschung
{AGF), die die Verdffentlichung von GEK-Nutzungs-
zahlen aggregiert auf Monatsbasis ermoglicht,
Der Blick auf die Monatswerte von fuli 1997 bis
November 1949 zeigt, daR der Kinderkanal bei
seiner Zielgruppe, den drei- bis 13jihrigen Kin-
dern, und bezogen auf seine tigliche Sendezeit,
also von €00 bis 19.00 Uhy, i den filr tha relevan-
ten Kabel- und Satellitenhaushalien eine beinahe
permanente Steigerung des Zuspruchs verzeichnen
konnte (vgl. Tabelle 1).

(&) Markionteile nationoler Fernsehsender bei Kindern
1997 bis 1999
BRD gesamt, Ka-Sat-Haushalte, Mo-So,

‘ [ 11-30.11,
1997 1598 19499
Kinderkanal 118 138 190
Super RTL 143 18,7 20,1
ProSieben 14,7 11,8 105
RTL il 128 118 104
RTL 135 100 93
ARD 65 6,5 56
Dritte Programme 52 531 4,2
ZDF 3.1 40 37
SATH 41 46 44
Kabel 1 33 2.2 18
VOX 14 14 v
™ 3 0.5 0,7 12
Nickelodeon ) 72 38 -
Sonstige 6.1 56 82

1 Sendebelyieh am 31 Mai 1998 eingastellt,

Gueile: AGF/GIK, po#tv.

Im Juli, August, Okteber und November 1999 liegt
der Brfurter Sender sogar auf Platz eins. Dieser
Erfelg tiberrascht die Macher des Kinderkanals fast
ehenso selr wie die Mithewerber und die interes-
sierte Offentlichkeil: Erster zu sein war niemals
das erk¥irle und definierte Ziel foir dea Kinder-
kanal, und ein selch {iberragender Erfolg in quan-
titativer Hinsicht wurde auch in optimistischen
Szenarien nicht ernstlich erwartet, zumindest sicht
nach so kurzer Zeit. Der Kinderkanai von ARD

Stindig wachsende
Einschallquoten
belegen den Erfolg



Kinderkanal als
seribser Pariner von
Eliern und Kindern

Kinder brauchen
gutes Fernsehen
z41 ihrer stindigen
Verliigung

Kinder diirfen nicht
den kommerzielten
Programmen {iber-

lassen bleiben

und ZDF ist somit eine wohl beispiellose dffent-
lich-rechiliche Erfolgsgeschichte.

Aus heutiger Sicht ist es relativ einfach, Begriin-
dungen Eir diese rasche Aufwirtsentwicklung zu
finden. Die Stichworte seien.an dieser Stelle ge-
gannt: Der gute Name der Eliernschaft®, also von
ARD und ZD¥ und die von beiden begriindete und
gepilegte Kinderprogrammitradition; die Werbefrei-
het des Senders, ein eindeutiger Markivortell ge-
geniiber den Mithewerbern; der bewualt definierte
und bewullt betonte Verzieht anf gewaltverherr-
fichende undl action-gepriigte Inhalte; die [amilien-
kompatible Programmgestaltung; der Mix aus
Klassischen  Programmtiteln  und  attrakiiven
Frstausstrahlungen; das iibersichtliche und Konti-
nuitit garantierende Schema; schlielich tigliche,
eigenproduzierte Sendungen, die Kinder emst neh-
men und sie inhaltlich in das Programm einbe-
zichen. Der Kinderkanal etablierte sich als seritser
Partner nicht nur der EHern, sondern vor allem
auch der Zielgrappe.

Warum der Kinderkenal von ARD und ZIDF

notwendig ist und bleibt

Tis ist nun, drei Jahre nach dem Programmastart des
Kindetkanals, miiBig, die 6ffentlichen und internen
Diskussionen zu rekapitulieren, die das Fir und
Wider beleuchteten. Es set jedoch nochmals zu-
sammenfassend skizziert, warum der Kinderkanal
notwendig war - und auch zekiinftig notwendiger
ist denn je.

Fernsehen ist ~ und zumindest das steht wohl
auller Frage - eine gesellschaftliche Realitdt, Teil
des Alltags, erstes Informations- und noch immer
primires Unterhaltungsmedium. Daf} diese PFest-
stellung auch fiir Kinder gilt, bezweifeln nur noch
wenige. Mit anderen Worten: Kinder nufzen das
Medium Fernsehen, und deshalb braachen Kinder
gutes Fernsehen. Mehr noch - Kinder brauchen
gutes Fernsehen nicht nur auf bestimmter, zeitlich
eng begrenzien Sendeplitzen. Sie miissen es viel-
mehr zu threr stindigen Disposition haben, alse
den ganzen Tag iiber.

Um Mifverstindnissen vorzubeugen, sei ange-
merkt, daR es hier nicht darum geht, Kinderfern-
schen in den Rang eines Grund- oder Menschen-
rechts zu erheben oder gar zur Pllicht zu erkldren.
Kinder miissen nicht fernsehen. Aber sie haben
dafiir seil einigen Jahren wnfinglich Gelegenheit.
AusschiieRlich unterhaltendes, nahezu ausschlieR-
lich animiertes, beinshe ausschlieRlich internatio-
nales, stets von Werbung umrahmtes und geprig-
tes, sprich: alleln Marktinteressen verpflichtetes
Kinderfernsehen war seit einigen Jahren grof-
flichig und vielfaltig, wenn auch in seinem Cha-
rakter gleichfirmig, vorhanden. Die Kinder, und
das wiederum belegten die Markt- und Konsumfor-
scher, haben es in groRem Umfang genutzt.

s war also abzusehen, daR wertkonservative
Bewahrpositionen, die das qualititsvoile, werbe-
freie, nach inhaltlichen Kriterien ausgewshite Kin-
derprogrammangebot 6ffentlich-rechtlicher Prove-

nienz auf relativ kleinen, nicht markt- bzw wett-
bewerbsfihigen Sendeplitzen in den Hauptpro-
grammen von ARD und ZDF belassen wollten, mit
den Realitdien der Fernsehrezeption von Kindern
in Deutschland nicht Finger vereinbar sein wiirden.
Denn der Fernsehkonsum ven Kindern ist nicht
dadurch einzudimmen, daBl sich die &ffentlich-
rechtliche Seite in Selbstbeschriinkung {ibt. Denn
das hiefe, die Kinder den kommerziellen Program-
men zu liberlassen.

Qualitit und Anspruch des Kinderkanals sind
selbstverstindiich abgeleitet von den Kriterien der
Kindersedaktionen in den Vellprogrammen von
ARD und ZDE Die beiden &ffentlich-rechilichen
Flaggschiffe konnen inshesondere bei ilteren Ziel-
gruppen auf ein gates, vor allem auf ¢in seridses
Image, verweisen. Kinder brauchen eine Adresse.
Binzelne Zeitschienen an den Wochenenden ver-
migen diese eindeutige Adresse nicht abzugeben.
Hinzu kommi, daf Kindersendungen in den
Hauptprogrammen von ARD und ZDF keine volle
Kontinuitit garantiert werden kann. Seien es Uber-
tragungen von Giympischen Spielen oder Fuliball-
weltmeisterschalten, vorm Wintersport oder von
geselischaftlich relevanten Grolereignissen wie
der Verlethung des Friedenspreises des Deulschen
Buchhandels, sei es der ZDF-Fernsehgarten oder
das ARD-Pendant lmmer wieder sonntags” - allzu
hiufig muB Kinderprogramm iihergeordneten pla-
nerischen Interessen weichen. Der Kinderkanal
hingegen kann die bei der Zielgruppe iiheraus
wichtige Kontinuitit und ZuverHissigkeit garantie-
ren,

An dieser Stelle seien die Kriterien fiir gutes, so-

wohl die berechtigten Unlerhaltungsbediirinisse

vop Kindern als awch pidagegische Maflstibe
heriicksichtigendes Kinderfernsehen kurz skizziert

{vgh dazu auch den Beitrag von Christian Breunig

in diesem Heft). Dabei ist vorauszuseizen, dal

handwerkliche Qualititskriterien, wie sie fir das

Fernsehen generell pelten, auch im Kinderpro-

gram thre Anwendung finden miissen.

- Fin erstes zielgruppenspezilisches Kriterium ist
Glaubwiirdigkeit. Die nahezu naive Unbestech-
tichkeit, mit der Kinder Programame rezipieren,
macht sie zugleich zu besonders kritischen
Zuschawern. Sie diirfen also keinesfalls unter-
schitzt werden, weil sie Ungereimtheiten,
wechselnde Perspektiven und Halungen weit-
aus weniger verzeihen als Erwachsene,

- Kinder brauchen Emotionen. Daraus ergibt sich
fiir den Programmverantwortlichen jedoch eine
grofle Verantwortung, wie sich am Beispiel des
Umgangs mit Gewalt im Kinderfernsehen zeigt.
Programme fiir ein junges Publikum miissen
daher in besonderer Weise ihre Stimulanzfunk-
tion in Betracht ziehen.

- Kinder licben Humor Kinderfernsehen muf
sich daher kreativ und offen mit der Frage
befassen, welcher Zugang gewithlt wird, auch
bei ernsten Themenstellungen.
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Kinderkanal garan-
tiert Kontinuitit und
Zuverliissigkeit

Kriterien filr gutes
Kinderfernsehen
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Kommerzielles
Kinderfernsehen
hiingt von seiner

Marktfihigheit ab

Kinderkanal ermog-
licht auch im Pay-
TV-Zeitalter freien

Zugang zu gutem
Programm

Adbert Schéfer

~ Kinder brauchen Zuverlissigkeit. Das betrifft
die Programmplanung ébenso wie die drama-
turgische Gestaltung, Man kann Kindern dann
inhaltliche Herausforderungen und inteflektuel-
le Zwmutungen bieten, wenn man ihnen Sicher-
heit und Selbstvertrauen gibt.

- Kinder brauchen Eindeutigkeit. Deshalh erfor-
dern auch piddagogisch motivierte Programme
Reduktion und Konzeniration. Eine Botschaft
ist ausreichend fiir eine Kindersendung, und
Redundanz ist ein Gebot im Kinderprogramm,
kein Fehler.

- Kinder benétigen Sendungen, die aus ihrer Per-
spektive heraus konzipiert sind. Progracime fir
sle diirfen nicht nur vereinfachie und gutge
meinte Varianten erwachsener Vorstellungen
und Dramaturgien sein.

- Kinder miissen, auch in #sthetischer Hinsicht,
ihren Geschmack erst noch entwickeln. Das
Fernsehen spielt dabei eine groffie Rolle. Des-
halb miissen junge Zuschauer mit mehr als
nur mit einem Genre bedient werden, mit mehr
als nur mit einem, belspielsweise graphischen,
Siil. Die Vielfait in Genres, Stilen, Formaten
und Themen im Kinderfernsehen ist deshalb
so wichtig, weil das Medium nicht nur den
Geschmack bedienen darf, sondern zur Ge-
schmackshildung beitragen mufl.

- Kinderprogramm muf} die Bediirfnisse und den
kulfurellen wie sozielen Hinlergrund seiner
Zuschauer beriicksichtigen. Daber ist es nicht
ausreichend, nur Serien auf dem internationa-
len Marlt einzukaufen.

- Kinder wollen unterhaiten werden. Deshalb ist
der erhobene Zeigefinger auch dann nicht
angesagt, wenn es um die Vermittlung von Fak-
ten peht. Der Kdnigsweg bletbt das Geschich-
tenerzihlen.

Diese Voraussetzengen, das ist unschwer nachzu-
weisen, erfiillt das kommerzielle Kinderprogramm
nickl. Nock wichtiger jedoch ist, daf die kommer-
ziellen Veranstatter Kinderprogramm nicht als not-
wendige gesellschaftliche Aufgabe betrachten, son-
dern als ein mogliches Peld zur Refinanzierung
vor Investitionen mit Hilfe des Verkaufs vor Wer-
beflichen, Dies wiederum bedeutet, dafl Kinder-
fernsehen bel thnen kemeswegs gesichert ist: Es
existiert dort nur so lange, wie damit Geld zu ver-
dienen ist. Das ist nicht als Krittk gemeint, viel-
mehr liegt es in der Logik des Marktes. Und die
Fntscheidung des US-Konzerns Viacom vom Frith-
sommer 1998, den deutschen Ableger von Nickelo-
deon zu schlieBen, folote exakt dieser Logik.

Die Griindung des Kinderkanals war also mit Blick
auf die real existierende Angebots- und Nachfrage-
landschaft Mitte der 90er Jahre nicht nur dringend
erforderlich. Sie kann auch heute, i einer Medien-
landschait, die von Digitalisierung und damit wei-
terer Vermehrung und Zuschauersegmentierung
geprigt ist, nur als Glitcksfall bezeichnet werden.

Denjenigen, die unter Verweis auf die neuen digi-
talen Kinder und Familienpakete die Asgebots-
leistungen des freien Fernsehmarktes preisen, sei
mit einer Frage hegegnet: Ist ¢s sozial veriretbar,
wenn Pamilien, die ihren Kindern einen werhe-
freien Kanal ginnen wollen, mindestens 50 DM
im Monat dafiir aufbringen miissen? Im Vergleich
zu den Paketpreisen des digitalen Pay-TV jeden-
falls sind die 26 Gebiihrenplennige pro Monat und
Haushalt, die fir den Kinderkanal anfallen, als so-
zialvertriglich zu bezeichnen.

Nutzungsdaten des Kinderkanals

Uber die Nutzung des Kinderkanals konnten mit
Beginn der AGF-Lizenz zum Juli 1997 erste Zahlen
verdffentlicht werden. Fiir die dffentlich-rechtlichen
Kinderprogramme, die sich allzu fange in der
Defensive befunden hatten, waren die Werte eine
Genugtuung, fiir die Offentlichkeit bedeuleten sie
eine Uberraschung, und die kommerziellen Mit-
hewerber betrachieten sie als Bedrohung: 99 Pro-
zent der drei- bis 13jdhrigen Kinder Basis: Sende-
zeit von 6.00 bis 1906 Uhr, Kabel und Satelliten-
hanshalle) hatten den Kinderkanal genutzt, Zum
Vergleich: Nickelodeon konnte in jenem Monat
7.0 Prozent der fungen Zuschauer bei sich versany
meln, bei Super RTL waren es 15,3 Prozeni, und
den ersten Platz hatte damals noch ProSieben mit
17,1 Prozest belegt.

Seither ist der Marktanteil weiter und nahezu ste-
tig angewachsen. Zum Jahresende 1997, und damit
zum ersten Geburtstag, muizien bereits 12,5 Pro-
zent der Kinder das Programm aus Erfurt, und
im Dezember 1998 waren es 163 Prozent. Visllig
unerwartet fiir viele jedoch ist die Tatsache, dalt
der Kinderkanal im Juli, August, Oktober und
November 1999 den bisherigen Marktfithrer Super
RTL voun ersten Platz verdrfingen kennte.

Bei den Vorschulkindern und bei den Grundschul-
kindern liegen die Marktanteilswerie des Kinder-
kasals iber dem Durchschniti, wobei die Drei- bis
Fiinfjihrigen sogar zu fast 30 Prozent das Pro-
gramm nuizen (vgl Tabelle 2). Das zeigt zweierlei:
Zum einen, dall FHern und kleine Kinder im
Kinderkanal den mit Abstand wichtigster: Fernseh-
partner sehesn, dall er also die kompetenteste und
glaubwiirdigste Adresse zu sein scheint. Zum ande-
ren ist diese im Vergleich zu den Mitbewerbern
extrem starke Nutzung duorch die Vorschuikinder
zugleich ein Beleg fiir die Notwendigkeit der
Existenz des Senders. Denn diese Hir die Werbe-
wirtschaft nur bedingt interessante Zielgruppe
wird nur im Kinderkanal zuverlissig und dariher
hinaus alters- und entwickiungsgerecht bedient -
sei es mitlels der Klassiker ,Sesamsirafle”, Maus®,
JSandmann® und | Siebenstein®, sef es mit den
heftig diskutierten, aber auch viel geliebten ,Tele-
tubhies”.

Das relativ geringste Interesse bei den Fernseh-
Kindern findet der Kinderkanal bei den Zehn- bis
13jihrigen. Dies ist auch nicht verwunderiich,
blickt man auf die Vorlieben dieser Altersgruppe,

Schon die ersten
Nutzungszahlen im
Juli 1997 zeigten
einen durchschlagen-
den Erfolg

Marktanteil des
Kinderkanals seither
stetig gewachsen

Fast 30 Prozent
aller Drei- bis Fini-
fihrigen nutzen den
Kinderkanal

Zehn- bis 13jihrige
sind die am schwie-
rigsten zu hedie-
nende Zielgruppe



Weeldy soap ,Schiol
Einstein® ist bei den
filteren Kindern sehr
erfolgreich

Der Kinderkanal von ARD und ZDF ~ ein unverzichtbares Angebot

() Marktanteite des Kinderkenals
Januor bis November 1999
BRD gesamt; Basis: Sendezeit'), in %

Kinder
3137 19,0 104 175 199
351 277 203 232 25,7
64 1. 229 22,7 218 25,2
16131, 10,5 04 99 119
Jungen
313 7. 164 172 144 164
351 285 31,0 224 25,3
69 1. 199 2011 185 213
16-13 1. 69 6,7 84 7.6
Madchen
313 7. 218 216 288 240
351 26,9 279 2440 26,1
64 1. 26,1 255 254 294
1613 ] 145 41 138 17.1

1) Mo-Fr 7.00-19.00 Uke: Sa/So 6.00-19.00 U,
Mo-So 6.00-19.6¢ Uhr

Quetle: AGF/GIK, pedtv.

die vielfach analysiert wurden. Wihrend sich die
Médchen dieser Altersgruppe vor allern von Daily
soaps angesprochen fishlen, die Bezichungsthemen
in den Mittelpunkt steflen, ist das Inleresse von
Jungen auf Actionprogramme [okussiert. Aufler-
dem versucht diese Altersgruppe, sich von all dem
abounabeln, was im weltesten Sinne mit dem
Begeiff Kind* in Zusammenhang zu bringen ist.
[tas bedeutet, daf} sie - wollen sie zu den Peer
groups gehdren - {iber das Prime-time-Programum
informiert sein missen. Gute Zeiten, schlechte
Zeiten®,  Verbotene Liebe® und  Akle X* sind
Beispiele hierfiir. Dennoch konnte der Kinderkanal
im September 1999 knapp 11 Prozent Marktantei!
bet den Zehn- bis 13jahrigen erreichen. Einige Pro-
grammangebote des Kinderkanals sprechen also
auch diese Zielgruppe an, und es wird eine Aul-
gabe fir die Zukunil sein, diesbeziigliche Pro-
grammbemithungen zu verstérken.

Die fiir Kinder preduzierte Weekly soap ,SchloR
Einstein®, eine ARD-Zuleferung, die seit Septem-
ber 1998 mit grofem Exfolg i Kinderkanal gesen-
det wird, zeigt dabei den Weg, denn mit diesem
Programm - auf héherem Niveau als etwa ,Gule
Zeiten - schlechte Zeiten®, in Struktur und Erzihi-
weise jedoch verglelchbar - werden dltere Kinder
erreicht. Es verwundert jedoch nicht, daR in Brie-
fen und Telefonaten eine tigliche Ausstrahlung
gewiinscht wird, Dieses Beispiel macht dewtlich,
it welchen finanziellen Einschrinkungen Kinder-
programm leben muf. ,SchioR Einstein” ist das
teuerste programumliche Einzelprojekt Hir den Kin-
derkanal. Wiirde man aus der Weekly soap eine
Daily soap machen wollen, also die Schlagzahi
wi das Filnffache erhohen, so witrde allein hiertlir
weit {iher die Hilfte des gesamien fdhriichen Pro-
grammbudgets des Kinderkanals bendtigt.

Grolflichig sind die etwa zwdll- bis 13jihrigen
Kinder im Angebot des Kinderkanals tiberhaupt
nicht zu beriicksichtigen. Sie wenden sich, wie
bereits erwithnt, mit Vorliebe anderen Sendungen
als Kinderprogrammen zu. Dennoch sollen nicht
nur it neuen atéraktiven Serien und innovatlven
Magazinangeboten {im Januar 2000 startet das
Musikimagazin beatz per minute”, eine Zuliefe-
rung des ZDF) zusitzliche Farben [iir diese schwie-
rige Altersgruppe angeboten werden. Auch die Ver-
packung des Kinderkanals, sein Design, wird eine
Uberarbeitung erfahren, verbunden mit dem Ziel,
auch den dsthetischen Anspriichen von dlieren
Kindern entgegenzukommen. So bleibt die Frage,
ob der Name Kinderkanal auf Dauer der richtige
ist: Grenzt er doch diejenigen aus, die davon iiber-
zeugt sind, dem Kindesalier entwachsen zu sein.

Allerdings llegt hierin ein gewisses Risiko. Denn
der Spagat, den der Kinderkanal leisten mul, ist
gewaltig. Zwischen den Vorlieben und dem Ent-
wicklungsstand von Fernsehanfingern einerseits
und pubertierenden Jugendiichen andererseits lie-
gen Welters. Hinzu kommt, daB Eltern und Offent-
lichkeit gegeniiber dem Kinderkanal eine Erwar-
tungshaltung aufgebaut haben, dafl jedes ausge-
strahlte Programm fir kleine Kinder kompatibel
seln roufl. In gewisser Weise geben Eltern ein
Stiick Verantwortung an den Kinderkanal ab. Nicht
sie, die Eltern, miissen die Alterstauglichkeit von
Sendungen {iberpriifen, sondern der Kinderkanal
soll grundsitzlich die Freigabe auch fiir die [iing-
sten garantieren. Besondere Vorsicht und Augen-
maf} bei den angesprochenen Verinderungen sind
also geboten.

Nicht tiberraschend sind auch die geschlechisspezi-
fischen Nutzungsunterschiede. Wahrend Médchen
dem Kinderkanal - mit klarem Abstand acch zur
kommerziellen Konkurrenz - deutlich den Vorzug
geben {etwa 3 bis 4 Prozent iiber dem Durch-
schnittswerf), nuizen Jungen das offentlich-recht-
liche Programun nur unterdurchschnittiich. Das Ge-
schlechterverhditnis bei den Kinderkanalzuschau-
ern liegt etwa bei sechs zu vier zugunsten der
Médchen,

Die profite Diskrepanz zeigt sich bei der Ost-West-
Betrachtung. In den alter: Bundesldndern schauen,
nach Marktanteilen berechnet, etwa doppelt so
viele Kinder das Programum aus Frfurt an wie in
den neuen Lindern {(vgl. Thbelle 3). Dieses von
Anfang an bestehende auffillige Miflverhilinis
konnte bisher trotz aller Anstrengungen auch nicht
relativiert weeden. Uber die Ursachen kann man
dhnliche Vermutungen anstellen wie fiir die Nut-
zungsunierschiede bei den Erwachsenen, Auch von
den dlteren (und demit den Eltem- und Grof-
eltern-Zielgruppen werden {mit Ausnahme des
Dritten Programms des MDR im Osten) die kom-
merziellen Sender bevorzugt Die Tatsachen also,
daf der Kinderkanat in Thiiringen beheimatet ist,
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Neue Programm-
farben Hir dltere
Kinder geplant

Schwieriger Spagat
zwischen piidagogi-
schem Anspruch und
altersgemiRer Pro-
grammgesialtung

Midchen nutzen den
Kinderkanal stiirker
als Jungen

Starkes Ost-West-
Gelille in der
Nutzung



Der Sonntag ist
Familiennuizungstag

Starke Nutrungs-
unterschiede im
Tagesverlaul

(3 Morkianteile des Kinderhonals Joneor bis November
1999 im Ost-West-Vergleich
Ma-So, 8.00-19.00 LRy in %

BRD

gesamt | West  {Ost
Kinder 3-13 |. gesamt 19,0 215 114
Jungen 164 19,2 74
Médchen 218 240 15,0

Quelle: AGF/GIK, peifiv.

dait ein grofler Teil seiner aktuellen Eigenproduk-
flonen mit osideutischen Kindern realisiert wird,
und dafl nicht nur Traditionsprogramme wie der
Sandmann, sondern auch szenische Neuproduktio-
ren wie ,Spuk aus der Gruft” ihre Wurzeln in der
Kinderprogrammbultur aus Adlershof und Babels-
berg haben, niitzen dem Kinderkanal offensichtlich
nicht.

Auffillige Nutzungsunierschiede an den einzelnen
Wochentagen gibt es nur am Wochenende. Der
Sonntag scheint mit einer {iberdurchschnittlich
starken Gesaminutzung Familiennuizungstag zu
sein, es schauen offenbar viele Erwachsene mi den
Kindern fern, Der Samstag hingegen ist ein etwas
nutzungsschwiicherer Tag. Dies hingt natiirlich
auch damit zesammen, dafl - neben den groflen
Kindersendlestrecken etwa awl RTL - auch in den
Hauptprogrammen von ARD und ZDF griflere
attraktive Angebote fir Kinder zu finden sind, die
zu einem grolen Teil noch bis Ende 1999 durch-
geschaltel, also gleichzeitig in den Hauptprogram-
men und im Kinderkanal ausgestrahlt werden. Um
ein exaktes Biid von der Nutzung einer bestimm-
ten Programmstrecke zu erhatten, miilte man
somit die Zuschauerzahlen von ARD bzw. ZDF und
Kinderkanal auf diesen Sendeplitzen addieren.

Im Tagesverlaufl fallen Unterschiede ins Auge. Die
Abbildungen 1 bis 4 zeigen den Verlauf der Markt-
anteilswerte (in %) sowie der Sehbeteiligeng der
Kinder (i Millionen}. Insgesamt bewegt sich im
Wochendurchschnitt die Zahl der zuschavenden
Kinder nach einem ersten Anstieg ab etwa 938
Uhr mit einigen Schwankungen auf gleichbietben-
dem Niveau, ab 1730 Uhr steigt sie stark an, um
zum Sendeschlufl wm 19.00 Uhr den Spitzenwert
7 erreichen. Der Vormittag Hefert inshesondere
Montags his Freitags recht hohe Markianteilswerte,
doch st hier natfirlich die Zuschauerschaft kleiner
als am Nachmiftag oder am frithen Abend, weil
viele Kinder in der Schule oder im Kindergarten
sind.

Der frithe Nachmittag, also die Zeit zwischen
13.00 und 16.00 Uhr, bildet dagegen an den Werk-
tagen von Montag bis Freitag die markianteils-
schwiichste Strecke, wobet die absoluten Zuschau-
erzahlen des Vormittags in etwa geballen werden.
Jetzt sind zwar die Kinder aus Schule und Kinder-
garten zuriick, d.h. mehr Kinder sehbereit, der Kin-
derkanal wird aber in dicser Zeit anteilig nicht

Albert Schafer

stitker genufzt Das hingl nichi nur mit dem
Angebot des Kinderkanals auf diesen Plitzen 2u-
sammen (um 14380 Uhr etwa sind die Informa-
tionsprogramme plaziert), sondern auch mit dem
Gegenprogramm. RTL I und Super RTL spiclen
hier sehr populdire Sendungen (beispielsweise die
JPolémens™), die im Kinderkanal keinen Platz fin-
den wiirden, bel vielen Kindern allerdings auf
grofles Interesse stoRen.

Die absolut hiéchste Sehbeteiligung wird zwischen
1730 Uhr und 1900 Uhr erreicht, die Marktanteile
fallen vor allem Montags bis Freitags aber deutlich
niedriger als am Vormittag aus. Das liegt daran,
daf die Konkurrenz um die jingslen Zuschauer zu
dieser Tageszeit schr stark ist. Besondere Frfclge
verzeichnen beim Kinderkanal in dieser Zeitphase
die Animations-Klassiker gegen 18.00 Uhr { Heidi,
[Blene Maja®, ,Nils Holgersson") sowle die ,Tele-
tubbies* {1830 Uhr). Oft sind auf diesen heiden
Sendestrecken sogar mehr als eine halbe Million
Kinder beim Kinderkanal versammelt ~ viele El-
tern und Grofeltern komimen hinzu,

Am Wochenende zeigen sich andere Nutzungs-
muster. Das Fernsehen insgesamt wird von den
Kindern bereits am Vormittag inlensiver genutzt,
Fiir den Kinderkanat fallen zu dieser Tageszeit die
Marktanteilswerte erheblich niedriger aus, die
Zuschauerzahlen bewegen sich jedoch auf deut-
lich héherem Niveaw Die Sehbefeiligungskurven
haben auch einen anderen Verlauf: Am Sonntag
zibi es drei deutliche Nutzungsspitzen, am Sams-
tag zwei. Besonderer Beliebtheit erfreven sich auch
amy Wochenende elnige spezielle Sendeplatze, bei-
spielsweise der ,Tigerentenclub” am Samstag um
1530 Uhr, ,Die Sendung mit der Maus” am Sonn-
tag um {130 Uhr mit dern anschlieBenden Mér-
chenfilm uwm $2.00 Ubr sowie ,Tabaluga-tivi® am
Senntag um 15.30 Uhe.

Zusthauerresonanz auf den Kinderkenal

Nicht nur die GIE-Nulzungszahien zeugen von der
hohen Akzeptanz des Kinderkanals und der star-
ken Tdentifikation des Publikums mit dem Sender.
Auch die individuellen Auferungen per Brief, Fax,
Telefon, E-mail sowie die zahlreichen Besuchswiin-
sche von Schalklassen und Famitien sind ein Beleg
hierfiir  Die  Zuschauerredaktion, urspriinglich
tiberhaupt nicht vorgesehen, ist so zu einer der
wichtigsten EBinrichtungen des jungen Senders
geworden. Programmplanung und Redaktionen
nutzen die wertvollen wichentiichen Analysen der
Zuschauerredaktion sebr gerne. Denn im Zentrum
der AuRerungen und Anfragen der Kinder stehen
nicht nur Autegrammwiinsche, sondern vor alern
Lob und Kritik des Programms. Natiirlich sind die
voi der Zuschawerredaktion ausgewerieten Zahlen
{also Hunderttansende von Anrufen pro Monat,
Tausende von Briefen und Faxen) nicht reprisen-
tativ, weil sie im besonderen eine grofle, qualifi-
zierte Gruppe von aktiven Zuschauern beleachten.
Aber sie helfen bet der kritischen Bewertung und
Relativierung des eigenen Urteils, und sie sensibili-
sieren die Redakteure.

Stiirlste Nutzung
zwischen 17.30 and
Sendeschiul} um
19.06 Uhr

Andere Nutzangs-
muster am Wochen-
ende

Zuschauerresonany
zeigt sich auch in
zahlreichen Briefen
aned Anfragen



Der Kinderkanal von ARD und ZDF ~ ein unverzichtbares Angebot
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Abb. 1 Nutzung des Kinderkanals Januar bis November 1999
Kinder 3-13 J., Mo-So, 6.00-19.00 Uhr, Zuschauer in Mio, Marktanteile in %
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Quelle: AGF/GIK, pc#tv.

Abb. 2 Nutzung des Kinderkanals Januar bis November 1999
Kinder 3-13 J., Mo-Fr, 7.00-19.00 Uhr, Zuschauer in Mio, Marktanteile in %
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Quelle: AGF/GIK, pciftv.

| Zuschauer themati-  Dics geschicht gerade deshalb, weil Kinder wie  Start vor drel Jahren neben der Werbefreiheit
sieren Inhalteund  Eltern durch ihre AuRerungen hiufig das Augen-  besonders auch die Gewaltfreiheit des Senders be-
Fignung der Pro-  merk auf Themen wie Allersgruppeneignung,  tont So ist es nicht verwunderlich, daR zuweilen
gramme  Nachvoliziehbarkeit von Sendungen und inhalt-  eine sehr enge Auslegung dieses Gehbots gefordert
liche Stimmigkeit lenken. Auch das Thema Gewalt  bzw: seine Nichteinhaltung moniert wird, So scllen
steht zuweilen im Mittelpunkt der Anfragen und  nach Meinung einiger Zuschauer auch entspre-

der Kritik. Schiiefllich hatte der Kinderkanal zum
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Abb. 3 Nutzung des Kinderkanals Januar bis November 1998

Kinder 3-13 J., Sa, 6.00-19.00 Uhr, Zuschauer in Mio, Marktanteife in %

0,50 40,0
0.45 1 1350
[CIMio =====MA in %
0,40 |
+ 30,0
0,35 +
0,30 1 25,0
‘D.e
2 i £
g 025} 200 £
=
0,20 - - 15,0
0,15 -
+ 10,0
0,10 +
0,05 | 150
0,00 i , z | 0,0
06:00 07:00 08:00 09:00 10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00
Quelle: AGFIGIK, pciitv.
Abb. 4 Nutzung des Kinderkanals Januar bis November 1999
Kinder 3-13 J., So, 6.00-18.00 Uhr, Zuschauer in Mio, Marktanteile in %
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Quelle; AGF/GIK, pcittv.

chende Szenen in Tierfibmen auf den Index, und
selbst dramatargisch  begriindete  Parstellungen
etwa von fugendlicher Gewalt auf dem Schulhof,
nach Ansicht der Programmacher eine Notwendig-
keit bei der realititsnahen inhaltlichen Auseinan-
dersetzung im Gegenwartsfilm, sind umsiritten.

Die Position der Programmkommission hierzu
lautet: Gewalt darl nicht zu ,Action™ werden, sie
darf nicht zur Steigerung der Attraktivitit eines
Programms eingesetzt werden. Gewalt darf nicht
als akzeptables Mitiel zar Lisung von Konfiikien
in Sendungen auftauchen, und im Vorschulpro-
gramm hal sie schon gar nichts zu suchen. Die



Beispiel:
HIeletebbies® sorgen
fitr heftige Driskus-
sionen mit den
Zuschauern

Programimschema
wurde sukzessive
den Nufzungs-
gewohnheiten der
Zielgruppe angepaflt

Viele Sendungen mit
zielgruppengemificr
Information

Der Kinderkanal von ARD und ZDF — ein unverzichthares Angebet

Programmacher des Kinderkanals plidieren also
fir einen sehr differenzierten Umgang mit diesem
Thema und nicht {lir ein blavdugiges totales Aus-
blenden dieses Phénomens aus der sozialen Rea-
fitdt von Kindern.

Seit dem Begiun der Ausstrahlung von ,Teletub-
bies” im Frithjahr 1999 mimmt die Auseinanderset-
zung mit dieser neugn Reihe fir Fernsehanfinger
breiten Raum in der Diskussion mit den Zuschau-
ern ein. Keine Frage: Die ,Teletubbies” polarisie-
ren. Zwar st die Zahl der kritischen Zuschriffen
im Laufe der Zeit zuriickgegangen, und die positi-
ven Meinungsiullerungen iherwiegen. Dennoch
ist festzuslellen, dafl imumer dann, wenn efwa in
Presseberichien den ,Teletubbies® die Schuld an
kindlichen Verhaltensauffilligkeiten gegeben wird,
die Zah! der kritischen Briefe und Anrufe stark
zunimmt. Davon abgesehen, dal jede Sifentliche
Diskussion die Populari#it des Programms im
Grunde fordert, bleibt kritisch anzumerken, dafl
im Zusammenhang mit diesem neuen Programm
sehr viel an emotionaler, wissenschafilich jedoch
unbegriindeter Ablehnung lormuliert wird,

Die Feletubbies” geben aber auch Gelegen-
heit darauf hinzuweisen, wie einflafireich massiv
geiiuflerte Zuschauermeinungen sein kinnen. In
den ersten Monaten hatte der Kinderkanal das
Programun wochentighich wm 996 Ubr und wm
12.15 Uhr ausgestrahlt. Der schriftlich und fern-
miindlich tavsendlach geduferte Ruf nach einem
hesseren Sendeplaiz war nicht mehr zu ignorieren,
so dalk ab Septernber 1999 der Mittagstermin ge-
strichen und der Sendeplatz um 1830 Uhr gewahlt
wurde.

Die Festlegung auf diesen neuen Sendeplatz am
frithen Abend ist zugleich ein Baustein in der
bekutsamen EUmgestaltung des Schemas, die der
Kinderkanal in den vergangenen drei Jahren suk-
zessive vorgenornmen hat, War man zum Sende-
start noch der Ansicht, das Programm des Senders
solie im Verlaufe des Tages kontinuierlich lter”
werden, so stellie sich rasch heraus, daff diese
Absicht nur bedingt mit den Nutzungsgewohn-
heiten der Zuschauer und mit den Angeboten der
anderen Sender korrelierte, Denn die leren Kin-
der nutzen ab 1800 Uhr hiufig die Hauptprogram-
me, selen es die Ofentlich-rechilichen oder die
kommerziellen. Daher sind nun die Angebote fir
diese Zielgruppe wn eine bis zwei Stunden frither
plaziert. Auferdemn wurde zur Kenntnis genom-
men, daR Ehern, die gemeinsam mit ihren {in-
geren) Kindern fernschen, gerne die Abendhrotzeit,
also etwa jene letzte Sendestunde des Kinder-
kanals zwischen 18.00 und 19.60 Uhe, fir Program-
me filr kleinere Kinder reserviert sihen und ent-
sprechend reagiert. Der Sandmans bildet somit
einen logischen Programmabschiufl.

Informotionsangehote i Kinderkanal

Die Definition von Informationsprogramimen st
im Kinderfernsehen schwierig. ,Die Sendang mit
der Maus® und ,Léwenzahn® sind Musterbeispiele
filr attraktive Programroe mit starkem erziihleri-

schen Antei] und zugleich dafiir, wie Informationen
qualitativ hochwertig und populdr vermiitelt wer-
den kinnen. Insofern ist festzustellen, dal im Kin-
derkanal sehr viele Sendungen mit zielgruppen-
gemifen Informationsanteilen  gezeigt werden.
Auch die ,Sesamstrafle”, wochentiglich um 8.00
Uhr im Programen, steht fiir diese Feststellung,

Dennoch wurden an den Werktagen drei zu-
sitzlich ausgewiesene Informationsleisten (etwa
neben Phillips Tierstunde” am Samstagnach-
mittag) im Schema untergebracht: Jeweils um
14.30 Uhr halbstiindige Sendereihen und Magazine
wie Pur, Kinderwelispiegel”, KinderInfoKiste”,
LAlbert sagt”, Anja und Anton®, Fabeltiere”, Die
grofle Schatzkiste®, ,Chaméileon®, ,Wenn die Tiere
reden konaten® usw. Um 1600 Uhr ist von Mon-
tag bis Freitag die 20mindtige ,AKTIV BOXX" zu
sehen, und wm 1730 Uhr hat die einzigartige Kin-
dernachrichiensendung ,logo®™ einen festen Sende-
platz gefunden.

Generell soll Vielfalt an Themen, Stilen und For.
maten ein besonderes Markenzeichen des Kinder-
kanals sein. Aber gerade die grofle Zahl von Infor-
mationssendungen gibt dem Kinderkanal einen
einmaligen Charakter, und zwar nicht nur mit
Blick auf die deutsche Kinderfernsehlandschaft,
Die in Erfurt eigenproduzierte ,AKTIV BOXX®, die
in threr Themenbreite alles von Unterhaltung fber
Service his hin etwa zur zielgruppengeeigneten
Aufbereilung des Kosovo-Krieges leisiet, hat sich
im Laufe der drei fahre auch mit Blick auf dea
quantitativen Erfolg besonders gut entwickelt, Die
Live-Sendung hat interaktiven Charakter, Fil-
beitrdge und Gespriche mit Studiogiisten werden
ergiinzt durch die zahlreich wahzgenommene Mog-
lichkeit der Kinder, sich per Telefon mit Fragen
und Meinungen einzubringen. Damit hat die Sen-
dung einen groen Anteil daran, dafl Kinder in
dem Sender {und in seinen Moderatoren} einen
seridsen und zuverldssigen Partner schen. Leider
wird die LAKTIV BOXX", eine (dglich immense
logistische, personeffe und redaktionelle Leistung,
ein ,Bread-and-butterProgramm” von hoher Qua-
litat, von der Presse weit weniger wahrgenomimen
als von der Zielgruppe.

Ein weiteres auffilliges Engagement ist - aeben
der tiglichen ,SPIEL BOXX®, neben dem samstig-
lichen journalistischen Kletnod Zuschauver der
Woche® und vielen Sendersendungen beisplels-
weise an Thementagen - die sogenannte TRICK
BOXX, Im Grunde besteht sie nur aus einem
{Trick-Tisch mit fest installierter elektronischer
Kamera zur Einzelbildaufnahme. Der besondere
Charme der zehn vom Kinderkanal angeschafften
TRICK BOXXEN besteht jedoch darin, dafl diese
Einrichtungen bundeswell an Schiiler und Video-
filmgruppen unterschiedlichsten Alters verlichen
und zugleich eine redaktionelle Betreuung gewdhrt
wird. Die Kinder kénnen im Rahmen dieses me-
dienpidagogischen Projekts selbstindig  kleine
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Informationsange-
bote des Kinder-
kanals sind einmalig
im Kinderfernsehen,
Beispiel ,AKTIV
BOXX“

Mit der TRICK BOXX
kinnen Kinder selber
Filme produzieren
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Erfolg des Kinder-
kanals ist eine
Gifentlich-rechtliche
Gemeinschaits-
leistung

Rechtesicherung wird
in Zukunit immer
wichliger

Trickfilme nach ihrer eigenen Phantasie hersiellen.
Der Kinderkanal hat zugesagl, die meisten der
kleinen Filme in seinem Programm auszustrahlen.

Zukunftsfragen

Betrachtel man die erfreulich starken Nutzungs-
daten, die zum Teil euphorischen Reaktionen der
Kindesr, die mittlerweile fast durchweg positiven
Pressestimmen, die zustimmenden Auﬁeruﬁgen
aus der Medienpelitik und die groRe internationale
Reputation, so kann man mit der Entwicklung, die
der Kinderkanal in den drei Jahren seines Beste-
hens genommen hat, durchaus zuirieden sein. In
diesem Zusamnmenhang sei angemerki, daR der
Kinderkanal zwar nach aullen hin geschlossen
und im Programin als einheitliche Marke aufiritt,
daf der Grund fiir den Erfolg jedoch im nahe-
zu reibungslosen Zusammenspiel vieler Beteiligter
zu suchen ist: In der Gemeinschafisleistung der
zehn Landescundfunkanstalten der ARD, des Zwes-
ten Deutschen Perpsehens und der Letungs- und
Koordinationsstelle, die die federfiihrende Ansialt
MDR in Erfurt eingerichiet hat, Trotz aller weiter-
hin bestehenden Interessendivergenzen in einigen
strategischen und Programmiragen herrscht Kon-
sens dariiber, daR der Kinderkanal besonderer
Anstrengungen wert ist.

Alle Zukunftsfragen sind damit noch nicht geldst.
Die zu erwartenden technischen Veriinderungen
(Stichwort Digitalisierung) und die damit verbun-
denen Verschiebungen bei der Rezeption ven Pro-
grammen, die wachsende Bedeutung und zuneh-
mende Nulzung des Internets und der Blick auf
die langfristigen Finanzierungsbedingungen des
offentlich-rechtlichen Rundfunks fordern stindige
Anpassungs- und Veréinderungsbereitschaft. Hierzu
gehort auch die Rechtesicherung, denn der Zugang
zu Programm-Material auf den internationalen
Mirkten konnte im Zuge der sich immer stirker
ahzelchnenden Heraushildung von autarken Rech-
tesicherungs-, Produktions-, Ausstrahlungs-, Distri-
butions- und Verwertungsgesellschaften auf dem
Sektor der elektronischen Medien beschwerlicher
werdes,

Albert Schiifer

Deshalb mufl auch der Kinderkanal sein Interpet-
angebot Zug um Zug ausbauen und mit der Pro-
grammarbeit verkniipfen. Br mull als Marke - auf
dem Bildschirm und jenseits des eigentlichen Auf-
frags - so stark werden, dafl er auch dann ein
potenter Mitspieler bleibt, wenn sich die Zahl der
Kandle sprungartig vermehrt haben wird Viel
leicht ist sogar daritber nachzudenken, ob eine
Zelligilung stattzefindes hat; In elnigen Jahren
werden die Unterzielgruppen des Kinderkanals
zielgruppengenauer angesprochen und  bedient
werden wollen, Zweifellos richten sich die kom-
merziellen Anbieter darauf bereits ein.

Auler Frage steht jedoch, dall die 19.00-Uhr-Gren-
ze, die derzeit allabendhich die Zielgruppe zur Kon-
kutrenz entldft und die Ansprache der iber zehn-
jahrigen Kinder so sehr erschweri, mittel- und
langfristig kein Tabu sein darf Auf Dauer ist es
unerlidflich, das Angebol fir die heulzutage ja last
schon jugendlichen, {iber zehnjihrigen Seher an
die Nachfrage anzupassen. Altere Kinder, das wis-
sen alle Medienforscher, siizen in grofem Umfang
nach 19.00 Uhr vor dem Bildschirm. Warum mis-
sen sie auf eln mit Bedacht zusammengestelltes
Gifentlich-rechtliches Angebot verzichten? Warum
gibt es keine Alternative zu ,Gute Zeiten, schiechte
Zeiten™?

Natiirlich wird vieles davon abhiingen, wie die
Finanzierung des Offentlich-rechtlicher Rundfunks
gesichert werden kann, Geld ist kein Selbstzweck:
Die Rundfunkgebithren sollen ein gutes und zu-
gleich mehrheitsfahiges Programm  ermiglichen.
Und nicht zuletzt deshalh, weil auf den internatio-
nalen Markt zukinftig noch weniger Verlal sein
wird, mull Gffentlich-rechtiiches Kinderfernsehen
in verstirktem Male eigene Rechte beschafien,
sichern und vielfaltig nutzen. Sclche Zukunitsinve-
stitionen jedoch bendtigen Budgetsicherheit.
Sethstverstindlich ist es nicht das Geld allein,
das zihH. Kreativitdt und Kompetenz haben 6Hent-
Hichrechtliches Kinderprogramm in vielen Jahr-
zehnten zu dem gemacht, was es heute ist ein
marktfahiger und erfolgreicher Mitspieler auf der
einen Seite, ein Partner der Eitern und der Kinder
aul der anderen. Die Existenz des Kinderkanals ist
eine wichtige Vorausselzung dafiis, dafl es auch so

bleibt,

Internetangebot maf}
ausgebaut werden

19.00-Uhr-Sendle-
grenze muf} Fallen

Nar ein fnanziell
gesicherler ofient-
lich-rechtlicher
Runrdfunk kann guies
Kinderprogramm
garantiieren
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