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Aktuelle Studie
LKinder und Medien
1999¢ (KIM 99)

Themen der Kinder
und Miilterbefragung

Ergebnisse der Studie KIM 99
zue Mediennetzung von Kindern

Kinder und Medien 1999

Vor Sabine Feierabend” und Walter Klingler™

Wena es im Bereich Medien Themen gibt, die {iber
die Jahre hinweg nie an Bedeutung wverloren
haben, so gilt dies mit Sicherheit fir das Thema
Kinder und Medien. Im Vorworl zur Verdffent-
lichung einer mittlerweile fast zehn Jahre alten
Studie zwm Thema ist 7 Jesen: JIn unserer Me-
diengesellschaft nimmt die Dominanz der Medien
durch immer neue Technologieschitbe weiter za.
Um so mehr steigt die Verantwertung fir die jiing-
sten Miiglieder wnserer Gesellschaft, die dem
expandierenden Medienbetrieb oft hilfos ausgelie-
fert sind: die Medienkinder'" (1)

Mittlerweile ist die Verantwortung angesichts
zunehmender Angebote und technischer Verdnde-
rungen zweifellos noch grifer geworden, hat sich
die Medienentwicklung in den letzten zehn fahren
doch eher beschleunigt als verlangsamt, Wie gehen
Kinder heute mit den Medien um, mit welchen
Fragen wird die Gesellschaft hier (new) konfron-
liert?

Im folgenden sollen Basisdaten zu diesem Thema
dokumentiert werden, die auf den Ergebnissen
eciner Studie basieren, die im Auftrag des Medien-
pidagogischen Forschungsverbundes Stdwest -
einer Forschungskooperation zwischen der Landes-
anstalt fir Kommunikation Baden-Wiirttemberg,
der Landeszentrale ir private Rundfunkveranstal-
ter Rheinland-Palz und dem Sédwestrundfuck -
vom IFAK-Institut/Taunusstein im Mire/April 1999
durchgelibet wurde. Im Bahmen dieser Unter-
suchung ,Kinder und Medien 1999° (KIM 99} wur-
den insgesamt 1058 Kinder im Alter von sechs
bis 13 fahren sowle deren Mitter bzw. Erzichungs-
persenen befragt, Die Befragung der Kinder erfolg-
te dabei miindlich-personlich, die der Mitter
schrifthich. (2)

Im Rahmen der KIM-99-Befragung der Kinder

standen unter anderem folgende Themen im Mit-

telpunkt:

- Freizeitaktivititen,

- Themeninieressen,

- Mediennutzung und medienspezifische Genre-
priferenzen,

- Medienfunktionen,

- Kommunikation ither und mit Medien.

Im Rehmen der Miitterbefragang wurde unter an-

derem thematisiert:

-~ Mediennutzungssituationen in der Familie,

* Medienpddagogischer Forschungsverbund Stidwest
{Landesanstalt fir Kommunikation Baden-Wiirtiemberg,
Landeszentrale fiir private Rundfunkveranstaiter Rheinland-
Pfulz, Stidwestrundfunk);

“ SWR-Medienforschung,

- Medienimages und Medienwirkung,

- Bewertung von Wohnsituation, Freizeileinrich-
tungen und Verkehrsanbindung,
Erziehungsiragen,

Insgesamt erlauben die Daten der Studie KIM 99 -
gemeinsam  beispielsweise mit GiK-Zahien zur
Fernsehnutzung von Kindern in Deutschland -
eine akiuelle Bestandsaufnahme des Themenfeldes
Kinder und Medien. Gleichzeitig bietet ein Ver-
gleich mit dlteren Untersuchungen auch einen
Einblick in die Geschwindigkeit von Verfinderungs-
prozessen.

Aligigliche Zugdnglichkeit der Medien

Heute wachsen Kinder in der Bundesrepublik in
Haushalten auf, die einen hohen Medienstandard
gewihrleisien, Inzwischen verfiigen {eweils min-
destens ein Gerilt vorhanden) 100 Prozent Gber
ein Radio- und 99 Prozent {ber ein Fernsehgerdt,
47 Prozent haben einen Videorecorder, 92 Prozent
Telefon (38% schnurloses Telefen, 21% Handy),
80 Prozent eine HIFI-Stereoanlage/Kompaktanlage
und 72 Prozent einen CD-Player. 48 Prozent ver-
fiigen dher eine Videokamera oder einen Camcor-
der, in 47 Prozent der Haushalte befindet sich cin
PC, in 7 Prozent ein Notebook/Laptop und schlie-
Iich in 44 Prozent ein Videospielgerdt. Diese breite
Mediepausstattung wird durch eine zunehmende
Ausstattung auch im Kinderzimmer erginzt (vgl
Tabelle 1).

Deutliche Verdinderunpgen sind dabei schon im
Zehnjahresefickblick von 1999 ins Jahr 1990 zu
verzeichnen, Diese bezichen sich weniger auf die
grundsitziiche  Verfiigbarkeit der Basismedien
Fernsehen und Hérfunk, wohl aber schon aul
deren Bandbreite und die leichtere Zugéinglichkeit
im Kinderzimmer - und dies gili nicht nur fii
diese beiden elektronischen Basismedien. Wenige
Zahlen sollen dies verdeutlichen. Lag beispiels-
weise die Ausstatiung mit Videorecordern in Haus-
halten mit Kindern 1990 (3} bei 49 Prozent, im
Kinderzimmer bei 1 Prozent, so lauten die Ergeb-
nisse der KIM-99-Studie 92 Prozent und 11 Prozent.
Einer PC-Haushalisausstatiung 1999 von 23 Pro-
zent stehen 1999 47 Prozent plus 7 Prozent fir
Notehook/Laptop  gegeniiber, im  Kinderzimmer
lauten die Relationen 7 Prozent zu 13 Prozenl. Ver-
gleicht man die Gerilteausstattung der Kinder 1999
mit der von 1990, se 1Rt sich sowohl in der
gesamtdeutschen als auch der Ost-Wesi-Betrach-
tung eln immenser Anstieg an der Kindern zur
Verfiigung stehenden Unterhaltungselekironik aus-
machen.

Geht man beim Vergleich noch weiter zuriick
und legt dabei die Daten einer Erhebung aus
dem Jahr 1979 zugrunde {4}, so zeigt sich, dald der
heutige kindliche Medienalltag nur noch ven der
prinzipiellen h#ushchen Verfligharkeit von Fern-
sehen und Harfunk her starke Ahnlichkeit aud-
weist, Differenziert man stirker, zum Beispiel hin-
sichtlich der Ausstattungsvarianz und vor allem
der Angebotsmenge (2.B. 1979 ca. drei bis vier
Fernsehprogramme pre Haushalt, 1999 ca. 30 bis

Vergleich mit dlteren
Studien zeigt Veriin-
derungsprozesse

Hohe Medicnausstat-
tung in Haushalten
mit Kindern

Kinder verfitigen tber
wesenllich mehr
Unierhaltungs-
elekironik als vor

14 Jahren



Erhebliche Zunahme
der Medienaus-
stattung irn Kinder-
zimmer

Kinder und Medien 1999 -

{1 Geritenussiattung in Houshalten mit Kindern
Angaben der Miitter, in %

Nicht erhoben bzw. ahweichende Fragestellung.

Gesamt West Ost

1599 1990 1995 19990 1999 1990

(=1 038) |(n="3629) | ([n=R46) (=2 821) =212}  1{n=808)
Fernseher 9% 99 99 68 100 100
Videorecorder 92 49 92 58 96 26
Herkommlicher Telefonanschlulf 92 92 92 *
Telefon 76 G4 27
HIFI-Stereoanlage/Kompakt-

anlage/DAB-Emplinger 88 0 88 75 85 40
Traghares Radiogerét 75 74 81
Radiogerit * 93 92 95
CD-Player 72 14 72 24 71 3

"Kassettenrecorder/Tonband &4 * 83 88
Plattenspieler * 66 64 72
Walkman, Mini Radio,

Discman, Mini Discman 0] 64 68 60 74 76
Abonnement einer Tageszeitung 64 63 “‘ o6
Videofextausstatiung am

Fernseher 52 49 64
Videokamera/Cameorder 48 8 49 11 47 1
PC/Personal Computer 47 23 45 28 58 9
Anrutbeantworter 45 § 48 34 *
Videospielgerit 44 9 42 11 49 4
Schnurloses Telefon 38 # 3 31 &
Auto-/Mobiltelefon, Handy 21 B 21 ? 21 “
Telefaxgerit 16 17 i
ISDN-Anschluf 9 g 5
Oalineanschiul 8 g )
Notebook/Laptop 7 7 5
Elektronischer Terminplaney 5 5 6
Pay-TV-Abonnement 4 5 * 3
Pager 3 3 # 1

Quellen: KiM 99 uad Kinder und Medien 1990,

38), so zeigen sich dagegen dramatische Unter-
schiede,

Auf Basis der Untersuchung KIM 99 gehéren
in nahezu jedern Haushalt mit Kindern nach An-
gaben der Miitter ~ wie oben beschrieben - Fern-
sehgerfit, Videorecorder, Telefon und Sterecanlage
zum Standardinventar. Ein Tageszeitungsabonne-
ment ist in knapp zwei Drritteln der Haushalte vor-
handen. In jedem zwelten Haushalt Ist mindestens
ein Fernsehgeriit mit Videotextempfangsmoglich-
keit ausgestattet, gib{ es eine Videokamera und/
oder einen Computer, Fin Handy existiert bereils
in jedem Hinften Haushalt, weniger weit verbreitet
ist mit § Prozent ein Onlineanschluf. Ein Pay-
TV-Abonnement ist nach Angaben der Miitter in
4 Prozent der Haushalte verhanden, Hierbei fallt
auf, dall die Ausstattung {anders als heispielsweise
noch 1990} in den neuen Bundeslindern oft hiher
austiilt als in den alten.

Auch der Eigenbesitz bzw die Verftigharkeit von
Medien im Kinderzimmer hat sich in den letzten
Iahren deutlich veriindert. Nach Angaben der Miit-
ter verfilgen 1999 mehr als die Hilfte der Kinder

fiber einen eigenen Walk- bzw, Discman, auch
Radiogerite sind bei Kindern weit verbreitet, Etwa
jedem dritten Sechs- bis 13jahrigen steht ein eige-
nes Fernsehgerdt zur Verfiigung, dhnlich hoch ist
die Ausstattungsrate hei Stereoanlagen, Videospiel-
gerfilen und CD-Playern. Computer sind in deut-
schen Kinderzimmern noch nichi so sehr verbreitet
(11 %), allerdings sind - wiederum nach Angaben
der Miitter - fast doppelt so viele Jungen wie
Midchen im Besitz eines eigenen Gerdits. Video-
recorder finden sich bei 10 Prozent der Kinder {vgh
Tabelie 2.

Die Ausstattungsrate steigt mit dem Alter an und
dies iiber alle Medien hinweg. Vergleicht man
die jingste (6- bis 7jahrige} mit der dkesten (12-
bis 13jahrige} Altersgruppe, so sind die Zuwachs-
raten besonders stark ausgepriigt, ndmbich iber
100 Prozent bei den gehobeneren audifiver Me-
dien (Stereoantage, CD-Player), beim Pernsehen,
beim Videorecorder und beim Computer.

Altere Kinder besit-
zen mehr Medien
als jiingere
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Im Westen verfiigt
jedes vierte, im
Osten jedes zweite
Kind iiber cigenen
Fernscher

Kinder nuizen
Medien zunchmend
gemeinsam mit
Freunden und auller
Haus

Fernsehen ist zweit-
hiiufigste Frelzeit-
beschaltigung

Sabine Feiercbend/Waler Klingler

(2) Geriitebesitz von Kindern
Angaben der Mitier, in %

Gesamt West Ost

1609 1954 1999 1990 1999 1990

(p=1 058} |(n=3029) |(n=846) |(n=2 821 |(=212) |{n=808)
Walkman/Discman 54 48 31 43 65 60
Traghares Radiogerat 41 37 57 i
Radiogerit 47 48 = 43
Fernseher 29 19 25 17 48 25
Stereoanlage 28 8 28 10 25 2
Videospielgerat 28 3 26 4 37 2
CD-Player 26 2 25 3 28 0
Phattenspieler 13 . 12 i i
Computer 11 7 9 G 20 3
Videorecorder 10 1 8 2 17 G
Notebook/Laptop 2 E 1 2

Nichi.czlaohcﬂ brw. abweichende Fragestellung,

{ruehen: KIM 9% und Kinder und Medien 1990,

Auch der Ost-Wesl-Vergleich zeigl unterschiedliche
Medienausstattungen in den deuischen Kinderzim-
mern. Der eldatanteste Unterschied besteht dabei -
zugunsten der neuen Linder - in der Fernsehge-
réteausstattuny, Wihrend im Westen 25 Prozent
der Kinder einen eigenen Fernseher zur Verliigung
haben, sind es im Osten mit 48 Prozent fast die
Halfte, Auch bei der Computerausstattung betrigt
der Unterschied 11 Prozentpunkte (West: 9%, Ost:
20%), dhnlich die Relationen bei der Verfiigharkeit
von Videorecordern (West: 8%, Os(: 17 %)

Diese hohen Werte zur generellen Verfiigbarkest
der elekironischen Massenmedien im eigenen
Haushalt charakierisieren nicht nur die brefte Nut-
sungsmoglichkeit zu Hause, sie signalisieren auch,
daf starker als frither die Mdglichkeit ausgeprigt
ist, beim Besuch bei oder von Freundinnen und
Freunden gemeinsam Medien zu nutzen, sei es
das Fernsehen, den Videorecorder oder den Com-
puter. Dazu kommen heute die wachsenden Mog-
{ichkeiten, Medien in einer auferhiuslichen Situa-
tion zu nuizen, zum Beispiel Computer oder das
Internet in Kaulhdusern,

Freizeitverhalien ven Kindern 1999

Die vorgegehene Liste der tdglich/fast tiglich aus-
geitbten Frelzeftaktivititen der sechs- bis 13jh-
rigen Kinder wird von Hausaufgaben machen
(die Befragung wurde auferhald der Ferieneil
durchgefiihrt}, Fernsehen, Spielen und dem Treften
mit Freunden angefithrl, Zu den alltdglichen Thtig-
keiten zdhlen dariiber hinaus Radio horen, die
Beschéftigung mit Tieren sowie die Nutzung von
Tontrigern.

Jungen nutzen dabei das Fernsehen, Computer
und Gameboy zeitlich intensiver als Méidchen,
diese wenden sich stirker den auditiven Medien
{Radie, Tontriger) und Biichern zuw. Past alle abge-
fragten Freizeiititigkeiten werden mit steigendem

Alter der Kinder hiufiger ausgeiibt, dies gilt ins-
besondere fir Telefonieren. Ausnahmen hilden
Unternelinungen mit den Eltern, das Lesen von
Comics und die in der Abfrage nicht weiter spezi-
fizierte Tétigkeit des Spielens.

Gemessen an der Hiufigkeit der Nutzung einer
durchschnittlichen Woche weisen Kinder in den
reuen Bundeslindern eine intensivere Fernsehnut-
mng, aber auch eine hohere Computernuizung
(mon Spielen, Arbeiten oder Lernen) auf und
beschiiftigen sich auch mit anderen Medien wie
Video, Videospielen oder Spielkonsolen hiufiger
als ihre Altersgenossen in den alten Bundeslin-
dern. Generell sind Kinder in den neuen Bun-
deslndern damit (auch dieses Phinemen gilt wel-
ter} medienorientierter als Kinder in den alten (vgl
Tabetle 3}.

Dz die reine Frequenz einzelner Tatigkeiten nichi
unbedingt mit den spezifischen Priferenzen tiber-
einstimmen muf, wurden die Kinder gebeten, an-
hand der vorgegebenen Liste ihre Lieblingstitig-
keiten anzugeben, wobei maximal drei Nennungen
zuldssig waren. Vier von zehn Kindern geben an,
sich am Hebsten mit Freunden zu treffen. Auf Platz
2 und 3 liegen fast gleichauf Fernsehen und Spie-
len, mit Abstand gefolgt von Sport und der Be-
schiftigung mit Tieren, Auf den weileren Plitzen
finden sich das Héren von Tontrdgern, Malen/Ba-
steln, Computernutzung und Unternehmungen mit
den EHern als Lieblingsheschiftigungen. Die Lieb-
lingstitigkeiten von Médchen und Jungen weisen
aul den drei ersten Rangpldtzen nur geringe Unter-
schiede auf. Allerdings fallen die Priferenzen fiir
Sport und Computer bei Jungen doppelt so hoch
aus wie bei Mildchen, beim Gameboy ist das Ver-
hilltnis  noch  deutlicher.  Umgekehrt  nennen
Médchen kreative Titigkeiten wie Malen oder Mu-
sizieren dewtdich hiufiger als Jungen. Auch spielt
das 'Telefon alk Kommunikationsmedinm  bei
Médchen bereits eine nennenswerte Rolie, was bel
Jungen nicht der Fall ist,

Ostdeatsche Kinder
sind medienorientier-
ter als westdentsche

Lieblingstitigheiten
der Kinder: Fresmde
trelfen, fernsehen
und spielen
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(3 Freizeitoktivititen noch Angaben der Kinder
jeden lag/fast jeden Tag, in %
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1999

Gesamt Midchen | Jungen

(n=1 058} {p=518) | (n=340)
Hausaufgaben machen/Lernen 81 81 &
Pernsehen 73 70 77
Spielen 64 61 66
Sich mit Freunden trefien 54 51 58
Radio héiren 30 36 30
Sich mit einem Tier beschiftigen 28 29 28
Kassetten, (Ds, Schallplatien hiren 28 32 24
Malen/Zeichuen/Basteln 17 19 14
Buch lesen (ohne Schulbuch) 15 20 10
Spert tredben (alleine oder Verein) 13 8 17
Telefonieren 12 16 &
Nichts tun, sick ausruhen 10 g 11
Etwas mit den Ellern/der Familie machen 10 11 19
Gameboy spielen 9 5 12
Zeitschrift lesen 8 10 7
Am Compader sitzen

{spiclen, lernen, arbeiten) 8 5 11

Videospiele spielen 7 4 10
Video sehen & 6 6
Comic lesen 5 6 3
Zeitung lesen 5 5 4
Musizieren 4 6 3
Spielekonsole spielen 4 3 5
Eine {Jugend-)Gruppe besuchen 3 3 3
Briefe schreiben 1 i 0

671, 891 01 |1213].
@=250) [m=27% |@=239) |m=276)
75 80 86 81
68 69 76 80
83 72 59 42
47 47 57 65
25 29 28 39
26 25 30 33
25 25 29 35
26 19 15 19
11 16 17 17
6 12 18 15
6 8 13 21
1 1 0 9
15 14 8 6
9 9 12 5
7 5 1 11
5 4 10 14
3 6 1 7
6 4 7 8
7 6 3 4
1 4 5 8
2 6 4 6
3 5 5 4
1 4 2 5
- 1 0 i

West
{n=

846)

(st
{n=212)

75
79
64
49
36
34
27
16
15
12
13
12

9
11
10

i

Lo R I AN I o S o i X

Nicht erhoben baw. abweichende Fragestellung,

Guellen: K1V 99,

Zwischenmensch-
liche Kommunika-
tion und Medien-
nutzung haben sich
nebencinander
etabliert

Fernsehen ist meist-
genutztes Medium
bet Kindern

Kinder sehen am
héufigsten Zeichen-
trick, Daily soaps,
Kindersendungen

Wihrend fiir Kinder im Westen das Zusammensein
mit Freunden vor dem Fernsehen rangiert, nennen
Kinder im Osten das Fernsehen hiuliges, Auch den
Computer als liebste Freizeitbeschiftigung nennen
Kinder aus den neuen Bundeslindern doppelt so
hiiuiig tvgl Tabelle 4).

nsgesamt zeigen sowohl die Frequenzangaben wie
auch die Nennung bei den priferierten Preizeit-
beschéftigungen, daf direkte zwischenmenschliche
Kommunikatton bzw. Konlakte uad die Nutzung
der Massenmedien sich heute noch intensiver als
in den Jahren zuvor nebeneinander etabliert haben
und kaum mehr - auch wenn man an Gesprichs-
inhalte denkt - voneinander lrennbar sind.

Fernsehnutzung it Spiegel der Studie KIM 99

Bel der Mediennutzung belegt fernsehen nach wie
vor und unangefochten Platz 1. Drei Viertel aller
Kinder sehen - wie skizziert - tiglich bzw: fast #ig-
lich fern. Das Fernsehen ist damit gemessen an dex
Nutzungshiiufigkeit das meistgenutzte Medium.
Nimmt man vorliegende Daten aus anderen Stu-
dien hinzu, so wird deutlich, dal dieser Befund fiir
Nutzungsfrequenz und <dauer gleichermafen gilt.

Auf Basis der Studie KIM 99 JaRt sich die Hiufig-
keit der Pernsehnutzung auch genrebezogen abbil-
den. Ashand von 15 vorgegebenen Fernsehgenres
wurden die Sechs- bis 13jdhrigen gebeten, feweils

die Hiiufigkeit der Nutzung (jeden Tag/fast jeden
Tag, ein/mehrmals pre Woche, seltener, nie) anzu-
geben. Je ein Viertel der Kinder gibt an, tighich/last
tdgtich Zeichentrickfilme und tiglich/fast tiglich
Serier; (Daily soaps) anzuschen - erstere Kategorie
wird stirker von den jiingeren, zweilere stirker
von den ilteren Kindern genufzt sgesamt falfen
die Angaben der Kinder aus den neuen Lindern in
beiden Fillen deutlich héher aus. Die folgenden
Plitze belegen nach Nutzungshiufigkeit Kinder-
sendungen, Werbung und Musiksendungen,
Weitere Differenzierungen erlaubt eine Analyse
danach, welche Genres zumindest einmal pro
Woche gesehen werden. Auch dann siehen Zei-
chentrickfilme an erster Stelle, dicht gefolgt von
Kindersendungen. Platz drei erreichen Sendungen
iiber buw, mit Tierefn), es folgen tighiche Serien,
Filme fir die ganze Familie und Musiksendunges.
Forigesetzt wird die Liste mit Werbung, Show-/
Quizsendungen, Sportsendungen und Nachrichten,
Genres, die von einer Vielzah! der Kinder nach
deren Angaben sehr selten/nie gesehen werden,
sind - in der Reihenfolge der Zahl der Nichinen-
nungen - Mysteryserien, Talkshows am Nachmit-
tag, Science-fiction-Serien, Familienfilme, Action-
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(%) Priferierte Freizeitheschiiftigungen noch Angaben der Kinder
maximal drei Nennungen, in %

Gesamt | Médchen | jungen 6-7 J. 897 i0-11 1. {2131 West Ost
n=11058) |n=518) (n=540) (m=230) (=273} n=259) =276} [ {n=846) =212}
Sich mit Freunden treffen 42 39 44 35 40 38 53 44 33
Fernsehen 37 36 38 40 35 37 37 36 43
Spielen 35 34 36 47 44 27 22 35 34
Sport treiben {alleine oder Verein) 18 11 24 13 15 24 24 1 15
Sich mi{ einem Tier beschiftigen 15 18 13 12 14 16 18 15 16
Kassetten, CDs, Schallplatten héiren 11 14 9 9 11 8 1% 11 12
Malen/Zeichnen/Basteln 19 4 6 17 11 8 4 9 11
Ftwas mit den Fltern/der Familie machen 9 1 8 14 11 8 3 10 &
Am Computer sitzen
{spielen, lernen, arbeiten) 9 6 o 7 3 13 12 7 i
Buch lesen {ohne Schulbuch} 7 9 4 3 8 10 6 7 6
Gamehoy spielen 6 2 10 7 8 7 4 & 7
Video sehen 4 4 4 3 4 3 6 4 4
Telefonieren 4 7 1 3 4 7 3 4 4
Musizieren 3 4 2 2 3 4 4 4 2
Eine (Jugend-)Gruppe besuchen 3 4 3 0 2 & 6 4 2
Nichts tun, ich ausruhen 3 3 3 4 2 2 4 3 3
Radio héren 3 4 2 3 3 2 5 3 6
Videospiele spielen 3 1 5 3 3 3 3 3 4
Comic lesen 3 2 4 4 4 2 1 3 1
Hausaufgaben machen/Lernen 2 2 ! 2 2 1 1 1 4
Zeiischrifl lesen 2 2 1 2 1 2 2 1 2
Spielekonsole spielen 2 H 4 2 3 1 3 2 4
Ins Kino gehen 2 2 2 I 3 2 2 yA 3
Guelle: KIM 99,
filme, Spertsendungen und Nachrichten. Diese  von den meisten Kindern drei Genres entweder
Werte varfieren mit dem Aller der Kinder und  alleine oder aber auch gemeinsam mit anderen
nach dem Geschlecht (vgl. Tabelle 5). Kindern, in der Regel aber chne Erwachsene ange-
schaat: Dies sind Zeichentrickfilme, spezielle Kin-
Nutzungshiiufigheit  Betrachtet man die Sendungen, die Kinder beson-  dersendungen und Muosiksendungen. Umgekehst
und Beliebtheit der  ders gerne sehen, so ergibt sich ein mit der Hduflg-  zéhlen Nachrichten, Krimis, Actionfilme und Fami-
einzelnen Genres  Leiisverleilung vergleichbares Bild. fungen sehen  lienfilme ze den am hiufigsten gemeinsam mit
stimmen weitgehend  am  liebsten Zeichentrickfilme, Sendengen fiir  Brwachsenen geselen Fernsehgenres.
iiberein  Kinder (die kleineren unter ihnen) und Sport An dieser Stelle dringt sich eine Ammerkung
Miidchen nemnen an erster Sielle tigliche Serien,  aul: Insgesamt machen die {subjektiven) Angaben
Zeichentrickfiime und Kindersendungen, Actienfi-  der Kinder ein Dilemma beim Thema Kinder und
me und Science fiction stoffen nur bei Jungen auf  Fernsehen deuthich. In der éffentlichen Diskussion
Interesse, Musiksendungen sind fiir Midchen  wird immer wieder die Gewalthaltigkeit von Fern-
attraktiver als fiir Jungen. Die geringsten Unter-  sehinhalien angeprangert, nach dem Eindruck der
schiede zwischen den Geschlechtern gibt es bei  Kinder allerdings konsumieren sie diese - sieht
Tiersendungen. Nachrichten und Werbung schlieB-  man einmal von Zeichentrickfilner ab - wohl
lich zihlen bei allen Kindern zu den wenig belieh-  aber eher gemeinsam mit Erwachsenen. Diese
ten Genres. Der Osi-West-Vergleich zeigl Unier-  kilnnlen in dieser Situation allerdings direkten
schiede In den Priferenzen: So weisen Kinder s EinfluR darauf nehmen, was ihre Kinder im Fern-
den alten Bundestindern etwas hohere Priferen-  schen sehen und was nicht.
zen fiir spezifische Kindersendungen, Sportsendun-
gen und Krimis auf, Kinder aus den neven Bundes-  Fast drei Viertel aller Kinder kénnen - in der offe-  Liehlingssendungen
lindern nennen etwas hiufiger Zeichentrickfiime,  nen Nennung - eine spezielle Lieblingssendung tm stamsmen aus den
tagliche Serien und Musiksendungen fvgl, Tabelle  Fernsehen nenmen, die sie besonders gerne ein-  Genres Kinderpro-
b). schalten. Ordnet man diesen Sendungen wieder gramm, Daily soaps
Genres zu, so liegen die hesonderen Priferenzen  und Zeichentrickfilm
Nicht fiir Kinder be-  In der Studie KIM 99 sollte auch die Frage heant-  bei Kindersendungen {25%), tdglichen Serien

stimmte Sendungen

2, - werden meisiens im

Beiscin von Erwach-
senen gesehen

wortet werden, inwieweit spexielle Genres von den
Kindern cher allein, eher mit Gleichaltrigen oder
eher mit den Ellers angesehen werden. Folgt man
den Antworten der Sechs- bis 13jihrigen, werden

MDaily soaps 23 %), Zeichentrickfilmen (18%) und
Fernsehserien {16 %)

Kindersendungen werden sehr viel stdrker von
den jingeren Befragten als Lieblingssendungen
angegeben und etwas stirker von Kindern in
den alten Bundeslindern. Bei den Daily soaps ver-
hilt es sich genau nmpekehrt, dieses Genre wird



Kinder und Medien 1999

................................................................................................................................................................ @ MEDIA PERSPEKTIVEN 12/9
(2 Genuizte Fernsehgenres nach Angaben der Kinder
mindestens einmal pro Woche, in %

West Ost

Gesamt | Midchen | jungen 6-7 J. l 8971 10-11 . 12-13 .

{(n=1 058} | =518 =540) | (0=250) |(e=273) |&@=25Y9) [(=276) |(p=846) |(n=212}
Zeichentrickfilme 70 70 70 86 79 67 54 o8 78
Sendungen fiir Kinder 63 66 60 86 76 62 37 64 6
Sendungen iiber Tiere 3 53 48 46 52 50 52 50 52
Serien, die jeden Tag kommen 46 56 36 25 43 53 62 43 56
Filme fiir die ganze Tamilie 41 43 40 29 35 47 50 40 48
Musiksendungen 37 42 33 19 26 45 59 35 46
Werbung/Werbesendungen 36 35 38 30 34 36 40 36 36
Show- und Quizsendungen 34 39 30 25 31 41 40 33 41
Sportsendangen 30 15 44 18 24 38 38 3 25
Naclrichten 24 23 25 11 15 32 38 25 20
Krimis 24 19 29 8 16 31 40 23 28
Science-fiction-Filme 21 14 27 11 14 27 30 20 25
Actionfilme 20 13 27 b 13 24 35 18 27
Taikshows am Nachmitfag 15 18 12 ] 8 19 25 13 21
Mysteryserien il 9 13 4 5 13 20 t 17
Queile: KIM 99,
(&) Priiferiorte Fernsehgenres nach Angaben der Kinder

maximal drei Nennungen, in %

Gesamt IMédchen Jungen )6‘7 J. ;8-9] | 10-11 & 1 1213} ’West ;08(

=1 058) | (=518 (=540} (=250 |(@=273) |{(m=25% |{o=276) |{n=846) {{n=212}
Zelchentrickfiime/-serien 37 34 40 49 48 30 21 36 41
Serien, die jeden Tag kommen 33 43 21 17 v 37 4 32 36
Sendungen fiir Kinder 31 31 31 43 38 22 17 32 25
Sportsendungen 21 5 30 16 21 26 18 22 5
Sendungen iiber Tiere 20 26 21 20 23 18 20 21 18
{Pop-)Musiksendungen 16 20 1 ¢ 9 19 22 15 19
Krimis 12 10 14 HE 8 11 15 13 8
Actionfilme/-serien 12 4 17 7 8 16 12 11 i3
Filme fiir die ganze Familie 12 15 g 16 12 11 10 13 il
Show- and Quizsendungen 12 14 9 10 13 i2 il 12 i1
Science-fiction-Filme/Serien 9 2 14 3 4 12 14 9 g
Talkshows am Nachmittag 8 10 6 8 4 8 il 9 8
Mystery-Serien 7 5 9 7 3 g 8 b 18
Nachrichten 1 2 i 3 - 1 2 1 2
Werbung/Werbesendungen 1 0 i i 1 1 1 1 =
Guelle: KIM 89,

stark von Alterer, Kindern aus den neuen Lindern  Kenntnis iber das aktuelle Fernsehprogramm be-  Kinder bezichen

Sendungen fiir Kin-
der miissen Spafl
machen, spannend
und interessant sein

und Médchen in der offenen Nennung genannt.
Die bevorzugte Sendung ist hierhei ,Gute Zeiten ~

ziehen Kinder vor allem aus zwei Quellen: Hingere
Kinder, denen das Lesen noch schwerfilit, erfahren

aktuelle Programm-
kenninisse iiber

Schiechte Zeiten”, ein Drittel der Zwdl- bis  {ber ihre Mitter cder andere Familienmitglieder, Familienmitghieder
13jahrigen nennt diese Sendung explizit, das Ver-  was ¢s im Fernseben gibl, Mit zunehmenden Alter  und Fernsehzeit-
héltnis alte Linder za neuen Lindern betrfigt eins  und steigender Lesefdhigkeit informieren sich die  schriften

zu zwel, Zeichentrickfilme hingegen werden stir-
ker von unter Zehnfihrigen genannt, unabhingig
ob Junge oder Médchen, ob im Ost- oder Westtei}
Deutschlands.

Vor allem kleineren Kindern i s noch cher
schwer, dabei Vorlieben oder Abneigungen ndher
zu spezifizieren. Entsprechend fithren sie ais
Hauptgrund #ir ihre Lieblingssendungen (iherwie-
gend die Aussage ,gefillt mir einfach” an. Gleich-
wohl mitssen die Sendungen - so weltere Angaben
- den Kindern Spafl machen, spannend und inte-
ressant sein.

Kinder dann selbst in Fernsehzeitschriften {iber das
Angebot der Sender. Durch Programmbhinweise im
Fernsehen wird jedes fitnfte Kind auwf Fernschsen-
dungen aufmerksam gemacht - iz den neuen Lin-
dern meby als in den alten. Vom aktuellen Angebot
tiberraschen lassen sich rund 14 Prozent der Kin-
der, sle schalten im Programim hin und her, um
sich dber laufende Seadungen zu informieren -
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(7) lieblingssender nuch Angahen der Kinder

ohne Vorgaben, in %

(n=115)

Sabine Feierabend/Walter Klingler

Super RTL
Kinderkanal
ProSieben

RTL I

SAT 1
ARD/Das Ersle
VIVA, VIVA I
ZDF

Pritie

DSF

MTV

Kabel 1

VOX
Eurosport
Premiere
Sonstiger Sender

Gesamt 1Ma’c§chen hngen 677 841

(=442 | (n=238) |@m=204) | (p=106)

23 26 20 15 14

20 15 25 25 20

28 23 17 30 A6

13 10 i 11 7
8 g 8 10 g
7 4 1 4 6
5 6 4 10 4
4 8 2 - {1
4 3 5 4 3
1 1 1 3 2
1 1 2 - -
1 1 1 - -
1 1 i -
1 1 0 - {
{} i - -
{ - 1 - -
1 - 2 3 -

! 10113 ]12131 | West Ost
m=110) l=112) =317} |{0=125)

21 36 2 25

18 11 18 26

15 5 2 16

15 19 12 17

7 6 6 13

12 7 8 4

4 3 6 2

6 12 4 5

2 7 5 1

- 0 1 2

3 2 i 1

2 1 1 -

- 3 1 f

- 2 0 1

1 0 0 0

1 0 -

1 - 1 -

Basis: Befragte mit Lieblingssender.

Quelie: KIM 99,

Uhrzeit und Dauer

des Fernsehkonsums
bestimmen iiberwie-
gend die Eliern

Lieblingssender der
Kinder: RTL, Kinder-
kanal, Super RTL,
ProSieben

auch diese Art des Umgangs wird von Kindern in
den neuen Lindern hitufiger praktiziert als in den
alten. Mit zunshmendem Alter spielt dann auch
die Information durch Gleichaitrige eine gewich-
tige Rolle,

Zwei Drittel aller Kinder behaupten, sie diirften
selbst bestimmen, welche Sendungen sle sich im
Pernsehen anschauen, wobei dies bei den jiingsten
nur jedes zweite Kind, bei den dltesten acht ven
zehin Kindern angeben. Diese Auferungen sugge-
rieren zuniichst einen eher autonomen Umgang
der Kinder mil dem Fernsehgerit. Dal diese Zah-
len mehy Schein als Sein sind, machen dann aller-
dings die Nachfragen nach der selbstbestimmien
Uhrzeit und der Dauer des Fernsehens deutlich.
So sinkt der Anteil der Kinder, die nach eigenen
Angaben selbst bestimmen diirfen, za weicher Uhr-
zeit sie fernsehen, auf 37 Prozent. Wie lange dann
ferngesehen wird, diirfen nur noch 17 Prozent der
Kinder selbst entscheiden.

Fragt man die Kinder nach ihrem Liebiingsfernsch-
sender, so failen dic Angaben nicht ganz so deut-
ich aus. Nur 47 Prozent der befragien Kinder
geben bestimmte Senderpriferenzen an, deutlich
mehr im Osten (59%) als im Westen (38%). Kin-
der mit Lieblingssender nennen zu drel Vierteln
privatrechtliche Programmanbieter. Die Rangliste
wird von RTL (23%) angefiihrt, aber bereits auf
dem zweiten Plaiz befindel sich der offentiich-
rechtliche Kinderkanal gleichauf mit Super RTL
ibeide 20%). Es folgt ProSicben mit 13 Prozent.
Die Diflerenzierung nach Altersgruppen macht den

Kinderkana! bei den jlingeren Belragten zum ein-
deutigen Sieger, RTL. gewinnt als Hefmatsender
von Gute Zellen - Schlechte Zeiten™ bet den dlte-
ven Kindern. Als Bewertungskriterien fir einen
guten Sender werden von Kindern im atigemeinen
gute Sendungen bzw, Kompetenzen fiir bestimumte
Genres wie Kindersendungesn oder Zeichentrick-
filme angefiilirt fvgl. Tabelle 7).

Videonutzung

6 Prozent aller befragten Kinder gaben an, jeden
bz fasi jeden Tag Videos zu sehen, weitere 38
Prozent gaben als Nutzungsfrequenz ein- bzw.
rsehsmals pro Woche an. Diesem Anteil von 45
Prozent stchen insgesamt 80 Prozent {(n=844}
gegeniiber, die bei der Frage ,Siehst Du Dir auch
Videokassetten an® unabhingig von der Frequenz
it ja antworteten. Folgt man den Angaben dieser
Gesamtgruppe, gehdren dltere Kinder etwas stér-
ker als jlingere dazu, jungen und Midchen sind
etwa im gleichen Mafle verirelen. Wihrend im
Westen der Antedl der Videonutzer bei 77 Prozent
liegt, geben 91 Prozent der Kinder aus dem Osten
an - zumindest gelegentlich - Videos zu sehen,

Bei den ven Kindern genuizien Videos handelt
es sich vor allem um Kauifvideos {geschenkt oder
selbst gekauft) oder um selbst ans dem Fernsehen
aufgenommene  Sendungen. Das  Lethen von
Videos spielt ebenfalls eine erhebliche Role (an-
dere Privathesitzer und/oder Videotheken). Ge-
kaufte oder geschenkte Videos sind bet jilngeren
Kindern stirker vertreten, dltere Kinder nutzen mit
Ausnahme des Entleihs aus der Videothek alle Zu-
gangswege in gleichem MaRe {ewells rund 50%j).
Der Ost-West-Vergleich zeigt, daff die Kinder im
Osten hiiufiger geschenkte/gekaufte oder aus der
Videothek entliehene Videos seher als die Kinder
im Westen, diese nutzen hiufiger selbst aufgenom-
mene Videos (vgl Tabelle 8.

45 % der Kinder
nutzen Videos

mindestens einmal

pro Woche
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in %
Gesamt | Midchen | Jungen 6-7 I. 18-9 1. HIS N 1243 ] Wesl Ost
(=844} (n=412) =432} {n=175) (=216} (n=213) (=237} (n=652) (=192
geschenkt hzw. gekauft bekomme 60 64 55 74 63 34 50 56 7l
selbst aus dem Fernsehen auigenommen 48 45 51 45 44 52 50 51 39
von Freunden gelichen 41 37 45 27 38 46 51 4 42
aus Videothek gelichen 30 27 32 14 26 36 36 27 38
Basis: Videonulzer.
Quetle: KIM 89,
(3 Genrepriiferenzen Video nach Angaben der Kinder
in %
Gesamt lMéidchen I]ungeﬁ ‘6«7 I |8-Q J. [ 10-11 & I 1215 L tWest ;Osl
(n=321) (=170 (=151} (=85} (n=02) {n=75) {n=69) (=221} {n==100}
Zeichentrickiilme 49 51 46 68 58 33 29 51 42
Lustige Filme/Unterhaltung 20 16 23 13 14 26 28 20 14
Filine mit Tieren 20 24 15 17 25 22 16 19 25
Abenteuer/Action i8 1 25 2 14 23 37 16 23
Mirchen/Sagen 10 14 7 14 8 15 3 8 15
Liehesfilme 8 13 pA 3 5 9 18 7 11
Science-fiction-Filme 5 1 9 5 - 7 8 6 2
Musikvideos 4 5 3 2 3 11 4 5
Krimis/Thriller/Gruselfilme 2 i 3 2 5 i 2 2
Basis: Befragte mil Lieblingsvideo.
Queile: KIM 99,
Licblingsvideos sind  Die Nutzung von Videos hat zwel Besonderheiten:  Rodionutrung

vor allem Zeichen-

Man kann - bei Vorhandensein eines Videorecor-

Unter den Massenmedien befindet sich das Radio -

Radio ist bei Kindemn

trickfilme  ders - selbst bestimmen, wann man sich eine Sen- gemessen an der Nutzungsfrequenz - hinter dem  das am zweithéufig-
dung oder einen Film ansehen will und wie oft  Fernsehen auf dem zweiten Platz. So hért ein  sten genutzte Mas-
man sich einen bestimumten Film ansieht, falls er  knappes Drittel tdglich bew: fast tiglich Radio, ein  senmedium
einem besonders gut gefillt. Auf die Frage der  weiteres Drittel cin- oder mehrmals pro Woche,
videonutzenden Kinder, ob sie denn ein Lieblings:  weilere 18 Prozent zumindest selten. Die Mehrhelt
video haben, antwortet ein gutes Drittel mit Ja" -  der Kinder héirt dabei eher das Programm mit
etwas stirker die Midchen, jiingere Kinder und  an, das andere einstellen (35%), vier von zehn Kin-
iedes zweite Kind aus den newen Lindern. Bei  dern wihien das Radioprogramm bereits setbst aus
diesen Lieblingsvideos handell es sich vor aflem  (42%). Mi zunchmenden Alter der Kinder steigt
urn Zeichentrickfilme, gefolgt von Filmen mit Tie-  der Anteil der Kinder mit eigener Programmwazhl
ren und lustigen Filmen sowie Abenteuer bzw  erwartungsgemiR deutlich an.
Actionfilme. Betrachtet man die Genres der belieb-
steten Videos nach dem Geschlecht der kindlichen  Im Durchschaitt nannten die Kinder 1,4 von thnen  Musik ist entschei-

Zuschauer, so zeigen sich deutliche Unterschiede
in den Priferenzen. Jungen nennen an erster Stelle
Zeichentrickfilme, dann  Abenteuer/Actionfilme
und lustige Filme. Jeder zehnte Junge gibt dariiber
hinaus Science-fiction-Filme an. Bei den Médchen
ist das Genrerepertoire brefter gefachert. Zwar ran-
gieren auch hier Zeichentrickfiime vorne, stirker
als bei den Jungen ist das Lieblingsvideo aber
auch im Bereich Tierfiim zu finden. Fiwa gleich oft
werden die Genres lustige Filme, Liebesfilme, Mir-
chen/Sagen und Abenteuer/Actionfilme genannt
{vgl. Tabelie 9.

Videos werden von den Kindern vor adern zu
Hause gesehen - unabhinglg vem Geschlecht
und Alter der Kinder. Die Hilfte sieht aber auch
bei Freunden, bei den Alteren sind es sogar zwel
Drittel. Auch der Besuch bei den Grofeltern spielt
hier eine - im Vergleich allerdings bescheidene -
Rolle.

genutzie Radiostationen (hier konnten bis zu drei
Programme angegeben werden), Die Priferenzen
erimnem dabei starle an die aus der Media Analyse
(MA) fiir fugendliche bekannten Verteilungen. Bei
der offenen Nennung - alse chne Vorgaben - giht
tiber die Halite der Kinder die Musik bezw die
Musikauswahl als den Eir die Priiferenzangabe ent-
scheidenden Programmbestandtell an. Wenn man
bedenkt, dal ein Drittel der Kinder keine Angaben
dartiber machen kann, was im Radio besonders
gut gefillt, verleiht dies diesem Programmbestand-
teil noch mehr Bedewtung. Die Nebenbeifunkiion
des Radios ist auch fiir Kinder relevant. So geben
nur 10 Prozent an, sie wiirden zu bestivnmien Sen-

dend fiir Programm-
wahl
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(i) Tontriiger: Genutzie Inhakte nuch Angaken der linder

Sabine Feierabend/Walter Klingler

in%
Gesamt Midchen | Jungen
(=1 058) 1(n=518) | (n=540)
Nur Musik 46 45 47
Auck andere Sachen 52 53 51
Keine Angabe 2 1 2
Befragte, die auch andere Sachen horen r=354)  (n=277)  (n=277)
Kindergeschichten 03 70 56
Abenleuergeschichten 57 50 65
Mirchen/Sagen 39 435 33
Grusel-/Gespenstergeschichten 27 19 35
Krimis/Kriminalgeschichten 19 13 24
Sonstiges 3 3 2
Keine Angabe i 1 0

67 1. 801, 0111 i2-13].
=250} =173} n=25Y) (n=276)
27 36 50 6%
71 62 48 30
1 pi 1
m=178)  (@=i70) (=124  (n=82}
83 67 43 40
51 56 64 63
53 42 21 28
22 21 37 36
9 14 28 34
z z 4 3
0 - 2 -

West Osl
(=840} |i{p=212)
45 51
53 48

2 1

(=452)  (e=102)

64 58
59 50
35 55
30 15
21 9

2 5

0 i

Guelle: KIM 99,

Vor allem jiingere
Kinder nutzen
Tontrdger nicht
nur fix Musik

Musik dient als
Gespriichsthema

dungen das Radio einschalien. Wenn Kinder das
Radio zielgerichtet einschalten, dann mehrheitlich,
umn sich fiber das akivelle Musikgeschehen {z.B.
Charts und Hitparaden} zu informieres.

Tontriiger

Wenn man an den Umgang der Gesamtbeviilke-
rung mit Tonirigern wie Kassetten oder CDs
denlst, steht in erster Linie Musik im Mitielpunkt.
Gerade fiir (jingere) Kinder sind hier aber auch
andeze Inhaite wie Geschichten oder Horspiele von
Bedeutung. Aul die Frage, ob sie auf Tontriigern
mur Musik oder aber auch andere Inhalte nutzen,
geben 46 Prozent der Kinder die ausschlieRliche
Musiknutzung an, 52 Prozent die Nutzung auch
anderer Inhalte. Mit zunehmendem Alter der Kin-
der wird die ausschlieRiiche Mustknutzung dann
allerdings dominant - von 27 Prozent bei den
Sechs- bis Siebenjiihrigen steigt sie auf 69 Prozent
hei den Zwolf- bis 13jihrigen.

Die Entwickiung eigener Musikpriferenzen beden-
tet einerseits die Ablosung vom Musikgeschmacl
der Eliern, pleichzeitiz kommt der Musikge-
schmack einem Label gleich, das schnell Gruppen-
zizgehirighkeit als ein Stiick Emanzipation signali-
siert und gleichzeitig Abgrenzungen markiert. So
ist es nicht verwunderiich, dalt sich 16 Prozent der
Kinder oft mit anderen iiber Musik unterhalten,
bei weiteren 36 Prozent kreisen die Gespriiche
manchmal um Musik. Fiir Médchen ist das Thema
wichtiger als fiir Jungen, mit zmehmendem Alter
der Kinder nimmt es an Bedeutung zu. In den
neven Bundesiindern liefert Musik hiufiger Ge
sprichsstoff fiir Kinder als in den alten.

Wichtigster Gespriichspartner beim  Thema
Musik sind Freunde und Freundinnen, das Ge-
sprich it den Eltern - deutlich seltener verlreten
- diirfte dann auch in einem anderen inhaitlichen

Kentext siehen. Mit Lehrern oder den GroReltern
findet dagegen so gut wie keine Kommunikation
fiber diesen filr Kinder wichtigen Bereich statt.

Neben Musik nutzen Sechs- bis 13jihrige auf Ton-
trigern auch Kinder und Abentewergeschichten
sowie Gespensiergeschichten, Mérchen/Sagen und
schiieflich Kriminalgeschichten. Auch hier zeigt
die Differenzierung nach Jungen und Midchen
deren unterschiedliche Pritferenzen. Bei den Jun-
gen stellen Abenteuergeschichien mit Abstand
das am hilafigsten genatete Genre dar, Grusel- und
Gespenstergeschichten werden von Jungen sehr
viel stirker als von Médchen genutzt, gleiches gilt
fiir Krimis- und Kriminalgeschichten. Die Priferen-
zen der Midchen Fegen eindeutig auf allgemeinen
Kindergeschichien, hiufiger als Jungen héren sie
Tontriiger, die inhaltlich dem Bereich Mérchen und
Sagen zuzuordnen sind {vgl Tabelle 10).

Biicher und Lesen

Nehen den klassischen elekironischen Massen-
medien and - wie spitter noch ausgediihrt wird -
dern Computersekior standen auch die verschiede-
nen Printmedien im Blickfeld der Studie KiM 99,

Das Lesen von Blichern in der Freizeit - Schul-
hiicher waren hier ausgenommen - hat Iir Kinder
einen recht hohen Stellenwert So gaben 15 Pro-
zent an, jeden bzw. fast jeden Tag zu lesen, 40 Pro-
zent lesen mindestens einmal in der Woche in
einem Buch, weitere 32 Prozent lesen zumindest
selten. Der Anteil der expliziten Nichtleser betrdgt
insgesamt 12 Prozent. In dieser Gruppe finden sich
etwas stirker Jungen, entsprechend der sich noch
auszubildenden Lesefiihigheit cher jiingere Kinder
als dltere. Die Unterscheidung nach Schultypen
zeigt, daB  Nichi-Buchleser unter den Haupt-
schiilern hiufiger anzutreffen sind als unter den
Gymnasiasten {vpl Tabele 11).

Mehr als die Halfte derjenigen Kinder, die zu-
mindest selten lesen (88Y%} hetont, sehr gerne oder
gemme zu lesen, Midchen etwas stirker als Jungen.
Fin Dritel der Kinder gibt an, nicht so gerne zu
lesen, 4 Prozent lesen nach eigenen Angaben ,gar

Kinder- und Aben-
teuergeschichten
werden neben Musik
am hiufigsten gehirt

88 Prozent der Kin-
der lesen zumindest
selten
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{iD) Lesehiiufigket von Biichesn (ohne Schulbuch} nuch Angaben der Kinder

in
Gesamt | Médchen |Jungen |Grundschule | Hauptschule { Realschule | Gymuasiun | West Ost
(=1 058) | (=518) | (=340} | (=250} {(r=27%) {n=259} =276} n=846) | (n=212}
leden/fast jeden Tag 15 20 14 14 13 19 20 15 5
Ein-/mehrmals in der Woche 40 42 38 39 35 42 49 41 37
Seltener 32 28 36 32 37 32 26 32 35
Nie 12 9 14 14 13 7 4 11 13
Durchschnitisalter in Jahren 96 9,7 95 79 115 119 12 G6 g8
Quelle: KIM 99,
(i) Priiferierte Buchgenres noch Angoben der Kinder
Jlese ich sehr gernel/gerne”, in %
Gesamt lMﬁéCheﬁ ; Jungen | Grandschule | Haupischule | Realschule l Gymnasium |West i Ost
m=927) |(n=469) |@n=457) | (n=205) (r=242) @=231) | (=249 @=743) | (n=183)
Abenteuerhiicher 70 62 77 54 il 79 73 71 67
Fantasiegeschichien 53 53 53 50 58 58 49 54 54
fugendbiicher/-remane 47 56 38 24 43 57 60 48 40
Mérchen 44 49 33 57 52 33 25 38 55
Biicher zu Sendungen,
die auch im Fersehen kommen 40 46 35 34 43 39 45 39 44
Sachbiicher 33 33 33 26 28 44 42 33 35

Basis: Kinder, die zumindest selien Biicher lesen.

Quelle: KIM 99,

Abenteuerhiicher
sind am gefragtesien

nicht gerne*. Die Freude am Lesen ist diber die
Altersgruppen hinweg sehr dhnilch verteilt, Kinder
in den neuen Lindern geben efwas hiufiger an,
gar nicht gerne zu lesen. Etwa ein Drittel der Kin-
der stimmt zu, ein bestimmies Buch zu haben, das
besonders gut gefiilt

Fallt man die Angabe fiir lese sehr gerne® und
Hese gerne” der Kinder, die zumindest selten lesen,
rusammen, so stehen Abentenerbiicher - es waren
verschiedene Genres vorgegeben - mit mehr als
zwel Drittel der Nennungen am hochslen in der
Gunst. Etwas mehr als die Hilfte der Kinder kann
sich fiir Fantasiegeschichten begeistern, knapp die
Hilfte liest gerne jugendbiicher/romane. Mérchen
- nicht mehr fiir alie Altersgruppen gleich interes-
sant - erreichen im Durchschnitt immerhin noch
den vierten Rang, Biicher zu Sendungen, die auch
im Fernsehen kommen, liegen vor Sachbiichern
und Bilderbiichern aufl Rang 5. Die Genres weisen
je nach Altersstufe erwartungsgemifl unterschied-
liche Priferenzen auf; besonders betrifft dles Bik-
derbiicher, Mirchen und fuegendliteratur. Biicher
mit Inhalien, die bereits ans dem Fernsehen ver-
traut und bekannt sind, stehen hei Midchen und
bei Kindern aus dem Osten hoher im Kurs (vel.
Tabelle 12).

Sechs- bis Siebenjihrigen auf 28 bei den Zwoll- bis
13jdheigen an. Den groften Usterschied bringt
die geografische Herkunft mit sich. So geben West-
kinder eine durchschnittiiche Anzahl wvon 23
Biichern an, der Wert fiir die Ostkinder liegt mit
33 Biichern deutlich dariiber.

I Rahmen der ausgeiibten Freizeitaktivititen der
Kinder wurde auch die Nutzung von Zeitschrifien
und Comics erhoben. Auch diese Printprodukte
sind neben Biichern ein fester Bestandieil im
Medienrepertoire der Sechs- bis [3jahrigen. So
gaben 41 Prozent der Kinder an, mindestens ein-
mal pro Woche einen Comic zu lesen, 47 Prozent
lesen ebense hiiufig eine Zeitschrift.

Bet 17 vorgegebenen Comics/Zeitschriften {als
Auswahlkriterium zdhlte neben der verbreiteten
Auflage die Relevanz fir die Altersgruppe) ergibt
sich folgendes Bild: Die Klassiker der Comics -
ndmiich Donald Duck” und Mickey Mouse® -
sind iiher 80 Prozent der Kinder bekannt. Die
Abenteuer des Elefanien ,Benjamin Blitmchen®
kennen fast drei Viertel alier Kinder als Comic,
An vierter Stelle der Bekanntheitsliste folgt die
Jugendzeitschrift Brave®, Bussi Bir* ist fast
jedem zweiten Kind gelduflg, Auf den weileren
Rangplitzen folgen [Brave Girl", die Zeitschrift
zar Daily Soap ,Gute Zeiten - Schlechte Zei-

Kinder verfiigen  Im Durchschnitt verfiigen Kinder - so ihre eigene  ten, das Musikmagazin Popcorn®, Madchen®, das
durchschnittlich itber  Einschitzung (chne Zihlen des Buchbestandes) - . Pumuck! Magazin™ (das zum Zeitpunkt der Befra-
25 Biicher  im Durchschnit fiber ca, 25 eigene Biicher. Wih-  gung neu an die Kioske kam), Simpsons Comic®,

rend zwischen den Geschlechtern lkein signifi-
kanter Unterschied feststellbar ist, stetgt die durch-
schnittiiche Anzahl eigener Biicher von 21 bei

41 % der Kinder
{esen mindestens
einmal wichentlich
einen Comic, 47 %
eing Zeitschrift
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(i3 Bekanntheit von Zeltschriften nach Angaben der Kinder

in %
Gesamt | Médchen | Jungen 6-7 1. LR 10-1114, 1213 ] West Ost
(n=1 058} (=318} H=540)  {{n=2500 |{a=27% [(6=27%9) |[(n=276) [{p=846) | ([D=212
Donald Duck &4 8z 86 85 88 83 81 85 80
Mickey Mouse 83 8z 85 82 83 87 &2 85 78
Benjamin Bliimchen 7l 74 69 749 73 71 62 71 72
Bravo 63 68 59 32 54 75 89 62 69
Bussi Bér 48 52 45 50 55 43 39 48 51
Bravo Girl 42 60 24 18 30 52 64 41 44
Gute Zeiten, Schlechte Zeiten Magazin 37 47 28 18 3 44 35 35 45
Popcorn 36 40 31 15 24 48 54 35 39
Miidchen 35 56 15 18 28 41 52 35 35
Pumuck] Magazin 34 35 33 38 36 33 29 35 31
Simpsons Comics 33 28 3 25 31 35 42 33 37
Bravo Sport 32 23 40 14 23 39 51 32 33
Wendy 30 44 16 20 32 37 30 30 29
Bravo Screenfun 19 20 18 6 11 22 35 19 19
Hit! 18 23 14 5 14 21 33 17 23
Play 14 M 14 3 12 19 21 13 16
Sugar 13 17 9 7 11 13 21 13 15

Queite: KiM 94,

Bekannte Zeit-
schriftentitel erfrenen
sich recht hoher

JBravo Sport” und die Plerdezeitschrift ,Wendy*. Je
nachdem, welchen thematischen Schwerpunkt die
Jugendzeitschrilten haben, weisen sie bel jungen
und Médchen unterschiedlich hohe Bekanntheit
auf. S¢ kennen Médchen sehr viel haufiger als fun-
gen ,Gute Zeiten - Schlechie Zeiten®, natiirlich
auch die an sie gerichteten Zeitschriften Mid-
chen® und Bravo Girl" sowie das Pferdeheft
Sendy® Jungen hingegen sind hiufiger ,Simp-
sons Comics™ und Brave Sport” geldufig Insge-
samt nennen Midchen mehr der ausgewdhlten
und erhobenen Comics bew Zeitschriften als die
altersgleichen Junges.

Alle Zeitschriften bzw. Comics erreichen bet
ilteren Kindern einen hoheren Bekenntheitsgrad
als bei jiingeren. Ausnahme bilden die Comics und
Heftchen fir jiingere Kinder, deren Bekanntheit
stabil bleibt. Unterschiede zwischen Kindern aus
den alten und des neuen Bundeslindern gibt es
kaarn. Nur das Magazin ,Gute Zeiten - Schlechie
Zeiten” erreicht bei den Kindern im Osten einen
hitheren Bekanntheitsgrad (vgl. Tabelle 13).

Die Bekanntheit einzelner Zeitschriften und Co-
mics sagt zundchst nur bedingt etwas diber die
inhaltlicken Priferenzen der Kinder aus, also ob

Arbeiten. Der Anteil ist bel Jungen hoher als bei
Midchen, Kinder aus den neuen Lindern geben
hiufiger an, zu den Computernutzern zu gehbiren.
Der Ost-West-Vergleich welst einen Unterschied
von 20 Prozentpunkten auf Mit steigendem Alter
der Kinder nimmi der Anteil der Computernut-
zer zu, vort 39 Prozent bei den Sechs- bis Sieben-
jahrigen auf 61 Prozent bel den Zwdl- bis 134ih-
rigen. Hinsichtlich des besuchten Schultyps sind
Compulernutzer bei Gymnasiasten stérker vertre-
ien als bei Real- und Haupischillern, der Anteil
bei den Grundschilern liegt aufgrund des Alters
unter dem der drei anderen Schultypen.

Die Nutzungsfrequenzen der Kinder, die sich zu-
mindest seften mit einern Computer (in der Fret-
zeit) heschéftigen, zeigen - unabhiingig vom je-
weiligen Nutzungsort -, dal es sich hier schon
zum erheblichen Teil am regelméRige Nutzer han-
delt. So geben 16 Prozent an, sich jeden bzw fast
jeden Tag mit dem Computer zu beschifligen, wei-
tere 5! Progent sitzen ein- oder mehrmals pro
Wache an der Testatur, Ein Drittel sagt aus, den
Cornpuer seltener als elnmal pro Woche zu nut-
zen. Jungen peben doppelt so hiufig wie Midchen
eine nahezu tigliche Nutzung an. Bei den jlingsten

Die meisten Com-
puternutzer widmen
sich dem PC vegel-
milig

Beliebtheit  die Hefte von den Kindern gerne gelesen werden,  Kindern gehort noch fast jedes zweite zu den selb-
Insgesami erfreven sich nahezu alle Titel - es wur- tenen Anwendern, hei den iltesten halbiert sich
den nur die jeweils bekannten Titel bewertet - dieser Anteil auf 22 Prozent. Hinsichtlich der Nut-
einer recht grofen Beliehtheit, So lisgen die Werte  zungsfreguenz unterscheidet sich die Zuwendung
fir Jese ich sehr gerne® und Jese ich gerne” zu-  zum Compuier bei Kindern aus alten und neuen
sammen stets bet fiber 50 Prozent. Bundesldndern kaum {vgl. Tabelle 14).
Computernuizung hei Kindern Wenn Kinder sich mit dem: Computer beschiftigen, Héufigste Anwen-
Rund 50 % der Kin-  Rund die Hilfte der befragten Kinder gibt an, zu-  dann in erster Linie um PC-Spiele zu spielen. Zwei  dung sind Computer-

* der nutzen Computer

mindest selten efnen Computer in der Freizeit zu
nutzen - unabhingig ob zum Spiefen, Lernen oder

Drittel der Kinder geben an, dies mindestens ein-
mal pro Woche - ob alleine oder gemeinsam mit
anderen - zu tun. Es handelt sich vor alfem um
ditere Kinder, mehr Jungen als Midchen, auch
spielen die Kinder etwas hiufiger aleine als mit

spiele



@ Computernutzuny (Spielen, Lemen, Arbetten) nach Anguben der Kinder

in %
Gesamt ]Mﬁécﬁen Jungen l 671 89 10-11 & 1213 ], West Ost
(n=1058) | (=518} |[(n=540) [{e=250) (=273 (=259 |(@=276) |(n=846) |{n=212)
Bs nutzen Compuler mindestens
einmal im Monat 51 45 57 3% 45 56 61 47 67
Nutzungsirequenz Computernatzer =537}  {n=131) {n==300) (n=98) n=124) {n=146) {=16Y) =395 (n=141)
Jeden/fast ieden Tag 16 20 10 12 8 i7 22 15 9
Ein- oder mehrmals in der Woche 51 49 53 42 48 53 56 51 50
Seltener 33 31 36 46 44 30 22 34 31
{Fuelle; KM 49,
(@ Titigkeiten am Computer nach Angaben der Kinder
mindestens einmal pro Woche, in %
Gesamt ‘Madchen Jungen l 67 J. l 891, l Wi} t 12-13]. ‘West i Ost
m=537) (=231 | (n=306) |{@m=98) n=124) | (p=146) |{=169) |(@0=393) |{=141)
Computerspiele 67 60 73 56 58 73 76 o6 72
alleine 58 50 63 42 52 61 68 56 63
mit anderen 48 40 54 40 37 59 52 51 42
Lernen/Iin Lernprogramm benutzen 40 45 36 29 33 44 48 3 42
Etwas mit dem Computer malen/Zeichnen 30 33 28 25 30 26 38 30 31
Rechnen 26 25 28 13 26 28 33 27 25
CD-ROMSs benutzen 26 24 30 15 17 29 35 25 29
Texte schreiben 20 23 18 4 14 19 35 19 23
PC-Lexikon, Nachschlagewerke nutzen 6 15 17 7 13 16 24 i7 14
Programmieren 8 6 9 4 7 10 18 8
Im Internet surfen 4 5 3 1 2 6 5 5 2
Internetnuizung gesamt (zumindest selten} 13 il i3 3 5 13 23 14 8

Basis: Belragte, die mindestens einmal im Monat Computer nuizen.

Quelle: KIM 99,

Unterschiedliche
Nutzungsproiile von
Médchen und Jungen

anderen zusammen. Vier von zehn Kindern msizen
nach clgenen Angaben mindestens einmal pro
Waoche ein Lernprogramun, drei von zehn malen
oder zeichnen am PC. Ein Viertel der Kinder nutzt
den Computer zum Rechnen, im gleichen Umfang
ithen sich die Kinder im Umgang mit CD-ROMs.
Zum Schreiben von Texten wird der Compuler von
jedem fiinften Kind regelmiRig benutzt. Zu den
eher selteneren Anwendungen der Sechs- bis
13jdhrigen gehren die Nutzung von PCLexikas
hzw. Nachschlagewerken, das Programmieren und
das Surfen im Internet {vgl. Tabelle 15},

Das Computernutzungsprofit von Midchen und
Jungen weist - die regelmifigeren Anwendungen
betreffend -~ deutliche Unterschiede auf, Thtighel-
ten wie Malen, Zeichnen, Texte schreiben ader
die Beschiiftigung mit Lernprogrammen werden
intenstver von Miidchen ausgeiibt. Jungen hinge-
gen wenden sich bevorzugt Computerspiclen zu,
rechnen oder nutzen CD-ROMs. Mit steigendem
Alter der Kinder werden alle Tiligkeiten hiufiger
ausgeitbt. Der Ost-West-Vergleich weist nur im
Bereich Computerspiele nennenswerte Unterschie-
de auf, Im Gegensatz zu den Westkindern sind
Kinder aus dem Osten beim Computerspiel hiu-
figer alleine, das gemeinsame Spiel mit anderen
wird weniger oft praktiziert.

Das Internet nuizen ca. 4 Prozent mindestens ein-
mal pro Woche, weitere 9 Prozent geben an, sel-
tener als einmal pro Woche online zu sein. Somit
kénnen 13 Prozent der Computernuizer als inter-
nelerfabren bezeichnet werden (was in etwa 6%
aller Kinder entspricht). Unter den Computernut-
zermn haben 13 Prozent der Jungen und 11 Prozent
der Médchen nach eigenen Angaben bereits Inter-
neterfahrungen gesammel, bei den Zwdll- bis
13jahrigen sogar fast jedes vierte Kind. Hier ist
der Anteil der Westkinder (14%; deutlich héher
als der der Ostkinder {8%).

Kinder beschiiftigen sich mit Computern in erster
Linie zu Hause. 83 Prozent der Computernutzer
geben an, zumindest selten zu Hause am Com-
puter zu sitzer. Neben der hiiuslichen Nutzung
findet die Zuwendung zu Computern - gemessen
an der Frequenz oft bzw manchmal - am hiy-
figsten bei Freunden statt. Dies gilt fiir Jungen
und Midchen gleichermalen, fir Kinder aus dem
Westen etwas stérker als fir Kinder aus den neuen
Lindern. Die schulischen Moglichkeiten nutzen
rund ein Viertel der Kinder - dies gilt vor allem
fiir dltere Kinder, die die Sekundarstufe I besuchen.

13 % der computer-
nutzenden Kinder
sind interneterfahren

Computernuizung
am hiufigsten zu
Hause sowie bei
Freunden
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Orte der Compualernutzuny (Spislen, Lernen, Arbeiten) nach Angohen der Kinder (neben hduskicher Nutzung}

aftimanchmal, in %

West
(=395}

(r=141)

Gesamt Médchen | Jungen
{n=A37) (n=231) (=306)
Bei meinen Freunden 44 37 49
In der Schule 24 22 28
Bei Bekannten der Eltern 18 14 17
Im Kaufhaus/Computeriaden 11 G 13
In der Biblivthek/Biicherei 5 6 4

I@?I. 1&9}. 120@1}. 1243 ],
=98} {n=124) {n=146}) (n=169)
26 40 50 52

9 16 24 42

14 24 16 17

3 ) 12 15

2 8 3 b

47
25

36
25

Basis: Befragte, die mindestens ainmal im Monat Computer nulzen,

Queile: KiM 99

Hiusliche Computer-
mitzung setzt
enisprechende
Aussiafhung voraus

Eltern sind stfirkste
Vermitilungsinstanz
fitr Umgang mif dem
Computer

Bei jiingeren Grundschuikindern spielt die Schule
als Nutzungsort [ir Computer hingegen noch eine
untergeordnele Rolle. Kaufliiuser und Computer-
fiden bieten hingegen nur fiir einen geringen
Anteil der Kinder Anreiz zur regelmifigen Nut-
zung, gleiches gilt fiir 6ffentliche Einrichtungen
wie Bibliotheken {(vgl Tabelle 160).

Der hiusliche Umgang mit Computern setzl eine
entsprechende Ausstallung voraus. Wie eingangs
heschrieben gibt es in mehr als jedem zweiten
Haushalt, in dem Kinder lehen, einen Compu-
ter oder Laptop. Die Ausstaliungsrate ist im
Osten hiher als im Westen, bei dlteren Kindern
zu Hause hoher als bei jiingeren. Die heimische
Computerausstattung 1Rt sich auch nach dem
besuchien Schultyp der Kinder differenzicren, sie
fallt bei Haupischitiern (44%) deutlich geringer
aus als bei Gymnastasten (77%), wobei in diese
Zahlen sicher auch Altersunterschiede mit hin-
einspielen. Und schlieflich spielt der sozioGkono-
mische Statuts bei der Frage nach der Gerfiteaus-
stattung eine enischeidende Rolle. So sind 33 Pro-
zent der Haushalte mit einem Netloeinkommen
von unter 3000 DM mit einem Computer ausge-
stattet, bei einem Nettoeinkommen von 5060 DM
und mehr verdoppelt sich der Antedt auf 66 Pro-
zent. Ist ein Computer im Haushalt vorhanden,
so wird er nach Angaben der Kinder auch von
thnen genuizt Drei Vierlel geben an, den hei-
mischer: Computer mindestens elarnal pro Woche
zu auizen, 21 Prozent nutzen ihn seltener.

Bei vorhandener heimnischer Computeraussiatiung
stelll sich neben der kindlichen Nutzung die Frage
nach dem Umgang der Eiern. Inwieweit steifen
sie ein Vorbild ihrer Kinder dar oder gelten als
Ansprechpartner fiir Fragen und Probleme der Kin-
der? 85 Prozent der Kinder geben an, daR #hre
Eltern zu Hause Computer nutzen. In Haushallen
mit einem geringen Nettoeinkomimen liegt dieser
Antet} nach Angaben der Kinder mit rund 75 Pro-
zenl etwas darunter, in Haushalten mit einen Net-
toeinkommen von 5000 DM und mehr legt der
Antet dagegen bei 90 Prozent. Entsprechend gel-
ten die eigenen Eltern als stirkste Vermittungs-
instanz fiir den Umgang mit dem Computer, mehr

als die Hillte der Kinder hat nach eigenen Anga-
ben von ihren Eltern gelernt, wie man einen Com-
pater nuizt, sei es zum Spielen, Asbeilen oder
Lernen.

Die Rolle der Eliern als Lehrer stehi in engem
Zusammenhang mit den vorhandenen iinanziellen
Ressourcer. Betriigt das Haushalisnetioeinkommen
unter 3000 DM, so gibt nur ein gutes Drittel der
Kinder an, den Umgang mit dem Computer von
den Elern gelernt zu haben, betriigt das Haushalts-
nettoeinkommen 4000 DM und mehr, steigt die-
ser Anteil auf &ber 70 Prozent an. Die zweite ent-
scheidende Vermitthingsinstanz stellen fir 41 Pro-
zent der Kinder die eigenen Freunde dar; nur
etwa noch halb so viele nennen die Schule als den
Ort, der grundlegende Kenntnisse fiir die PC-Nut-
zung vermittelt hat. Der autodidaktische Zugang
zum neuen Medium wird dagegen nur von einem
geringen Prozentsatz genannt (vgl. Tabelle 17). Bei
Fragen und Problemen, die im Umgang mit dem
Computer aufiauchen, zeigt sich eine ganz dho-
liche Kompeienzzuweisung. Auch hier wiirden
sich die Sechs- bis 13jdhrigen in erster Linie an
die Eltern (54%), an Freunde (34%j oder auch an
Lehrer (17 %) wenden.

Diese Ergebnisse machen zweierlei deutlich. Zum
einen spielt die Schule als Vermittier von Medien-
kompetenz im Bereich neue Medien {noch) eine
begrenzte Rolle Eltern und Freunde gelten hier
als zentrale Stellen. Welche Aspekte und vor aliem
Méglichkellen der Nutzung hierbei im Vorder-
grund stehen, kann nur venmutet werden. Es diirfte
aber aufler Frage siehen. daf dem unterhaltungs-
orientierten Zugang ein grofRerer Stellenwert ein-
gerumt wird als einer zielgerichteten Nutzung
unter didaktischer Anleitung. Besonders gravierend
stelli sich die Situation bei Kindern aus sozial
schwiicherem Umifeld dar, da hier die Eltern als
Vermittler nach den Freunden erst den zweiten
Rang helegen.

Medienfunktionen bei Kindern

Die verschiedenen Medien haben - picht nur - Hir
Kinder ie nach spezifischer Situation ganz unter-
schiedliche Bedeutung. Zehn méglichen Situatio-
nen - Musik héren, Langeweile, mit Freunden
zusammensein, Zusammensein mit den Eltern,
Traurigkeit, alles drumherum vergessen wollen,
Spall, Arger, gute Laune und Spannung - wurden

Auch Enanzielle Res-
sourcen der Familien
spiclen eine Rolle

Schule hat als Kom-
petenzvermittler fiir
neue Medien nar
begrenzte Bedeutung



Kinder und Medien 1999 -

(1% Vermittlungsinstanz fiir die Computernufzung nach Angaben der Kinder

in %

Haushaltsnetteeinkommen

Geschwister
Freunde
Lehrer/Schule
Selhst beigebracht

Gesamt | Midchen | Jungen West
n=537) | (p=231) |{p=306) |{n=395)
38 a3 56 57
4 17 i2 12
41 38 43 47
2 20 23 20

8 7 8§ 8

bis unter 3 000 bis unter | 4 000 bis unter {5000 DM
(st 3 000 DM 4000 DM 5000 DM und mehr
{n=141) {n=87) =156 (n=164} {n=11%
59 38 46 70 71
20 17 14 10 19
38 47 40 43 37
27 24 18 20 28
& 13 11 5 3

Basis: Befragte, die mindestens elmmal im Monat Compualer nulzen.

Quelle: KIM 99,

Als Musikanedium
dienen CDs, Radio
und Horspielkassette

Fernsehen und
Video vertreiben
Langeweile

Gemetnsam mit
Freunden werden
CDs am hiiufigsten
genulzt

Traurige Kinder nut-
zen CDs, Fernschen,
Videos und Horspiel-
kassetten

Zum Abschalten
dienen UDs, Fern-
schen und Video

im Rahmen der Studie KIM 99 daraufhin unter-
sucht, welches Medium/weiche Medien - Radio,
Horspielkassetien, Musik-CDs, TV/Video, Telefor,
Buch und Computer standen zur Auwswahl - von
den Kindem jeweils in diesem Kontext am ehesten
genutzi werden wiirde(n}.

Wenn Kinder Musik hdren wellen, stehen nach
den Ergebnissen dieser Abfrage zwei Medien im
Mittelpunkt: Musik-CDs (51%) und das Radio
{369, Vor allem bet den kleineren Kindern spielt
aber auch die Harspielkassette als Mustkmeadium
eine Rolle. Insgesamt wiirden 14 Prozent der Kin-
der dieses Mediun wiihlen,

Bei Langeweile steht das Fernsehen baw, Video
ganz hoch im Kurs. Jedes dritte Kind setzt sich vor
den Bildschirn:, wenn es nicht weil}, was es sonst
tun soli. Aber auch den anderen Medien kommt in
dieser Situation eine gewisse Bedeufung zu. So
gaben jeweils etwas mehr als 10 Prozent der Kin-
der auch Musik-CDs, das Lesen eines Buches, den
Computer oder die Horspielkassetie als wichtiges
Mittel gegen Langeweile an.

Wenn Kinder mit Freundinnen und Freunden zu-
sammen sind, kommen Musik-Crs am hiufigsten
zum Einsatz {22%}. Aber auch Fernsehen bzw,
Video werden von jedem fiinften Kind hier ge-
nanni. Den Compuler nennt in diesem Keontext
jedes zehnte Kind - viermal so viele Jungen wie
Madchen. Beim Zusammensein mit den Eltern sind
fir Kinder nur die klassischen audiovisuelien
Medien von Relevanz - das Fernsehen bazw. Videos
(53 %),

Bei Traurigkeit wiirden die Kinder vor allem auf
drei Medien zuriickgreilen: aul Musik-CDs (22%,
auf das Fernsehen bzw. Videos (15%j) und auf Hor-
spielkassetten {12%). Interessant ist hier elne ge-
sthlechtsspezifische Betrachtung. So geben Jungen
Musik-CDis und Fernsehen/Video in der gleichen
GriRenordnung an {17%), Médchen zichen Musik-
(Ds bei Traurigkeit dem Fernschen jedoch elndeu-
tig vor (23 % vs. 12%).

Um abzuschalten und die Welt um sich herum zu
vergessert, eignen sich nach Meinung der Kinder
ebenfalls am besten Musik-CDs {22%;} und Fern-

sehen/Video (21%). Aber auch das lesen von
Biichern erméglicht den Kinder das Abfauchen
widl Fallenlassen in eine andere Welt. Hier treten
interessanterweise  kaum  geschiechtsspezifische
Unterschiede auf, weisen Midchen doch sonst
genereli eine hohere Affinitdt zu Béchern auf als
Jungen.

Wenn Kinder Spafl mit Medien haben wollen, dann
erfiillt Fernsehen bzw. Video am ehesten diese
Anforderung (20%). Aber auch Musik-CDs und
Computer werden von Kindern mit Spafl in Ver-
bindung gebracht (e 12%) - wieder votieren fir
den Computer doppelt so viele Jungen wie
Méchen.

tm Arger abzubauen scheinen die Medien gene-
rell ein geringeres Potential zu bieten. Zwar nann-
fen die Kinder auch hier vor allem Fernsehen/
Video {18%) und Musik-CDs (16%), alle anderea
Medien bleiben aber unter der 30-Prozent-Marge.

Bei besonders guter Laune nutzen jeweils rund
20 Prozent der Kinder Musik-CDs und Fernsehen/
Video, auch hier entfallen auf die anderen Medien
kaum nennenswerte Nennungen.

Wenn Kinder schlieBiich auf der Sache nach Span-
nung sind, finden sie diese am ehesten im Bereich
Fernsehen/Video, 42 Prozent wiirden sich nach
eigenen Angaben fiir dieses Medium erischeiden.
Zwar verspricht fir 10 Prozent auch der Computer
spannende Erlebnisse, gegen das Fernsehen bazw
Video nimmt sick dieser Wert aber (noch) ver-
gleichswelse gering aus.

Betrachiet man die einzelnen Medien fiir sich,
so iRt sich die groRe Akzeptanz des Mediums
Fernsehen/Video durch seine Multifunktionalitit
erklaren. Bs Jafit sich alleine und mit anderen
gemeinsam nutzen, es verspricht Spannung, Spaf
wnd vertreibt Langeweile. Wihrend das Radio vor
allem Nutzung ven Musik bedeutet, erfiillen die
anderen Musikmedien bzw. Tontridger dariiber hin-

Spald bringen vor
atlem Fernsehen
und Video, iher
auch Computer

Zum Abbau von
Arger scheinen sich
Medien weniger zu
cignen

Bei guter Eaune nut-
zen Kinder CDs und
Fernsehen/Video

Spannung wird durch
Fernsch- und Video-
konsum gesucht

Hohe Akzeptanz

von Fernsehen/Video
bervht auf Multifunk-
tionalitiit
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Computer kénnte in
Zukunft ernstzunch-
mender Konkurrent
fitr Fernsehen werden

Auch nichtmediale
Handlungsoptionen
spielen {iir Kinder
bedeutende Rolle

Mittter sehen positive
und negative Einfliis-
se der Medien auf
Kinder

ausgehende Bediirfnisse. Vor allem fiir Méidchen
bieten die Tontriger eine gute Miglichkeit, Stim-
mungen wie Traurigkeit, Arger. aber auch Freude
zu stifizen oder gegenzuwirken. Fiir Jungen hin-
gegen bietet vor allem der Computer #hnliche
Funktionalitdten wic Fernsehen/Video an.

Stelll man bei der vorliegenden Betrachtung in
Rechnung, dall nicht alle Kinder auf Computer
einen ebense unmittelbaren Zugriff haben wie auf
das Fernschen bzw. auf Videos, konnte hieraus
dem Fernsehen - vor allem bei jungen - mit wach-
sender Computerausstatiung ein ernstzunehmen-
der Konkurrent entstehen.

Nicht unerwihnt soll an dieser Stelle bleiben, dal
fiir die genannten Situationen aus Sichl jeweils
eines gulen Teils der Kinder auch keines der vorge-
gebenen Medien eine wirkliche Relevanz hat In
den enisprechenden Situationen - vor allem beim
Zusammensein mit Freunclen, bei Arger, guter
Laune oder der Suche nach spannenden Erlebais-
sen - spiefen bei ihnen nichimedizle Handlungs-
opiionen eine bedeutende Rolle. Insgesamt trifft
dies auf Kinder, die aus finanziell besser gestellten
Haushalien kommen, stirker zu als auf Kin-
der, deren schlechiere finanzielle Situation eine
hohere Konzentration auf Medien hervorzuraien
scheint.

Positive und negative Beurteilungen dessen, was
Massenmedien fir Kinder bedeuter, liegen nach
Meinung der Miitter offensichilich eng beisammen.
Diese Ambivalenz machen beispielsweise die Zu-
stimmungsraten zu zwei kentroversen Statements
deutlich: 94 Prozent stimmen der Aussage ,Kin-
der haben Spal} mil Medien® zu, 83 Prozent mei-
nen aher auch, Medien haben EinfluR auf die
Gewaltbereitschaft von Kindern®. Insgesamt ma-
chen die Daten die Ambivalenz des Lebens in
einer moedernen Mediengesellschaft aus der Sicht
der Miitter deutlich, wobei aber doch fendenziell
positive Grandziige {Unterstiitzang fiir die Schule,
Spall, Lernen aus Medien und vieles mehr) vor-
herrschen.

Die Zuweisung, auf welches Medhun die fewel-
lige Aussage am stirksten zutrifft, fAllt dabei sehr
eindeutig aus. Nach Meinung der Miitter vereini-
gen Fernsehen bzw. Video am stirksten alle poten-
tiellen Wirkungen auf sich. Dem Buch werden
Medienwitkungen in den Bereichen Fantasiefde-
derung, Unterstittzung fiir die Schule und Lernen,
Bedeuisamlceit fir die aligemeine Entwicklung,
Unterstiitzung der Kreativitit und das Angebot
guter Vorbilder zugeschrieben. Dem Computer
werden vor allem die Attribute Spal und Unter-
stiizung im schulischen Bereich attestiert. Der
Horfunk wird mit Medienwirkungen kaum in
Verbindung gebracht, seine Funktion wird in der
Vermitthang {regionaler} Information gesehen (vgh
Tabelle 18).

Sabine Feierabend/Walter Klingler

48 Medienimeges nach Angaben der Miitier
WStinme zu, in %

Kinder haben Spalk mit Medien 94
Medien sind fiir Kinder spannend 91
Medien liefern Gespriichsstoff fiir Kinder 90
Kinder lernen aus Medien 86
Kinder erfahren aus Medien, was in der Welt passiert 84
Medien haben Einfluf auf die Gewaltheretschaft von Kindern 83
Medien liefern Unterstitzung fiir die Schule 79
Aus Medien erfahren Kinder, was gerade ,in” ist 78
Medien sind wichtig, damit Kind bei Freunden mitreden kann 77
Medien halten Kinder vom Spielen ab 77
Medien Brdern die Phantasie von Kindern 70
Medien sind fiir die allgemeine Entwicklung von Kindern bedeutsam 75
Durch Medien erfahren Kinder ungeeignete Dinge 74
Medien rufen aggressives Verhalten hervor 74
Medien bieten Kindern schlechie Vorbilder 69
Durch Medien erfahren Kinder, was in unserer Gegend passier! 68
Medien [Brdern die Kreativitit vou Kindern 07
Kinder kinnen mit Medien richtig abschalten 62
Medien geben Kindern Vorstellung, was gut oder schiecht ist 54
Medien vermitteln Eindruck vom wirklichen Leben 58
Medien biefen Kindern gute Vorbilder 52
Medien behindern die Kreativitit von Kindem 49
Medien bebindern die Phantasie von Kindern 45
n= 1058

Guelle: KIM 99.

Fazit

Dieser Berichl dokumentiert erste Daten aus der

Studie Kinder und Medien 1999 ({KIM 99). Weilere

Auswertungen werden folgen, unter anderem st

ein detaillierter Langzeitvergleich mit den Ergeb-

nissen dlterer Studien geplant.

Schon diese Daten machen viele Verinderungen  Daten der Studie

in den letzten zehn fshren, aber auch viele KIM 99 weisen auf
Konstanten deutlich. So betreffen Verinderun-  Veriinderungen und

gen beispielsweise die deutliche Zunahme i Aus-  Konstanten im
statiungsbersich, aber auch im Bereich sich aus-
differenzierender und  vermehrender Angebote,
auch sich verindernder Zuwendungsmuster. Die
Konstanten liegen dagegen eher auf der mensch-
lichen Seite. Die grundlegenden Bediirfnisse der
jitngeren und der dlterer Kinder, der Madchen und
der Jungen, die sie sich heute mit einem dif-
ferenzierenden Medienangebot erfiillen kénnen,
haben sich wenig veriindert, wohl aber die Chance,
diese Bediirfnisse eben auch priziser zu befriedi-
gen, Keine Revolution also, sondern eine Entwick-
lung.

Erste Ergebnisse solllen immer sehr vorsichtiy  Zunehmende
bewertet werden, Dennoch signalisieren die Daten
weder eine dramatische Zuspitzung gesellschaft-
lich relevanter Probleme, noch ihr massives
Zurlickdringen, alierdings ¢ine zunehmende ge-
selischaftliche  Differenzierung im  Bereich der
Chancen, mit den neuen Technologien - PC und
Internet - schon als Kind produktiv aufzuwachsen.
Dariiber hinaus birgt die zunehmende Differen-
zierung Chancen (z.B. kindgerechte Angebote) und
Risiken 2.B. Gewalt und Pornografie im Internet}

Medienkonsum hin

Dilferenzierung im
Medienbereich birgt
Chancen und Risiken
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zugleich. Geselischaftliche Verantwortung bedeutet
aktiven Umgang mit dem Thema Kinder und
Madien - und das Engagement der heute Erwach-
senen fiir die spiiter einmal verantwortliche Gene-
ration.
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