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Dishussion Kinderfemsehen:
Nutzungspriferenzen und Qualitiilskeiterien
fiir die Programmplanung

Programmqualitéit fir Kinder

Von Christian Breunig™

Noch nie hatten Kinder eine so grofe Programm-
auswah! im Fernseken wie heute, Neben zum Tl
ausgedehnien Zeitschienen vor allem am Wochen-
ende in den privaten und &ffentlich-rechtlichen
Vollprogrammen widmen sich der Kinderkanal von
ARD und ZDF ausschlieflich und Super RTL
schwerpunkimdlig im Free TV sowie (mit bisher
geringen Zuschauerzahlen) Junior, K-toon and Dis-
ney Channel auf der digitalen Pay-TV-Plattform
von Premiere World der jiingsten Zielgruppe, Wih-
rend im Jahr 1998 das Kinderprogramm Nickel-
odeon vom Markt genommen wurde, Kabel 1 sich
von Kindersendungen zurfickzog und ProSieben
seitdem stirker aul die fugendlichen baut, versucht
in einer Gegenbewegung neuerdings SAT, sich
nach dem Kauf von enisprechender Programm-
ware im Wert von 200 Mie DM im Kinderfern-
sehen zu etablieren, (1)

Im Bilanzjahy 1999 rechnet der dberwiegend
auf die kindliche Zielgruppe ausgerichiete Privat-
sender Super RTL erstmals mit einem Gewinn,
was vor alfem mit einem héheren Werbezedienver-
kauf Bruttowerbeumsatz von voraussichtlich dber
300 Mio DM in 1999 - 25% mehr als im Vorjahr)
begriindet wird, Die hohen Anlaufverluste sind
allerdings noch Hingst nichi abgetragen, 2)

Vor dem Hintergrund eines immer umfangreiche-
ren Angebots, das in kommerziellen Programmen
hitufig von billig importierter Massenware geprégt
ist, wird in der Offentlichkeit wieder ,mehr Qua-
litge* fir das Kinderfernsehen gefordert, Konkrete
Vorstellungen verbergen sich hinter dieser For-
derung in den seltensten Fillen: Allenfalls eine
diffuse Warmung vor gewalthaltigen Programm-
inhallen, der Appell, dalk die Kinder schlieRlich die
Erwachsenen von morgen seien und ein mehr oder
weniger schlechtes Gewissen hinsichtlich des Fern-
sehkonsums der eigenen Kinder kdnnen ausge-
macht werden. Auch bleibt oft unklar, was eigent-
lich unter JKinderfernsehen® oder ,Programm fiir
Kinder* verstanden werden soll: Handelt es sich
um fir Kinder produzierte Sendungen oder um das
gesamte Spekirum, das Kinder tatsichlich schen
{-Kinderfernsehen ist, wenn Kinder fernsehen®}? {3)
Die Ausfiihrungen zur Programmaualitit beziehen
sich im folgenden auf speziefle Kindersendungen;
dartiber hinaus wird ein Blick auf die gesamte
Fernsehnutzung von Kindern geworfen.

Wirtschaftliche Bedeutung des Kinder-TV-Marktes
Kinderfernsehen als Teil des dualen Rundfunk-
systems orientier! sich an Markigesichtspunkten.

* Media Perspeltiven:

Somit ist auch die Qualitit des Kinderiernsehens
nicht unabhingig vom Markt zu sehen, Offentlich-
rechtliche Programmveranstalier miissen unter
Konkurrenzgesichispunkten und aus Legitimati-
onsgrimden an akzeptablen Einschaliquoten inter-
essiert sein. Bei kommierziellen Anbiefern bilden
Kindersendungen ein atirakiives Werbeurnfeld.
Denn bekanntermafien verfiigen Kinder nicht nur
iiher betrdchtliche Geldwerte und wirken aul die
Kaufentscheidungen ihrer Eltern ein, sondern sie
kommnunizieren aach unterefnander bhzw. identifi-
zieren sich iiber bestimmte Produkte.

Das erst vor zehn Jahren gegriindete Unternchmen
EM-TV & Merchandising AG, Unterfdhring {damals
noch Entertainment Minchen), das mit Fernseh-
programmen fir Kinder handell und Merchan-
disingprodukte vermarktet (z.B. den Drachen
JTabaluga®, die ,Biene Maja® und Pippi Lang-
strumpf®) hat nach seinem Gang an die Borse
eine heispiellose Erfolgsbilanz vorzuweisen. Seit
dem Borsengang im Oktober 1997 hatte sich
der Wert der EM-TV-Aktien mehr als vertausend-
facht. Das Unternehmen ist heute rund 13 Mrd DM
wert, mehr als alle deutschen Privatsender zusam-
men. {4} Inzwischen ist auch die 1985 gegrindete
RTV Family Entertainment AG {damals Ravensbur-
ger Film + TV GmbH), die Medientochter des Otio
Maier Verlags in Ravensburg, an die Borse ge-
gangen. RTV kault und verkauft nicht nur Fern-
sehrechte auf der ganzen Welt, sondern produziert
fiir das Fernschen Zeichentrickserien mit Figuren
wie zum Beispiel Kipt'n Blaublir (Verlriebs- und
Merchandisingrechte bei RTV}, Fix & Foxi (alle
Rechte bei RTVY oder Unmel, {5)

Auf Produktionsseite hat der deutsche Kinder-
film- und Kinderfernsehproduktionsmarkt mit in-
ternationater Konkurrenz zu kémplen, nicht zuletet
auch wegen vergleichsweise strenger arbeitsrecht-
licher Vorschriften. So déirfen zur Zeit Kinder zwi-
schen sechs und 14 Jahren nach § 6 Jugendarbeits-
schutzgesetz aus Griinden des Gesundheiisschutzes
nicht Finger als drel Stunden tiglich an Filmauf-
nahmen mitwirken, (6) wohingegen in den Berei-
chen Sport und Musik wesentlich weniger regle-
mentiert wird,

Welche Altersspanne man fiir die Kindheit an-
nimmt, bleibt letztlich Definitionssache. In den
meisten Untersuchungen werden Kinder als Perso-
nen bis zu 13 Jahren verstanden, so daf etwa ab
14 Jahren das Jugendalter beginnl. Die fér die Er-
fassung der Fernsehnutzung zustdndige GIK Fern-
sehforschung erhebt Daten fir Personen ab drel
fahren, noch jiingere Kinder bletben unerfalit, ob-
woll inzwischen spezielle Fernsehangebote fir
Kinder i Vorkindergartenalter bestehen, wie zum
Beispiel die ,Teletubbies” im Kinderkanal,

Was sehen Kinder?

Die Mehrheit der Kinder ab drei Jahren (rund
62%) sieht heute taglich fern. Mit einer durch-
schaittlichen Sehdauer {(Basis: alle Kinder) von
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(D Markianteile von Fernsshprogrameen hei Kindern

ARD ZDF RTL SAT1 Pro 7 RELII Kabel 1 Kinderkanal*
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6 9] 64 39 55 48 118 86 55 33 81 78 79 97 18 12 255 248 148 219
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3131 72 6% 68 5l 5 92 61 40 107 W7 83 113 23 L8 155 151 138 204
3 51 56 30 48 45 92 64 39 27 84 80 108 126 21 18 197 176 188 254
6- 9% 73 68 64 56 137 7% 530 28 85 82 86 104 156 12 208 192 165 247
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Quelle; AGEF/GIK, PCHv,
99 Minuten pro Tag verbrachten Kinder im Alter  dem Kinderkanal (11,3%) und ProSieben {10,6%).
von drei bis 13 Jahren im Jahr 1998 allerdings  Super RTL erveichte bei den Jungen {22.6%) einen
deutlich weniger Zeit vor dem Bildschirm als Er-  hoheren Marktanteil als bei den Médchen (15,5 %),
wachsene (261 Minuten). Auch ist die #igliche  wihrend es beim Kinderkanal genau umgekehrt
Fernsehzeit trotz erheblich ausgeweitetem Angebot st Betrachtet man die Gruppe der Zehn- bis
i den letzten jahren stabil geblieben. Grundsitz-  13jihrigen, wird deutlich, daf die auf Kinder spe-
lich steigt der Fernsehkonsum mit dem Abter an.  zialisierten Programme diese Zielgruppe nicht
Wihrend Drei- bis Fiinfjihrige 76 Minuten tiglich  mehr im glefchen MaRe an sich binden kénnen
fernsehen, sind es bei Sechs- bis Neunjéhrigen 96 wie die jiingeren Kinder So priferieren die Zehn-
Minuten und bei Zehn- bis 13jibkrigen 117 Minu-  bis 13j&hrigen vor allem RTL (17.9% Marktanteil)
ten. Rund 6 Prozent (600 600 Kinder) sehen #iglich  wie auch ProSieben {140%) und schiteRlich Super
mindestens drei Stunden fern. (7) RTL (12,3%). Mit 55 Prozent Marktanteil landet
der Kinderkanal in dieser Altersgruppe weit abge-
Fernsehende Kinder  Bezieht man aber ausschlieBlich jene Kinder von  schlagen, Selbst wenn man nar die Zeitspanne von
verbringen tdglich  drei bis {3 Jahren in die Analyse ein, die tatsich-  6.00 bis $9.00 Uhr betrachtet, in der der Kinder-
160 Minuten vor dem  lich fernsehen, ergibi sich eine tdgliche Ver-  kanal zu emplangen ist {nach 19.00 Uy folgt auf
TV-Geriit  weildauer vor dem Pernsehgerdt von 160 Minuten  demselben Kanal Arte), stehen lediglich 99 Pro-
(Gesamthevilkerung: 259 Minuten) bzw. ven 130 zent zu Buche fvgl Tabelle 1).
Minuten bei den Drei- bis Fiinfifihrigen, 156 Minu-
ten bel den Sechs bis Neunjiihrigen und 178  Wihrend der Sendezeit des Kinderkanals von 600 Super RTL und
Minuten bet den Zehn- bis 13jahrigen. Unter den  bis 19.00 Uhr behauptete von Anfang Januar bis  Kinderkanal sind
fernsehenden Kindern verbringen rund 10 Prozeni  Ende Oktober 1999 (Summenwert) ebenfalls Super  die Markifithrer von
mindestens drei Stunden pro Tag vor dem Bild-  RTL die Markfithrerschali mit einem Zuschauer-  6.00 bis 29.00 Uhr

Zeln- bis 13jGhrige
werden deutlich
weniger von Kinder-

 programimen erreicht

schirm.

Am intensivsien sehen Kinder am Wochenende
fern, der an allen Tagen am hiufigsten frequen-
tierte Zeitrawm fiir die Fernsehmizung ist 1800
bis 2100 Uhr also der Vorabend und die erste
Stunde des Abendprogramms.

An einem durchschaiitlichen Wochentag von 3.00
his 3.00 Uhr war in der Summe der ersten zehn
Monate des Jahres 1999 Super RTL mit 19,1 Pro-
zent Zuschaueranteil bei den Kindern von drei bis
13 Jahren klarer Marktiithrer vor RTL (14,0%),

marktanteil in der Zielgrappe der drei- bis 13jdh
rigen Kinder von 194 Prozent, allerdings dicht ge-
foigt vom Kinderkanal (18,1%) sowie mit deutii-
chem Abstand ProSieben (10,5%;), RTL 11 {9,.8%),
RTL (9,6%, ARD/Erstes (6.2%), SAT.L (4,8%} und
ZDF {4,5%). In den Monaten Juli, August, Oktober
and November 1999 konnte der Kinderkanat sogar
erstmals die Markifiihrerschall erringen {vgl den
Beitrag von Albert Schifer in diesemn Heft) Wie
dher den ganzen Tag ist Super RTE auch von
600 bis 19.00 Uhr in allen kindlichen Altersgrap-
pent bei den Jungen erlofgreicher als bel den
Midchen, wihrend der Kinderkanal nur bei den
Jingsten, den Drei- bis Fénfjdhrigen etwas mehr
Jungen als Médchen anzieht. Dagegen bevorzugen
Miadchen ab sechs jahren den Kinderkanal deut-
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lich stirker als jungen. Bel den Kleinsten war der
Kinderkanal mit 265 Prozent klarer Markifiihrer
vor Super RTL (2(.4%). Sechs- bis Neunjihrige
sehen am hiufigsten Super RTL (24.8%), gefolgt
vom Kinderkanal {219%}. [ Segment der Zehn-
bis 13jihrigen konnten aber auch in der Zeit-
spanne von 6.00 bis 19.00 Uhr weder Super RTL
noch der Kinderkanal die Markifihrerschaft fiir
sich erringen. Hier fithrt ProSieben mit 15,1 Pro-
zent vor Super RT1, (13,8%;, RTL (12,2%) und RTL
11 (9,6%).

Welche Sendungen hevorzugen die Kinder im ein-
zelnen? (8} Keine Fernsehsendung im deutschen
Pernsehen erreichte in den ersien zehn Monaten
des Jahres 1969 mehr Kinder im Alter von dre bis
13 Jahren als die Familiensendung ,Wetten, dass ...?*
{ZDF), némlich rund 1,32 Millionen. In der Hitliste
von fanuar bis Oktober findet sich diese Sendung
dreimal unter den ersten vier, auf Platz 2 liegt die
im Grofstadtdschungel spielende Komaodie ,Ju-
manji” auf RTL mit 1,24 Millionen kindiichen Zu-
schavern. Beide Sendungen wurden ab 20.15 Uhr
ausgestrahlt und dauerten eineinhalb bis Gher
zweieinhalb Stunden. Die erste Zeichentrickserie
plaziert sich aufl Rang 5, nimiich ,Arielle, die
Meerjungfrau® (Super RTL). Diese ab kurz vor
190G Uhr ausgestrahlie, in einer fantastischen Un-
terwasserwelt rund um die Meerprinzessin Arielle
spielende Abenteuerserie belegt 27 Plitze unter
den ersten 50 Sendungen. Noch mehr Aussagekraft
erhalten die Hitlistendaten, wenn man nach dem
Alter und dem Geschlecht der Kinder differenziert.

So ist bei den Drei- bis Flinfjdhrigen ,Arielie, die
Meerjungirau” wnangefochiener Spitzenreiter. Die
ersten 16 Plitze In der Hitliste dieser Altersgruppe
werden van dieser Sendung belegt, und unter den
ersten 50 belindet sie sich 36mal Bis zu 3706000
Drei- bis Finfjahrige haben Arielle gesehen. Die
Sendung mit der Maus™ {mit ihrem Sendeplatz
im Ersten Programm der ARD) liegt auf Rang 1§
mit rund 300 000 Zuschauern im genannten Alter
und belegt vier Plitze unter den 30 meistgesehe-
nen Angeboten. Bet den drei- bis fiinfjahrigen Jun-
gen ist Die Sendung mit der Maus® (ARD) sogar
Spitzenreiter

Wie die Hitlislen zeigen, sehen Drei- bis Finfjah-
rige vor allem die fiir sie hestimumten Sendungen
im Kinderprogramm. Unter den 150 Sendungen
mit den meisten zuschauenden Kleinkindern befin-
det sich keine einzige, die nach 20.00 Uhr beginat,
aber die Daten machen deutlich, daR der Kinder-
kanal mit seinem Sendeschiufl um 19.00 Uhr den
Konkurrenzsendern {in dieser Altersgruppe vor
allem Super RTL) bis 20.00 Uhr ein betriichtliches
Zuschauerpotential iiberkift,

Bei den Sechs- bis Neunjihrigen war von la-
nuar bis Oktober 1999  Wetten, dass ...% mit
Thomas Gotischalk die meistgesehene Sendung
{620 000 Zuschauer in dieser Altersgruppe), auch
die Plitze 6 und 10 werden von der ZDF-Sendung
gehalten. Dariiber hinaus bevorzugt diese Alters-
gruppe eindeutig Zeichentrickangebote. So faucht

LArielle, die Meerjungfrau® 15mal vnter den erslen
20 Sendungen auf In der Hitliste finden sich auch
verschiedene Folgen der Disney-Superente ,Dark-
wing Duck” und Disneys 101 Dalmatiner” {eben-
falls Super RTL). Neun Sendungen unter den
ersten 60 in dieser Altersgrappe beginnen um
2015 Ubr AuBer den Wetten, dass ...?"-Sendun-
gen handelt es sich um Asterix-Zeichentrickfibme
(SAT1, vier Rénge unler den ersten 60) sowie die
Komikdien JFree Willy 2 - Freiheit in Gefahr” und
JMrs, Doubtfire ~ das stachelige Kindermédchen”
(heide PraSieben, Rang 31 bzw, 55). Insgesam? 1alt
sich resiimieren, dall die Sechs- bis Neunjihrigen
Familiensendungen sowie hauptsichlich fir Kinder
produzierte  Angebote priiferieren. Dies schliefit
jedoch nicht aus, dafk sie auch weniger filr sie ge-
eignete Sendungen verfolgen. Geschlechisspezifi-
sche Unterschiede in der Fernsehnutzung und den
bevorzugten Angeboten sind in dieser Alfersgruppe
eher gering.

Erheblich anders stellt sich die Situation bei den
Zehn- bis 13jéihrigen dar. Von Januar his Oktober
1999 befindet sich unter den 150 Topsendungen
dieser Allersgruppe keine einzige, die vor 1930
Uhr beginnt. Da der Kinderkanal von ARD und
ZDF bereits um 1900 Uhr seinen Sendeplatz an
den Kulturkanal Arte abtreten muf, sendet er
grifitenteils an dieser Zielgruppe vorbei. Aul den
ersten drei Phitzen liegen bei den Zehn- bis
13jéhrigen Sendungen, die um 20.15 Uhr begin-
nen, zdmlich die Komddie ,Jumanji* (RTL, 770008
Zuschaver in dieser Altersgruppe) vor ,Wetlen,
dass ...7" (ZDE 660000; eine weitere Ausgabe
auch auf Rang 5) unc ,Mrs. Doubtfire - das stache-
lige Kindermédchen” ProSieben, 640000y Die
restlichen Plitze der Hitliste werden zu rund drei
Vierleln ven der Daily soap ,Gute Zeiten, schiechte
Zeiten” bestimmt (RTL, bis zu 000000 zehn- bis
13jihrige Zuschauer}, die jeweils etwa 25 Minuten
davert und kurz nach 2000 Uhr endel. Unler den
ersten 50 Sendungen befindet sich diese Seap ins-
gesamt 36mal (72 Prozent), unter den Top-150
ist sie 115mal (77 Prozenf) verireten. Dazwischen
schieben sich in der Hitliste vereinzelt ab 20.15
Uhr ausgestrahlte (Kino-Filme wie ,Space jam",
Mars Attacks®, Mr. Babysitter”, Werner - Bein-
hart” (alle ProSieben, zwischen Rang 10 und 46)
und ,Sister Act - Eine himmmlische Karriere” (ARD,
Rang 49},

Bei den Zehn- bis 13jihrigen zeigen sich deutliche
Unterschiede zwischen Méadchen vad Jungen. Bei
den Jungen erscheint die Daily soap ,Gute Zeiten,
schiechte Zeiten® erstmals auf Rang 28. Davor
befinden sich nicht nur die Komédie ,Jumanji®
sowie ,Space Jam” und Weiten, dass ...?" auf den
Spitzenplitzen, sondern auch noech Sportiibertra-
gungen (Formet 1 und Fullbally bzw Spielfiline wie
SJames Bond: Golden Eye® (ZDF) und Forrest
Gump® {ProSieben). Gute Zeiten, schlechle Zeiten”

% MEDIA PERSFEKTIVEN 12/99

Zehn- bis 13jdhrige
sehen bevorzugt ab
19.30 Uhr fern

Laute Zeiten,
schlechte Zeiten™ vor
allem bei weiblichen
Teens sehr erfolg-
reich



MEDIA PERSFEKTIVEN 12/099

4060 600 Zehn- his
13jihrige sehen zwi-
schen 21.60 Uhe und

Mitternacht fern

Unterhaltung ist
wichtigstes Fern-
sehmoliv

Auch Wissens-
vermehrung wad
Vermeidung von
Langeweile sind
Nutzungsmolive

Fernschen wird zur
Erziihlinsianz

ist dennoch 52mal unter den ersten 150 Sendun-
gen vertreten. Bel den zehn- bis  13jdhrigen
Midchen dominiert , Gute Zeilen, schlechie Zeiten”
nahezu die gesamte Hitliste. Zwar belegt ,Wetten,
dass ... den ersten Rang, aber auf den néchsten
Piitzen folgt dicht darauf die Daily soap auf RTL,
und sie nimmt von den 150 Topsendungen insge-
samt 132 Plitze ein (88 %).

Die Hitlisten sollien jedoch nicht dariiber hinweg-
t#uschen, dalf Zehn- bis 13jdhrige in betrichili-
chem Umiang auch nichi [iir sie bestimmte Ange-
boie wahimehmen. Dies betrifft sowohl Talkshows
und Boulevardmagazine am Nachmitlag und deren
unter Jugendschutzgesichtspunkten héulig frag-
wiirdigen Inhalte als auch Sendungen (it zum
Tell ausgiebigen Gewaltszenen in den kommerziel-
fen Programmen) am spiten Abend: An einem
durchschnitilichen Tag im fahr 1998 sahen immer-
hin 400000 Kinder im Alter von zehn bis 13 Jah-
ren zwischen 2100 Uhr und 606 Uhr fern und
damit mehr als am Nachmittag. {9}

Funktionen des Fernsehons fiir Kinder

Fernsehen gehort zum Alltag der Kinder Wie Er-
wachsene schaven Kinder am hiufigsten und lieb-
sten fern, um unterhalien zu werden. Kinder haben
also Freude am Fernsehen, einschlieBlich Action
und Spammung. Unterhaltung umfalle hier auch
den Wansch nach Angstiust und der harmonischen
Auflosung von bedrohlichen Situationen. Wenn
Kinder Abenteuerfilme und Cartosns besonders
schétzen, dann auch deshalb, weil ste aus sicherer
Position, das heifit ohne die Konsequenzen realer
Tétigkeiten fiirchten zu miissen, die fantastischsten
Erlebnisse haben konnen. (10) Ab dem Grund-
schulalter kommt der Wunsch nach Qualitdt hin-
zu, das heiflt nach einer anspruchsvollen Machart
(Logik und Glaubwiirdigkei! der Geschichten, Witz
und Oviginalitit von Sprache und Dialogen, Qua-
HtAt der Gestaltung). Auch Zeichentrickfilmfiguren
dienen hiufig als Leithilder fiir die Kinder in
bezug aul die eigene Rolie und das Verhalten. (11}

Kinder michten dariiber hinaus durch Fernschen
ihr Wissen diber Tatsachen und Funktionsweisen
ven Dingen erweitern. Ferngesehen wird aber
auch, um Langeweile zu vermeiden, Belastungen
{z.B. Sireit in der Familie) zu entgehen, Gebor-
genheit {als Kontrast bei schwierigen Familien-
verhiltnissen) zu erleben und um aus dem Alltag
zu flichen, Kinder suchen in Fernsehangeboten
aum cinen Hinweise zur Bewiltigung entwick-
lungshedingter Themen und akiueller Probleme.
Zum anderen versprechen sie sich Anregungen {iir
die Gestaltung ethisch-normativer Orlentierungen
und fiir personaie Vorbilder, (12)

Das Fernsehen iibernimmt gemeinsam mit Hér
und Videokassetien zunchmend die Funktion als
prigende Erzahlinstanz, Vergleichbar mit Mérchen

Christian Breunig

besitzt inshesondere das Fernsehen die Funktion,
zur Angsthewdltigung vor allem kleinerer Kinder
betzutragen. Anders als bei Bilderbiichern, Audio-
und Videokassetten ist allerdings beim Fernsehen
keine (belichige} Wiederholung von Inhalten
fiblich. Kinder leben aber Wiederholungen, da sie
eine gewisse Sicherheit bieten. (13} Das vorhan
dene Defizit solite beim Fernsehen durch eine ge-
radlinige Erzéhlstrultar ausgeglichen werden, was
schnelle Schnilte nichi grundsitzlich ausschliefit
Die Kinderkanalsendung ,Teletubbies” fir Klein-
kinder zeigt, wie man dieses Problem zumindest
teilweise 1dsen kann: Dort werden die Hauptse-
quenzen einmal direkt hintereinander wiederholt.

Fin weiterer Grund fir die Beliebtheit des Fernse-
hens bei Kindern besteht in der Fluchi vor dem
als angstvoll ezlebten Alleinsein®. {14) So wird das
Medium Pernsehen gezielt von den Eliern oder von
den Kindern selbst elngesetzd, um Verlassensingste
zu mindern. Zwar kénnen Fernsehinhalte die Ang-
ste von Kindern verstirker:, aber nicht allein dafiir
verantwortlich gemacht werden, Off sehen Kinder
anch fern, weil sie die Nithe der gerade fernsehen-
den Bezugspersonen suchen. Erzichenden kommt
daher eine Vorbildfunktion zu: Vielsehende Kinder
haben oft vielsehende Eltern,

Das Fernsehen bietet sich {nicht nur) fir Kinder als
stets verfiighares Instrument der Gefiihlssteuerung
an, denn: verschiedene Sendungen bicten zum Bei-
spiel Angst, Frohlichkeit oder Entspannung. Fanta-
stische Fernsehfiime entsprechen dariiber hinaus
dem Lebensgefiihl vieler Kinder, ,weil solche Dar-
stellungen eine viel grofere Nihe wu dem kind-
lichen Lebensgefihl erreichen als die auf Logik
pochenden Erwachsenen.” {15)

Entwicklungspsychologische Phasen

withrend der Kindheit

Definiert man Kinder als die Altersgruppe bis 13
Jehre, so st zu beriicksichtigen, daR es sich hier
um eine sehr heterogene Gruppe handelt Denn
die entwicklungspsychologischen  Phasen folgen
nshesondere bei iingeren Kindern sehr schoell
aufeinander. Zum Beispiel diirften die Fernsehge-
wohnheiten und Wahrnehmungsfahigkeiten drei.,
finf-, sichen-, neun-, elf- wad 13jahriger Kinder
erheblich voneinander differieren. Ebenso sind
geschlechtsspezilische Unierschiede zu beachten,
Aber auch Alter und Geschlecht sind letztlich nur
Anhaltspunkte, die durch den konkreten Entwick-
Hungsstand des einzelnen Kindes zu ergéinzen sind.
Mit der Denkfihigkeit, dem Verstindnis von sozi-
alen Bezichungen und den moralischen Orientie-
rungen wichst im Laufe der Kindheit auch das
fernsehverstindnis, also etwa die Fahigkeit, Per-
sonen im Fernsehen als ein Abbild der Wirklich-
keit wahrzunehmen, zwischen Filktion und Realitét
wie anch zwischen Programm und Werbung unter-
scheiden zu kénnen oder auch die Fahigkeit, meh-
rerenr Handlungsstriingen {einschliefilich Riickblen-
den und Perspektivenwechseln) in einem Spielfilm
folgen za kénnen. Tabelle 2 verdeutlicht die Stulen
der kognitiven Entwicklung, der sozial-moratischen

Vielsehende
Kinder haben oft
vielsehende Eltern

Fernsehen dient der
Gefiihlssteuerung



Klein- und Vorschul-
kinder erkennen
beim Fernsehen nur
einzelne Szenen

Grundschulkinder
kiinnen in der Regel
zwischen Fiktion
und Realitiil unter-
scheiden

Programmqualitéit fir Kinder
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1 Kognitive Sozial-moralische Fernsehbezogene

Alter | Fahigkeiten Fahiglkeiten Fihigkeiten

361 Denkenist an den unmittelbaren  Beziehungen werden nur Ausschnitie und Personen werden
Augenblick gebunden. egozenirisch betrachtet, aufgenommen, wern ein Bezug 2um

eigenen Ich entdeckt wird.

6-10 1. An konkreten Beispielen werden  Situationsbezogen wird zuméchst [halte und Personen mit Bezug zur
verschiedene Aspekie gedanklich  die Sichtweise eines direkten cigenen Lebenswelt werden in grofleren
verbunden und Handlungsfolgen  Gegeniibers nachvollzogen. Handlungskontexten verortet, zundchst in
abgeschitat, Allméhkch gelingt ¢s, sich selbst Episoden, dann in Geschichten. Sendungen

aus der Warie des Gegentibers zu werden zunchmend differenziert betrachiet.
beurteilen.

10-13 ], Abstrakte Zusammenhinge Verschiedene Sichtweisen von Rezeption ist gebunden an eigene Interessen,

werden begriffen, und kénnen
verallgemeinert werden.

mehreren Menschen werden realisiert
und kinnen gleichzeilig koordintert
werden. Beziehungen knnen auch
distanziert beobachiet werden.

die iiber die unmittelbare Lebenswelt hin-
ausreichen. Die formalen, dramaturgischen
und inhaldichen Dimensionen des Fernsch-
verstindnisses werden ausgeformi

Guelle: Theunert ya. 1993 (Anm, 12), 8. 44,

Fihigkeiten und der fernsehbezogenen Fihigkei-
ten, die Kinder in verschiedenen Altersgruppen in
der Regel durchlaufen. (16}

Kleinkinder bis zu zwei Jahren reagieren verstiirkt
auf Mustk und Rhythmen, und bei den Kleinsten
dieser Altersgruppe ist die Sehfdhigkeit noch nicht
voll ausgebildet, das heifit, es werden vor allem
Farben und scharfe Konfuren wahrgenommen.
Inhalidlich werden aus dem Alltag bekannte Gegen-
stdnde erkannt, wnd die Kinder reagieren auf
schnelle Bewegungen. {17) So ist von den kleinen
Zuschauern der Teletubbies” bekannt, da sie die
bunten, sich rhythmisch bewegenden Korper der
Teletubbies (Tinky Winky, Dipsy, Laa-Laa und Po}
nachahmen, indem sie mitsprechen, -singen und -
tanzen. {18)

Verschulkinder bis etwa fiinf jahre kénnen als
ichberogen bezeichnet werden, da sie mit Dingen
dann verstindig wmgehen, wenn sie diese direkt
sehen oder kennen. Scziale Beziehungen werden
ausschlieRlich aus der eigenen Sicht betrachtet.
Beim Fernsehen unterscheiden Vorschulkinder
Genres nur anhand auffiliger Merkmale, withrend
Fiktion {auch Zeichentrickfilme} und Realitdt noch
nichi sicher getrennt werden. Zundchst erkennen
die Kinder nur einzelne Szenen, die spiter zu
Handlungssiriingen und schlieRlick zu Episoden
verbunden werden. Nur einfache dramaturgische
Gestaltungsmittel werden durchschaut. Fir Kinder
im Vorschulalter sind das wichtigste Sendungs-
element die agierenden Personen, wobei primér
deren Aufere Merkmale, erst spater auch deren
Gefiihle wahrgenommen werden. {19)

Im Grundschulalter kinnen Kinder in der Regel
bereits konkrete fogische Verkniipfungen erfassen
und Handlungsfolgen voraussehen. Fs gelingt
ihnen, sich in andere Personen zu versetzen und
sich schliefllich aus der Sicht eines anderen zu
beurteilen, Grundschulkindern macht es kaum
noch Probleme, zwischen Fiktion und Realitit zu
unterscheiden: Sie wissen, da® in Nachrichien tiber

wirklich Geschehenes berichtet wird und Zeichen-
trickfilme, Serien oder Spielfilme Erfundenes ent-
halten. Sie lernen also, Genres nach inhalilichen
und [ormalen Merkimalen zu trennen. Schwierig-
keiten kdnnen allerdings auftreten, wenn im Fern-
sehen Fiktives und Reales vermischt werden {z.B.
Reality TV oder realistisch anmutende Spielfilme;,
Handlengsverfiufe wnd  einfache  Erzihimuster
werdesn sicher erfal¥i. Kindern im Grundschulalter
sind dramaturgische Gestaltungsmittel vertraul,
das heift, sie wissen zum Beispiel, dafl schoelle
Schnitte auf Action hinweisen, diistere Musik
Gefahr bedeutet, Riickblenden awf Vergangenes
verweisen.

Grundschulkinder beginnen, zur Beusteilung von
Sendungen dsthetische Kriterien heranzuzichen,
so dafl thnen etwa auffallt, wenn Bild und Ton
nickl zusammenpassen {sog. Bild-Ton-Schere) oder
wenn die Synchronisation nichi stimmt. Sie ver-
stehen die wichtigsten Inhalte und Erzdhlmuster
von Serien und k&nnen aunch Spielfiime als Ganzes
aufnehmen, wenn die Geschichten und Inhalte
nicht zu abstrakt sind, sondern am Wissen und
an den Erfahrungen der Kinder ankniipfen. Denn
Kinder in diesem Alter bewerten Sendungen und
Charaktere nach deren Realititsbezug. Entspre-
chend werden Modelle gesucht, die fiir das eigene
Denken und Handeln Vorbild sein kénnen. (20)
Die Kinder suchen sich {meistens positive) Helden,
mit denen sie sich identifizieren kbnnen. Zwar sie-
hen auch fir Grundschulkinder die handelnden
Personen beim Bernsehen im Mittelpunkt, aber
Verhalten und Charakier sind wichtiger als Aus-
schen und sichtbare Handlungen, Die Personen
werden als Einhet aus Inenleben (Absichien,
Motive, Gefiihle ete} und dulleren Merkmalen be-
grilfen.

Die Suche nach
Identifikationstiguren
beginnt im Grund-
schulalter
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Zehn- bis 13jihrige
versiehen auch kem-
plexe Fernsehinhalte

Eigene Fernseh-
angebote fiir Kinder
sind notwendig

Definition der
Programmaqualitit

Qualititskriterien
soliten an das Genre
angepallt werden

Bei Kinderis ab etwa ¢lf Jahren ist das logische, das
heiflt formal-abstrakte Denken fast vollstindig ent-
wickelt, das heit, die Intelligenz der Kinder nihert
sich der der Erwachsenen, Sie verfiigen iiber die
Fahigkeit, sich in verschiedene Menschen hineinzu-
versetzen und mehrere Standpunkite zu verbinden.
Soziale Beziehungen, die von kenkrefen Personen
losgeldst sind, werden aber erst im Jugendalter
begriffen, dann werden auch gruppenbezogene
und gesellschafiliche Regeln und Werte beriicksich-
{igt. Fernsehinhalte werden gegen Ende der Kind-
heif, auch wenn sie komplex sind, immer bes-
ser verstanden, die Rezeption wird distanzierter,
indem die Kinder beginnen, iiber die Programm-
angebote nachzudenken. Per Unterschied zwischen
Fiktion und Realitdt wird auch bei weniger ein-
deutipen Genres wie Reality TV wahrgenommen,
und dsthetische Kriterien nehmen eine wichtige
Rofle bei der Beurteilung von Fernsehsendungen
ein. Schlecht gemachlte Sendungen werden zwar
etkannt, aber nicht unbedingt gemieden.

Fir die dlteren Kinder sind Realititsbezug
(nicht nur auf die eigene Person, sondern auch aaf
die grofie Welt® bezogen) snd die Orientierungs-
funktion wesentliche Merkmale von Fernsehange-
boten, wobel Anregungen zur Ausformung der
Geschlechterrolien und -bezichung aufmerksam
verfolgt werden, Informative Sendungen werden
ehenso genutzt wie fiktive Angebote mit Realitits-
berug.

Im Angesichl der Tatsache, daB vor allem bei
Kleinkindern die kognitiven und emotionalen
Fihigkeiten noch nicht voll ausgebildet sind, zwei-
feit kaum jemand an der Notwendigkeit, Kindern
eigene Fernsehangebote zu unterbreiten. Im Hin-
blick auf die Qualitit dieser Angebote besteht
allerdings Diskussionsbedarf.

Allgemeine Qualititskriterien fiir Fernsehprogramme
Wer Progranunqualitit bestmmen will, sollte zu-
nichst den Begriff der Qualitit definieren. So kana
man Qualitd{ zuniichst aligemein als Eigenschaft
oder Giite bzw. Wert bezeichnen. Die Deuische
Gesellschaft fiir Qualitat ({DGQ) definiert Qualitat
als ,die Beschaffenhelt, die eine Ware oder Dienst-
leistung zur Erfliung vorgesehener Forderungen
geeignet erscheinen JARLS In hezug auf das Fern-
sehen fst von einer Figenschaft zo sprechen, die
bestimmten, aus Wettesystemen abgeleiteten Noy-
men entspricht (z.B. Vielfalt, Jugendschutz, Einhal-
tung der journalistischen Sorgfalispflicht, Werte
des Publikums). (21} Zur Qualititsbeurteilang sind
verschiedene Perspektiven denkbar: Programma-
cher bzw. Journalisten werden die Qualitdt eines
Programms vermutlichk anders heuarteilen als das
Publikum, professionelle Kritiker oder die fiir die
Programmplanung Verantwortlichen,

Eine objektive Bewertung von Programmqualitit
ist nicht mdglich, wohl aber kann man sich um
eine aul kompetente, individuelle Urteile beru-

Christion Breunig

hende Bewertung bemiihen, Diese Bewertung mufl
intersubjektiv nachprifhar sein, dall heiflt, die
MaBstibe miissen so offengelegt sein, dall im Falle
einer Wiederholung der Bewertung die gleichen
Ergebnisse erzielt werden. Aligemeine Qualititskri-
terien fiir Fernsehprogramme sind zum Beispiel
die Dimensionen VieHalt, Relevanz, Professiona-
Hitat, Alzeptanz und Rechtmifigkeit, die allerdings
zum Teil nur schwer zu operationalisieren oder
gar zu messen sind. (22} Moglichst sollte man die
Qualitdtskriterien an das jeweilige Genre anpas-
sen, zumindest aber zwischen Informations- und
Unterhaltungssendungen snterscheiden. So sind
fir fiktionale Genres handwerklich-dsthetische
Faktoren, die produktionstechnische Usnsetzung
oder auch die schauspielerische Leistung von
Bedeutung. Bei Informationsangeboten sollte ver-
stirkt aul Vollstindighkeit, VerldRlichkeit, Seriositit,
Relevanz und Glasbwiirdigkeit geachtet werden.
Die Frage nach der Gewichtung der Qualitiitskrite-
rien mufl aber fiir jede Sendung neu gestellt wer-
den.

Eine Rethe offentlich-rechticher Rundfunkanstal-
ten im In- und Ausland hat ingwischen Modelle
fiir efn Qualitdtscontroliing im Rahmen der inter-
nen Programmplanung entwickelt. Dabei wurde
versucht, fiir eine Sendungsheurteilung die Fak-
toren Sehbetefligung, Kosten und Qualitit des
Programms zu verbinden. In Zielvereinbarungen
{Sendeplatzprofile) zwischen Programmplanung
und Redaktionen werden Marktanteil, Budgel und
die angestrebte Qualitit anhand elnes differenzier-
ten Kriterienkatalogs festgelegt. In der Praxis stell-
te sich allerdings immer wieder heraus, dal} die
Messung der Qualitit eine schwierige Aufgabe ist:
Zug efnen ist der Aufwand - wenn man das Ver-
fahren fir alle Sendungen eines Programms durch-
fihrt, sehr hoch, zum anderen sollten die Qua-
litdtskriterien nicht nur in sich stimmig, sondern
auch zwischen allen Betefligten abgesprochen und
schlieRlich akzeptiert sein. Yon der Planung bis zur
Umsetzung eines effektiven Qualititsmanagements
ist ¢s ein langer Weg. (23)

Qualitidtskriterien fiir das Winderfernsehen

Miissen die aligemein Hir Fernsehsendungen ange-
wandten Qualititskriterien verdndert oder differen-
ziert werden, wenn vor dem Bildschirm nicht
Erwachsene, sondern Kinder sitzen? Grundsitziich
sind an Kindersendungen keine anderen (hand-
werklichen) Kriterien anzulegen als an Erwach-
senensendungen. Zu berficksichtigen ist aber, daR
es sich bei {zumindest jlingerenj Kindern um
Lebensanfinger handelt und somit auch um Fern-
schanfinger. (24}

Fir eine differenzierte Quabititsheurteilung ist
die Wahrnehmungsentwicklung der verschiedenen
Altersstulen von Kindern zu beachten wie auch
die Tatsache, dall einzelne Genres nach untes-
schiedlichen Kriterien zu beurteilen sind. Ein wich-
tiges Kriterium zur Qualitétsbeurteilung vor Fern-
sehprogrammen ist zundchst das Produkt selbst,
das heilt seine gegensténdliche, sprachliche oder

Messung der
Programimeualitil
ist eine schwierige
Aulgabe

Kinder sind Lebens-
and damit anch
Fernsehaniinger

Programamgualitiit ist
im Zusammenhang
mil Fernsehmarkt
und Publikums-
resonanz zu sehen



Voraussetzungen:
Gute Finanzausstat-
tung, strukturelie
Absicherung, guali-
fizierte Mitarbeiter

Programmeualitat For Kinder

Voraussetzungen  Gute finanzielle Aasstattung

Strukiurelle Absicherung der Redaktionen

Quakifizierte Programmilarbeiter

Qualitatskriterien
formal
Kontinuitit und Verliflichkeit:

Angemaessene Sendezeit und -dauer

Alters- bzw. entwicklungsspezilische Programmstrukiur,

feste Sendeplitze

Hohe handwerkliche Professionalitit
Moglichst keine Werbung {wenn doch, dann klare Kennzeichnung)

Navigationshillen (z.B. Trailer}

Orientierung an den Wahenchmungskompetenzen der Kinder

inhaltlich

Unlerhaltung: Humeor, Spannung, Entspannung

Informatiosvermittiung und Wissensvermehrung (auch in fiktionalen Formaten)

Vielfalt (Genres, Formate, Inhalte)

Unschdtichkeit (keine muiwillige Gewalt, keine Verursachung von Angst,

mbglichst keine Werbung}

Glaubwiirdigkeit/Authentizitdt (Orienticrung an Zielgruppe)
Verstéindlichkeil {einfache Erzéhlstruktur)

Anwesenheit von [dentifikationsfiguren

Anregung vos Fantasie, Neagier und Kreativitit (Engagemend)
Emotionale Teilnahmemdglichkeiten, Faszination
Kommunizierbarkeit der Inhalte und Personen

Gkonomisch

Publikumsresonanz: Orientierung an Zielgruppe

Wiederhohmgsfihigkeit im eigenen Programm
Verwertang: Nationaler und internationaler Verkaufswert
Marktfihigkeil: Refinanzierungschance durch Kofinanzierung,

Sponsoring, Merchandising etc.

akustische Artikulation oder Zeichnung und die
damit zusammenkhingende Form der Rezeption.”
(25) Qualititskrilerien sind in diesem Zusammen-
hang zum Beisplel Aktualitdt, Relevanz, Glaub-
wiirdigkeit und handwerkliche Beschaffenheit.
Diese produktsperzifischen Kriterlen sind im Kon-
text marlispezifischer Werte wie Finanzierung,
Rechieerwerb und {internationale) Verwertbarkeit
zu sehen. (26) Ein weiteres, wesentliches Qualitiits-
kriteriwn ist die Publikumsresonanz, gemessen in
der Reichweite und im Marklantei] einer Sendung.
Denn ein Kinderprogramm ist nur dann gut, wenn
es auch von den Kindern angenommen wird, das
heifit Aufmerksamkeit erlangt. 27}

Programmplanung:

Qualititsheurteilung vor Kindersendungen

Bet der Beurteilung der Qualidt von Kindersen-
dungen im Fernsehen sind die professionellen
Gruppen der Produzenten und der Fernsehkritiker,
gesellschaftiiche Institulionen (seit September 1995
organisiert im Runden Tisch ,Qualitétsfernsehen
fiir Kinder) und die Konsumenten, das heifit die
Erziehenden und vor allem die Kinder von Bedeu-
tung. Diese unterschiedlichen Sichtweisen kann
sich die Programmplanung im Rahmen eines Qua-
litdtscontrolling zunutze machen.

So Hegt es im Interesse der Programmacher {Pro-
duzenten, Redakteure, Drehbuchautoren, Regis-
seure etc) wie auch der mit Kindern befaflten ge-
sellschaftlichen Institutionen, auf eine gute finan-
zielle Ausstattung, die strukturelle Absicherung

der jeweiligen Redaktion(en) und qualifizierte Pro-
grammitarbetter zu achten, um die Voraussetzun-
gen [lir ein gualitativ hochwertiges Angebot zu
schaffen fvgl. Tabelle 3). (28)

Wihrend Erziehende angemessene Sendezeiten
und eine nicht zu lange Sendedaver fordern, ver-
langen Kinder nach Kontinuitdt und VerldRlichkeit,
das helBt feste Sendeplétze fiir die einzeinen Ange-
bote und eine alters- und entwicklungsspezifische
Programuastrukiur, wie sie zum Beispiel im offent-
lich-rechilichen Kinderkanal weitgehend verwirk-
itcht ist. Denn Kinder haben Zeiten, in denen sie
verstdrkt fernsehen: am Vorzbend (vor allem an
den Wochenenden auch spiter) und am Nach-
mittag, jlingere Kinder haufig auch am Vormittag.
{29y Aus der Sicht von Programmachern, Fernsch-
kritikern und im gesamtgesellschaftlichen Konsens
sind an die handwerkliche Professionalitat des
Kinderprogramms (Kamera, Ton, Drehbuch, Regie
ete} ebenso hohe Anforderungen zu stellen wie
bei Sendungen fiir Erwachsene, (30) wobei eine
Anpassung an die Zielgruppe zu erfolgen hat. Sen-
dungen, die Kinder der heutigen ,Zapping-Genera-
tion™ nutzen, soltten méglichst nicht von Werbung
duzchsetzt oder wngeben sein, bei kommerziellen
Angeboten ist die Werbung dosier! einzusetzen und
deutlich zu kennzeichnen. Fhenso kénnen Trailer
als Orientierungshilfen dienen, wn die im schoel-

Formale
Qualititskriterien
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Qualitdtssendungen
hieten Unterhaliung
und Informatien

Vielfalt, Unschidlich-
keit und Verstiingd-
lichkeit sind wichtig

Kinder suchen nach
. Klentifikationsfiguren

len Wechsel auftauchenden Genres und Darstel-
lungslormen fiir Kinder verstindlich zu rachen.
(31)

Kindersendungen dienen in erster Linie der Untesr-
haltung: Die Kinder sollen Spall und Spannung
erleben, lefztere solite aber wieder (£d.R. durch ein
Happy-End) aufgelost werden. Schuell wechselnde
Schnitte und bunte Bilder in Zeichenirickfilmen
sprechen jiingere Kinder besonders an. Gleichzeitig
wollen Kinder durch Fernsehen aber auch fiir sie
relevante Informationen erhalten and Hhr Wissen
ausbauen. Dies kann in Dokumentationen gesche-
hen, auch snd vor allem aber in fiktionalen For-
maten, da Kinder sich von Erzihlformaten faszi-
nieren lassen und dariiber hinaus Fantasie und
Kreativitit angeregt werden. Gert K. Miintefering,
der mehr als drei Jahrzehnte im Kinderfernsehen
des WDR verantwortlich {dtig war, forderte fiir
ein qualitativ hochwertiges Angebot Klarheit der
erzihlten Geschichlen, Entdeckungsireude, Humor
und Spannung. (32) Allerdings nehmen Kinder
nur glaubwiirdige und authentische (d.h. alltegs-
nahe, entwicklungs- und pgeschlechisspezifische}
Geschichten an, denn Kinder erwarten, daf man
sle ernstnimmt und sich an ihnen orientiert.
Piadagogische Elemente im Programm werden
nach einer Studie der Universitdt Leipzig dagegen
von Kinderfernsehredakieuren zwiespaltig beur-
teilf, da man mit solchemn Ansinnen den erhobenen
Zeigefinger des Schulmeisters verbindet. Die Re-
dalteare sehen es aber als thre Aufgabe an, den
Heranwachsenden in kindgerechier Weise die Welt
zu erldutern, sowoht in Dokumentationen als auch
in fiktionalen Formaten. (33)

Grundsittzlich ist Kindern wie Erwachsenen ein
vielliltiges Programmangebet zur Verfligung zu
stellen: dies betrifft die Genres und Formate eben-
s¢ wie die vermiltelter Inhalte. (34} Die Sendun-
gen sollten {aus Sicht der Eltern} ,unschadlich”
sein, das heiflt, keine mutwillige und als erfolg-
reiches Mittel zum Zweck eingesetzte Gewalt zei-
gen, keine Angstgefiihle bei den Kindern auslsen
und moglichst auf Werbung verzichten, da vor
allern kleinere Kinder die Absicht der Werbung
noch nicht durchsehauen. Deshaib ist eine kind-
gemiBe Gestaltung der Sendungen erforderlich.
(35}

Verstandlichkeit ist fir Kindersendungen beson-
ders wichtig, weil sich bei Kiadern aufgrund der
noch nicht abgeschlossenen kognitiven Entwick-
lung eher als bei Erwachsenen Verstdndnisschwie-
rigkeiten einstellen kénnen, Es gilt daber, mittels
emer einfachen Erzahlstruktur Riicksicht auf die
Kinder zu nehmen sowie Inhalt und Wortwahl dem
Alter des Kinderpublikums anzupassen. (36)

Die inhalilichen Vorlichen variieren nichl nur nach
dem Alter, sondern auch nach dem Geschlechi. So
praferieren Midchen eher alltagsnahe Geschichten,
die die Beziehung ven Menschen uniereinander
schildern, wihrend Jungen hdufiger temporeiche

Christian Breunig

Sendungen, also zwm Beispiel Actionfilme bevor-
zugen, in denen Probleme mit List gelost werden.
Médchen und Jungen mégen witzige und fanta-
sievolle Sendungen. (37) Kinder suchen im Fern-
sehen nach ldeniifikationsfiguren fir ihr eigenes
Handeln sowie nach Themen, die e Alltag
entspringen und ihrem Entwicklungsstand (z.B.
Pubertét, Loslésung von den Eltern elc) enispre-
chen. Aufgrund dieses Orientierungsbediirinisses
schitzen Kinder Sendunger, in denen thnen Hel-
denfiguren angeboten werden, die im Kampl des
Guten Gber das Bise die Oberhand behalten.
Dabel miissen die Identifikationsfiguren nicht not-
wendigerweise nur gut, stark, schon ond unfehl-
bar sein, sondern sie diirfen in den Augen der
Kinder durchaus Schwichen zeigen. (38)

Qualititssendungen fiir Kinder fordern deren En-

gagement heraus, das heift, Fantasie, Neugier und

Kreativitit werden angeregt und die Kommunika-

tionsfihigkeit gefordert. (35 AuBerdem suchen

Kinder nach emotionalen Teilnahmermdglichkeiten.

In einer norwegischen Studie wurde deshalb die

vor Hinf bis sechsjahrigen Kindern beim Fern-

sehen erlebte Paszination® als Schliissetbegriff [ir
die Programmoualitit gewiblt. Die Faszination
wurde operaticnalisiert durch

- die Aufmerksamkeil und Kenzeulration der
Kinder,

- die Asscziationen der Kinder mit eigenen Er-
fahrungen wiihrend des Fernsehens,

- den emotionalen Ausdruck, wie zum Beispiel
Freude oder Erregung {Korpersprache und/oder
verbale Aussagen),

- das PBrinnerungsvermdgen der Kinder, das
heidt, inwieweit sie fihig waren, die Geschichte
spéter nachzuerzdhlen.

Spannende Geschichten {iber Alltagsthemen der
Kinder crzeugten die engste Beziehung zwischen
jungen Zuschauern und der Sendung. Am meisten
fasziniert waren die Kinder ven Themen, die
auf einfachen und vertrauten Alltagserfahrungen
basierten und von moralischen Konflikten, bei
denen Kinder die Hauptrollen spielten. Sendungs-
sequenzen, die Schritt fiir Schritt Prozesse darstell-
ten, schenkten die Kinder weniger Aufmerksam-
keit als Szenen mit einer konkreten Geschichte,

Wenn Kinder mit anderen Kindern gemeinsam
fernsahen, stieg die Aufmerksamkeit, und die jun-
gen Zuschauer konnten sich untereinander austau-
schen. Eine einfache und logische Brzdhlstruktur
erhithte das Verstindnis der Sendung. Szenen, in
denen die Kinder Assoziationen mit ihren eigenen
Frfahrungen herstellen konnlen, steigerten ihre
Faszination.

Kinder und Jugendliche nutzen Fernschangebote
intensiv als Gesprichsstofl unter Gleichaltrigen,
so dafl die Kommunizierbarkeit der Inhalte und
deren Darsteller zu berticksichtigen ist. Je akzep-
tierter die Sendungen i der Zielgruppe sind, deste
eher wird iiber sie geredel - es bilden sich Grup-
pen his hin zu Fangemeinden. (44)

LFaszination® als
Schliisselbegriff
fitr Qualitit

Spannende Alltagsge-
schichten faszinieren
Kinder am meisten

Gemeinsames
Fernsehen erhoht
Auimerksamkeit

Kemmunizierbar
keit der Inhalle ist
wichiig



Qualitiitsprogramme
miissen sich im
Markt durchsetzen

Kinder haben genaue
Vorstellung ihrer be-
vorzugten Sendungen

Vitle Erwachsene
schen Kinder als
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Pragrammaualitét fir Kinder

Das qualititsvollste Kinderprogramm nlitzt den
einzelnen Fernsehunternehmen allerdings wenig,
wenn es sich nicht im Fernselimarkt mit sefnen
ckonomischen  Gesetzmiéfigkeiten  durchsetzen
kann. So sind einzelne Sendungen bereits bei
der Planung auf thre Wiederholungsfihigkeit im
eigenen Programm zu priifen - hier haben (in der
Produktion u.U. teurere) Erzéhlformate einen Vor-
teil gegeniiber Dokumentationen. (41} Bei Eigen-
produktionen spielt auch deren Verkaulswert im
natfonalen und infernationalen Rechtemarkt efne
Rolle. Schlieflich sollten Moglichkeiten der Ke-
finanzierung mit Partnern sowie die Chancen von
Spensoring und Merchandising ausgelotet werden.

Fazit

in der Qualititsdiskussion hiiufig vernachldssigt
bleiben die Ansichten derjenigen, um die es ejgent-
lich geht: die Kinder. Oflensichtlich wird thaen
die Fihigkeit abgesprochen, selbst daritber ent
scheiden zu kinnen, was [ir sie ein qualitativ
gutes Programm ist. (42) Kinder haben zwar an-
dere Maflstibe als Erwachsene, aber eine genaue
Vorstellung der Sendungen, die sie bevorzugen.
thre Qualititsvorstellungen hingen von  Alter,
Geschlecht, Entwicklungsstand, kognitiven und
sozialen Fihigkeiten wie auch ihren personlichen
Lebensumstinden und ilwer Umgebung ab. (43)

Wenn jedoch ausschlieBlich Erwachsene Kriterien
fiir eip qualititsvolles Kinderfernsehen zusammen-
stellen, dann geschieht dies nicht selten mittels
bestimmter Kindheilsstereotyper bzw. in der Vor-
stellung, Kinder seien kleine Erwachsene und
mifiten in die Erwachsenenwelt lntegriert werden.
Die Kinderwelt als einen eigenstindigen Lebens-
bereich und somit als eine ,Gesellungs- and Aus-
druckskultur eigenen Rechts anzuerkennen® (44),
kommt den wenigsten in den Sinn. Daraus erge-
ben sich Miflverstindnisse, wenn etwa Erwachsene
Kindersendungen im Fernsehen als unlogisch emp-
finden, weil sie nicht der gewolnten Spannungs-
bogen anfweisen, sondern ohne erkennbare Dra-
maturgie auskommen. Als Kontrast zur von Er-
wachsenen dominierten Well suchen sich Kinder
eigene Welten, in denen zum Beispiel Gut und
Bose vertauscht sein kénnen. Dagegen haben hitu-
fig [Kindersendungen, die Erwachsene fiir qualitit-
voll halten, ... die Tendenz, Kindheit als vertrium-
tes Wandeln in einem Zwischeareich der Fantasie
71 zelgen.” {45)

Kinder sollten ernstgenommen werden, das heillf,
man sallie ihnen zugestehen, daf sie andere Vor-
stellungen und Intevessen, andere Sichtweisen und
Umgangsweisen ... hegen, als Frwachsene mit
ihvem Bild von Kindheit und Kindern in spezielien
Lebenssituationen von ihnen erwarten und in
sie hineinprojizieren.” (46} Die Kommentare und
Gedanken von Kindern {iber die Fernsehprogram-
me sind durchaus Expertenstatements, die in die
Programmplanung einzubeziehen sind. (47)

Wenn junge Leute anspruchslose Serien in den
kommerziellen Programmen konsumieren, heiRt
dies nicht, daf sie diese Sendungen [iir qualitiits-

voll halten. Eine norwegische Befragung von Zehn-
und 1diihrigen ergab, dafl Kinder baw, Jugendliche
mwar populdre Fictionangebote (hier Baywatch®)
bevorzugten, diesen jedoch gleichzeitig eine dirf
tige Qualitiit bescheinigten. Sie nutzten diese Sen-
dungen numn bloRen Zeitvertreib, (48)

Die meisten der oben gepannter; Qualitétskriterien
werden in ARD- und ZDF-Produktionen seit vielen
Jahren erfilllt. Angesiclis des Nutzungsverhaltens
vieler Kinder wiren diese Kriterien allerdings auch
von den kommerziellen Angeboten umzusetzen.
Dort beschriinkt man sich aber allzu oft auf billig
eingekaufte Animationsprogramne, wilwend (put
gemachie) Eigenproduktionen die Ausnahme sind.
(49 Der Zwei-Drittel-Antell an Zeichentrick- und
sonstigen Animationsformaten innerhalb des Kin-
derprogramms bei RTL ist beispielsweise rund
doppelt so hoch wie bei ARD und ZDF das Kinder-
programm von RTL II besteht fast ausschlieBlich
aus diesen Formaten. (50) Das Qualititskritersom
der Genrevielfalt wird soit in den kemmerziellen
Kanglen nicht erfiflt.

In bezug auf die Programmqualitdt kann die Sen-
deleistung des Kinderkanal von ARD und ZDFs
sehr positiv bewertet werden. Kein anderes Pro-
gramm versorgt Kinder mil einem #dhnlich quali-
tativ ansprechenden und vielfiltigen Angebot, das
sethstverstindlich  noch  verbesserungsfahig st
Hier ist neben der Pflege bewihrter Formate Mut
zum Experiment gefragi, neue Formate und Pri-
sentationsformen zu eniwickeln, Ob es sich um
Daily soaps fir die junge Zielgruppe handelt
(wchlof Einstein® wird bisher wichentlich aus-
gestrahil) oder ob man auch einmal entgegen der
Entwicklung des Zeitgeistes auf langsame Schnitte
setz, ungewchnie Perspektiven zeigt oder Stille
anstelle dramatischer Musik zur Spannungserzeu-
gung einselzt, oft wird zundchst mif Konventionen
gebrochen, bis die Idee sich durchsetzt oder wieder
verschwindet.

Der Kinderkanal von ARD und ZDF hat in seiner
Zielgruppe, inshesondere bef den Kindern von drei
bis neun Jahren, respektable Erfolge vorzuweisen.
Die Nutzungsdaten zeigen jedoch ab der Alters-
gruppe von zehn bis 13 Jahren, daR Teemager ver-
stirkl {private) Fernsehangebote wahrnehmen, die
nach 1946 Uhr beginnen, wenn der Kinderkanal
bereits abgeschaitet ist. Uber eine Ausweilung der
Sendeveil dieses Programmangebots solite daher
nachgedacht werden.

Aamerkungen;
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