Obwohl Jugendliche
unterdurchschnittlich
fernsehen, ist TV thr
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punkt 18-21 Uhr

Nutzungsverhalten und Priiferenzen
junger Leute beim Fernsehen

Offentlich-rechtliches
Fernsehen: Fiir Jugendliche
nicht jung genug?

Vi Marlene Wiste

Jugendliche priferieren private Fernschsender. An
diesem Befund kann auch die hohe Resonanz des
ARD-Vorabendprogramms und einzelner Sendun-
gen und Serien der dffentlich-rechtlichen Anbieter
in dieser jungen Altersgruppe nicht grundsatzlich
etwas Andern. Dies gilt fiir die offentlich-recht-
lichen Programme im aligemeinen, aber auch die
speziellen Programmangebote des dffenthich-recht-
lichen Fernsehens fiir Jugendliche sind betroffen.
Viele Sendungen mullten eingesiellt werden (JLive
aus dem Schlachihof*, Moskite”, Eins Live TV,
Dabei fand sich hédufig die paradoxe Situation,
daR die Sendungen nach Ergebnissen der heglei-
tenden Programmiorschung - wie der Beitrag von
Claudia Dubrau und Thomas Windgasse in diesers
Helfi zeigt - von der Zielgruppe durchaus i inter-
essant und gut erachiet wurden, aber dennoch
keine befriedizenden Einschaltquoten erreichten.

Die in den letzien fahren speziell fiir Jugend-
liche konzipierten Radiowellen (Fritz, Eins Live,
N-fey Radio, hr XXL, das multimediale Radic Das
Ding) beweisen hingegen, dall erstens ein Bedtrf:
nis aach speziellen Angeboten fiiv Jugendliche vor-
handen ist uwnd zweitens die Zielgruppe auch
erreicht werden kann. Sind die Schwierigkeiten
des dffenthich-rechtlichen Fernseliens mit den jun-
gen Nutzergruppen also weniger eine Frage der
Inhalte als vielmehr ein Problems des programm-
lichen Umfelds und vielleicht des Images?

Fakten zur Fernsehnutzong jugendlichsr

Jugendliche sehen grundsitziich weniger fern als
der Durchschnitt der Bevilkerung, Dies ist ein
Befund, der schon seit den 70er Jahren gilt, wie
die riickblickende Analyse jugendhichen Medien-
verhaltens zeigt {vgl. den Beilrag von Maria Ger-
hards und Walter Klingler in diesem Heft), Den-
noch, auch dies zeigt die Langzeitbetrachtung, war
und ist Fernsehen das Leitmedium des jungen
Publikums. Obwohl linger Radio gehort als fern-
gesehen wird und auch Tontriger sowle (zuneh-
mend} Compuler und Onilnemedien eine grofle
Rolle spielen (vgl. den Beitrag von Birgit van Fime-
ren und Brigitte MaterLesch in diesern Heft), be-
zeichnen Jugendliche das Fernsehen als das glaub-
wiirdigste und am wenigsten verzichtbare Medium.

Im Zuge der Etablierung der Vielzahi neuer und
anch zielgruppenspezifischer Pernsehkandle hat
sich die Fernsehnutzung Jugendlicher in den 90er
fahren in Ahnlicher Relation wie i der Gesamt-
bevilkerung erhihl, Dies vor allem deshalb, weii
hewte das Fernsehgeriit stiarker als frither auch

fagsiiber und am spderen Abend eingeschaltet
wird. 1998 sahen die zwdlf- bis 19jihrigen im
Durchschnilt pro Tag knapp zwei Stunden lang
bzw. fast 20 Minunten Bnger als 1992 fern, Der Nut-
zungsschwerpunkt liegt in der Zeit von $8.00 bis
21.00 Uhr.

Fernsehen ziihil verschiedenen Studien zufolge zu
den dret wichtigsten Preizeitaktivitdien junger
Menschen. Unter den héufigen und sebr hiufigen
Freizeitbeschiltigungen  Jugendiicher rangieren
nach den Ergebnissen der zwolften Shell-Jugend-
studie Jugend "97° das Zusammensein mit Freun-
den (93%) und Musik horen (92%) vor [ernsehen
{7G%). Befragt wurden hier Zwéll- bis 24éhrige. (1}
Die Daten der Studlie ,Jugend, Information, Multi-}
Media (JIM "98)", in der allerdings nur die zwili-
his 19jhrigen befragt wurden, zeigen &hnliche
Werte bei einer etwas anderen Rangfolge: Musik
hiiren (94%) und fernsehen {95%) liegen quasi
gleichaul vor dem Zusammensein mit Freunden
®3%). (2) Diese Unterschiede zwischien beiden
Erhebungen lassen sich plausibel so erkiiren, daR
mit zunehmendem Alter junge Leuie iber das
Zusammentreffen mit anderen inmer selbstindi-
ger enischeiden kénnen und dies dem Fernsehen
offensichtlich hiufiger vorziehen,

Gravierende Verdnderungen hat es bei den genutz-
ten Programmen gegeben: Der Marktantei der
offenttich-rechtlichen Sender in der Allersgruppe
der zwilf- bis 19jdhrigen sank 2wischen 1992
und 1598 um die Hilfte auf rund 19 Prozent. Ein-
geschaltet werden von den Jugendlichen vor alfem
ProSieben und RTL, deutiich vor SATI und dem
Ersten {Rangfolge nach Marktanteilen 1998). (3)
Wichtig ist ferner VIVA, das nach Marktanteilen
zwar wenig bedeutend ist, bei der Frage nach den
Lieblingssendern jedoch an dritter Stelie liegt.

Wenn Jugendliche fernsehen, suchen sie in erster
Linie Unterhaltung und Entspannung. Dies kann
als Ergebnis verschiedener Quellen festgehalten
werden. Se fragte die Studie TIM 98, in welcher
Sttuation und bel welchen Bediirfnissen Jugend-
hche welche Medien nutzen. Ergebnis fiir das
Fernsehen: Es wird fiir Spall und Unterhaltung, bei
Sorgen und Problemen eingeschaliet, und es luft
beim abendlichen Zusammensein i der Familie.

)

Dieser Unterhaltungs- und  Ablenkungsfunktion
entsprechend sind Spielfiime und Serien die bevor-
zugten Genres. Auerdem spielen (nach Beliebt-
heit, nicht nach Nutzengsdaver) Musiksendungen
noch eine grofle Rolle. (3) Dabel offenbaren: die
Hitlisten der meisigenutzten Spielfilme im Ver-
gleich 1992 und 1998 ebenfalls die deutlich ver-
dnderten Senderprilerenzen: Die Filme auf den
ersten Ringen wurden 1998 dberwiegend vom
Privatfernsehen ausgestrahlt.
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ARD am Vorabend
auch bet jugend
erfolgreich

Hoherer Fiction-
anteil am Fernseh-
konsum als bei
Gesamthevilkerung

Jugendliche
rezipieren weniger
Information

Jugendliche bevor-
zugen auch zur
Information private
Sender

Bei den Serien lagen gar 1998 auf den ersten 30
Plitzen nur Felgen der RTL-Soap ,Guie Zeiten,
Schiechte Zeiten®. 6) Trotz dieser dominanten
Position von GZSZ* aufl der Hitliste ist insheson-
dere die ARD mit ihren Serien und Daily soaps
am Vorabend auch beim jungen Publikum erfolg-
reich. So erziciic das Erste 1999 (Stand 31.10.
mit seinen Daily soaps ,Marienhof* und Verbo-
tenie Liebe” bei den 14- bis 1%jihrigen mit Werten
von 258 Prozent baw 274 Prozent Marktanteile,
die deutlich hoher sind als in der Gesamtbevil-
kerung. Ausschlaggebend fiir diesen Erfolg ist
nicht nur das Genre, sondern auch die Tatsache,
dal junge Leufe am Vorabend im Gffentlich-recht-
lichen Hauptprogramm zuverldssig eine mehrstin-
dige Zeitstrecke mit einem Angebot finden, das
sie interessiert und ihrem Unterhaltungshediirfnis
Rechnung trigt.

Fiction hat einen wesentlich héheren Anteil am
téglichen Fernsehkonsum Jugendlicher als beim
Durchschnitt der Bevilkerung, So entfallen bei
den Zwolf- bis 19dhrigen 55 Prozent thres tig-
lichen TVKonsums auf Fiction, wihrend es im
Durchschnitt der Bevilkerung {ab 14 Jahre} nur
4% Prozent sind {GIK, Durchschnitl 1998). Bei den
Unterhaltungssendungen wie Shows, Talks etc
sind die Unterschiede nur gering.

Die Informationsnutzung ZwélE- his 19jihriger liegt
mit 17 Prozent des tiglichen Fernsehkonsums um
12 Prozentpunkte niedriger als im Durchschnitt.
Die Informationsnutzung steigt in den &lteren
Beviilkerungsgruppen stetig an und ist bei den
liber 65jihrigen am hichsten (36%). Ob dies aller-
dings bedeatet, dad die heutigen Teens in jhrem
dritten oder vierten Lebensjahrzehnt wieder mehr
Wert auf Information legen, mufl derzeif unbeant-
wortet bieiben.

Auch bet den zur Infermation genutzéen Sendern
zeigen Jugendliche ein spezifisches Verhalten. m
Beviilkerungsdurchschnitt {ab drei Jahre) werden
ARD (22,4%) und ZDF (19,1%) ihrem Programim-
profil entsprechend am stirksten zur Information
herangezogen, unter den Privatsendern erzieit RTL
mit 132 Prozent den hiichsten Wert {GIK, Durch-
schnitt 1998 Bei den Zwdl- bis 19jdhrigen lag
dagegen ProSiehen wvorn: 238 Prozent der Zeit,
die diese Altersgruppe mit Informationssendungen
verbringt, entfallen auf ProSieben, wvor RTL
{18,8%), den Dritten Programmen (16,3%;) und mit
klarem Abstand dem Frsten (12,6%j). ProSichen
zihlt allerdings als einziger Sender in der GEK-Pro-
grammeodierung, die diesen Daten zugrundeliegt,
die Talishows zur Infermation, Die starke Position
bei jungen Zuschawern im  Informationshereich
relativiert sich dadurch etwas.

Bei den Nachrichten sieht das Bild fiir die
Offentlich-rechtiichen etwas besser aus. Hier ent-
fallen immerhin 56,1 Prozent der Zei, die Zwoli-

Marlene Woste

his 19jdhrige Nachrichien sehen, auf die ARD, das
ZDF und die Dritten Programume. Unter den Privat-
anbietern erweist sich RTL als fithrend.

Wie noch néher ausgefiihrt wird, zeigt die hestige
Jugendgeneration nach den Ergebnissen der breit
angelegten Shell-Studie Jugend 97 eine tiefe Skep-
sis gegenitber den tradierten Institutionen des
politischen Systerns. Deswegers verwandert nicht,
wenn die jungen Altersgruppen die Informations-
angebote des dflentlich-rechtlichen Fernsehens dar-
tiber leflweise meiden Hinzu kommen formale
Aspekte: Nachrichten und [nformationssendungen
haflen Wertungen wie Jangweilig" an. {7)

Gefragt nach Themen, die Jugendliche in Infor-
mationssendungen ,so richtig fesseln” witrden, ran-
gierten dann auch partel- und wirtschaftspolitische
Themen weit hinfen. Gewiinscht wurden dagegen
Informationen an erster Stelle zu Musik, gefolgt
von welteren Themen aus den Bereichen Freizeit,
Lehensplanung (Schule, Beruf) und persénliches
Wehlergehen, Themen, wie sie fraditionell eher in
Talkshows zu finden sind, (8) Diese werden von
Jugendlichen im {ibrigen auck durchaus den Infor-
mationssendungen zugerechnet. Soziale Fragen
wie Arbeitslosigkeit hatten allerdings einen hohen
Stellenwert,

Insgesamt diirfte das Ausmall dey Verluste in den
jungen Altersgruppen fir ARD und ZDF beunru-
higend sein. 1992 fithrte die ARD auch beim
Informaticnskonsum der Jugendlichen noch klar
vor dem ZDF und RTL, ProSieben rangierie abge-
schiagen. Seitdem jedoch sind die Anteile, die die
dtfentlich-rechtlichen Sender bei der Informations-
nulzung Jugendlicher fiir sich verbuchen kénnen,
auf weniger als die Hélfte gesunken,

Meinungen Jugendlicker Gher Fernsehprogramme

Die riickliufige Natzung difentlich-rechtlicher Pro-
gramme durch Jogendliche lieBe daraufl schliefen,
dall sie von diesen Sendern auch nichts halten.
Hier muf jedoch sorgfaltig differenziert werden:
Zwar haben die 8ffentiich-rechilichen Anbieter in
den jungen Altersgruppen generell ein schlechtes
{oder besser gesagh ein angestaubtes) Image. (9)
So wurden ARD und ZDF einer Repriisentativer-
hebung unter 14- bis 29¢ihrigen zufolge die Eigen-
schaften unterhaltend, angesagt und sympathisch
nur vonr jeweils weniger als 10 Prozent der Belrag-
ten zugeordnet, das Attribut jung sogar von wenk
ger als einem Prozent. {10}

Dagegen wird den dffentlich-rechtlichen Sendern
nick{ nur in der Gesamtbevilkerung, sondern auch
von jungen Leuten eine hohe Informationskom-
petenz zuerkannt, (rotz der riicklaufigen Nutzung
dieser Sparte. Dies und eine hohe Glaubwiirdigkeit
belegen nicht nur Untersuchungen der Medienfor-
schung (11}, sondern auch die Studie Jugend '97.
Die Rangreihe der Medien nach Glaubwiirdigkeit
wird danach micht nur vom Fernsehen generell
{wie £B. Gerhards/Klingler lesistellien), sondern
eindentiz vom oOffentlich-rechtlichen  Fernsehen
angefithrt. Die privaten TV-Anbieter wurden erst

Informationsver-
stindnis Jugendlicher

Verluste von ARD
und ZDF als Infor-
mationsquelle junger
Leute gravierend

{3.-r. Fernsehen hat
bei Jugendlichen kein
positives image

Allerdings hohe
Glaubwiirdigheit
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Jugend als Phase
des Suchens und
Ausprobierens

Jede Jugendgenera-
tion hat eigene
Befindlichkeit

Utfentlich-rechiliches Fernsehen: Fir Jugendiiche nicht jung genug?

hinter Radio, Tageszeitungen und persnlichen
Gespréichen auf Rang Hinf plariert. 84 Prozent der
in dieser Studie befragten 12- bis 24jdhrigen hal
ten die Angebote von ARD und ZDF und Driiten
Programmen fiir glaubwiirdig oder sehr glaubwiiy-
dig. Dieses Pradikat wurde den Privatsendern nur
von 61 Prozent zugeschrieben, von jungen Leuten
mii Abitur sogar nur von einer Minderheit. (12}

Einzelne positive Bigenschafiszuweisungen reichen
offenbar nicht aus, den Sender auch einzuschai-
ten. Schmidt weist aufgrund der Ergebnisse der
erwihnlen Représentativerhebung darauf hin, dall
nur  Sender mit klarem Programmprofil Dbei
Iugendlichen eine Chance haben. RTL, zum Beira-
gunpszeitpunkt Lieblingssender der jungen Men-
schen, konnte sich vorrangig fiir vielseitige leichte
Unferhaltung und emotional Packendes* profilie-
ren, ProSieben {2. Rang der Lieblingssender) fir
zweifellos vom Spielfilmangebot geprigte sym-
pathische Unferhallung® Die Musiksender MTV
und VIVA, bei den 14- bis 19§ihrigen als drittlieh-
ste Sender angegeben, waren die Trendsetter und
standen fiir das iiber Musik transportierte ziel
gruppenspezifische Lebensgefiihl® und die ARD
{Rang 5) fiir zuverlissige Information®. Die iibri-
gen Sender wurden als deutlich weniger klar
konturiert wahrgenommen und spielten unter den
befiebtesten Sendern keine Rolle mehr. (15)

Trotz Glaubwiirdigkeits- und Kompetenzzuwei-
sung im Infermationsbereich nutzen junge Leute
Gffentlich-rechtliche Sender insgesamt nur nach-
rangig. Vor dem Hintergrund der Befunde zu den
Nutzungsmotiven lifft sich dleser scheinbare
Widerspruch fedoch recht gut erkliren: Jugend-
liche suchen eben nicht in erster Linie glaubwiir-
dige Darstellungen und Informationen im Fern-
sehen. Sie suchen dort vor allem Spafl, Unterhal-
tung und Ablenkung. Ist die Jugend heute rein
materiell orientiert und nur aof Fun® ausgerich-
let? Interessiert sie sich nicht fir gesellschaftliche
Vorgiinge und auch nicht fiir anspruchsvoilere
Inhalte beispielsweise in Fernsehflilmen?

Jugend hevte

Jugend ist ganz allgemein eine Phase des Suchens
und des Ausprobierens (und idealerweise des Fin-
dens). In diese Zeit fallen die Schwierigkeiten
mit der Akzeptanz des eigenen Kdrpers, die Ge-
schlechtsreife, Geschlechtsrollen bilden sich aus,
es geht um die alhndhliche (zuch emotlionale} Ab-
lasung vor Eltern und Familie, neue Beziehungen
miissen erworben werden und reifen kdnnen. Es
ist die Phase der Vorbereitung auf das Erwach-
senenleben, das vor allem durch Berufstitigkeit,
Karriere und/oder Famitiengriindung bzw. Partner-
schaft gekennzeichnet ist, also die Fihigkeit zur
Ubernabme von Verantwortung voraussetzt Als
Orfentierungshasis miissen sich Werle und ethi-
sches Bewultsein heraushilden. (14)

Trotz dieser allgemeingiittigen Charakteristika der
Jugendphase zeigt jede Generation von Jugend-
lichen ihre eigenen Befindlichkeiten. Anders als
frither gilt heute, dall die Pubertiit frither einsetzt

Die Abldsung von der Familie volizieht sich ehen-
[alls cftmals frither, eine eigene Familie wird aber
tendenziell spéter gegriindet Das Ausbildungs-
niveau ist insgesamt hohey, fiir viele Jugendliche
sind die Bildungswege linger, der Eintritt ins
Erwachsenenleben erfolgt damit (aber natiirlich
auch mit der Arbeitslosigkeit) zusammenhéngend
spiter als noch vor einigen Jahrzehnten.

Daraus folgt, daR schon vom Lebensalter her Ju-
gend schwer einzugrenzen ist. Enisprechend wer-
den in der Jugendforschung oder in Jugendmar-
ketingstudien die Alersgruppen recht verschieden
gefallt, sie reichen von Zwilf- bzw. 14- bis 19jihri-
gen bis zur Gruppe der 24jdhrigen, in Marketing-
und Werbezusammenhiéngen oft bis zum Alter von
29 Iahren. Deutlick wird: Jugend ist eine sehr inhe-
mogene gesellschaitliche Gruppe.

Die Situation und Befindlichkeit der Jugend wird
sowohl aus gesellschaftlichen Griinden {schlieRlich
sind Jugendliche die Erwachsenen von morgen)
als auch unter dkonemischen Aspekien (Jugend-
liche sind Konsumenten mit starker Freizeitorien-
tierung und erheblicher Finanzkraft) immer wieder
erforscht. Die Shell-Studie .Jugend $7° moniert
dabei sicherlich zu Recht, daR in vielen- Erhebun-
gen mit dem Blick der Erwachsenen an die junge
Generation herangegangen und ausgehend von
gesellschaftlich erwiinschten Normen und Verhal-
tenswelsen das Verhalten der Jugendlichen baw.
ihre Bereitschaft zur Ubernahme des Erwiinschien
gemessen wurde. (5} So kamen Schlagworie wie
JFun-Generation™, Politikverdrossenheit” usw. zu-
standle. Jugend 97" versuchie dagegen mitiels
verschiedener methodischer Instrumentarien (16),
SJungsein aus der Perspektive der jugendlichen
setbst zu portriitieren”

Inx Ergebnis entsteht das Bild einer Jugend, desen
vorrangige Probleme nicht Identitiitsfindung, Part-
nerschaft und Selbsténdigkeit sind, sondern die
Problene der Athetiswelt (sprich: Arbeitslosigkeit)
und damit zusammenhingend die Fragen nach
ihrer Zukunlisperspektive, Ganz vorne rangiert
auferdem die Besorgnis wn die Umwelt. Die Stu-
die spricht von einem erleblen Gepensatz der
Generationen®, <as heillt, die jugendlichen erieben
sich als eine Generation, die die Versiiumnisse und
Fehler der Alteren ausbaden mul}, die ihnen Start-
chasncen verbaut haben,

Aus diesem Erleben heraus zeigen die Heranwach-
senden eine auch in anderen Untersuchungen
dokumentierte ,skeptische Distanz ... zu gesell-
schaitlichen Institutionen und Organisationen der
verschiedensten Art, insbesondere im Bereick von
Demokratie und Politik .. *.  Relativ am wenigsten
Vertrauen bringen die jungen Leute ... den klassi-
schen’ politischen Institutionen enigegen. Den
schiechfesten Vertrauensbonus éberhaupt haben
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Jugendkulturelle
Stile haben grofle
Bedeufung

Jugendiiche Leben-
stile sehr ausdifferen-
ziert, hisudig global
und medienvermittelt

Jugend bevorzugt
Gruppenstile, die
Spafl machen und
lehnt Lingerfristige
Verbindiichkeiten ab

politische Partefery, kaum weniger Bundesregie-
rung und Bundestag. Die These, dal} mit zunech-
mendem Alfer, mit dem Hineinwachsen in die
Gesellschalt Vertrauen wiichst und Distanz abge-
baut wird® (17}, bestitigt die Erhebung, die junge
Leute bis zum Aller von fmmerhin 24 Jalren
befragt hat, nicht.

Auf der anderen Seite zeigen die Jugendlichen ein
groRes Interesse an jugendhkulturellen Stilen. Die
verschiedenen subkulturellen Gruppenstie spielen
nach wie vor [ir Freizeit und kuolturelle Grien-
tierungen eine bedeutende Rolle Allerdings geht
es laut Jugend '97" immer weniger um ,Visionen
und Formen einer Desseren’ und jugendgemiiRe-
ren Gesellschaft”, Vielmehr handelt es sich um
schnefiebige, diffuse ellektizistische Stile (die aber
dennoch Abgrenzungsversuche gegeniiber der Er-
wachsenenkultur bedeuwten). Eine solche Abkehr
von Gegenkulturen, wie es sie in den 50er, 60er
und 70sr Jahren gegeben hat und die in gewisser
Weise ,‘ganzheiilich’ im Sinne einer konkreten
Form jugendlichen Lebens” waren, hin zu (kurz
fristigers) Lebensstilen wird auch i anderes Ver-
sffenthichungen festgestellt {18); die Gegenkulituren
spielen jedenfalis heste quantitativ keine grofe
Rotle mehr.

Die jugendkulturelien Lebensstile sind heute im-
mens ausdifferenziert und auch nicht mehr von
sozialer Herkunfi abhéingig. Viele Stile sind medi-
envermittelt, vor allem bei den Musik-(Fan)-Kul-
turen. Viele sind aufgrund der Globalisierung der
Musikmiirkie (gleiches gilt ir andere kulturelle
Gitter wie Filme) Jmnportware ... und schon des-
halb withibare Muster ..., die eher nach #stheti-
schen als mach sozialen Gesichispunkien ausge-
withlt werden™ {19) Es ist der Wunsch nach Indi-
vidualitdit und Selbstverwirklichung in  diesem
Lebensabschnitt, in dem ausprobiert und verwor-
fen werden kann® {20, der Heranwachsende dazu
bringt, sich jugendkultureller Stilen stark oder
auch nur punkizell anzuschiiefen; die Blemente
dieser Stile sind Ausdrucksmiitel, derer sich die
Jugendlichen bedienen.

Die jugendlichen wihlen aus einer Vielzaht von
Stilen aus. ,Jugend '97* konstatiert eine eindeutige
Absage an lingerfristige Verbindlichkeiten (so
meiden sie auch formelle Mitgliedschalten 2.B. in
Vereinen). Die Entscheidung fiir eigen bestimmten
Stil, fiir eine Priferenz bedeutet nicht die Absage
an andere Stile. Viele praktizieren mehrere Stile
gleichzeitig oder kurz nacheinander. ,Die jungen
Leute bevorzugen Gruppenstile, die Spa machen,
Zerstreuung und Unterhaliung bieten, die unkom-
plizierten Umgang mit Gleichgesinnten ermégh-
cher, ohne daf man dabei Kingerfristige Verpflich-
tungen eingeher mufd. Insofern: haben sie nach wie
vor den Charakter einer ‘Gegenwelt'*. (21}

Also doch Politilverdrossenheit und Fun-Genera-
tion? Die Forscher der Jugendstudie ziehen vor
dem Hintergrund der reprisentativen Befragungs-
ergebnisse und der ausfithrlichen explorativen
Erhebungen eine andere SchluBfolgerung zum
Thema Politikverdrossenheil: Gerade die fiir Ju-
gendliche besonders brisanten Probleme wiirden
in der politischen Rhetorik meistens unter dem
Vorzeichen von ,Sachzwiingen” diskutiert. Darin
driicke sich zugleich die Botschaft aus, daf man
kaum akliv etwas daran dndern konne, sendern
sich an die Jneue” Situation mit versiirkten An-
strengungen anpassen miisse. Man darf sich des-
halb nicht wundermn®, restimiert die Studie, ,wenn
junge Leute heutzutage der Polittk kaum etwas
zalrauen, schon gar wicht, die ‘groflen’ Probleme
in der Gesellschaft Iosen zu kinnen (22) Und
weiter: Nicht die Jugendlichen sind an Politik des-
interessiert, sondern sie untersiellen im Gegenteil,
daf die Politik an ihnen nicht interessiert ist. Nicht
die Politikverdrossenheit der Jugend, sondern die
Jugendverdrossenheit der Politik wird hier zum
Thema® (23} - ein Befund, den auch Befragungs-
ergebnisse ciner [Z/BR/SWE-Studie stiilzen. Da-
pach stimraten 1997 82 Prozent der Zwolf bis
19jhrigen der Feststellung zu, Politik beriicksich-
tige Jugendinteressen aicht. {24)

Vor diesem Hintergrund erscheint auch die grofle
Bedeutung der an Spall, Unterhaltung und Ablen-
kung orientierten jugendkulturellen Stile in einem
anderen Licht, ,Gegenwell bedeutet ... nicht mehr
einen geschlossenen Gegenentwur! gegen die heu-
tige Gesellschaft, sondern ein Gegengewicht gegen
die schwieriger gewordene Situation im Leistungs-
und Anforderungsbereich, zum Beispiel in der
Schule, im Studium oder im Betrieb und gegen die
wahrgenommene Unsicherheit der gesellschaftli-
chen und biografischen Zukunfisperspektive. Inso-
fern hat der Begrdif “Gegenwelf' an politischem
Gehalt verloren und muf stirker im Zusammen-
hang mit allifiglicher Lebenshewiitigung verstan-
den werden.” (25)

Resiimieren 184t sich: Jugendliche suchen in
threm Lebensaiftag heute tatsdchlich méglichst viel
Spall und Ablenkung {anstelle neuer Lebensent-
witrfe wie etwa in den 60er jahren). Aber: Es gibt
begriindete Hinweise, daf sie sich ablenken (mis-
sen), wm der Perspektiviesigkeit zu begegnen. Dafl
sie thre Besorgnisse nicht in aktive politische Teil-
nahme {und sei es nur als Wahler) ummiinzen, hat
offensichtlich mit einer starken Frustration durch
Politik und gesellschaftliche Institutioner zu fun,

Welche FErldiirungen liefern diese Erkenninisse
iiber die Jugend heute i ihr Fernsehverhalten?
Sind in der skizzierten Befindlichkeit dieser Ju-
gendgeneration Ursachen erkennbaz, die ihre star-
ke Priferenz fiir private Programme und ihre
Reserviertheit  gegeniber dem  dffentlich-recht-
lichen Fernsehen verstindlick machen? Einige
Punkte geben in dieser Hinsicht zu denken.

HPolitikverdrossen-
heit” der Jugend

eher eine Folge der
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Partizipation an
spallorientierten
Jugendhulturen
Reaktion auf
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Enthalten die Befun-
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kldrungen fidr ihr
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So kénnte die zutage getretene deutliche Skepsis
der Jugendlichen gegeniiber tradierten gesellschaft-
lichen Institutionen zomindest (eilweise das
schlechie Image des oHentlich-rechtlichen Fern-
sehens und die Abkehr der fugendlichen ven die-
sen Sendern erkldren. Es erscheint plausibel, daft
ARD und ZDF als dffentlich-rechtliche Finrichiun-
gen mit traditionellen Institutionen® gleichgesetzt
und dadurch von vornherein mil einem Malus
belegt werden. Studien der Rundfunkanstalten zur
Ursachenermiitlung fiir Horer bzw Zischauer-
verluste in den jungen Altersgruppen hestitigen
diese Annahme, wie Dubran/Windgasse berichten:
QOffentlich-rechtliche Veranstalter werden per se
mit Aftributen wie ,grau”, Jangweilig”, konserva-
{iv" efc. belegt. Nichi ohne Grund startete das erfol-
greiche Jugendradic Eins Live ohne feglichen Hin-
weis auf der WDR i Sendernamen. (26)

Nebern dem: Status als &ffentiich-rechtliche Einrich-
tung konnte auch die Programmstruktur mit
ihrem hohen Anteil an Infermation fher die Akt
vitdten der politischen und gesellschaftiichen Insti-
tutionen bei Jugendlichen Natzungshemmungen
auslésen; vor dem Hintergrund des skizzierfen, aus
Skepsis und Frustration gespeisten ,Desinferesses”
an Politik erscheinen solche Abneigungen wahr-
scheinlich.

Jugendliche suchen fagendkulturelie Angebote zur
Identifikation, die nachzuieben oder zu benutzen
als Ausdrucksmitte! thres Selbstverstindnisses fun-
gieren, Diese Angebote entspringen heute zum
grofen Teil dern kommerziellen System, die Medi-
en spielen bei ihrer Vermitthmg eine zentrale
Rolle, ja insbesondere das Fernsehen pgeneriert
iber seine Stars, seine Darstellungsiormen und
Inhalte selbst Identifikationsliguren und -stile. Bie-
tet ein Programm dies nicht oder nicht in ausrei-
chendern Malle (weil sein Programmauftrag es zu
einem Programm &ir alle verpflichtet), so ist es
unattrakliv, zumal wenn sich andere Programme
auf die Identifikationsbediirfnisse der jungen Leute
spezialisieren. Die vorhandenen, such Jugendliche
interessierenden Angebote i den dffentlich-recht-
lichen Programumen werden dann gar aicht mehr
wahrgenommen.

Angehote der Sender an den

vor Jugend priiferierten Genres

Schaut man sich die Angebote der privaten und
Offentlich-rechtlichen Hauptprogramme an, so
belegt nicht pur der Augenschein, sondemn auch
die Forschung unterschiedliche Gewichtungen in
der Programmstrukiur. So legen die ven Jugend-
lichen meistgenutzten Sender RTL und ProSieben
mehr Gewicht auf nonfiktionaie Unterhaltungssen-
dungen bzw. auf Fiction (gleiches gilt fiir SAT.1).
Dzbei gibt es durchaus Unterschiede (Daten fir
1998 (27): RIL sendet rund 29 Prozent Fiction,
22 Prozent Programmanteil entfaliers aul Nonfic-
tion. ProSieben zeigt die meisten Filme und Serien
bei einem Fictionanteii von 50 Prozent, nenfik-
tionale Unterhaltung wie Talkshows, Shows und
Spiele machen nur 10,5 Prozent aus. SAT1 schlief-

lich, das in der Gunst der Jugendlichen 1998 noch
hinter dem Ersien lag, sendet 38 Prozent Fiction
und 18 Prozeni Nonfiction. Die Anteile fiir Infor-
mationssendungen schwanken zwischen 20 Pro-
zent (RTL) und 8,6 Prozent (ProSieben),

Beim Ersten und dem ZDF ist die Gewichtung an-
ders. Beide bestreiten jeweils rund 42 Prozent ihres
Programms mit Infermation. Dafl hierin aus der
Sicht Jugendlicher ein Einschalthindernis liegen
konnte, wurde bereiis dargelegt. Aber beide Pro-
gramme bringen auch in bedeutendern Umifang
die bei der Jugend heliehtesten Genres Spieliilm
und Serien: Mit knapp 28 Prozent bieten ARD und
ZDF hier 8halich viel an wie RTL, allerdings deut-
Hich weniger als SAT und ProSieben. Das Angebot
an Shows, Talk uid. bewegt sich in Hhnlicher
Griifenordnung wie bei ProSieben, nimlichk zwi-
schen 75 und 10 Prozent. RTL und SAT1 senden
tund das Doppelte an solcher aonfiktionater Unter-
haltung.

Festzuhalten bleibt: Der Hauptunterschied zwi-
schen den kommerziellen und 6ffentlich-recht-
lichen Hauptprogrammen liegt - gemessen nach
Programmkategorien - im deutlich niedrigeren
Informationsanteil der Privatsender. Wesentliches
Programmelernent ist bei ihnen auBerdem die
Werbung mit Anteilen zwischen 14 Prozent uad
16 Prozent. Dieses Element ist bei ARD vad ZDE
die bekanatlich nur vor 26.00 Uhr und maximal
20 Minuten werktdglich werben diirfert, nachran-
gig {1,6%).

Es gibt Hinweise, dalt junge Leute Werbung durch-
aus goutieren, sie mdglicherweise als Ausdrack
von Modernitit betrachien. Sie kénnen sich fiiz die
Cannes-Rolle begeistern, und sie betrachten Wer-
bung stérker als der Bevilkerungsdurchschnitt als
selbstverstindlichen Destandteil des alltéiglichen
Lebens. Vor allem meinen sie in weit hoherem
MaRe als der Durchschnitt, Werbung gehiire heut-
zutage zum Fernsehen einfach dazu. (28) Und
sie finden mehrheithch, dall Fernsehwerbung sehr
unterhalisam sein kann, Werbeunterbrechungen
empfinden sie nicht als stérend, vielmehr lautet
die Mehrheitsmeinung, ,Sender ohne Werbung
kinnen eigentlich kein gescheites Programmm
haben” {29} In dieselbe Richtung weisen Ergebnis-
se einer anderen Erhebung, in der unter anderem
danach gefragt wurde, ob man fiir werbefreie
dffentlich-rechtliche Horfunkprogramme  héhere
Gebiihren in Kauf sehmen wiirde. Dies lehnten
gerade Jimgere in iherdurchschnittlick hohem
MalRe ab. (30)

innerhalb der unterhaltenden Programimkategorien
Fiction und Nonfiction positionderen sich die Priva-
ten als die Sender mit dem weitaus groBten Seri-
enangebol, The Anteil (ca. 25 bis 29%) ist damit
zweieinhalh bis dreimal hiher als beim Ersten und
beim ZDE bei denen Filme den gréfiten Teil des
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Fictionangebotes ausmachen. Da Serien zu den
meistgenuizien Genres Jugendlicher zéhlen, konn-
ie hier ein Schifissel fiir die groflere Attraktivitat
des Privatfernsehens liegen.

Ebenso beliebi wie Serien sind Spielliime, Hier hat
ProSicben das grifite Angebot {17% Programm-
anteil plus 4% fiir Fernsehfilme). , Ausreifler” unter
den hier betrachteten Sendesn ist jedoch RTL mit
einemn Anteil von nur 2.9 Prozent Spiel- und Fern-
sehfilmen, der Sender setet auf Serien. Die offent-
lich-rechtlichen Kandle haben mit Anleilen von gut
19 Prozeni (ARD) bzw. lnapp 18 Prozent (ZDF)
sogar ein griReres Angebot an Spiel- und Fernseh-
filmen als SATL In der Quantitit des Spieffilm-
angebots sind daher die Griinde fir die Abkehr
Jugendlicher von &ifentlich-rechtlichen Program-
men vermutlich weniger zu suchen,

Die Betrachtung der Programmslrukiuren frdert
also zwei mogliche Griinde fir die Bevorzugung
des Privatfernsehens durch fugendliche zutage:
Das Angebol an Serien ist deutlich héher, und die
Informationsanteile sind erheblich geringer, ins-
besondere die Anteile an pelitischer Iformation,
Beides diirfie den Priferenzen der jungen Alters-
gruppen entgegenkomimen.

Hinzukommen diirften Unterschiede bei den The-
men und inhalten der unterhaltenden Angebote.
Der Senderiibersichi im neuesten Programumbe-
richt der Landesmedienanstalten (31) zufolge ver-
stehen sich alle privaten Voliprogramme als Sen-
der fiir die Zielgruppe 14 bis maximal 49 Jabre,
also fiir die werberelevanten Zielgruppen (RTL I
gibt Drei- bis 49jdhrige an), wahrend ARD, ZDE
Die Dritten, 3sat und Arte keine alterspezifische
Ausrichtung haben, sondern sich als Vollprogram-
me fir alle betrachten. Zu erwarten ist daher, dal
in Serien und Filmen des Privatfernsehens auch
mehr jugendorientierte Sujets, Schauplitze und
Personen vorkommen, Programmlayout und -an-
mutung eher aul junge Leute ausgerichtet sind,
wihirend ARD und ZDF 74 einem Programm fiir
alle Bevélkerungsgeruppen verpflichtet sind. Jung
programmiert ist hier vor allem das ARD-Vor-
abendprogramm - mit meRbarem Erfolg beim
jungen Publikum.

Es wurde bereits darauf hingewiesen, daR Eigen-
schaften wie jung® und unterhaltend” den 6ffent-
lich-rechtiichen Sendern von jungen Leuten kaum
zugesprochen werden. Dabel haben, wie gezeigt,
auch sie ein betrichtliches Unlerhaltungsangebot.
Was also IRt einen Sender jung erscheinen?
Hinweise daraul geben Ergebnisse der Pro-
grammagaltyser, Sowohl Kriiger als auch Weil} (32)
ermiitelten eine deutlich schuellere Programm-
dynamik der privaten Kandle, das heiflt, thre Pro-
gramme bestehen aus einer héheren Zahl ven teil-
weise schnell wechseinden Programmelementen

Morlene Woste

{Abfolge von Werbeblock, Programmirailer, Se-
quenz einer Sendung, Werbeblock, Trailer, Sen-
dungssequenz). In den letzten Jahren ist, wie Weill
feststell, die Zahl der Programmelemente aller
Sender, auch bei ARD und ZDF gestiegen. Im
Privatfernsehen machen Sendungen und Sendungs-
tetfe inzwischen mur noch 30 bis 35 Prozent aller
Programmelemente aus (ARD/ZDF: rund 53%).
JAlle dibrigen Programmelemente kinnte man
als kommerzielle, halb-kommerzielle und nichi-
kommerzielle  Programmschnipsel  bezeichnen”.
{33) Gemeint sind Programmirailer zur Sendungs-
promotion, um die Zuschauer mit dem Programm
im Programm zu halten” und einen Audience flow
zu generieren, [exner Werbespots, Sponsorhinweise,
Sendungsmerchandising und Ahnliches.

Insgesamt dient eine hohe Programmdynamilc der
Verstirkung des Reizpotentials, indem die Zuwen-
dungsintervalie karz gehalten werden” (34} Ianer-
haib von Sendungen kdnnen solche Stimuli zum
Beispiel durch schnelle Finstellungsinderungen
und Schnittfolgen erzeugt werden, zwischen den
Sendungen durch Wechsel der Programinelemente.
Private Programme zeichnen sich also durch ein
hiiheres Tempo aus.

Auflerdem bieten mit Ausnahme von RTL die pri-
vaten Vollprogramme bei der fikéionalen Unterkal-
tung (Spielliime, Serien) erheblich mehr Span-
nungsgenres an als ARD und ZDE Bekannt ist, daf}
Jugendliche actionhaltige Filme bevorzugen. Bei
ProSichen, SATL, VOX, RTL 11 und Kabel 1 liegen
die Antefle fir Action und Abenteuer, Krimi und
Thriller sowie Science fiction und Mystery zwi-
schen 239 Prozent und 533 Prozent (ARD: 9,7%,
ZDF 122%). (35)

Dubrau und Windgasse weisen darauf hin, daf
Jugendliche sich in ihrer Kritik an difentlich-recht-
fichen Programmen weniger an den inhalten als
an der Prisentation und am Outiit® der Pro-
gramme storen. Sie wilnschen sich lockerere
Moderation und jiingere Kopfe. Ein sachiich-niich-
terner Stil in den Informationsbeitrigen ist jedoch
charakteristisch fir ARD/ZDE wie die Programm-
analyse der Landesmedienanstalien ausweist.

Auffallend an den Dalen dieser Programmanalyse
ist, dafl inshesondere die Human-touch-Themen
bei RTE und ProSteben hiufiger als bei allen ande-
ren Sendern in emotionalisierender Weise présen-
tiert werden. Dies geschieh! sicherlich vor allem in
den (nichi zuletzt deshail umstrittenen) tglichen
Talkshows, die auch ven Jugendlichen durchaus
rezipiert werden. So erzielten beispielsweise im
4. Quarial 1998 die ProSiehen-Talks ,Arabella” und
JAndreas Tirck® bei den Zwlf- bis 17j3hrigen
Markianteile von knapp 30 Prozent, und in einer
Reprisentativbeftagung  gaben rund 25 Prozent
dieser Alterseruppe an, diese Sendungen mehrmals
pro Wache oder dfter zu sehen. Wenn auch Jugend-
liche diese Talkshows sehr unterschiedlich beur-
teifen und ihren Realitdtsgehali (differferend nach
sozio-demografischen Kriterien) in sehr unter-
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schiedlicher Weise einschiizen, so liegt unabhéngig
vor den Themen sicherlich bereits in dieser emo-
tonalisierenden Vermitlungsform el Reizpoten-
tial, das viele [Jugendliche zum Einschalien
{verfithet. (36) Die tiglichen Talkshows von ARD
und ZDE JFliege” und zum Uniersuchungszeit-
punkt Mensch, Ohrner”, werden von den Jugendhi-
chen der Studie zufolge im iibrigen kaum genutzt.

Eine wellere Schwierigkeit des offentlich-rechili-
chen Fernschens, junge Leute mit ihren Vollpre-
grammen zu erreichen, resultiert aus dem Aus-
wahlverhalien Jugendlicher. 14 his [9j8hrige
schalten zu 45 Prozent ,zuerst ihren Lieblngssen-
der ein”. Die Liehlingssender sind hinreichend
bekannt: RTL, ProSieben, VIVA. Weitere 34 Prozent
entscheiden ,was ich sehen will und wihle den
Sender, wo so was am ehesten Huft” (37}, was
angesichts der Priiferenzen Jugendlicher ebenlalls
meistens ein Privatsender sein  diirfte. Dieses
Auswahlverhalien bestéitigt erstens, dafl einzelne,
Jugendliche interessierende Angebote in anders
profifierien Programmen kaum eine Chance auf
Wahrnehmung haben und es bestitigl zweitens,
wie wichtig ein eindeutiges Profil flir dic Akzep-
tanz beim Publikum ist. Fir die Jugend heilit das
aber: ein jugendadiguates Profil.

Farit

Fiir die dffentlich-rechtlichen Fernsehanbieter sind
die Verluste bei den jungen Zuschauern brisant.
Nicht nur ist die Jugend das erwachsene Publikum
von morgen und ihre Erreichbarkeil daher eine
Trage von unternchimenssirategischer Bedeutung.
Auch mit Blick auf den Programmaufirag, der
den #ffentlich-rechtlichen Rundfunk zu Angeboten
fiir alle verpllichtet, milssen Wege gefunden wer-
den, das junge Publikum zu erreichen. Und
schliellich besteht im Sinne des Integrationsaufira-
ges auch die Verpflichtung, die hinter dem schein-
baren politischen Desinteresse stehenden Bediirf-
nisse Jugendlicher nach Orientierung aufzugreifen,
Orientierung bei den fiir sie wirklich relevanten
Fragen - ihren Zukunitsperspekiiven némlich,
Kommerzielle Sender leisten das nicht,

Das Fernsehen sieht sich wie auch alle anderen
Medien einer wachsenden Fragmentierung und
Segmentierung der Gesellschafl und damit auch
des Publikums gegenitber. Statt sozialer Schichtun-
gen charakterisieren Milieus, Lebensstile bzw.
-muster und sozio-kulturelle Segmente die gesell-
schaftlichen Gruppen. Diese groflere Heterogenitét
hedentet auch ein Mehr an Individualitit. Dies hat
Folgen fiir die integrierten Vollprogramme, wie
das offentlich-rechtliche Fernsehen sie traditionell
anbietet: Einzelne Gruppen, hier die Jugendlichen,
findens sich darin nicht mehr wieder. im Hérfunk
haben die Rundfunkanstalten darauf mit der Stra-
tegie reagiert, ,die inlegrierten Hrfunkvoiipro-
gramme zu erhalten und sich andererseits durch
neue Angebote auf die verfnderten Umwelthedin-
gungen einzusteiten ... . Und schliellich versuchen
die éffentlich-rechtlichen Anstalten durch die Ein-
richtung zu Sparten- und Zielgruppenprogrammen

... bestimmte Gruppen und soziale Mikieus zu
erreichen, die sich mit den herkémimnlichen 8ffent-
fich-rechtlichen Programmen nicht oder nur
schwer erreichen lassen.” (38)

Einige Hinweise geben auch die Antworten auf die
Frage, warurn die jungen Allersgruppen eine se
starke Priferenz fiir das private Fernsehen zeigen.
Die Beitrdge in diesem Heft zeigen etliche Aspekte
auf, wobei die Konsequenz daraus nicht heiflen
kann, diese Programme zu kopieren. Vielmehr
ergibt sich daraus ein Bild, wo dffentlich-recht-
liches Fernsehen das junge Publikum ,.abholen”
millite.

- Fiir jugendliche ist Fernsehen in erster Linie
ein Unterhaltungsmedium. Die privaten Sendey
haben hier ein breiteres Angebot Das Unierhal-
tungsangebot der Sffentlich-rechtlichen Sender ist
allerdings nicht so minimal, dal dadurch allein
die Bevorzugung privaten Pernsehens hinreichend
erklirt wire.

- Fine Roile spielt moglicherweise auch die Profi-
lierung der 6ffentlich-rechtlichen Vollprogrammnie
als Informationssender. Dieses Profil trifft in den
90er Jahren auf eine Jugend, die starke Skepsis
gegeniiber dem politischen System und gesell-
schaftiichen Institutionen zeigt, Diese Skepsis wird
vermullich auf den 6ffenilich-rechilichen Rundfunk
iibertragen, der iiber die Aktivititen dieser gesell-
schaftiichen Systeme berichtet und zudem selbst
gine etablierte Institution dieser Gesellschalt ist.

- Prisentationsformen und Senderimage spielen
fiir Jugendliche eine grofle Rolfe. So ist beispiels-
weise die sachlich-niichterne Vermiitlung von
Informationen fiir sie ofmals langweilig und kon-
servatiy, die auf dem Bildschirm prisenten Perso-
nen werden als alt empfunden, die Gesamianmu-
tung der dffentlich-rechtlichen Programme ist nicht
fiott genug. Die Sonderauswertungen aus der
ARD/ZDE-Online-Studie 1999 in diesern Heft zei-
gen, dall Jugendliche sogar ein {iberdurchschnitt-
liches Interesse am aktuelien Weltgeschehen ent-
wickeln kénnen, und zwar an den entsprechenden
Internetangeboten der Rundfunksender. Offenbar
mufl das mediale Prisentationsumfeld stimmen,
das heiflt, es mull als jugendgerecht und modern
empfunden werden, relativ zeiisouverine und
seibsthestimmte Nutzeng zulassen - mit einem
Wort, es muR den Nuizungsbedirfnissen der fu-
gendiichen angepalit sein.

Die Veranderungsmoglichkeiten in den hestehen-
den Programmen sind relativ gering, sollen nicht
andere Bevilkerungsgruppen, die das vorhandene
Angebot schitzen, verdriingt werden. So kiinnten
beispiclsweise formale Innovationen wie eine
merkliche Erhohung des Programmiempos zur
Erzeugung eines jugendlichen Anstrichs anderen
Zuschavergruppen  wififallen, und  inhaltliche
Schwerpunktverlagerungen kinnten dem &ffent-
tich-rechtlichen Profil widersprechen,
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Erfolgreiche Gegen-
strategie bm Horfunk

Das élfenthich-rechtliche Fernsehen hat immer wie-
der Versuche unternommen, Jugendliche in seinen
Hauptprogrammen wmit spezifischen Angeboten zu
erreichen. ,Eins Live TV® ist eines der jiingsten
Projekte, das scheiterte. Das Hessen Fernsehen ent-
wickelte vor einigen Jahren Karacho®, chne den
gewiinschien Erfolg. Auch langjihrige profilierte
Sendungen wie Moskito” oder Live aus dem
Schlachtho!* verzeichneten riickHufige Resonanz
beim anvisierien jungen Publilum. Sie konnten im
Umfeid der ffentlich-rechtlichen Vollprogramme
mit ihren verschiedenartigen Angeboten fir unter-
schiedliche Interessen und Bediirfnisse weder von
einemn Audience flow profitieren noch einen sol-
chen generieren, sendern sie wurden schlicht von
den jungen Altersgruppen nicht wahrgenommen,

Das Phinomen ist aus dem Horfunk bekannt. Of-
fentlich-rechtliches Radio konnte junge Hérer
zuriickgewinnen, als es zielgruppengerechte Ange-
bole mit dffentlich-rechtlichem Profil (39} machte
und aul die Nutzungsgewohnheiten der Jugend
einging. Gerade junge Menschen suchen nicht
nach einzelnen Rosinen im ansonslen aus fhrer
Sicht faden Programnkuchen, Sie schaiten den
Sender ein, bel dem sie sich kontinuierlich ihrem
Lebensgelithi entsprechend angesprochen [ihlen.
Hat ein Sender ein konservatives, vielleicht auch
serifises Image, werden fiir Jugendliche spannende
Angebote hier nicht erwartet und daher - auch
wenn sie vorhanden sind - wenig genuizt.

Anmetkungen:
1} Jupendwerk der Deuischen Shell (Hsp): Jupend 97, Zulunftsper-
spekdiven, Gesellschafttiches Engagetnent. Politische Orientierun-
gen. Opladen 1987, 8. 3435,

y JIME 98, Jugend, Information, (Multi)Media. Basisuntersuchung
zum Medienumgang 12- bis 19jahriger in Deutschiand. Medien-
pidagogischer Forschungsverbund Stidwest (Hrsg.). Baden-Baden
1988, 8. /-4,

Vab, dazu den Beitrag von Gethards, Maria/Walter Kiingler in die-
sem Heft.

Vb JIM 98 {Anm. 2). 8. 48,

Vil J°98 {Anm. 2) sowie Schmidt Claudia; Fernsehverhalten
und politische Interessen Jugendlicher und juuger Erwachsener.
En: Media Perspektiven 5/1995, 5. 221

Vgl Gerhards/Klingler in diesem Heft sowide JIM 98 (Anm, 2).
Van Eimeten, Birgit/Buigitle Mader Lesch: Mediennutzung und
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akt zwischen Orientierung, Amiisement uad Ablehmung, Erpeb-
nisse eines Forschungsprojekts im Anftrag der Landesanstalt

fiir Rundunk Nerdcheln-Westialen und der Landeszentrale fie
private Rundfunkveranstalier Rheinland-Plalz (LPR). Kurzfassung,
Hamburg, Salzburg, Siegen, Juni 1999

Schunidt {Anm. 5), 8. 224,

Holznagel, Bernd/Thomas Vesting: Sparten- und Zielgrappenpro-
gramune im ffentich-rechtlichen Rundiumk, insbesondere im
Hirfunk, Baden-Daden 1599, 8 298

S hescheinigte eire Inhaltsanalyse der WDR-Jugendwelle Bing
Live Qualitiilen eines fHentfich rechilichan Vollprogramms. Vit
Vilpers, Hetmul/Detlef Schder: Dag WDR-Horfunkprogranm
Eing Live. I Media Perspektiven 31996, 8, 245.258.





