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Entwicklungsphasen, Nutzung und Funktionen
der Medien fiir Jugendliche

~% Jugend und Medien:

Heudige Kennzeichen
der Jugendphase

Bedeutung der
Medien bei Vermitl-
lung jugendspezi-
fischer Rollenmuster
gestiegen

Fernsehen als Leitmedium
Vor Maria Gerkards und Walter Klingler®

Die Zeit der Jugend markiert eine doppelt bedeut-
same Lebensphase. Auf der individuellen Seite ste-
hen die biographischen Bediirfnisse und Entwick-
lungen, das Erwachsenwerden und die Identitits-
findung, auf der anderen Seite ~ unter gesellschaft-
licher Perspektive - das langsame Hineinwachsen
in zukiinftige Aufgaben und Rollen, in die Welt der
Frwachsenen,

Jugendphase hedewtet dabei in  besonderer
Weise Interesse an Themen wie Musik, Freund-
schaft, Liebe und Partnerschaft, aber auch an Aus-
bildung und Beruf (bei den dlteren Jugendlichen),
an Gesungdheit/Medizin and Umwelischutz, bei
Jungen auch Sport, bet Médchen auch Mode/Klei-
dung. Die Beschiiftigung mit Medien komm hinzu.

Sowohl bei den individuellen als auch bei den ge-
sellschaftlichen Aspekten der Jugendphase haben
sich in den letzten Jahren und Jahrzehaten Verdin-
derungen vollzogen, die in vielen Studien doku-
mentlert oder zumindest angesprochen wurden.
AuBere Zeichen sind beispielsweise seit Ende der
70er jahre der Wandel der Jugendkulturen ven
Subkulturen (im Sinne von Gegenkulturen zum
biirgerlichen Establishment) hin zu Lebensstilen
(1), die zunehmende Unschirfe zwischen Jugend-
lichkeil als biographischer Phase und dem An-
spruch grofler Teile der Gesellschaft, selbst hugend-
lich zu sein, die Entkopplung ven Eigenschaften
alse, die friiher in hohem MaBe an ein konkretes
Lebensalter gebunden waren. Zu leizierem: Phéno-
men haben auch globale kulturelle Trends beige-
tragen, ru denen beispielsweise auch die erfolg-
reiche mediale Vermarktung von ehemals stark
altersspezifischen Phiinomenen wie die Musikkul-
tur gehéiren.

Paraliel zu diesen Veriinderungen ist insgesamt die
Bedeutung der Medien bei der Vermittlung jugend-
spezifischer Rollenmuster, Identifikationsobjekte
usw, masslv gestiegen, Diese von der Jugendfor-
schung (2] festgestellien Ergebnisse lassen sich
in vielfdltiger Weise durch die Medienforschung
bestitigen. Gleichzeitig bietet aber auch gerade die
Alltaghichkeit der Massenmedien und die Fiille des
Angebots die Chance, die Medien zu {be-Jnutzen
und sich diese Kultur selbst auszugestalten. Hier
stellt sich nicht zuletzt die Frage nach der Medien-
kompetenz.,

* SWR-Medienforschung,

Im folgenden soll versucht werden, mittelfristige
Verdnderungen der Wertigheit der Massenmedien
fiir jugendliche seit den 70er Jahren zu analysieren
und darzustellen. Besondere Asfmerksamkeit gilt
dabei dem Fernsehen, dem Medium, dem in den
letzten zwei bis drei [ahrzehaten in besonderer
Weise die Rolle des Leitmediums zukommt.

Die Analyse stiitzt sich je nach Fragestellung auf
verschiedene Datenquellen wie die Langzeitstudie
Massenkommunikation (3), die Media Analyse, die
Daten der GIK-Fernsehforschung und der GIK-Sen-
dungscodierung sowie die Studie Jugend, Informa-
tion (Multi)Media (JIM). (4)

Leider beginnt die Datenerhebung in der Media
Analyse ebense wie in der Studie Massenkommu-
nikation erst bei den ab 14jihrigen. Bei den lang-
fristigen Vergleichen von 1970 bis 1990 end fir dle
Medienentwicklung generell in den S0ern liegt
daber im folgenden die Altersgruppe der jeweils
14- his 19jihrigen zugrunde, Die Fernsehnutzung
in den 90ern sowie die aktuelle Konstellation Ende
der 90er bastert auf Ergebnissen fir Zwilf- bis
19jdhrige. Wegen des begrenzten Umfangs kann
die folgende Analyse nur an wenigen Stellen nach
differenzierteren Altersgruppen oder anderen Seg-
mentierungen aufgeschliisselt werden. (5) In der
Bundesrepublik ieben im ibrigen rund sechs Mik
lionen junge Bundesbiirger in der Altersgruppe
von zwolf his 19 Jahren.

Jugendliche und Medien 1970 his 1990

Nach langsamem Start des Madiums Fernsehen in
den 30ern und schneflerern Wachstum in den
fern;, haben sich in den 70er Jahren alle drei
tagesakiuellen Massenmedien Fernsehen, Horfunk
und Tageszeitung bei den Jugendlichen (14 bis 19
Jahre, alie Bundeslinder) etabliert. Troiz eines -
gemessen an der heutigen zielgruppenspezifischen
Bandbreite - eingeschriinkien Angeboles erzielten
insbesondere die beiden elektronischen Medien
betrichtliche Reichweiten. Das Fernsehen erreichte
1070 bereits 735 Prozent alier 14- bis 19jghrigen
an einem Durchschnittstag MMontag bis Samstag),
der Horfunls 77 Prozent und die Tageszeitung
64 Prozent. Damit lagen nur die Werte fir Tages-
zeilungen niedriger als die Durchschnitiswerte liir
die Gesamtbevilkerung ab 4 Jahren, Pie Nut
zungsdaver lag allerdings jeweils etwas unter den
Durehschnittswerten der Bevilkerung ab 14 jah-
ren. (6)

Die Reichweite des Fernsehens, analog dazu die
Nutzungsdauer, ging bei den Jugendlichen aller-
dings Anfang bis Mitte der 80er Jahre zuriick, stieg
dann aber bis 1990 deutlich an. Ein vorlberge-
hender, dhnlich deutlicher Nutzungsriickgang war
auch beirn Horfunk wu verzeichnen, allerdings
frither und nur fir die Tagesreichweite. Diese stieg
nach einem Tiefpunkt Ende der 70er Jahre wieder
deutlich an, withrend die Hordauer dber alle Jahre
hinweg kontinuierlich zunahm. Anders war die
Entwicklung bei der Tageszeitung. Nach fiir dieses
Medium hohen Werten in den 70er Jahren tendier-
ten Reichweite und Nutzungsdauer ab den 80ern
eher leicht nach unten {vgl. Tabellen 1 und 2).

Wertighkeit der
Massenmedien fiir
Jugendiiche analy-
siert

Datengrandlagen der
vortiegenden Analyse

Ther und 80er Jahre:
Reichweiten von
Hiirfunk und Fern-
sehen erieben nach
hohen Werten jeweils
ginen Einbruch



{1 Reithweite der Medien 1970 bis 1990
Mo-Sa, alte Bundeslinder, in %

Fernsehen Hérfunk Tageszeitung
fahr 14-197. |Bev ab 14 L 114191 |Bev. ab 14 {14191 | Bev. ab 14 i
1970 73 72 77 o7 04 70
! 1974 72 78 80 76 70 73
' 1680 66 77 69 64 5% 76
1985 58 72 84 76 48 73
; 1590 83 81 78 80 52 75
’ Quelle: Massenkommunikation 1979 bis 1994,
() Zeithudget fir Mediennutzung 1970 his 1990
Mo-Sa, alie Bundestinder, in Std. Min.
Fernsehen Horfunk Tageszeitung
Jahs 14181, |Bevab14] 11419}  [Bevabl4] {1419].  |Bevab14]
1979 1:44 1:53 1:601 113 (:23 0:35
1974 136 2:05 139 153 G:27 038
1984 121 2:05 1:50 2:15 &17 (138
1985 149 201 209 234 313 0:33
1990 2:09 2:13 2:22 257 16 (30
Quelle: Massenkommunikation 1970 bis 19%0.
(& Bindung an die Medien 1970 his 1990
alte Bundesldnder, in %
Fernsehen Horfunk Tageszeitung
fahr 14-19 7. [Bev.ab 141 114-191. [Bevab 14} {1419 ] | Bev ab 14 i
1576 67 60 64 42 36 47
1474 44 53 &0 47 42 53
1986 34 47 63 52 32 60
1985 32 42 63 54 26 57
1696 46 51 65 57 36 03

Queile: Massenkommunikation 1976 bis 1990

80er Jahre: Angebots-
differenzierung ging
mit hisheren Reich-
weiten einher

Versuchi man einen gemeinsamen Nenner [t
diese Trends zu finden, fllt auf, dalk die Reichwei-
tengewinne im Fernschen und Hérfunk jeweils im
zeitlichen Kontext von Ausweitungen im Angebot
zu finden waren - und damit einhergehend mit
einer stirkeren Ausdifferenzierung der Angebote
nach Zielgruppen. Se wurden im Hérfunk in den
70er Jahren die sogenannien Service- oder Begleit-
weilen eingerichiet {zweite oder dritte Programme),
die neue und vor allem jiingere Horer ezreichen
konnten. Im Fernsehen verbreitete sich ab Mite
der 80er fahre der Kabel- und Satellitenempfang
mit neuen Anbietern. Jugendliche fanden offen-
sichtlich Ende der 80er Jahre i stirkerem Malle
als zwischenzeitlich fiér sie adiquate Angebote und
honorierten dies mit stirkerer Zuwendung. Fhierbei
spielte aber jeweils auch die zunehmende Verfiig-
barkeit von Emplangsgeriten eine gewichiige
Rolle. &)

einem Einbruch in den 80er Jahren parallel mum
Riickgang seiner Gesamtnutzung. Die Tageszeitung
wird Giber die 20 fahre hinweg von den Jugend-
lichen durchgingig fiir am wenigsten wichtig ge-
halten. (8)

Dieses Bild - Horfunk vor Fernsehen - veriinderte
sich allerdings dann, wenn man die Jugendlichen
7 einer eindeutigen Entscheidung rugunsten eines
Mediums aufforderte. Mit Ausnahme Mitte der
80er Jahre landete das Fernsehen auf Rang eins -
1990 dabei mit massivern Vorsprung - gefolgt vom
Radio. Die Tageszeitung wurde jeweils nur von
einer kieinen Minderheit vor den anderen Medien
préferiert (vgl. Tabelle 4).

Diese Rangrethe - Fernsehen vor Horfunk uad
Tageszeitung - zeigt sich auch dann, wenn man
die Ergebnisse fiir die Glaubwiirdigkeit der ein-
zelnen Medien aus dem Jahr 1990 analysiert. Am

Jugendliche hielten  In bezug aufl die Wichtigkeit schneidet der Hor-  ehesten glaubten danach s diesem Zeitpunkt
Horlunk bis 1990 fir  funk in der Einschitzung der Jugendlichen zwi- 69 Prozent der Jugendlichen dem Medium Fern-
wichtigstes Medium  schen 1970 und 1990 durchgiingig sehr gut und

im Vergleich zur Gesamtbeviilkerung éberdurch-
schaiitlich hoch ab {vgl Tabelle 3} Das Fernsehen
verzeichnet einen deutlich geringeren Wert, mit

Aber bei Enlschei-
dungsirage lag
Fernsehen vorn

Jugendliche halten
Fernschen fiir plaub-
wiirdigstes Medium
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Inhalte; jugendliche
nutzten Politik am
ehesien im Radio

Maria Gerhards/Walter Klingler

(3) Entscheldung fiir ein Medium in elner Grenzsituafion 1974 bis 1990

alte Bundeslénder, in %

Fernsehen Horfunk

Jahr 14-19 . |Bev.ab 14 |14-19]. IBev.ab 141 11419 [Bev. ah 141,
1974 53 57 38 25 8 17
1980 47 51 43 29 9 8
1985 47 47 48 31 4 20
1990 58 52 32 26 7 20
Queile: Massenkommunikation 1974 bis 1998,
(8) Reichweite ausgewiihtter Angebote 1990

alte Bundestinder, Mo-So, in %

Fernsehen Hérfunk Tageszeitung™

Programmsparte 1419]  Bevab14]. 14-19%  {Bevah 141 14197, |Bevah 14}
Information

politische 42 65 52 63 29 56

regionale 4 i1 ] 14 25 57

aktuelle gesamt 44 65 52 64 38 67

spezielle 7 1 9 14 22 38
Unierhaltung 23 38

fiktionale 63 35 8 14

non-fiktionale iz 16 75 63
Sport G 13 5 3 22 26
Werbung 16 12 13 13 13 31

* Bef Tageszeftungen inkl. Hinweise,

Quelle: Massenkommunikation 1990,

seher, es folgt die Tageszeitung mit 17 Prozent und
schlieflich der Horfunk mit 14 Prozent. Zum Ver-
gleich: a der Gesamtbevilkerung ab 14 Jahren lag
das Fernsehen in puncto Glaubwirdigkeit bet 63
Prazent der Befragten vorn, die Tageszeifung be-
zeichneten 22 Prozent als am glaubwiirdigsien, das
Radio 14 Prozent.

Festgehalien werden kann: Die Entwicklung bis
199¢ dokumentiert fiir das Fernsehen und den
Horfunk ein Kopf-an-Kopf-Rennen. Ende der 80er
Jahre fithrt das Radio noch vom Zeithudget und
von der aligemeinen Bindung her; das Fernsehen
dagegen liegt n der Tagesreichweite vorn und
dominiert eindeutig bei der Frage, filr welches
Medium man sich entscheiden wiirde.

Bei einer Analyse nach genutzten Inhalten zeigen
sich weitere Differenzierungen zwischen den Mas-
senmedien. So hatte der Horfunk im Jahr 1996 die
hiichste Chance, Jugendliche mit politischen Inhal-
ten zu erreichen; erst dann folgte das Fernsehen,
schlieflich ahgpeschiagen die Tageszeitung. Regio-
nale Informationen waren eine Doméne der Tages-
zeitung. Die Unterhaliungsfunktion verteilte sich
auf verschiedene Medien. Das Fernsehen bot fiktio-
nale Unterhaltung (Spielfilme, Serien u.a), der
Herfunk war fiir die Musik ,zustiindig®, Die Tages-
zeitung hatte dagegen die hochste Kontaktchance

beim Thema Sport (vgl Tabelle 5}. Dariiber hinaus
wurden weitere Medien genutzi: Immerhin drei
Viertel aller 14- his 19ahrigen gaben im Jahr 1990
an, regeimiliy Schallplatten/Kassetten zu héren,
auf Biicher entfiel eine Reichweite von 54 Prozent,
auf Video von 36 Prozent, bei Zeitschriften waren
es 33 Prozent, bei Kino 25 Prozent,

Bilagzier! man das Verhillinis zwischen Jugend-
lichen und den Massenmedien in der zweiten Hali-
te der 80er Jahre, so zeigen sich einige markante
Grundziige. Die elektronischen Massenmedien ge-
wannen in dem Augenblick zusitzliche jugend-
liche Nutzer, als sie zielgruppenspezifischer wur-
den und sich gleichzeitig die Versorgung mit Emp-
fangsgeriiten verbesserte. Damit wurde aber auch
jeweils ihr Profil in der Konkurrenz zwischen den
Massenmedien aus der Sicht der Jugendiichen ge-
schiirft. Ende der 80er Jabre war das Fernschen
{bereits) das Leitmedium {Entscheidungsfrage) der
jugendlichen, die Bedeutung des Radios war aller-
dings nur unwesentlich geringer.

Jugendliche und Medien in den 30er Jahren -
Ausstattung vnd Nutzung

Der Vergleich der Haushaltsausstattung mit elek-
tronischen Massenmedien 1998/90 mif 1991/92 (9)
macht in den 90er Jahren zwet Entwicklungen
deutlich, die die Trends der 70er und 80er fahre
weiter unterstreichen bzw, fortschreiben. An der
Basisausstattung in Haushalten, in denen Jugend-
liche leben, hat sich in den letzten Jahren wenig
gedndert, die Differenzierung und Frreichbarkeit

Héhere Ausstattungs-
qualitiit und techni-
sche Differenziertheit
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(& Houshaltsausstatiung 1991792 und 1998/99 im Yergleich

BRD gesamt, in %

Haushalte mit Jugendlichen alle Haushalte
Ausstattung M4 92 [ MA 99 MA 62 M4 99
Radiogerite im Haushalt 100 100 98 98
Radio als Teil einer Sterecanlage 79 86 61 71
Autoradio 85 87 65 70

Zahl der Radiogerite

ein Gerdt 4 4 16 12

zwei Gerdle 13 12 22 20

drei Gerite 21 24 24 28

vier Gerdte und mehr 62 60 37 39
Empfang von Radioprogrammen (Auswahl)

Kabelanschluf 17 38 14 35

Emptéingerschiissel kA 16 kA 12
Fernsehgerite im Haushalt 99 68

Zahl der Fernsehgeriite

ein Gerét 46 47 70 78

zwei Gerite 41 39 18 17

drei Gerite und mehr 12 13 3 3
Fernsehemplang

Kabel/Satellit 48 93 39 88

terrestrisch 52 b 59 10
Sterecanlage 83 90 65 73
Kassettenrecorder als Teil einer Sterecanlage 94 87 76 76
CD-Spieler als Teil einer Stereoanlage 44 86 27 63
Plattenspieler als Teil einer Stereoanlage 81 45 67 39
Videorecorder 65 84 43 62
Personalcomputer kA 47 k.A. 24
Laptop/Notebook k.A. 6 kA 4

Quelte: MA 62 und MA 99,

von mehr Angeboten sefzte sich allerdings fort, I
Detail: Nach wie vor waren alle Haushalie in den
Ser Iahren mit Radiogerdten ead Fernsehgerdten
ausgestatiet, auch hat sich wenig an der Zahi der
Geriite gedndert. Dagegen stieg die Ausstattungs-
qualitdt {Stereogerdte, CD-Player statt Platien-
spieler), die technische Differenziertheit nahm zu,
insgesamt auch die Verfligharkeit von Versorgungs-
wegen aullerhalb der terrestrischen Verbreitung,
So waren beispielsweise 1991/92 noch rund die
Hilfte aller Haushalte mit Jugendlichen im Fern-
sehbereich terrestrisch versorgt, 1998/99 dagegen
ist es nur noch jeder Zwanzigste. Lelzien Endes
markiert dies gleichzeitig auch die Zunahme
der damit verfiigharen Fernsehprogramme. Beim
Radioempfang hat sich die Verbreitung von Kahel-
anschiuff  und Satellitenschiisseln zwar auch
erhtiht, doch haben diese Empfangswege nicht
anndhernd die Bedeutung wie beim Pernsehen
erreicht. Ohnehin ist das priferierte Radiopro-
gramm in aller Regel terrestrisch verfiighar (vgl
Tabelle 6).

Beim Vergleich der Daten zum Umgang mit
den unterschiedlichen Massenmedien ist aul die in
den 90er Jahren verinderte Abfrage hinzuweisen.
Wihrend in der MA 92 noch nach ,tdglich/fast tig-
lich*, Lzwei bis drei Mal in der Woche® oder ein-
mal in der Woche®, .ein bis drei Mal im Monat®
Lseftener” und nie brw so gut wie nie* gefragt

wurde, Jauteten die Vorgaben in der MA 99 mehr-
mals in der Woche", ,mehrmals im Monat®, etwa
eimmal im Monat®, ,seltener”™ und nie”. Um die
Hiufigkeiten dennoch zu vergleichen, werden im
folgenden aus der MA 92 die Nennungen | glich/
fast tdglich” und ,zwei bis drei Mal in der Woche*
zusammengenommen, in der MA 99 wird auf die
Angabe . mehrmals in der Woche" zurlickgegriffen.
Damit sind die Werte zwar nur bedingt vergleich-
har, aber es werden vorsichtig interpretierbare Ver-
inderungen erkennbar.

Vergleicht man, wie haufig die elektronischen
Massenmedien Fernsehen, Horfunk und Tonlzéger
1991/92 und 1998/99 genutzt wurden, lassen sich
nmur relativ geringe Verdnderungen feststellen.
Anders ist dagegen die Entwicklung im Print-
bereich verlaufen, Bei Zeitungen, Zeiischriften
und Biichern sind starke Riickginge zu verzeich-
nen. Dies gilt im #brigen auch fiir die Videonui-
zung, Ganz offensichtlich hat die starke Zunahme
von Fernsehprogramimen zu einem Riickgang der
Videonutzung gefiihret fvgl. Tabelle 73,

90er Jahre: Jugend-
liche nutzen Print-
medien deutlich
weniger
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Anhaltend starke
Nutzung von
Hoérmedien

Radio: Stabile Wer-
tigheit durch Ange-
botsdifferenzierung

Maria Gerhards/Walter Klingler

(D) Hitvfigkeit der Mediennutzung 1991792 und 1998/99 im Vergleich

BRD gesam!, in %

MA 921): tiglich/fast taglich
und 2-3mal pro Woche

MA 692): mehrmals in der
Woche (oder hiufiger)

14-19 1.
Zeitung lesen 67
Zeitschrift/THustrierte lesen 54
Biicher lesen 47
Fernseken 96
Radio horen a0
Schallplatte/CI>/Kassette hiren 76
Videokassetie ansehen 27

[Bev.ab 14, 114-19]. |Bev.ab 14 ].
89 50 &2

49 46 48

26 34 21

9 96 95

89 86 85

32 74 31

12 16 7

1} Skala: Miglich/fast tiglich, ;zwei bis drei Mal in der Woche®, ,einmal in der Woche®, ein bis drei Mal im Monat®, ,sellener”,

Wirie bzw. so gut wie nie”

2} Skala: .mehroals in der Woche®, jmebrmals im Monat®, etwas cinmal i Monat®, seltener”, nie™

Quefle: MA 92 und MA 99

Fernsehnutzung Jugendficher 1992 kis $998
BRD gesamt, Mo-8a, 3.00-3.00 Uhr

Tagesreichweite in %

Sehdauer in Min.

Verweildauer in Min.

Jahr 12:19].  {Bev.ab 14}
1992 59 70
1993 59 72
1994 58 72
1995 69 72
1996 61 73
1997 59 73
1998 62 74

12167 |Bevab14] 112195  iBevab 4]
9 168 169 239

100 176 170 244

101 178 174 248

109 186 184 258

114 195 189 267

111 196 187 268

17 201 191 270

Quelle: AGF/GIK; PCHTV, eipene Berechaungen.

Auf die Entwicklung der Fernsehnutzung wird spi-
ter im Detail eingegangen werden. Die Stabifitit
fiir die beiden Hormedien Radio und Tontriger
#Rt sick anhand des Zetthudgetvergleichs der MA
82 mit der MA 99 weiter helegen. Die Horfunknut-
zung bei den fugendlichen von 14 bis 19 Jahren
bleibt konstant (Hérdauwer MA 92: 125 Minuten,
MA 99: 125 Minuter). Fiir den Tontrigermarkt
ergibt sich i Vergleich eine leichte Zunahme
(Tontréger MA 92 42 Minuten, MA 99: 46 Minu-
{en).

Die 90¢r Jahre sind programmlich unter anderem
durch den Sendestart von fugendwellen gekenn-
zeichnet, die - dhnlich wie frither die sogenannten
dritten Programme bzw. Servicewellen (in Nord-
und Westdeutschland die zweiten Wellen} - Ange-
bote fiir eine jiingere Generation darstellen. Kern-
zielgrupoe  dieser neuen  éffentlich-rechilichen
Angebote - vergleichbare Entwicklungen gibt es
anch Im privatrechtlichen Lager - sind die 14- bis
19- und die bis 25jshrigen, also die Jugendlichen
und sehr jungen Erwachsenen. Diese neuen Pro-
grammangebote haben 7t einer préziseren Ziek
gruppenansprache bei den Jugendlichen gefiihrt
und damit insgesam{ zu einer Stirkung des
Mediums Radio auch im Konkurrenzkampf beg
spielsweise mit dem Fernsehen beigetragen. (10)

fernsehnutzung Jugendlicher in den 90er Johren

Seit Anfang der 90er Jahre ist die Fernsehnutzung
von Jugendlichen deutlich gestiegen. Verglichen
wird hier die Aliersgruppe der Zwolf- bis 19jdh-
rigen seit 1992, als erstmals ganzjihrige gesami-
deuische GfX-Daten voriagen. Die Steigerung 1Rt
sich bei allen Nutzungsindikatoren feststellen.
Die Tagesreichweile an einers durchschnittlichen
Wochentag (Montag his Soanfag) stieg bei den
Regendlichen im Zeitraum bis 1998 von 59 Prozent
aul 62 Prozent, die Sehdauer vog 99 Minuten auf
17 Minuten und schliefiich die Verweildauer von
169 Minuten auf 191 Minuten. Drei Prozenipunkte
mehr Reichweite uwnd 22 Minuten mehr Ver-
weildauer sind damit die Eckwerte der Pernseh-
nutzung Zwol- bis 19jdhriger nach sechs Jahren
gesamideutscher Nutzungsmessung.

Bine Bewertung dieser Zahlen mul} im Kontext der
Gesamtentwicklung der Fernsehnutzung gesche-
hen. Fiir Personen ab 14 fahren insgesaml ist im
Zeitraum von 1992 his 1998 ein Zuwachs bei der
Tagesreichweite vont 4 Prozentpunkten zu verzeich-
nen, die Verweildauer steigt um 31 Minuten. Ver-
gleicht man die Werte, ist festzustellen, dal Ju-
gendiiche und Erwachsene damit prozentual in
etwa vergleichbare Steigerungsraten aufweisen
{vel. Tabelle 8).

Differenviert nach Geschlecht und Alter der
jugendlichen, ergeben sich allerdings deutliche
Unterschiede. Generell erhoht sich die Fernsehnut-

Fernsehnutzung
Jugendlicher in
9Yer Jahren dentlich
gestiegen

Ahnliche Steigerung
wie bei Erwachsenen



Zunehmende Fern-
sehnutzung Jugend-
licher zu bisher
nutzungsschwachen
Tageszeiten

Jugend und Medien: Fernschen als Leitmedium

(3) Fernsehnetzung Jugendlicher 1992 bis 1998 nach Geschiecht

BRD gesamt, Mo-So, 3.00-3.00 Uhy

Tagesreichweite in %

1992 | 1098

12-19 Jahre 59 62
12-15 Jahre

lungen b6 68

Médchen b3 06
16-19 Jahre

jungen 57 57

Médchen 47 56
12-19 Jahre .

West 57 61

Ost 66 64

Verweildauer in Min.

1992 | 1968 1992 {1998
99 117 169 191
110 133 168 196
14 121 175 185
59 104 173 185
72 110 153 196
&9 i1 157 182
131 135 149 212

uelle: AGF/GIK; PCETY, eigene Berechnungen,
g 5

(&) Fernsehnuizung Jugendlicher an verschiedenen Wochentagen und zv verschiedenen Tageszeiten 1992 his 1993

BRD gesamt, Mo-So, 3.00-3.00 Uhy, 12-19 Jakre

Tagesreichweite in %

1992 | 1998
Wochentage
Montag-Sonniag 59 62
Montag-Donnerstag 58 62
Freitag 6l 62
Samstag 6l 6l
Sonntag 62 62
Tageszeilen
3.00-6.00 1 2
£6.00-8.00 5 8
9.00-12.00 i2 13
12.06-15.00 23 25
1500-18.00 30 31
1800-21.00 42 42
2106-24.00 3 35
2400-3.00 4 7

Sehdauer in Min. Verweildauer i Min.

1992 | 1998 1992 11608
99 137 168 191
88 108 15% 176
102 116 171 187
122 136 201 223
119 138 192 222
0 1 . -
y) 3 - -
b 8 - -
13 16 - -
20 22 - -
34 36 - -
22 27 - -
2 4 - -

Guelle: AGE/GH PCHTY, eigene Berechnungen,

zang im Vergleich 1998 mit 1992 am stiirksten bet
dlteren Midchen, mit Abstand auch bei jlingerer:
Jungen. Insgesaml steigl die fiir das Fernsehen
aufgewandte Zeit in den alten Bundesliindern deut-
Hcher an als in den newen, womit sich der bishe-
rige Abstand - generell liegt die Fernsehnuizung
seit der deutsch-deutschen Vereinigung in der
BR-Ost erkennbar héther ~ tendenviell verringert
{vgt. Tabelle 9).

Insgesami resultiert der Zuwachs im Vergleich
1998 zu 1992 und damit die hihere Fernsehsmat
zung bei Jugendiichen aus zwei Pakioren: Zum
einen steigt die Tagesreichweite an den Werkiagen
ven Montag bis Freitag erkennbar an, nicht jedoch
an Samslagen oder Sonniagen, und zum anderen
nimmt die Verweildauer an allen Wochentagen zu.
Im Tagesablauf wird dies in der Reichweite des
Mediums durch eine zunehmende Nutzung in den
bisherigen nutzungsschwiicheren Zeiten, am stirk-
sten zwischen 21.00 und 24.00 Uhy, aber auch zwi-

schen 600 und 1500 Uhr erkennbar. Das heilf:
Withrend sich also die Werte zwischen 15.00 und
2166 Uhr prozentual nur wenlg verindern, werden
die Zuwiichse durch eine verstirkte zeitliche Aus-
weitung der Fernsehnutzung im Tagesverlauf er-
reicht {vgl Tabelie 10).

Biese Trends werden bel der detaillierten Ana-
lyse der Fernsehnutzung im Tagesablauf noch
deutlicher. Beim Vergleich fiir den Wochenzeitraum
Montag bis Donnerstag liegt die Fernsehnutzungs-
kurve im Vergleich 1998 mit 1992 nur kurze Zeit,
in elwa zwischen 19.00 und 19.30 Uhr, auf einem
vergleichbaren Niveau. Sonst liegt der Wert fiir
1998 immer erkennbar tber dem Wert, der sechs
Jahre frither galt (vgl Abbildung 1), Freitags und
sarnstags dndert sich das Bild. Zwischen 18.00 bzw.
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Abb. 1 Fernsehnutzung Jugendlicher im Tagesverlauf 1992 und 1998 Montag bis Donnerstag
BRD gesamt, 12 bis 19 Jahre, durchschnittiche Reichweite in % / 15-Minuten-intervalle
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Quelie: AGFIGFK; PC# TV,

Abb. 2 Fernsehnutzung Jugendlicher im Tagesverlauf 1992 und 1998: Freitag
BRD gesamt, 12 bis 19 Jahre, durchschnitiiche Reichweite in % / 15-Minuten-Intervalle
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Quelle; AGFIGIK; PC# TV,

19.66 Uhr bis ca. 21.00 bzw, 22.00 Uhr wurde 1992
mehr ferngesehen als 1998, offenbar weil die Ju-
gendlichen willirend dieser Zeit heute stirker an-
dere Abendaktivititen verfolgen. Nach 21.00/22.00
Uhr zeigt sich 1998 allerdings eine stirkere and
abendtich lngere Fernsehnatzung (vgl. Abbildun-
gen 2 und 3). SchiieRlich am Sonntag liegen die
Werte fiir 1098 iiber den Tag hinweg hoher, mit
Ausnahme der Zeit der eiwa [finf Stunden zwi-
schen 14.60 und 19.00 Uhr {vgl Abbildung 4).

Bei diesem Vergleich zeichnet sich im Gruade
nur der Spiteachmittag am Samstag durch efne
Besonderheit aus. Hier liegt punktsell die Kurve
fiir 1992 @ber der fir 1998, Ursache fir den hohen
Wert 1992: Der damals noch im Ersten vertreftene
,Disney Club®, der bei den Zwilf- bis 19j&hrigen
im Durchschnitt iiber das Jakr hinweg auf einen
Marktantei} von knapp {iber 40 Prozent kam.

Insgesamt zeigt die Entwicklung von Aniang
der Yfer Jahre bis 1998 damit eine zeitlich breitere
Zuwendung 7um Fernsehen, wobet die Zahlen an
dieser Stelle offen lassen, wie in diesen Zeiten oder
wie generell mit dem Femnsehen umgegangen
wird, das heillt, ob das Fernsehen etwa verstirkt
nebenbei begleiiend zu anderen Titigheiten einge-
schaltet wird.

Wes Jugendliche sehen

Was sehen Jugendliche, wenn sie fernsehen? Aus-
kunft ae diese Frage kann eine Spartenanalyse
geben, die mit Hilfe der im GK-System realisier-
ten Sendungscodierung méglich ist. Die Sendungs-
codierung erfat Programmstrukturer und -diffe-
renzierunges, die auch Hir die Nutzungsseite aus-
weribar sind. Dabel waren im Jahr 1992 insgesamt
18 Programme beriicksichtigt, 1998 20 Program-
me. 1692 und 1998 deckien diese Programme ins-
sesamt 94 Prozent der gesamten Fernsehnuizung
in der Bundesrepublik Deulschland ab, bei den
jugendlichen waren es 1992 89 Prozent und 1998
90 Prozent. (13)

Das Fernsehangebot stellte sich in den beiden
Vergleichsjghren wie folgt dar: Wer 1992 schon
iiber Kabel oder Satellit verfitgte, konnte 1992 auf
ein Angebot zuriickgreifen, das im Durchschnitt
aller Kanile zu etwa 42 Prozenl aus Information
{inkl. Infotainment), zu 45 Prozent aus Fiction, zu
5 Prozent aus Sport, zu 7 Prozenl aus Unterhal
tungssendungen und zu etwa 1 Prozent aus Wer-
hung bestand. 1998 hatte sich das Bild deutlich
gewandell. Konstant blieb der Angebotsanteil fiir
fnformation mit 42 Prozent, Fiir Fiction waren nun
31 Prozent zu registrieren, Fiir Sport und Unterhal-
tung je 19 Prozent, fitr Werbung 7 Prozent. (Bie
Werle fir 1992 kénnen angesichts der sehr unter-

Fernschangebot:
1992 wie 1998 iiher
40 % Info, Veriinde-
rungen bei Fiction,
Unterhaltung, Sport,
Wethung
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Sparte der fugend-
lichen

Jugend und Mecflen Fernsehen ols Lefimedium

Abb. 3 Fernsehnutzung Jugendlicher im Tagesveriauf 1992 uid 1998: Samsiag
BRD gesamt, 12 bis 19 Jahre, durchschnittiiche Relchweite in % / 15-Minuten-Intervalie
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Quelle: AGFIGIK, PC#TV.

Abb. 4 Fernsehnutzung Jugendlicher im Tagesverfauf 1882 und 1998: Sonntag
BRD gesamt, 12 bis 19 Jahre, durchschnittliche Reichweite in % / 15-Minuten-intervalle
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schiedlichen Empfangssitoation in  bundesdeut-
schen Fernsehhaushalten nur Richtwerte dasstel-
leny.

Fiir die Jugendlichen fnsgesami zeichnet sich im
Zeitvergleich eine leichte Umverteilung fiir die mit
den einzelnen Sparten verbrachte Zeit ab, Die
Jwil- bis 190brigen verbrachten danach 1992
19 Prozent ihrer Fernsehzeit mit Sendungen aus
der Sparte Infermation, 1998 waren es mit 17 Pro-
zent 2 Prozemipunkte weniger. Jeweils 8 Prozent
schlugen bei Sport zu Buche, Der Anteil fir die
Nutzung von Unterhaltungssendungen ging leicht
zurlick, von 10 auf 9 Prozent, der fiir Werbung
stieg von 2 auf 11 Prozent. Die guantitativ wichtig-
ste Programmsparte aus Sicht der Zwol- bis
tGizhrigen ist Fiction. Obwohl insgesamt der An-
gebotsanteil deutlich geringer wurde. blieb der
Nutzungsanteil mil 1992 60 Prozent und 1998
55 Prozent hoch fvgl. Tabelle 11). (12)

Was Jugendliche sehen, 1t sich auch anhand
der Analyse gesehener Sendungen ermittein. So-
genanate Hitlisten markieren die quantitativen
Highlights in der Nutzung und lassen so Priferen-
zen erkennen. Dieses Verfahren ist besonders dann
geeignet, wenn es um die Pointierung von Ent-
wicklunges und Unterschieden geht. Bei den fol-
genden Vergieichen muR dabei immer berlicksich-
tigt werden, daR alle Hithisten auf den 3992 und
1998 ieweils unterschiedlichen Empfangssituatio-
nen basieren. Dies bedeutet auch, daR Sendungen,

die schon 1892 bei Jugendiichen hohe Prioritdt hat-
ten, aber beispielsweise noch nicht fiir alle zu
Hause empfangbar waren, sich unter Umstinden
i der damaligen Hitliste poch nicht durchsetzen
konnten.

Gemessen an den absoluten Zuschauerzahlen bei
den ZwsH- bis 19jihrigen findet sich 1962 auf
den 36 vorderen Plitzen der Hitlisie fiir die Sparie
Information/Infotainment im Kern eine Mischung
ans ,lagesschau® (ARDV/Erstes), heute-journal®
(ZDF), Explosiv’ RTL) und Netruf* RTL} 1998
sieht das Profil etwas anders aus, Neben Notruf*
(RTL} und beispielsweise ,RTL Alctuell” rangieren
eine ganze Reihe von ,Making of .. “Produktionen
{RTL) unter den ersten 39 Pliitzen, aber auch zum
Beispiel dreimal ,Well der Wunder” {ProSieben).
Betrachtet man die Hitliste nach Sendereihen und
nicht nach Finzelaussirahlungen, steht Notrul®
ganz oben. [nsgesamt ergibt sich damif - gemes-
ser: an den Highlights - {iber die Jahre ¢ine Um-
positionierung des genutzten Programmangebols
im Bereich Information/Infotainment in Richtung
{Boulevard-Magazine.

Dies zeigt sich bei niiherer Betrachtung von Netto-
reichweiten, Verweildauer und Hitlisten noch deut-
licher. 1992 wurden an einem durchschnittlichen

} MEDIA PERSPERTIVEN 11/99

Veriinderte Priferen-
zen bei der Nufzung
von Information

Fernsehen verdiert als
Nachrichtenmedium
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() Spertennutzung Jugendlicher im Fernsehen 19921) und 19982)

BRD gesamt, in %

Maria Gerhards/ Walter Klingler

Iaformation
Sport
Unterhaltung
Fiction

Angebot Nutzung
12-19} Bev ab 14§, 12:15 1. 16-19 1.
Jungen Médchen Jungen
1992 11998 |1902 1998  [1992  |1998 11992 1G98 [i992 1998 11992
12 42 19 17 28 29 20 15 18 15 22
5 10 8 8 10 19 10 11 6 4 10
7 10 10 g 2 12 10 8 il 19 10
45 31 60 35 48 4 58 55 63 58 56
1 7 2 i1 2 9 2 11 2 12 2

£} 1982 wurden im Rahmen der AG

ProSieben, Kabel 1, Tele 3 und Turosport,
2} 1998 wurder im Rabmen der AGE-Sendungscodierung folpende Programine codiert und damit iy die Analyse berGeksichiigl: ARD, ZDFE 3sal. Fing Plus, Dritte Programme, RTL, $ATS,
ProSichen, RTL 11 Saper RTL, Kabel I, Eurosport und DSE

Midchen
[1998  |1992 1008
19 19 18
12 7 6
3 11 10
51 61 55
10 3 11

Sendungscedierung Iolgende Programme codiert and damit {iir die Analyse berficksichtigt: ARD, ZDFE 3sat, Bins Plus, Drilte Programme, RTL. SAT1,

Quelle: AGI/GIK; PCHTY, eigene Becechnungen.

Hitlisten der
genutzien Spielfilme
spiegeln neue Sen-
derpriiferenzen

Hitlisten der
Videoauizeichnungen
offenbaren
veriinderte Genre-
priiferenzen

Wochentag 30 Prozent der Jugendlichen zumindest
kurz (mindestens eine Minute gesehen) von einer
Nachrichtensendung, einem Nachrichtenmagazin
erreicht, 1998 waren es noch 25 Prozent 1992
verbrachien Zwolf- bis 19j8hrige 5 Prozent ibwer
Sehzeit mit Nachrichtensendungen im engeren
Sinne (Nachrichten und Nachrichtenmagazine},
19498 waren es nur noch 2 Prozent, Nimmt man
beide Ergebnisse - Riickgang der Nettoreichweite
und Rickgang des Schdauerantells - zusammen,
so hat das Fernsehen im Zeitraum von 1992 aul
1998 als Nachrichtenmedium sowohl gemessen an
der Kontakichance wie an der Dauer des Koniak-
tes an Bedeutung verloren.

Auch die Hitlisten fiir Spielfilme 1992 und 1998
spiegeln wichtige Veridnderungen, Hlustrativ seien
die ersten Hinf Plitze fiir beide Jahre benannt.
1992: 1. Liebling, ich habe die Kinder ge-
schrumpft” (ARD/Erstes); 2. . Asterix ercbert Rom®
(ARD/Erstes); 3. JPolice Academy V - Auftrag
Miamd Beach® {SAT1); 4. ,Scott & Hutch® (ARD/
Erstes); 5. ,Batman® {ZDF). 1998 im Vergleich:
JMerlin I (RTLy, Richie Rich® {RTL) Ein
Schweinchen namens Babe” (RTL); Casper* (RTL),
5. Merlin 1 (RTL). Auffallend bei dem Vergleich
der beiden Ranglisten sind weniger Verdinderungen
bei den Inhalten als vielinehr bei den Kanilen:
Keines der ersten fiinfl Highlights stammte 1998
von einem ffentlich-rechtlichen Sender.

Auch bei den selbst auf Video aufgezeichneten
und dann angesehenen Sendungen hat sich auf
den vorderen Plitzen das Bild gewandelt, vom
Familien- und Unterhaltungsfilm im Jahr 1992
zum Actionfilm und Krimi 1998. Die ersten fiinf
Pliize kénnen diese Entwicklung illustrieren, 1992:
1 Zuriick in die Zukunft i1° (RTL}; 2. Police
Academy 4 -~ ... und jetst gehi’s rund® (SATI);
3. Police Academy 3 - ... und keiner kann sie
bremsen” (SAT1}; 4 ,Asterix ercbert Rom” (ARD/

Erstesy: 5. Die nackie Kanone” (ProSieben). 1998:
1. Mortal Kombat Folge 2 RTL 1§); 2. Mortal
Kombat Folge 1" RTL i); 3. ,Demolition Man”
(RTL); 4. JApollo 13 ®RTL); 5. ,Batman forever”

(RTL).

Beim Angeboisbergich Serien sind ebenfalls deut-
liche Verdinderungen erkennbar. Aufl den zehn er-
sters Plitzen des Jahres 1992 finden sich vor allem
zwei Serien, JDiese Drombuschs® (ZDF} und ,Die
LindenstraBe” (ARD/Erstes). Die Lindenstrafle”
spielt dann auch auf den weiteren Spitzenpliizen
eine besondere Rolle. 1998 findet sich dagegen auf
den 30 Spitzenplitzen insgesami 30mal die RTL-
Serie ,Gute Zeiten, Schlechie Zeiten®. Dabei liegen
im ihrigen die Marktanteile bei ,Gute Zeiten,
schlechte Zeiten” bei des Médchen erkennbar {iber
den Werten hei den jungen. Letzien Endes spiegeln
die Hitlisten der Jahre 1992 und 1998 im Bereich
Serien aber erneut die Differenzierung des Publi-
kams. Fiir die Jugendlichen heiBt das, zugespitzt
formuliert: Es spiegelt sich der Wandel von der
Familienserie zur Zielgruppenserie.

Im Bereich der Unterhaltungsshows/-sendungen
hat sich das Bild auf den ersten Plitzen kaum ver-
dndert, wegen des Generationen iibergreifenden
Dauererfolgs von Wetten, daf ...?" Auf den dann
folgenden Plitzen differenziert sich das Bild im
Vergleich 1998 mit 1992, Ein signifikanter Unter-
schied: ARD/Erstes- und ZDF-Shows werden in der
Gurst der Jugendiichen aul den vorderen Plétzen
durch RTL- und SAT1-Angebote abgeldst.

Bei den Musiksendungen ist ehenfalls eine Ver-
dnderung festzustellen. Beherrschte 1992 die Sen-
dung . Mini Playback Show” (RTL) weilgehend das
Bild in der Hitliste bei Jugendlichen, so stehen dem
1998 unterschiedliche Angebote gegeniiber. 1998
findet sich die MiniPlayback-Show* nur noch
zweimal under den ersten fitnf Plitzen: 1. ,Grand
Prix Eurovision de la Chanson 1998 {ARD/Erstes)
mit Guildo Horn; 2. ,Mini Playback Show” {RTL);
3. Bravo Supershow 1998° RTL II; 4. .D] Bobo -
Die Show* (RTL) I 5. .Mini Playback Show"
{RTL).

Seriennutzung:
Von der Familien-
zur Zielgruppenseric

Shows: Jugendliche
zeigen 1998 andere
Senderpriiferenzen
als 1992



Talkshows:

1992 bunte Vieliakt
in der Hitliste, 1998
dominieren Talks auf
PraSichen

Senderpriiferenzen
Jugendlicher in den
90er jahren

1998: ProSieben und
RTL bei Zwil- bis
19§fihrigen mit hiich-
sten Marktanteilen

Jugend und Medien: Fernsehen als Leitmedium

12-19]. 12-15 |. 16-19 J.
Jungen f Midchen Jungen Midchen

Sender 1692 11908 [1992 [1998 {1092 [1998 {1992 |1998 {1992 1998
ARD/Firstes 178 84 181 76 187 40 172 79 174 95
IDF 157 37 152 54 B0 56 161 39 156 59
Dritie Programme 60 48 59 41 58 4.4 62 35 6,0 58
RIL 20192 215 175 207 221 2001 170 224 204
SAT1 124 116 120 1Lt 122 105 120 121 43 129
ProSieben g3 200 9% 211 9l 174 95 221 82 141
RIL It GO 65 00 63 80 73 00 58 00 59
Super RTL 0O 48 00 70 B0 55 00 32 00 29
VOX 00 3F 00 29 80 27 00 33 6h 34
Kabel 1 03 27 03 27 03 26 02 27 6h 29
Sonstige Sender 175 132 171 135 175 132 187 146 157 114

Quelle: AGE/GE; PCHTY, eigene Berechnungen.

Im Sport stehen beide Vergleichsjahre im Zeichen
des Fuliballs, unterscheiden sich damit in den Hit-
fisten wenig. Die FuflballEM 1992 und die Ful}-
ball-WM 1998 fithren im Bereich Sport zu einem
insgesamt vergleichbaren Gesamitbild.

Ein fir Jugendliche wichtiges und in der offent-
lichen Diskussion gerade im Hinblick auf junge
Zuschauer heill diskutiertes Programmgenre sind
die Talksendungen. Hier zeigt sich {iber die Jahre
hinweg eine ganz eigene Dynamik und Dramatik,
50 dall - anders als bei den anderen Programm-
sparten - der Wandel tiber die Jahre detaillierter
dargestellt werden soll. 1992 zeigt in der Hitliste
eine fast bunte Vielfalt. Auf vorderen Plitzen 1992
ua. Doppelpunkt” (ZDF), Ist der Kirche noch zu
glauben™ (ARD/Erstes), auch Explosiv - Der
heifle Stuhl" {RTL) und Hans Meiser” (RTL}. 1994
prigt ,Schreinemakers Live" (SATY) das Bild auf
den vorderen Pliizen. 1696 dominiert ,Arabella
Kiesbauer” (ProSieben) eindeutig. 1998 schlieflich
ist ,Arabella Kiesbauer” nicht mehr alleine domi-
nant. Etwa gleichauf findet sich nun ,Andreas
Tiirek” - im selben Programm zu Hause.

Insgesamnt werden also deutliche Verschiebungen
vor offentlich-rechtlicher Programmen weg hin
zu privalrechtlichen Angeboten erkennbar Die
Marktanteilstrends fir die Programme insgesamt
unterstreichen dieses Bild, Bet den Zwolf- bis
19ihrigen lag 1992 nach Marktanteilen noch RTL
{21,1%) vor ARD/Erstes {17.9%}, dem ZDF (15,7%)
und SAT.E {124 %),

Sechs Jahre spiter sieht das Bild entschieden an-
ders aus. Dazu trugen Verluste im offentlich-recht-
lichen Lager ebenso bei wie die starke Position, die
mittlerweile ProSieben bei den Heranwachsenden
einnimmt und die zenehmende Bedeutung der
kleineren privatrechilichen Sender. Die Rangreihe
1998 auf den ersten drei Plitzen: ProSieben
(20,0%) vor RTL (192%:) und SAT1 (11,6%). Es
folgen dann mit Werten zwischen 84 Prozent
und 48 Prozent das Erste (Platz vier), RTL 11, das
ZDF und gleichauf Super RTL und die Dritten ge-

samt, Aller und Geschlecht schiagen sich hier bei
Jugendlichen nur begrenzt in Differenzierungen
nieder. Am auffallendsten ist der Wechsel auf Platz
eins bei der Analyse nach den Geschlechtern. Bei
den Médchen liegt RTL vorne, bei den Jungen ist
es ProSieben,

Insgesamt liegen damit - mit Stand 1998 -
zwel Programme bei den Zwdlf- his 19jdhrigen
deutlich an der Spitze: ProSieben und RTL fvgl
Tabelle 12). Die cben skizzierten Hithisten machen
dabei deutlich, wo dic jewelligen Schwerpunkte in
der Akzeptanz der Spitzenreiter liegen. Insgesamt
verbindet sich mit diesen Angebotsspezifika der
Prograrme aus der Perspekiive der Jugendlichen
auch ein entsprechendes Image. Den Gffentlich-
rechilichen Programmen wird hier zur Zeit eher
ein diteres, dem Ersten aber auch seriés-informa-
tives Image zugeordnet,

Nimmt man hier Befragungsdaten als Malistab
{(JiM 98} liegt ProSicben im Frihjahr 1998 aul
Rang eins, Bang zwei erhilt RTL, den dritien Platz
VIVA, ein Programim, das gemessen an den Markt-
anteilen keine zentrale Ralle spielt, aber dann,
wenn es um Stars, Trends und Musik geht, genannt
wird (vgl Abbildung 5). Auf Rang vier kemmt das
Erste nach den Frgebnissen dieser Frhebung, ge-
folgt von SAT1. {13}

Generell machen die skizzierten Marktanteilswerte
auch deutlicl, daB sich die in der Konkurrenz zwi-
schen &ffentlich-rechtlichen Programmen und pri-
valrechilichen Angeboten Anfang der Gler Jahre
noch i etwa gegebene Paritdf mittlerweile deut-
lich verschoben hat. Bel den Jugendlichen kam das
ffentlich-rechtliche System 1992 auf einen Markt-
anteil von 396 Prozent, 1993 bereils waren es
(nur} noch 284 Prozent, 1998 stehen 189 Prozent
zu Buche. Die Vergleichszahlen fir die Gesamtbe-
volkerung ab drei Jahren: 1992 518 Prozent, 1993
43,8 Prozent, 1998 422 Prozent (vgl Tabelle 13).

VIVA nach Marki-
anteilen ohne zen-
trale Bedeutung, bei
Frage nach Lieblings-
sendern an dritter
Stelle

1998: Gesamthevol-
kerang nutzt zu 43 %
.-r. Sender, Jugend-
liche nur zu 19 %
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Abb, 5 Lieblingsfernsehsender der Jugendiichen 1998
12 bis 19 Jahre, in %

ora7 L

VIVA

ARC/Erstes EIf

8
AT 1
DSF
I i ®mGesamt
iungen
DO¥Madohen
MTV
10 15 20 25 30 35 40

Quette. JIM 98,

(3 Nutzung dffentlich-rechtlicher Fernsehprogramme) 1992 bis 1998

Mo-So, 3.00-3.00 Uk, Sehdauer in %

{1992 11993
12 bis 19 Jahre 396 284
Zuschauer ab 3 |. 518 438

i} Bier: ARB/Erstes, ZDE Dritle Programime, 3sat susammen.

255
432

| 1995 [ 1996 | 1997 [ 1998
214 203 187 189
399 402 6 422

Quelie: AGF/GIK; PCETY, eigene Berechnungen,

Die inhaltlichen Erwartungen an die tagesakiueh
len Massenmedien Ferssehen, Hirfunk und Tages-
zeitung Ende der 90er lahre lassen sich fiir das
Fernsehen wie folgt skizzieren (Rangreihen ,sehe
ich hiufig”, Basis: JIM 98} Spielfilme, Serien und
Krimis, also Fictionangebote, belegen Platz eins,
gofelgt von Pop~/Rock-/Musiksendungen  (Stich-
wort Brave TV, VIVA}, Sportsendungen {besonders
beliebt bei den ménulichen Jugendlichen), Nach-
richten, speziellen Jugendsendungen, Talkshows,
Unterhaliungs- und Quizshows, schliefiich Natar/
Tier und Wissenschaftssendungen und Sendun-
gen iiber die eigene Region. Auf den unteren Rang-
plitzen - gemessen an der Angabe ,sehe ich
hiinfig” - finden sich Ratgeber und Verbraucher-
sendungen, politische Magazine, Kultursendungen
wnd Schlagersendungen (vgl Tabelle 14). Insge-
samt unterstreichen diese Angaben die bereils
dargestellie  Nutzungsverteilung  dber die  Pro-
grammsparten.

Die Ditferenzierung des Horfunkmarktes von den
abern bis in die 90cr hinein hat Ende der 90er
fahre nehen dem Sound eines Programms ins-
gesamt und dem Programmlayout zu folgenden
Rangreihen einzelner Programmbestandteile aus
Sicht der Zwll- bis 19j8hrigen gefiilhrt: Musik liegt
mit deutlichem Versprung vor Humor/Sketche. Es
folgt ein kompaktes Mittelfeld” mit Nachrichten/
aktuellen Informationen, lokalen Veranstaltungs-
hinweisen, Hrerwiinschen, Sportberichten, Mode-
ration und ausfihrlichen Sendungen zu einzelnen
Themen. Auf den hinteren Plitzen finden sich
schlieBlich lokale/regionale Berichte {also jenseits
vor Veranstalhmgshinwelsen} brw  Spiele/Quiz
{vgl. Abhildang 6).

Die Tageszeitung scheint bei Jugendiichen etwas
die Talsohle durchschritten zu haben. Besondere
Bedeutung hat dabei die in den letzten Jahren voll-
zogene thematische Offnung zu dieser Zielgruppe.
Insbesondere schifigt sich dies posittv auf das
Image des Printprodukis nieder (.eigentlich sollte
man hiufiger die Zeitung lesen”). In diesem Kon-
text kommt dem Vorhandensein einer Tageszeitung
in der Familie eine besondere Rolle zu. Nach wie
vor putzt die Elterngeneration in starkem Umfang

Radio: Musik ist
entscheidend

Tageszettung:
Vorhandensein in
der Familie wichtiger
Faktor



Jugend und Medien: Fernsehen als Leitmedium

Abb. 6 Interesse Jugendlicher an Programmbestandteilen des Horfunks
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Quelle: JIM 88,

{#0) Nutzengshtiufigksiten bestimmier Progrommgenres durch Jugendliche

in %
12-19].
»Sehe ich hilufig ... alle
Spielfilme, Serien, Krimis 69 67
Pop-/Rock-Musiksendungen 50 43
Sportsendungen 45 6
Nachrichten 43 48
Spezielle fugendsendungen 36 31
Talleshows 29 21
Unterhaltungs- bzw. Quizshows 25 25

Natur/Tier/Wissenschaftssendungen 22 22
Sendungen tiber die eigene Region 1
Ratgeber und Verbrauchersendungen
Politische Magazine

Kultursendungen

Schlagersendungen

LR S S Y

{ Jungen | Miidchen

71 69 70 71 67
58 44 b0 53 39
A% 51 48 45 34
38 31 46 44 53
44 52 45 28 13
37 26 3 32 24
25 36 25 22 17
21 29 23 19 15
15 15 17 15 10
4 5 b 5 ]
3 2 3 5 5
5 g 2 2 5
3 5 2 2 1

Quelle: JIM 98,

Tageszeitungen, so dafl das Medium entweder indi-
rekt oder direkt mit den Jugendlichen in Kontakt
bleibt oder ist.

Jugendliche und Medien - neve Dynomik

durch Computer und Online

Seit den 50er Jahren zeichnet Haushalte mit Kin-
dern und/oder jugendlichen aus, daf sie stirker
als Haushalte ohne jiingere Familienmitglieder an
der raschen Adaption neuer heimelekironischer
Trends beteiligt sind. Dies gilt auch noch Erde der
Gher Jahre. So sind fir jugendliche in den heimi-
schen vier Winden subjektiv zeitgeméifle Ausstat-
tungsmerknmale in starkem Umfang verflighar
Dabet spielen finanzielle Ressourcen eines Haus-
halts ratiirlich immer eine grofle Rolle (die damit
auch ein Stick soziale Ungleichheit iransportie-
ren}.

Inwieweit fugendliche innerhalb des Haushalts, in
dem sie leben, tatsichlich thren eigenen Medien-
interessen nachgehen kénnen, héngt auch davon
ab, fiber welche Geriite sie ausschlieRlich sethst
verfiigen. Nach tm Frlihjahr 1998 erhobenen Daten
der Studie JIM '08 verfigen nach eigenen Angaben
84 Prozent aller Tugendlichen heute selbst diber ¢in
hochwertiges Radiogerdt tklusive CD-Player und
rund 60 Prozent {iber einen eigenen Fernseher,
respektive sie kénnen ein Gert individuell nutzen.
Rund 35 Prozent fmittlerweile - 1999 - liegt diese
Zahl um einige Prozestpunkte héher) besitzen
einen eigenen Computer, rund 26 Prozent einen
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Auswirkungen der
PC/Onlinenutzung
auf andere Medien

Weitere Medien-
differenzierung bei
gleichem Zeithudget
Zt erwarten

Fernsehen begleitet
Jugendiiche im Fami-
lienleben und wird
als Spafk und Unter-
haltung eingesetzt

Radio in vielen
Situationen geschiitzt

eigenen Videorecorder. Durch eine solche techni-
sche Ausstattung enistehen neue Auswahichancen
und Zuginge.

Dies gilt nicht zuletzt, wenn man an das Thema
PC- und Onlinenutzung denkt. Eine Verdoppelung
der Onlinenutzer unter den Jugendlichen von etwa
10 Prozent im Frithjahr 1998 auf etwa 20 Prozent
im Frithjahr 1999 sigralisiert hier die Dynamik.
Nach wie vor 148t sich allerdings dabei das bishe-
rige PC-Nulzer und Onlinenutzerprofil als eher
ménnkich, eher in sozial besser situierten Familien
beheimatet beschreiber:. {14)

Aufl einen besonderen EBffekt der dynamischen
Eniwicklung im Onlinesektor soll an dieser Sielle
hingewiesen werden. Zwar kinnte es @ Zukunft
tendenziell zu  zeiilichen Verdringungseffekien
zwischen PC/Online und Fernsehen kommer, doch
diirfie das Fernsehen sbsehbar das Leitmedium
bleiben. Die auditiven Medien (Radio. Tontriger),
auf die Jugendlichen withrend der PC- und Online-
nutzung hiuflg nebenbei” zugreifen, werden sich
woh! weiterhin behaupten {vgh dazu den Beitrag
von Birgit van Eimeren und Brigitte MajerLesch in
diesem Heft}.

Setzt sich die bisherige mediale Entwicklung fort,
50 wird sie eine weitere deutliche Diflerenzierung
mit sich bringen, Anders allerdings als wvielleicht
nach in den 80er und 90er Jahren wird eine Aus-
weitung des medialen Zeithudgets - bei gleichzei-
tig vielen auflerhiiusigen Aktivititen Jugendiicher
- nicht mehr leicht realisierbar sein.

Mediennutzung heil’t deshalb zukiinftig nicht nur
fiir Jugendliche in zunehmenden Mafe auch die
Enischeidung Fir ein Medium und gegen andere.
Dabei erweist sich das Fernsehen nach wie vor
als ein zentrales Medium, gerade auch aufgrund
der zunehmenden Ausstatiung der Zimmer der
Jugendlichen mit Empfingern. Anhand von Situa-
tionsbeschreibungen wnd deren Zuordnungen zu
bestimmten Medien 18t sich dies naher belegen,
Fernsehen fungiert beispielsweise héufiger als
andere Massenmedien als Begleitredium, wenn
Jugendliche mit ihren Eltern zusammen sind.
Damit kommt itan zwangsliufig - wenn man iiber
ketn eigenes Gerdt verfiigl - eine starke Rolle bei
der Abendgestaltung zu, und es prigt damit nicht
viel anders als in den 60er und 78er Jahren die
familiire Gemeinschaftssituation. Fernsehen spielt
auch die zentrale Rolle fiir die Zwdlf- bis 19jdhri-
gen, wenn sie medial vermittelt Spafl und Unter-
haltung suchen, etwa wn von Traurigkeit und Sor-
gen abzulenken,

Radio plaziert sich gut bei allen Themen, chne sich
allerdings auf einem ersten Platz etablieren zu
kinnen. Die Konkurrenz mit der CI beim Zusam-
mensein mit Freunden ist erkennbar, aber auch
in anderen Siluatiopen, Pamit liegen €D und

Maria Gerhards/Walter Klingler

Radio funktional und emctional eng beisammen,
wobei dem Tonirdiger groRere Kompetenzen im di-
rekien Stimmungsmanagement {eigene Auswahi
méglichy zugeordnet werden.

Zeitungen spielen als Informationslieferanten fir
Jugendliche eine besondere Rolle, inshesondere
dane, wenn es um regionale Veranstaltungen geht
{(Wo gehe ich heute abend hin?). Inferessant ist in
diesen Konlext die Positionierung des Computers.
Er etabliert sich in den Augen der Zwilf- bis
193hrigen im Augenblick dort, wo in der Vergan-
genheit das Fernsehen, die CD, auch das Radio
Stirken hatien. Bei der Suche nach Spal und
Unterhaltung etabliert sich der PC bei den Jungen
belspielsweise auf Platz zwel, nach dem Fernsehen
- und mit nur knappen Absiand za ihm. Wahrend
fugendliche beim Zusammensein mit Freunden in
der Vergangenheit in erster Linie CDs und an
zweiter Stelle das Radio einschalten, plaziert sich
nul die Nutzung des Computers bei Jungen und
bei den Zwdlf- bis 13jdbrigen insgesami auf
hohem Niveau - durchaus allerdings, wie beschrie-
ben, bei weiter Gberschnefdender Nulzung von
Radio/CD einerseits und PC andererseits.

Zwilf- bis 19iihrige sehen unter den Medien das
Fernsehen am hiufigsten als Ursache eines Ge-
spriichs {iber Inhalte oder das Programm ins-
gesamt. 60 Prozent reden nach eigenen Angaben
tiglich oder mehrmals in der Woche Gher das
Fernsehen oder das Fernsehprogramm. 42 Prozent
nannten der Studie JIM '98 zufolge in diesem Kon-
text Zeitschrifien oder deren Iuhalte, 39 Prozent
Zeitungen, 33 Prozent Computerspiele/Videospiele,
schiieflick 28 Prozent des Radie/das Radiopro-
gramm, 12 Prozent Biicher, 9 Prozen! das Internet
oder Onlinedienste, ein Wert, der 1999 sicher be-
reits haher zu veranschlagen ist.

Hei der Bindung an die unterschiedlichen Medi-
en war die Priferenz Ende der 80er Jahre sehr
klar, wenn man Jugendliche vor die Entscheidung
fiir ein Medium stellie. Hier lag das Fernsehen
deutlich vorn, Gleichzeitig lag allerdings die gene-
relle Wertschiitzung {ohne Entscheidungssituation)
fiir das Radio schr hoch. Ende der 90er Jabwe zei-
gen sich bei der Frage, aul welches Medinm man
am wenigsten verzichten michte (Basis: JIM '98),
Verinderungstendenzen. Plaiz eins - ungelZhrdet
und iiber Geschiecht und Alter ohne Unterschied -
steht mit 37 Prozent bei den Zwolf- bis 19jéhrigen
derri Fernsehen zu. Auf Plaiz 2wel - gemessen
an allen Jugendlichen - rangiert das Radic mit
26 Prozeni, allerdings nur dank der Vorliebe der
Madchen [ér dieses Medium. Bei Jungen liegt der
PC auf Platz zwei, bei Médchen auf Platz drei
(Durchschmitt aller Jugendiichen: Platz drei). Zeit-
schriften und Zeitungen folgen mit Abstand aul
den niichslen Plitzen (Werte fiir die CD) wurden in
dieser Befragung nicht erhoben) {vgl. Abbildung 7).

Insgesamt weisen die hier skizzierten Daten
ehenfalis auf zunehmende Differenzierungspro-
zesse hin - bei Wahrung der Leitmediumsfunktion
des Fernsehens.

PC bei Jungen an
zweiter Stelle, wenn
es um Spall geht

Fernsehen liefert als
Medium den meisten
Gespriichssteff



Drei Phasen im Ver-
hiiltnis Jugend and
Medien seit den 70er
jahren

Fernsehen: Jugend
nuizt heule weniger
Information und
Otfentlich-rechiliche
verlieren an Stellen-
wert

Jugenrd und Medien: Fernsehen als Leitmedium

Abb. 7 Bindung Jugendlicher an die Medien 1998
12 bis 18 Jahre, "kann am wenigsten verzichien auf...”, in %
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Quelle: JIM '88.

Fazit

Die hier skizzierten Entwickiungen und akiuellen
Daten zum Verhiltnis der Jugendlichen zu den
Medien, speziell zum Fernsehen, belegen vielfdltige
Yerdnderungen seit den 60er und 70er fahren. Legt
man die generellen technischen Trends (bis hin
zum PC), damit verbunden auch die Angebotsaus-
weiteng zugrunde, so lassen sich die zeitlichen
Phasen mi der Etablierung der Basismedien in
den 50er bis 60er Jahren, der Differenzierung der
Angebote (zB. Fernsehen und Horfunk) in den
70er bis 90er Jahren und schlieBiich der weiteren
technischen Differenzierung (Ausstattung, PC, On-
line} #n den 90er Jahren kennzeichnen.

Die Parallelen im Bereich der Mediennutzung
durch die Jugendlichen kann man mit der Verall-
taglichung der Massenmedien bis Ende der 70er
Jahre, der Zielgruppenorientierung und Individua-
lisierung in der Nutzung (Stichworte: eigene Ge-
rite, Jugendprogramme im Horfunk usw) und
damit stirkeren medialen Segmentienmg in der
Gesellschaft beschreiben.

Im Bereich des Fernsehens riicken bei Jugend-
lichen altersspezifische Angebote (Talkshows und
beispielsweise Serien) stirker in den Mittelpunky,
nehen die groffen slterstibergreifenden Publikums-
Highlights, wie zum Beispie! Sport oder ,Wetten,
dafl ... . Auffallend ist auch das tendenzielle
Abriicken der Zwdli- bis 19idhrigen von harien
Informationssendungen zugunsten von boulevard-
orientierten Angeboten, erkennbar auch am Bedeu-
tungsriickgang  des  offendlich-rechtlichen  Fern-
sehens.

20 25 3¢ 35 40

Eine weitere Verdnderung zeichnet sich derzeit
immer deutlicher ab: Wahrend frither Inhalte und
spezifische Medien schiirfer abgegrenzt fiir sich
standen, geht jetzt der Trend zur Vernefzung und
Verwertung eines Inhalls in unterschiedlichen
Medien. Ein Beispiel ist die starke Position von
LGute Zeiten, schlechten Zellen” im Fernsehen, bei
Jlugendlichen aber auch im Printbereich und im
Internet. Mehr denn je wird zukiinftig bei der Kon-
kurrenz um die Zielgruppe der Zwoll- bis 19jah-
rigen der Medienmix eine Rolle spielen.

Nichis in den dargesteliten Daten deutet darauf
hin, dafl der Stellenwert der Massenmedien bei
den jugendlichen in den néchsten Jahren abneh-
men wird, manches deutet eher auf das Gegenteil
hin. Letztendlich wird damit auch die Frage sach
der Qualitdt der zielgruppenspezifischen Angebote,
die Jugendliche auch tatsiichlich erreichen, fiir die
Gesellschaft eminent wichtig. Die Verantwortung
der Medienveranstalter gegeniiber der nachwach-
senden Generation wird damit eher noch wachsen.
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