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Zusammenfassungen

m jusi 1999 fragte das Frankfurter Institut

Media Marki Analysen (MMA} im Aufirag von
ARD und ZDF rund 2000 reprisentativ ausge-
wihlte Personen in der Bundesrepublik Deutsch-
land nach Meinung zur Werbung sowie zu deren
Stellenwert in der Gesellschaft; besonderes Ge-
wicht wurde dabei auf die Fernsehwerbung gelegt.
Die Ergebnisse zeigen einen wesentlich differen-
zierteren wnd souverdneren Umgang der Bevilke
rung mit der Werbung, als hiufig von Werhekri-
tikernn und Mediengpolitikern angenommen wird.

So isl Werbung heute lingst zum normalen
Bestandteil des modernen Lebens und zum aner-
kannten geselischaftlichen Faktor geworden. Diese
positive Einstellung zar Werbung wird auch von
Gruppen geteilt, denen gerne eine werbefeindliche
Haltung nachgesagi wird: Politikinteressierte,
hiher Gebildete und AnhZnger des dffentlich-
rechtlichen Rundfunks. Auch Fernsehwerbung
wird generell akzeptiert, fiir die Mehrheit der
Zuschauer gehort sie zum heutigen Fernsehalltag
daze, Werbefreibeil spielt als Faktor der Zuschasu-
erhindung keine Rolle, nahezu 70 Prozent der
Belragten verzichten wegen der Werbung nicht auf
das Programm ihrer Wahl. Eindeutig negativ ist
nur das Urteil iber die Unterbrecherwerbung,
withrend Werbung zwischen Sendungen weniger
stort.

Auch bei ARD und ZDF wird Werbung akzep-
tiert - neun von zehn Befragten wissen, daf die
(ifentlich-rechtlichen erheblich weniger Werbung
ausstrahlen als die Privaten, und finden es gul, dafl
es bei ARD uad ZDF keine Unterbrecherwerbung
gitl. Zugleich sprechen sick die Zuschauer klar
und eindeutig fiir die Beibehaliung der Mischfi-
nanzierung aus: Die iiberwiltigende Mehrheit von
86 Prozent ist nicht bereit, fiir einen werbefreien
Glentlich-rechtitchen Rundfunk héhere Gebiihren
zu zahlen - unter den Politikinteressierten, den
hither Gebildeten und den Anhingern des offent-
fich-rechilichen Rundfunks ist der Anteil der Geg-
ner einer Abschaffung der Werbung bei ARD und
ZDF nahezs ebenso grof,

Die Nachfrage nach einheimischen Fernsehpro-
duktionen hat sich in Deutschiand in den letz-
ten fahren stark erhshi Die Kontwren der Auf
tragsproduktionshranche bletben indes wegen des
rasanten und grundiegenden Wandels eher im
Dunkeln. Eine Studie des FORMATTInstitutes
ermiffelte das Auftragsvolumen der Fernsehpro-
duktion in Deutschland nach Genres und nach
Regionen fiir das Jahr 1998, gleichzeitiz wurden
horizontale und vertikale Konzentrationstendenzen
herausgearbeitet,

Die Ergebnisse der Studie zeigen, daR die Fernseh-
produktionswirtschalt in Deutschiand mit 10006
auferhalb der Sender produzierten Programmstun-
den in 1998 eine hetriichtiiche Bedeutsng im deut-
scher Fernsehmarkt erreicht hat. Nahezu die Half-
ie dieses Oufputs sind ~ selbst ohne Nachrichten-
sendungen - jowrpaiistische Formate, in erster
Linie Magazine. Showformate {Schwerpunkt: Talk-
shows) machen insgesamt knapp ein Drittel des
Produktionsoutputs aus. Etwa ein Fiinftel entfallt
auf im Vergleich zu anderen Genres teurer zu pro-
duzierende Fiction {Schwerpunkt: Serien}.

Innerhalh Deutschlands hat sich die Produk-
tionswirtschaft inzwischen, nicht zulefzf dank auf-
wendiger Standoripolitik, auf vier Bundeslinder/
Regionen konzentriert: Nordrhein-Westfalen {vor
allem Koln), Bayern (vor allen Minchen), Ham-
burg und Berlin. 825 Prozent der Produktionsfir-
men haben hier thren Sitz, und 705 Prozent des
COutputs werden hier produziert, mit jeweiligen
Stirken in unterschiediichen Bereichen.

In der Produktionsbranche sind nach langer
Expansionsphase nun deuatliche Konzenirations-
tendenzen ru verzeichnen. Auf der einen Seite
wollen die grifleren Unternehmen durch Befei-
ligungen und/oder Chernahmen ihre Position im
zunehimenden Wetthewerh festigen. Auf der ande-
ren Seite lassen sich vor allem bel den im Fern-
sehsektor dominierenden Konzernen Kirch/Sprin-
ger und CLFUFA Bestrebungen ausmachen, Syner-
gieeffekte cines Konzernverbunds auch im Bereich
der Programmproduktion zu erzielen. Der an-
haltende Umstrukiurierungsschub diirfte das kiinf-
tige Erscheinungsbild der Branche nachhaltig
dndern.

eutschland legt im ewopdischen Vergleich

bei fiktionalen Fernsehproduktionen mit Ab-
stand an der Spitze: Den Ergebnissen der - seit
1996 durchgefiihrten - Studie Eurofiction zufolge
wurden 1998 im deutschen Fernsehen 1945 Stun-
den [rstausstrahlungen von insgesamt 373 ein-
heimischen fiktionalen Permsehproduktionen ge-
zeigt, in GroRbritannien waren es 1321 Stunden
bei 203 Produktionen. In Spanien summierten sich
35 {meist serielle) Produktionen auf 859 Stunden
fumulierte Sendedauer, wihrend 204 einheimische
Fernsehproduktionen in Frankreich lediglich 621
Stunden Sendezeit bedeuteten. falien bildete mit
03 Produktionen und 357 Stunden das Schiuflicht
der fiinf untersuchten Linder.

Differenziert man die Fictlonproduktionen in
Deutschland nach Sendern, lag die ARD 1908 -
wie in den Jahrer zuvor - bei der kumulierten
Sendedaver mit 578 Stunden an erster Steile,
gefolgt von RTL {460 Stunden), dem ZDF (348
Stunden) und SATY (299 Stunden). Bei der Zahl
der Produktionen fiihrte das ZDF - das keine
Daily soap sendet - mit 108 Produktionen vor der
ARD (89, RTL (34) und SAT1 (49} ProSicben ag
trotz seines Profils als Fictionsender und erliennba-
rer Aubwilrtstendenz bei Eigenprodukticnen auch
1998 mit 22 Produltionen und 47 Stunden kumu-
lierter Sendezeit noch weit zuriick. Die iibrigen
privaten Fernschsender wie z.B. RTL Ti, Kabel i,
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Zusammenfassungen

VOX oder auch Premiere verzichien nahezu voll-
stindig auf Higenproduktionen - thr Gesamtoutput
sumumierte sich 1998 auf lediglich sieben Produk-
tionen und eine Sendedauer von 32 Stunden.

Mehr als die Halfte der dlfentlich-rechilichen
und fast zwei Drittel der Produktionen privater
Sender waren 1998 Fernsehfilme/TV Movies. Fast
drei von zehn Produktionen zihliten zu den Kate-
gorien Rethe und Miniserie, etwa jede zehnte Pro-
duktion war eine Serie. Der Liwenantell der Pro-
duktionen fiel in die Genregruppe General drama,
gefolgt von Crime/Action und Comedy. Deutlichere
Unterscheide zeigten sich bel den (Ko Produk-
fonsléndern: Mehr als 90 Prozent der Produkiio-
nen privater Sender waren rein national, oifentlich-
rechtliche Sender hatten derngegeniiber bei mehr
als einem Viertel der Projekie auslindische Part-
ner, mit 17,7 Prozent am hiufigsten aus Osterreich
und/oder der Schweiz.

Die Kinobranche in Deuischland befindet sich
i einer Aul- und Umbruchphase. Nach Eln-
briichen zu Beginn der &er [ahre hatte sich die
Zzhl der Kinobesuche in der Folge auf niedrige-
rem Niveau stabilisiert. Seif Mitte der 90er Jahre
zeigen die Besucherzahlen wieder aulstrebende
Tendenz, 1998 wurde mit 1489 Mio Besuchern das
dritle Rekordjahr in Folge registriert. Zuwéichse
verzeichnen vor allem die Persomengrappen ab
30 Jahren, die zuvor eher selten den Weg ing Kino
fanden. Nach wie vor besitzen amerikanische
Filme die grofte Anzichungskraft, thr durch-
schnittlicher Marktanteil am Verlethumsatz lag i
den 90er fahren itber 80 Prozent, deutsche Filine
kamen auf weniger als 11 Prozent. Deutlich erhéht
hat sich in den letzten Jahren die Zahl der Kopien,
mit denen die Topfilme in den Kinos starter. Die
zu Beginn der 90er tibliche Obergrenze von etwa
500 Kopien wurde 1998 von 26 Filmen iibertrof-
fen, im Sommer 1999 wurde von Star Wars: Epi-
sode I erstmals die Schallmauer von 1000 Kopien
durchhrochen. Dieser Film ist somit in fast elnem
Viertel der Kinosle zu sehen und blockiert die
Abspielmaglichkeiten und Erfolgschancen anderer
Filme.

Auch die Kinotheaterfandschaft hat sich in den
Y0er Jahren deutlich verdndert, neugebaute GroR-
kinocenter Multiplexe) bestimmen immer stirker
das Bild. Fast jeder sechste Kinosaal befindet sich
inzwischen in einem Multiplex, sie registricren
aber mehr als jeden dritten Besucher und verbu-
chen 38 Prozent der Umsétze, Der Bauboom -
1998 wurden 25 Multiplexe neuerdfinet - beginnt
inzwischen zwar wieder etwas abzuflachen, eine
Vielzahl von Konkurrenzprojekten fithet vor allem
in grofleren Stidten allerdings schon zu einem
Verdringungswettbewerb. Im Zuge des Multiplex-
booms ist- die bislang mittelstindisch gepriigte
Kinounternehmensstrultur im Umbruck, Konzen-
trationstendenzen sind zu verzeichnen, und auslin-
dische Konzernen driingen immer stirker auf den
deutschen Markt,

ie deutschen Fernschsender beteiligen sich auf

der Basis freiwilliger Abkommen an der Film-
forderung des Bundes im Rahmen der Filmforde-
rungsanstalt FFA, In zunehmendem Mafle sind sie
dartiber hinaus in die Finanzierung der in vielen
Bundesliindern neu entstandenen, wirtschaftlich
ausgerichteten Filmfdrderungen eingebunden. Die
dtientlich-rechtlichen Sender haben von 1974 his
1998 insgesamt 422 Mio DM an FEA-Filmforder
mitteln gezabii. Von Seiten privater Anbieter - ver-
treten durch den VPRT - flossen seit 1989 insge-
samt 54 Mio DM an die FFA. Fiir die Jahre 1999
bis 2003 haben sich die FFA und ARD/ZDF auf
Zahlungen von jihrlich insgesamt 20 Mio DM
geeinigt, die privalen: Sender haben der FFA $iber-
weisungen von 11 Mio DM pro Jahr zugesichert,

Die Férdervolumina der in den letzten Jahren
auf Landesebene gegriindeten wirtschaftlichen
Filmforderungen erreichen teilweise betrichiliche
Grélenordnungen: Von Seiten der Filmstiftung
NRW beispielsweise flossen 1998 Fordermitiel von
72 Mio DM, an zweiter Stelle rangiert der Film-
FernsehFonds Bayern mit 57 Mio DM, vor dem
Filmboard Berlin-Brandenburg {39 Mio DM} und
der Film-Férderung Hamburg (26 Mio DM). Diese
vier Férdereinrichtungen reprdsentieren auch die
vier wichtigsten Film- und Fernsehproduktions-
regionen in Deuischland, die tbrigen Bundeslin-
der folgen mit weitem Abstand.

Die oifentlich-rechtlichen und privaten Fernseh-
sender beteiligen sich in unterschiedtichen Konstel-
lationen und Gréfenordnungen an den Linder
filmférderungen, und sie sichern sich dadurch
nichi zuletzt die Teilhabe am regionalen Produk-
tionsgeschehen. Ein wesentliches Interesse der Sen-
der bei der Filmidrderung Hegl naturgemif im
Erwerb von Verwertungsrechien, sei es direkt von
Fernsehproduktionen oder indireki von Kinofil-
men. Eine Beschneldung dieser ,Kompensations-
miglichkeiten* fir die aufgebrachien Sendermittel,
wie sie derzeif in der Branche diskutiert wird,
kénnte daher kontraproduktiv wirken und einen
Teilriickzug der Sender aus dem bestehenden Film-
fordersystem nach sich ziehen,

Der franzbsischer Filmwirtschaft kommi im
europiischen Vergleich eine Fiihrungsrolle zuw:
Mit durchschnittlich 140 pro Jahr produzierten
Kinofilmen und einem Marktanteil einhemmischer
Filme am Kinohesuch von etwa 40 Prozent kann
sie sich zumindest auf heimischem Terrain relativ
erfolgreich gegeniiber der amerlkanischen Domi-
nanz behaupten. Neben dem hekannten kulturel-
len  SelbstbewulMsein Frankreichs diirfte diese
Sonderstellung in erster Linie der franzOsischen
Filmforderung zu verdanken sein, die starke An-
reize fiir einheimische Filmproduktionen setzt,
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Kernelement der franzisischen Filmférderung ist
die sogenannte Taxe speciale additionnelie (TSA),
eine Filmabgabe, die bereits seit 1948 auf den Ver-
kauf von Kinokarter erhoben wird und ie in dey
Folge auch auf die filmverwertenden Branchen
Fernsehen und Video ausgeweitel wurde. Insge-
samt [fossen somil im Jahre 1998 fast 1.3 Mrd FF
{ca. 390 Mio DM) ohne finanzielle Betetligung von
staatlicher Seite in den vom Centre National de la
Cinématographie ((NC) verwalteten Compte de
soufien, wobei Fernsehmiltel mit  inzwischen
kanpp 690 Mic FF (ca. 200 Mie DM} die tragende
Sdule bilden. Die Mittel stehen einer Vielzahl un-
terschiedlicher Fordermalnahmen zur Verfligung,
hauptsiichlich zur Filmproduktion, aber auch zur
Fésrderung des Vertriebs und zur Unterstiitzung der
Kinocinfrastrulctar.

Zusammenfassungen

Neben der Abgabe [iir den Compte de soutien
tragen die franzésischen Fernsehsender noch durch
staatlich vorgegebene Produktionsverpilichtungen
zar Unterstittzung der franzésischen Filmwirtschaft
bei: Offentlich-rechtiiche und private FreeTV-
Sender miissen jihriich 3 Prozent ihres Umsatzes
in Koprodektionen oder den Vorabankau! von
Rechien neuer franzbsischer Filme investieren, der
Pay-TV-(Spielfilm-)Sender Canal Plus sogar 20 Pro-
zenl. Zwar kénnen die Sender damit die Sperr-
fristen fir eine Pernsehverwertung von Spielfilmen
verkiirzen, dennoch unferliegen sie - als Schutz-
mallnahme fiir die Kinos - numerischer und zeil-
lichen (zB. Prime time) Beschrinkungen bei der
Programmierung von Spiellilmen im Fernsehen.
Seit Mitte der 80er [ahre existieren in Frankreich
daritber hinaus mit IFCIC, ecinem Garantiefonds
zur Abdeckung von Kreditrisiken, und SOFICA,
Aktiengesellschalien mit beachtlichen Steuerver-
glinstigungen fir Filminvestitionen, zwei finanz-
wirtschaltliche Mechanismer zur Steigerung des
Investitionsvolumens in die Filmwirtschafi.

w
BN



