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Bruttowerheaufwendungen und Werbevolumen in den klassischen Werbomedien )
Produkte und Dienstleistungen mil regionaler und uberrcgwna!er Bedeutung im {I. Quartal 1999

Aufwendungen Mengt&\/oiumen
i in TDM Seiten/1000 Sek./1000 Stellen
| Werbetridger 171999 | 1/1908 1171994 I 171998

Zeitungen?) 1785280 1704 663 52179
Publikumszeitschrifien 1 881 949 1841 170 58176
Fachzeitschriften 220 441 224 635 19 598
Presse pesamit 3 887 bbG 377G 468 120 953 134 361
Fernsehen 3395 007 3198 718 11 8013 16 8775
Horfunk 475 608 434 585 12 5769 122268
Plakat 227 631 238 422 14583 15274
Gesamij) 7985917 7642 186 - -

1} Zuy Briassungsmetiode vgl MP 5/1975, 8, 240 und MP 1041980, 8. 710; Rundungsdifferenzen mogl;ch

2} BinschlieBlich Werbung Tir Kaul- und Warenhiuser sowie Handelskotien, ohne Lokal- and Rubrikerwerbung.
Die von Nielsen Werbeforschung S+ beobachieten Zeltungen sind fifr dic Gruppen iherregionale Zeitungen, Kaulveitungen,
Wirtschaltszeitungen und Sonntagszeitungen vollstindiy in die Auswertung einbezegen. Fiir dieregionalen Ahonnementzeitungen
werden reprisentativ die Hauptausgaben bzw. is Gemeinschaften die wichtigsten Titel in die Auswerlung einbezagen.

3) Gesamtaulwendungen nur filr die Produktgruppen der Nielses Werbeforschung $+P-Markisystematik in den beobachteten
Organen.

Quelle: Nielsen Worbelorschung S48

Internetnutzer weltweit nach Mutlersprache

1969 Prognose 20(}1

internetnutzer Internetnutzer

inMio  }in% inMio  |in%
Englisch 1286 58,3 1610 44.6
apanisch 19,7 6.1 32,0 89
Deutsch 14,0 6.5 200 7.2
Spanisch 94 43 450 125
Franzdsisch G3 43 250 69
Chinesisch 74 32 180 50
Holldndisch 44 28 68 19
Koreanisch 43 20 64 L7
Ttalienisch 32 15 83 24
Portugiesisch 28 1,3 6,0 L7
Skandinavisch1) 6.3 29 90 25
Sonst. Sprachen 75 3,6 17,6 47
Gesamt 216,03 1000 361,08 1800

1y Schwedisch, Norwegisch, Déinisch, Islindisch.
2} Abuaiglich der doppeit geziiblten rweisprachigen Nutzer {£B. Chinesen in den USA)
204 Mio Internetautzer 1999, 310 Mio Internetoulzer Prognose 2001

Quelle: Glabai Reach/www.glreach.com/globstats.
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internatanschliisse - Top~30-Liinder

Einwohner Internetanschliisse in Tedl) Anschliisse
in Mio 1995 11997 | 1959 in %%
Weltweit gesamt 5 7437 4 852 16 146 43 230 03
1 USA 2718 - 3174 10 113 30 489 11,2
2 Japan 126,0 a7 734 1688 93
3 GroBRbritannien 585 241 592 1424 24
4 Deutschiand 82,1 208 722 1317 15
5 Kanada 30,3 187 603 1118 37
6 Ausiralien 183 161 513 792 43
7 Niederlande 156 89 271 564 306
8 Finnland 5.1 71 284 546 10,7
9 Frankreich 58,5 a3 246 488 08
10 Schweden 39 78 233 432 49
11 ltalien 574 31 150 336 06
12 Norwegen 44 50 172 319 73
13 Taiwan 215 15 35 309 14
14 Diinemark 53 26 106 280 53
15 Spanien 396 28 110 264 0,7
16 Schweiz 73 52 129 224 3.1
17 Brasilien 1637 1 77 215 G
18 Stidkorea 457 18 66 186 G4
19 Belgien 01 19 a5 166 16
20 RuBland 147.7 2 50 147 01
21 Siidalrika 38,8 27 99 144 04
22 Gsterreich 8,1 30 92 143 18
25 Neuseeland 38 31 85 137 36
24 Mexiko G4.3 7 34 113 A
25 Polen 38,7 11 54 109 03
26 lsrael 58 13 38 98 17
27 Ungarn 10,2 G 30 84 08
28 Honglong 6,3 1z 49 83 1,3
29 Tschechien 103 12 41 74 4.7
30 Singapur 34 5 26 67 2,0

1} IP-Adressen, nicht Internetnutzer, Stand jeweils fanuar.
21 1P-Adressen o % der Bevdlicerung fasuar 1999,

Quelle: Network Wizards/www.nw.com: United Nations.



