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Forschungsiragen

Eine Analyse auf Basis
der GIK-Seadungscodierung

Programmangebote
und Spartennuizung
im Fernsehen 1998

Von Maria Gerhards, Andreas Grajezyk
und Wadter Klingler*

Die Entwickiung des Medivms Fernsehen bleibt
hierzulande in Bewegung. Daftr kennzeichnend
sind eine tendenziell zunehmende Fernsehnutzung
(£}, steigende Werbeaulwendungen, immer hohere
Preise fiir Lizenzrechte und schliefilich mit Rupert
Murdoch ein neuer finanzkriftiger Anbieter. Das
Bild der vergangenen Monate prigle ebenso die
harte Konkurrenz um das Uberleben kleinerer
kommerzieller Programume, aber auch die engere
Kooperation von Programmen in Senderfamilien.
Dagegen blieben die Nutzungsmuster und Préfe-
renzverteilungen der Zuschauer relativ stabil.

Im folgenden solf wie in den vergangenen [ahren
versucht werden, Eckwerte fiir die Entwicklung des
Fernsehens im DBereich der Spartenangebote und
-nutzung zu dokwnentieren und fiir ausgewihlte
Sparten und Zielgruppen néher zu analysieren. Bn
einzelnen stehen dabel im Mitelpunkt:
- das Gesamtangebot vermessen an den Pro-
grammsparten und threr Nutzung;
- die Nufzung der Programmsparten im Tages-
ablanl;
- die Spartennutzung nach soziodemographi-
schen Gruppen;
- die Spartenangebote einzelner Fernsehpro-
gramme und ihre jeweilige Nutzung sowie
- eine spezielle Detailanalyse der Sparten Infor-
matios und Sport,
Hrgfinzend dazu soll das Fernschverhalten einer
besonderen Zielgruppe untersucht werden, derjeni-
gen Zuschauey, die aulgrund verschiedener dulerer
Merkmale {(Bildung, Einkommen, berufliche Post-
tion) hier als die Profilierten bezeichnet werden.
Wie unterscheidet sich die Fernsehnutzung dieses
Personenkreises vomn Durchschnitt der Bevilke-
rung? Welche Programme werden hier als [nfor-
mationsangebote genutzt, welche zur Unterhaliung
usw.? Eine solche Analyse kann auch - jenseits der
Darstellung rach Alter und Geschiecht - den Zu-
sammenhang sozialer Schichtung mit der Fernseh-
nutzung darstellen. Sie gibt auch einen Einblick in
den polilischen MeinungsbildungsprozeR  dieser
Bevilkerungsgruppe, soweit er mit dem Medium
Fernschen in Beziehuny stehi.
An einigen Punkten soll auch auf Entwick
lungstendenzen im Vergleich zum letzten fahr hin-
gewiesen werden.

* Stdwestrundiunk Medienforschung.

Methode

Die Untersuchung basiert - wie die entsprechen-
den Berichte der Vorjahre - zum einen auf GIK-
Nutzungszahlen, mit denen eine delaillierte Be-
schrethung des Fernsehverhallens der Bundesdeut-
schen méglich ist, zum anderen auf Ergebnissen
aus der Sendungscodierung nach Sparten, Forma-
ten und Themen, die im Rahmen der kontinuierli-
chen Fernschzuschaverforschung (AGF) verabredet
wurde und die von der GIX Fernsehforschung in
Keooperation mit den Programmveranstaltern reali-
stert wird. {2)

Die Definitionen der Programmsparten wurden im

Rahmen der AGF gemeinsam vereinbarl Dabei

sind in den einzelnen Sparten folgende Sendungen

zusammengefafi;

- Information/Infofainment (im folgenden als I
formation abgekiirzt): Nachrichten und Nach-
richtenmagazine, regionale Nachrichten und
Informationssendungen, Frithmagavine (phne
Sportthemen}, Schul- wnd Bidungsfernsehen
sowie spevielle Informationssendungen zu un-
terschiedlichen Themen - einschiieRlich Rat-
gebersendungen, Dokumentationen, Interviews
und Magazinen mit unterschiedlichen Inhalten.

- Sport: Nachichten, Magazine, Frithmagazine
und Berichterstattungen inklusive Ubertragun-
BEL.

- Unterhaltung: Shows, tigliche Talksendungen
und U- sowie E-Musiksendungen. (Bei den tig-
lichen Talksendungen biidet ProSieben mit
Jarabella® und Andreas Tiirck” eine Ausnah-
me, Sie werden vem Sender der Sparte Infor-
mation zugeordnet).

- Fiction: Serien, Fernsehspiele und TV-Movies,
Spielfiime, Theaterstiicke, Musical/Oper/Balleit
und Kurzfilme.

~ Werbung: Insel und Blockwerbung, Teleshop-
pingsendungen und Gameshows mil Werbung.

Damit entsprechen die Sparten denjenigen des

vorangegangenen jahres. Ausgeklammert sind wie

in der Vergangenheit sonstige Progranumelemente
wie Trailer, Moderation, Fiiller, Dauerprogramm,

Videotext und Spots.

Tm Rahmen des GE-Systems werden zur Zeit ins-
gesamt 20 Programme codiert, auf denen die vor-
lisgende Analyse basierl, ARD/Crstes, ZDF die achi
Drritters Programume, 3sat, RTL, SAT1, ProSieben,
Kabel 1, RTL [f, VOX, Super RTL, DSF und Eure-
sport, Gegeniiber der Analyse fir das Jalu 1997
sind DSF und Eurosport hinzugekemmen, In
einem bundesdeutschen Fernsehhaushalt sind zur
Zeit im Durchschniit 33 Programme verfiighar, mit
den hier analysierten 20 Programmen werden
im Jahr 1998 ca. 94 Prozent der gesamien Feraseh-
nutzung it Deutschland abgebildet.

Geosamifernsehnutrung 1998

Die Fernsehnutzung in Deutschiand aul Basis der
Gesamthevilkerung ab drei Jehren (= 71,57 Mil-
Tionen Zuschauver} fiir das Jahr 1998 ist durch fol-
gende Daten gekennzeichnet: Die Tagesreichweile
fir Montag bis Sonalag betrug im Durchschnitt

Studie basiert auf
AGF/GIK-Nutzungs-
zahlen und
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ven 3.00 his 3.00 Uhr) 73 Prozent, der Sehdauer-
wert (Basis; Gesamthevolkerung) 188 Minuten und
der Verweildaserwer! (Zuwendungszeit derjenigen,
dic an einem Tag auch tatsfichlich ferngesehen
haben) 259 Minuten, also tiber viereinvierte! Stun-
der. Wie in den Jahren zuver war 1998 die Zuwen-
dung mum Medium Fernsehen bei den Alteren stir-
ker ausgepriigt als bei den Jingeren, bei Frauen
etwas stirker als bei Mannern, und in den neuen
Bundeslindern wurde durchschnittlich etwas mehr
ferngesehen als im Westen ¢(vgl. Tabelle 1),

(1) Tagesreichweiten und Fernsehnutzungsdaver in Destschiand 1993
Mo-Sa, 3.00 bis 3.00 Ukr

Zuschauer gesdmt ab3 i

Kinder 3-13 .

Erwachsene
14-29].
30-49 7
ab 56 1.

Frauen ab 14 }.
Ménner ab 14 |.

BRD West
BRD Ost

Tégesruchwcncn Sehdauer!) Verwc;id'\uer?}
in % in Min. in Min.
73 188 259
62 49 160
60 131 220
75 189 253
81 245 301
75 209 278
73 191 262
72 182 253
75 200 279

1y Basis: Gesamtbheviitkerung einsehlieBlich Nichiseher.
2)  Basis: Zuschauer, die mindestens § Minule fortaufend ?erzsgcsd;en haben.

Quelle: AGF/GIK; PCHTY, cigene Berechnungen.

ARD/Das Erste war
1998 Markifiihrer

Wie sich die Gesamifernsehnutzung auf die einzel-
nen Fernsehprogramme verieilt, zeigt die Analyse
nach Markianteflen im Jahresdurchschnitt, 1998
lag das Erste Programm der ARD - gemessen am
Marktanteil im Gesamtjahr - mit 15,4 Prozent auf
Platz 1, gelolgt von RTL mit 15,1 Prozent, dem
ZDF mit 136 Prozent, SATI mit 11,8 Prozent, Pro-
Sieben mit 8,7 Prozent und Kabel 1 mit 44 Pro-
zent. Die acht Dritten Programme kamen 1998
zusammen auf 123 Prozent (vgl. Tabelle 2},

(Z) Murktonteile der Fernsehprogramme
int Dauischland 1998
Mo-So, 3.00 bis 5.00 Uhs, 71.1sdmuer ab 3 jahre

in %
ARD/Das Erste 154
ZDE 136
Dritte gesamt 123
RTL 151
SAT1 i18
ProSighen 87
RTL I 38
Kabel 1 44
VOX 28
Super RTL 29
3sat Y
Andere gesamt 83

Quelle: AGF/GIE; PCHTY.

Der Stellenwert der einzelnen Programme i
die Bundesdeatschen KBt sich auch mit Hilfe der
Netioreichweite beschretben. Sie driickt aus, wie-
viele Fernsehzuschauer zumindest kurz {3 Minute
durchgehend) ein Programm an einem Durch-
schniltstag gesehen haben. Tm Jahr 1998 kam das
Erste/ARD auf 43 Prozeni Somit haben deutlich
mehr als vier von zehn Bundesdeutschen 1998
an einem Durchschnitistag zumindest kurz das
Erste geschen, was Platz 1 unter allen Program-
men bhedeutet, Die Dritten Programme zusammen
erreichten 3% Prozent, RTL kam aul 38 Prozent,
das ZD¥F auf 37 Prozent, SAT! auf 34 Prozent
und Platz 6 belegie ProSieben mit 27 Prozent {vgl.
Tabelle 3).

(@) Nettoreichweiten der einzelnen Programme 1998
Mo-So, 3.00 bis 3.00 Uky, Zuschauer ab 3 fakre

Netto- Netto

reichweiten reichweiten

in Mio, in
ARD 30.88 433
ZD¥ 26,71 374
Dritte gesamt 2810 34
RTL 2706 379
SAT1 2430 341
ProSieben 19,21 269
RTLII 1307 183
Kabel 1 1358 148
VOX 1095 153
Super RTL 8,62 121
Ssat 6,02 84
Andere gesanit 2237 313

Quelle: AGE/GIR,; PCETY

Spartenangebo! und Spartennutzung im Uberblick
Gemessen an den 20 analysierten Programmen
ergibt sich im Durchschritt eln Tagesprogramm-
volumen {wie beschrieben ohne Programmprisen-
tation und Daverprogrami) von rund 482 Stun-
den oder ca. 28 89G Minuten. Stellt man dieser
Angchotsmenge einmal die individuelle Sehdauer
eines bundesdeutschen Zuschauers gegeniiber, er-
gibt sich eine Relation von ca. 165 Angebotsminu-
ten zu einer Sehminute.

42 Prozent dieses Gesamiprogrammyvolumens
entfiel 1998 auf die Sparle Information, 31 Prozent
auf Fiction, je 10 Prozenl auf Sport und Unter-
haltung und schlieBiich 7 Prozent auf Werbung,
Etwas anders sieht das Bild bei der Verteilung der
Nutzung iher die Programmsparten aus, Hier
kommt Fiction auf einen Anteil von 42 Prozent,
Information auf 28 Prozent, fiir Unterhaltung sind
12 Prozent zu verzeichnen, fiir Sport 10 Prozent
und schlieflick fitr Werbung 9 Prozent (vgl Tabelle
4,
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Nur Sparte Infor-
mation wird im Ver-
gleich zem Angebot

geringer genulzi

Punktuelle Angebots-
und Nutzungs-
verschiebungen
gegeniiber dem
Vorjahr

(@ Spartencngehiot und -nutzung
im devischen Fernsehen') 1998
Meo-So, 3.00 bis 3.00 Uly, BRD gesamt,
Zuschauer ab 3 Jahren, in %

i Angebot | Nutzung?)
[eformation 42 28
Sport 0 10
Unterhaltung aligemein 10 12
Fiction 31 42
Werbung 7 g

1) Anteif an der Gesambnutzung,

2y Basis: 28 Programme: AR Das Erste, ZDF, § Deitte Pro.
pramme, Jsat, RTL, SATL, ProSichen, Kabel I, RTL I, VOX,
Super RTL, DSE und Burosport.

Ermittelt man die Relation zwischen Angebots-
anieil und Nutzungsanteil (Angehat = 100}, so liegl
der Indexwert nur in der Sparie Information mit
67 unter 100. Nur hier ist damit der Nutvungs
antell an der Gesamtnutzung des Mediums Fern-
sehen geringer als der Angebotsanteil, immer ge-
messen anhand der 20 untersuchten Programme,
In der Sparte Sport ist eine ausgeglichene Refation
zu verzeichnen, bei Unferhaltung betrdgt der
Indexwert 120, bei Werbung 128, bei Fiction 135.

Ein Vergleich der fahre 1998 und 1997 macht
Programmentwicklungen und vor aflem Nutzungs-
verdnderungen deutlich, Der Vergleich muf} aller-
dings an dieser Sielle auf der Basis von 18 Fern-
sehprogrammen erfolgen {ohne DSF und Eure-
sport), da in den Vergleichszahlen des Vorjshres
die beiden Sportprogramune nicht beriicksichtigt
waren.

Zunichst fill bei dem Vergleich der Angebotszu-
wachs im Bereich Information auf - der Anteil
wuchs von 41 Prozent auf 44 Prozent. Dem steht -
bei gleichbleibenden Angebotsanteilen fir Sport
und Unterhaltung und sinem minimalen Anstieg
bei Werbung - eine deutliche Abnahme von 39
auf 30 Prozent hm Bereich Fiction gegeniiber. Im
Sportjahr 1998 {ua. Fulball-WM) und der damit
gegebenen Attraktivitit erwarthar stieg der Nat-
zungsanteil fiir Spert - auch jenseits der beiden
hier nicht einbezogenen Sporiprogramme - um
2 Prozentpunkte ven 6 auf § Prozent, der fiir
die Nutzung von Information und Unterhaltung
jewells um 1 Prozenipunkt Dagegen ging der
Anteil fiir Fiction - auch durch die Verringerung
des Angehots hedingt - wm 2 Prozenipunkte, der
fir Werbung minimal zuriick. Diese Daten schel-
ner zwar nicht auf langfristige Verinderungen zwi-
schen den Programmsparten hinzudeuten, jedoch
auf punkiuelle Angebots- bew, Nulzungsverschie-
bungen {vgl. Tabelle 5).

Die Nulzung der Programmsparten HRt sich
nicht nur éber Nulzungsanteile beschreiben, ein
weiterer wichtiger Indikator ist auch hier die

Maria Gerhards/ Andreas Grajczyk/Walter Klingler

Nettoreichweite. Analog zur Gesamtnutzung von
Einzelprogrammen gibt sie hier an, wie viele
Busndesbiirger an einemn durchschnittlichen Tag im
Jahr 1998 zumindest kurz Informationssendungen,
Sportsendungen usw, genutzt haben.

Dabet ergibt sich folgendes Bild: 72 Prozent aller
Bundeshiirger ab drei Jahren (ca. 51 Millionen
Menschen) haben - so der bereits beschriebene
Basiswert - an einem durchschrittlichen Tag fern-
gesehen. Die beiden Programmsparten Information
und Ficton teilen sick mit jeweils 63 Prozent
Tagesreichweite {ca. 45 Millionen) Plaiz 1. 57 Pro-
zent {ea. 41 Millionen) sind fiir Werbung zu regi-
strieren, 38 Prozent fiir Unterhaltung (ca. 28 Millio-
nen) und schlieflich rund 30 Prozent Hir Sport
{ca. 21 Millionen). Auch diese Zahler: reprisentie-
ren Werte fiir einen Durchschoitistag (Montag bis
Sonntag} im Jahr 1998,

Spartenangebot und Sparfennutzuny im Tegesahlouf
Uber den Tag hinweg verteilen sich die Programm-
sparien - gemessen am Angebot und an der Nut-
zung - ungleichmifig. Der Wert fiir Information
erreicht in der Zeit von 7.00 bis 800 Uhr mil
64 Prozent des kompletten, in den 20 Programmen
ausgestrahlten Angebols einen spiter im Tages-
ablauf nicht mehr erreichten Héochstwerl, Werie
fiber 50 Prozent sind fiir diese Programmsparic
noch zwischen 8.00 und 9.00 Uhr zu registrieren
{(39%;} sowic zwischen 19.00 und 26.00 Uhr (eben-
falls 59%). Der geringste Angebotsantei] fiir Infor-
mation liegt am Nachmittag zwischen 15.00 und
16.00 Yhr sowie ab 2000 Uhz,

Gemessen an der Angebotsmenge liegt die Sport-
Prime-time am Nachmittag in der Zeit zwischen
15406 und 1700 Uhr, die der Unterhaltungssen-
dungen am Vormittag und am friihen Mitiag, fiir
Fiction ab 20.00 Uhr, fiir Werbung schlieBich zwi-
schen 1700 und 2000 Uhr Jeweils in den hier
angegeben Zeiten erreichen die einzelnen Pro-
grammsparten thren hochsten Angehotsantei}, aus
dem dann die Zuschauer auswilhien konnen {vgh
Tabelfe 6).

Die iiber oder unterproportionale Nutzung der
angebotenen Programmsparten iRt sich durch
eine Verrechnung der Nuizungsanteile in den Zelt-
zonen und der Angehoisanteile (Angehotsvertei-
lung = 100) naher darsiellen. Die hichsten
Indexwerte (verhélinismilig starke Ausschopfung
des Spartenangebots) werden danach bei Infor-
mation in den Zeitzonen 12.00 his 13.00 Uhr und
17.00 bis 2000 Ubr erreicht, auch zwischen 22.00
und 24.00 Uhr. Die Programmsparte Sport erreichi
gher groRe Fliachen des Tages hinweg Werle {iber
100; eize Ausnahme bildet vor allem die Zeit ab
2000 Uhr Unterhaltungszeiten sind gemessen am
Indexwert insbesondere die Zeitzonen von 20.00
bis 24.60 Uhr wie auch von 1600 bis 17.00 Uhr
Unterhaltung wird aber in geringerem Umfang bis
zum Mittag und am frithen Abend gesehen. Fiction
kommt fiber den Tag hinweg auf relativ hohe
Werte, mit der Auspahme zwischen 2200 und
24,00 Uhr. Spitzenwerte werden morgens von 7.00

Information ond
Fictlion mit hochster
Tagesreichweite

Informations-
angebote erreichen
morgens und abends
Top-Reichweiten

Prime time der
einzelnen Sparten
ist verschieden
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(8) Spurtenangehot und -nutzeng 1997798

Ma-S0, 3. 0() bis 3.00 Uhy, BRD gesamt, Zuschauer ab 3 Jahren, In %

Informdtum Sport
1997 11998 11997 11998
Angebot 4]

‘\z!utmg, 27

Unterhaltung Fiction Werbung
1997 11998 1997 1998 1997 11998
11 39 30 & 7
12 45 43 10 g

Basis: 18 Programme: ARE/Das Erste, ZDE 8 Drille Programme, 3sat, RTL, 8AT.L, ProSieben, Kabel §, RTL H, ¥OX, Super RTL.

(3) Spurtenongebot im Togesablauf
Mo-So, 3.00 bis 3.00 Uhr, BRD gesaml, in %

Information
allgem:/
Infotainment | Sport
700 bis 800 Uhr 64 6
8:00 bis  9:00 Uhr 59 5
9:00 bis 10:00 Uhr 45 9
10:06 bis 11:00 Thr 48 9
1£:00 bis 12:00 Uhr 40 9
12:60 bis 13:00 Uhr 46 i0
15:00 bis 14:00 Uhr 46 HY
14:00 bis 15:00 Uhr 34 13
15:00 bis 16400 Uhr 32 i4
16:00 bis 17:00 Uhr 37 15
1700 bis 18:00 Uhr 45 11
18:00 his 19:00 Uhr 48 7
16:00 bis 20:00 Uy 56 6
20:00 bis 21:00 Uk 35 9
21:00 bis 22:00 Uhr 33 10
22:00 bis 2300 Uhr 36 2
23:00 bis 24:00 Uhr 34 8
0:00 bis  1:06 Uhr 3% 7

Unterhaltung
allgem, Fiction Werbung
2 24 5
4 23 9
13 27 &
13 25 4
19 27 4
14 26 ¢ 4
10 28 4
13 36 4
12 37 4
{2 31 5
7 30 7
5 33 7
5 22 7
12 38 5
12 40 5
9 38 4
i0 44 3
3 47 4

Basis: 20 Pregramme; ARD/Das frste, ZDE 8 Dritle Programme, 3sal, RTL, SATL ProSieben, Kabel 1, RTL H, VOX,

Super RTL, DSF und Carosport,

Quelle: AGE/GIK; PCHTV, eigene Berechnungen.

his 110G Uhr erveicht, was vor allem auf Zeichen-
trickserien fir Kinder zuritckzufithren ist. Ahnlich
sieht das Bild fiir Werbung aus {vgl. Tabelle 7).

Spartenongebot und Spartennutzung nach Wochentagen

Das Angebot auf den bundesdeutschen Bildschir-
men unterscheidet sich, wenn man die einzelnen
Wochentage awf der Basis der 20 untersuchten
Fernsehprogramime vergleicht, Gemessen am An-
teit sind die ersten vier Tage der Woche, Montag
bis Donnerstag, am deuilichsten als Informations-
tage profiliert. An diesen Tagen liegt zwischen 3.00
und 300 Uhr der Anteil des Tnformationsangebots
zwischen 442 Prozent (Donnerstag) und 46,8 Pro-
zent (Mittwoch). Die Samstage und Soantage sind
in der Woche die Sporttage. Freitag und Samstag
sind die Schwerpunkitage der Unterhaltung. Das
breiteste Fictionangebot findet sich an den beiden
Wochenendtagen - allerdings ist diese Programm-
sparte an alien Tagen stark vertreten.

Germessen am Angebot ist der Samstag der Wo-
chentag, an dem bundesdeutsche Zuschauer deut-
lich am wenigsten Informationssendungen nut-
zen, auch wenn man dabei die unterdurchschnitt-
liche Angebotsmenge mithedenkt Die infensivsien

Sporttage sind gemessen an der Nutzung erwart-
bar der Mittwoch {internationaler FuRball), der
Samstag (Bundesliga, aber auch der Sonntag. Der
Unterhaltangtag ist der Samstag, mit Abstrichen
auch der Freitag. Fiction hat an allen Tagen Kon-
junkter, wie ein Blick auf die Nutzungsanteile der
Sparte an der Gesamtfernsehnutzang von Montag
bis Sonniag belegt (vgl. Tahelle 8).

Eine Anatyse nur fiir die Prime time, hier definiert
als die Zettzone von 19.00 bis 23.00 Uhr, verdeut-
licht die Unierschiedlichkeit der einzelnen Tage
weiter. Untersucht man hier nur die Nuizungsseite,
50 st an allen Abenden der Woche Fiction mit
Werten zwischen 374 Prozent (Samstag) und 474
Prozent Montag) die am stirkstes genufzte Pro-
grammsparte. An sechs von sieben Wochentagen,
alle Tage aufler Samstag, liegt dann die Sparte
Information mit zwischen 295 Prozent (Sonntag)
und 326 Prozent (Mittwoch) anf dem zweiten
Platz. Am Samstag belegt Unterhaltung aufgrund
des Erfolgs der groffen Unierhaltungsshows deut-

Fiction ist die am
stirksten genutzte
Programmsparte
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(7) Spurtenangebot und -nufzang im Togesablauf

Maric Gerhards/ Andreas GrcqczyE(/Wal’rer KEmg

(@) Spartenangebot und -nutzung nach Wodsentagen
3 ()G brs 3 OG Uk, BRD gesamt, in %

Montag
Dienstag
Mittwoch
Donnerstag
Freitag
Samstag
Sonntag

Indexwerte
Indexwert fir Nutzung (Zuschacer ab 3 } Aﬂgebai ——IGQ)
Information
allgem./ Unterhaliung
Infotainment [ Sport allgern. Fiction Werbung
7:00 his 8:00 Uhr 67 148 46 167 164
8:00 bis 9:00 Uhr 68 125 104 177 92
9:60 bis 10:00 Uhr 53 102 70 188 i15
10:00 bis 11:00 Uhr 50 111 126 173 123
11:00 bis 12:00 Ul 66 169 108 137 140
12:00 bis 13:00 Uhr 78 166 108 123 152
13:00 bis 14:00 Uhr 61 128 132 133 158
14:00 bis 15:00 Ul 62 133 111 116 144
15:00 his 16:00 Uby 61 125 110 116 138
16:00 big 17:00 Uhr 50 102 175 120 129
17.00 his 18:00 Uhr 76 118 1115 127 108
18:00 bis 19:00 Uhr 79 13 80 123 110
18:00 bis 20:00 Uhr 79 123 106 132 148
20:00 bis 21:06 Uhr 54 82 145 131 106
21:00 bis 22:00 Uhr 56 76 143 128 108
22:00 bis 23:00 Uhr 86 94 186 00 111
2340 bis 24:00 Uhr 81 106 137 103 121
04006 bis 100 Uhr 64 64 142 130 83
Basis: 20 Programme: ARIYDas Ersie, ZDE § Dritle Programme, Jsat, RTL. SATE, ProSieben, Kabel 1, RT 1L, VOX,
Super RTL., DSF uad Eurosport.
Guelle: AGF/GEC; PUHTY; eipene Berechrungen,
Information allgem./ Unlerhaliunw
Infotainment Sport allgem. Fiction Werbung
Angebot | Nutzung | Angehot | Nutzung Ang,tbe{ ENutzung { Angebot | Netzung Angibol | Nutzung
452 305 97 58 85 95 284 44,0 7.2 14,2
456 317 85 80 92 95 284 409 72 99
468 314 83 10,6 86 33 26,0 397 72 100
442 287 8,6 6,3 98 11,2 303 437 71 1.1
418 278 88 05 12,6 154 287 41,0 71 92
34,0 178 118 144 130 177 3604 424 6,8 77
385 285 123 14,6 92 9.3 338 405 62 71
280 9,7 96 98 6 310 417 70 92

Montag bis Sonntag 42,4

Basis: 20 Programme: ARD/Das Erste, ZDF, 8 Dritte Programme. Jsai, RTL, SALL ProSichen, Kabel 1, RTL {f, VOX, Super RTL, DSF und Buarosport.

Quelle: AGR/GH, PCHTY, cigene Berechnungen.

Unterschiedliche
Spartennuizung in
einzelnen Bevilke-
rungsgruppen

lich den zweiten Rang, mit einem Nutzungsanteil
an der Gesambnutzung in der Prime time von im-
merhin 25,2 Prozent {(vgl Tabelle 9).

Spariennutzung nach soziodemographischen Groppen

Das Medium Fernsehen unterscheidet sich ganz
offensichtlich in seinen Funktionen fir wunier
schiedliche Bevbikerungssegmente, so zumindesl,
wenn man die Nutzung unterschiediicher Pro-
grammsparien als MaRstab gelten 1t Dies jeden-
fajls legt schon die Analyse pach Alersgruppen
nahe. Bei den Kindern {von dréi bis 13 Jahren), bei
den 14- his 29dhrigen und bei den 30- bis 4%jih-

rigen liegt der Anteil der Sparte Information an
der Gesamilernsehnutzung unter dem 8ir den
Bevislkerungsdurchschnitt fesistellbaren Werd, bei
den ab 50jihrigen dagegen deutlich dariiber. Ahn-
lich sieht das Bild in der Sparte Unterhattung aus.
Genau gegenlduftg veriiuft dageges das Profil i
den Bereichen Fiction und Werbung. Sport bildet
insofern eine Ausnahme, als diese Programmsparte
prozeniual etwas stiirker von Zuschauern ab 30
Jahren genutzt wird, die altersspezifischen Usnter-
schiede sind alierdings hier sehr gering. Markante
Unterschiede lassen sich generel! im Vergleich zwi-
schen Frauwen und Minnern feststellen: Frauen
schen prozemtual hiufiger Unterhalivngssendun-
gen und Fictionangebote, Ménner nutzen deutlich
stirker Sportangehote (vel. Tabelle 10).



Offentlich-rechtliche
Programme dominie-
ren Informations-
angeboie

Programmangebote und Spartennuizung im Fernseheﬂ 1998

(3 Sparfenangebot und ~nufzung nath Wochentagen in der Prime time

19.00 bis 23.00 Uhy, BRD gesont. in %

Information allgem./ Lﬁ{erhai{ung

Infotainment Sport aligemn. Fiction Werbung

Angebot | Nutzung f’mngoi E\’u{/img Am,thol | Nutzung Angﬁeb()t | Nutzung | Angebot | Nutzung
Montag 45,1 31,2 95 64 3.5 54 347 474 73 100
Dienstag 448 36 9,1 G5 58 51 34,1 449 70 94
Mittwoch 485 326 95 144 3,1 3.1 320 405 69 94
Donnerstag 41,3 28,2 9.4 6.7 6h 8.1 386 47.1 7.0 99
Freitag 435 284 85 6,1 140 156 273 41,7 6.7 81
Samstag 348 176 103 13.8 123 252 365 374 5,1 6,0
Sonntag 383 295 168 106 77 12,0 30,2 413 6.0 8.6
Montag bis Sonntag 42,5 283 104 96 75 109 329 428 6,7 84

Basis: 20 Programme:; ARD/Das Erste, ZDF, 8 Dritte Programme, 3sat, RTL, SAT.1

MEDTA PERSPEKTIVEN 8/99

, PraSiehen, Kabel 1, RTL 1L VOX, Super RTL, DSF und Eurosport.

Quelle: AGF/GIK: PCHTY, cigene Berechnungen,

i Sportennutzung nach soziodemographisthen Merkmalen 1997 und 1998

Mo-So, 3.00 bis 5.00 Uhr, BRD gesant, in %

Inlormation Sport

1997 {1998 1997
7 us&mucr :lb 3127 29 6
Frazen ab 14 ], 28 28 5
Ménner ab 14 1 28 29 9

Zuschauer

5-131 16 16 4
14-291 26 21 5
30 - 491, 26 23 5
ah 50 J. 33 34 7
BRI West 27 28 7
BRI Ost 26 27 5

Unterhaltang Fiction

1908 1997 | 1998 1997|1998
8 11 il 45 44
6 13 i3 45 43
11 11 it 43 41
4 7 8 63 51
7 9 10 57 52
8 g 10 52 48
9 13 14 38 35
9 11 12 15 43
6 12 13 47 44

Rasis: 18 Programme: ARD/Das Ergte, ZDE 8 Dritte Programme, 3sal, RTL, SATL ProSiehen, Kabel 1 RTL 1] VOX, und Super RTL,

Werhung
1997|1998
10 8
10 4
9 8
1} 11
i) i
1 10
9 §
9 G
11 1

Im Vergleich zum Vorjahr zeigen sich 1998 klei-
nere Unterschiede. Der Anteil der Sparte Informa-
tion stieg im Nulzungsanteil um ca. 2 Prozent-
punkte, ehense der Sport, wihrend Fiction und
Werbung etwas zuriickgingen. Zu den deutlichen
Unterschieden zihlen zam Beispiel der Riickgang
des Informationsanteils an der Fernsehnutzung in
der Generation vor: 30 his 49 Jahren, der Anstieg
der Sportnutzung in allen Altersgruppen mit
Schwerpunkt Ménnern und der deutliche (auch -
wie beschrieben - angebotshedingte) Rickgang in
der Fictionnutzung.

Spartenangebot und Spurtennutzung

einzelner Progromme

Die Angebotsstrukturen der Programme - im fol-
genden die 18 Programme ohne die beiden Sport-
kanille ~ unterscheiden sich wie in den vergan-
genen [ahren massiv, Gemessen am Informations-
anteil im Programm hilden 3sat mit 77 Prozent,
die Dritten Programme gesamt mil durchschnitt-
fich 66 Prozent vor ARD/Erstes Programm und
ZDF mit je 44 Prozent gleichaul weiterhin die Spit-
zengruppe. Unter den Privatsendern erreichi RTL
mit 21 Prozent den hichsten Informationsanteil,
gefolgt von SATI und VOX mit je 19 Prozent, Pro-
Sieben mit 17 Prozent und RTL 1T mit I Prozent
(vgl. Tabelle 1),

Im Bereich Fiction ist fiir Kabel 1 1998 ein Ange-
botsanteil von 78 Prozent zu verzeichnen, fir RTL
1 sind es 72 Prozent, Hir ProSieben und Super RTL
je 66 Prozent, fiir VOX 54 Prozent, SATY kommt
auf 43 Prozent, RTL auf 40 Prozent. Einen dewtlich
geringeren  Fictionanteldl welsen die  #ffenilich-
rechtlichen Programme auf: Das ZDF mit 34 Pro-
zent und ARD/Das Erste mit 32 Prozent sind
wieder in etwa gleichauf, die Dritten Programme
gesamt und 3sat kommen aaf 17 Prozent baw 13
Prozent.

Markante Unterschiede lassen sich auch i den
anderen Programmsparten festhalten. Prozentual
mehr Sport findet sich bei ARD/Das Erste und
ZDE als bel den Privatprogranimen, mehe Sen-
dungen der Sparte Unterhaliung bei RTL, SATL,
bei den {ffentlich-rechilicher und Super RTL als
bel den anderen, wic zu erwarten erheblich mehr
Werbung bei den Privaten.

Gemessen an der Nutzang einzelner Programme
nach Sparten lassen sich ebenfalls markante Profil
unterschiede - nicht nur bedingt durch die Ange-
botsunterschiede - feststellen. 3sat und die Dritten

Privatsender mit
hochstem Fiction-
anfeil

Markanie Profil-
unterschiede auch in
der Spartennutzung
der Programme



MEBA FERSPERTIVEN Hlag

(i) Spartenangebot und -nutzung der elnzelnen Programme 1998
Mo-Se, 3.00-3.00 Ukr, BRD gesami, in %

Maria Gerhords/ Andreas Grojczyk/ Walter Klingler

l Dritte ‘ i | i ! Super
ARD ZD¥ gesamt | 3sal RTL SAT1  |Pro7 RTLT |VOX RTL Kabel 1
Angebot .
Information 44 44 66 77 21 19 17 1 19 8 ]
Sport 12 16 3 2 2 3 6 8 0 il 0
Unterhaltung 11 11 13 9 22 19 1 3 6 11 f
Fiction 32 34 7 - 13 40 43 66 72 54 6b 78
Werbung 1 1 { ] i 16 16 15 21 15 17
Gesamt in Min. 1377 138G 9904 1254 1375 1378 1362 1371 1275 1139 1382
Nutzung (Zuschauer ab 3 [}
Information 35 33 56 b3 23 15 16 17 22 7 f
Sport 18 16 3 2 7 § t ¢ 0 { {
Unterhaltung 14 13 16 6 17 17 1 3 0 b {0
Fiction 30 34 25 28 38 43 69 o7 58 77 75
Werbung 2 3 i ) 5 18 15 13 i4 1 19
Gesamt in Min. 1674 1494 1256 101 1 641 1279 940 404 309 317 476 _
Quelle: SWR Spartenbericht 1998, auf Basis der Daten der GIK Fernschforschung.
{# Spurtennuizung der einzelnen Programme im Yergleich-zum Angehot 1998
Mo-So, 3.00-3.00 Uly, Zuschauer ab 3 fakre, BRD gesaml, fndexwerte (Angebot = 100)
| l Drilte ' I ’ | Super
ARD ZDF gesand | 3sat RTl SAT1 iPro7 RTLI |VOX RTL Kabel 1
Information 81 76 84 82 108 79 84 153 1135 82 111
Spert 149 160 84 144 356 263 33 176 145 52 -
Unterhaltung 125 122 120 74 79 86 81 107 16 53 -
Fiction 46 100 149 214 95 94 104 G4 196 157 a7
Werbung 169 232 - - 103 112 92 90 68 71 111

CGuelle: SWR Spartenhericht 1098, anl Basis dar Daten der GIK Fernsehforschung.

ARD und ZDF weisen
breftestes Nutzungs-
profil auf

Programme weisen stark informationsorientierte
Nutzungsprofile auf, die Privatsender Kabel 1, RTL
M, ProSiehen, Super RTL und VOX werden dage-
gen stark fictionorientiert genuizt. ARD/Das Erste,
ZDE RTL und SAT1 nehmen zwischen diesen
beschriebenen Nutzungskonstellationen eine Mit-
telposition ein (val. Tabelle 1)

Das Erste Programm der ARD und das ZDF wel-
sen dabel ein breites Nuizunpsprofil, RTL und
SAT1 einen Fictionschwerpunkt auf, der aber deut-
lich schwiicher ausfillt als bei dep anderen Privat-
programmen. Diese Ergebnisse lassen sich wieder
mit Indexzahlen ndher darstellen (vgl Tabelle 12).
Gemessen an der Relation Nutzungsanteil zu An-
gebotsanteil (= 100) erreicht RTL Il in der Sparte
Information mit 153 den hiichsten Indexwert, das
heiflt elnem relativ begrenzten Angebot steht eine
hohe Zuschauergunst entgegen. Im Bereich Sport
werden die entsprechenden Spitzenwerte bet RTL
{lndex 356} und SAT1 (263} erreicht. Jm Bereich
Unterhaltung  schieidet der Sffentlich-rechtliche
Rundfunk mit einem im Vergleich zum Angebot
Giberdurchschnittlichen Ergebnis ab, bei Fiction die
Dritten Programme und 3sat.

Nutzangsanteille driicken den durchschnittlichen
Umgang mit einem konkreten Programmangebot
ans, die Nettoreichweite ist dariiber hinaus auch
ein Indiz fir die grundlegende Bedeutung einer
Programmsparte eines Programms fiir den Zu-
schauer. Gemessen an der Tagesreichweite der ein-
zelnen Programme ergibt sich dabei in den einzel
nen Sparten ein - erwarthar - unterschiediiches
Bild. Die cingangs bereits skizzierten hohen Tages-
reichweiten des Mediums Fernsehen im Bereich
Information werden inshesondere durch das
Erste/ARD, das ZDE die Dritten Programme ing-
gesamt ungd - mit Abstrichen - durch RTL gewihr-
leistet. I Bereich Fiction finden sich in der netlo-
reichweitenstarken Gruppe fiinf Programme: RTL,
ProSichen, SATY, das Frste ung das ZDE Abndich
présentiert sich, mit einem kleinen Unterschied,
das Bild in der Programmsparte Unterhaltung.
Hier treten nimlich die Dritten Programme gesamt
statt ProSieben zu den Spitzenreitern hinzu. Sport
ist gemessen an der Nettoreichweile - neben den
Sportkanilen - eine Doméne von RTL, ARD und
ZDE Bei Werbung schlieRlich nehmen RTL und
SATI die Spitzenplétze ein (vl Tabelte 13).

Auch hier bietet sich wieder der Blick auf Kon-
tinuitit und Wandel im Vergleich zum Vorjahr an,
Beim Ersten/ARD und beim ZDF erweiterte sich
1998 das Sportangebot gegeniiber 1997 {ruriick-

Hohe Tagesreich-
weiten fiir Informa-
tionsangebote gehen
auf das Konto der
offentlich-vechtlichen
Programie

Sportereignisse thhr-
ten zu Angebots- und
Nutzungserweiterung
bet ARD/ZDF



Programmangebote und Spartennutzung im Fernsehen 1998

(i3 Neftoreichweiten der einzafnen Progromme nach Sparfen 1998

Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, Zuschauer ab 3 Jakre, in %

I Dritte I E l Super
ARD ZDr gesami | Jsai RTL SATI |Pro7 (RTLO [VOX RTL Kahel 1
Information 317 265 312 65 225 131 12,4 80 65 2.5 30
Sport 16,1 78 35 18 118 64 09 30 14 15 -
Unterhaltung 119 08 115 08 135 124 2,7 18 22 2.1 -
Fiction 210 194 16,5 24 235 214 226 137 102 1872 127
Werbung 121 122 - - 259 223 16,1 84 67 04 88
Gesamnl 429 372 384 84 377 338 26,7 18,1 152 119 14,7
Queile: SWR Sparlenberichl 1998, aaf Basis der Daten der GEK Fernsehforschung.
{#) Spartenangehot Informution 1998
Mo-So, 3.00 bis 3.00 Uk, BRD gesami, in %
. | Dritte 1 l Super Alle 18 ARD/ZDE/
ARD |gesamst 1ZDF [3sat  |RTL  {SATL |Pro7 {Kabel 1{RTEILIRTL |VOX [Programme : Dritte/3sal
[nformation allgem /Infotainment & 65 6 10 3 3 2 1 H 1 2 100 87
Nachrichien aligem. 17 36 15 10 9 5 2 3 1 0 2 100 78

Nachrichter 16 36 15 9 7 4 3 4 2 0 4 100 76

Nachrichtermagazin 19 37 15 12 12 5 i 0 ] 0 0 100 83
Regionale Nachrichten-/

Informationssendungen 0 96 2 0 i 1 & 0 & 0 0 100 98
Frithmagazine {ohne Sportthemen) 21 33 21 0 4 22 it 0 il 0 ] 100 74
Schul-/Bildengslernsehen 0 g7 0 3 il 0 4 0 ] 0 2 102 100
Gesprich/haterview/Talk 4 60 4 16 & 1 13 0 & ¢ 4 101 84
Information speziell 6 60 6 13 3 2 2 1 2 2 4 106 84
Schwerpunki: Politik/Wirtschaft/

Geschichte 6 il 7 14 ] 0 5 1 ] i 2 108 86
Schwerpunkt: Kultur 3 63 3 20 1 2 1 0 5 1 1 108 89
Schwerpunkt: Natur/Wissenschalt 5 b1 5 9 ] 1 2 4 0 6 ] 108 81
Schwerpunkt: Gesellschaft 7 58 6 1t 4 3 1 1 % 1 4 10 83
Wetter 41 12 30 6 & 5 3 0 3 G { 10 8

Quelle: SWR Spartenbericht 1998, aufl Basis der Daten der GIK Fernsehforschung.

zufithren v a. aul die Fullball-WM), und zwar eher
auf Kosten der fiktionalen und unterhaltenden
Angebote als aul Kosten der Information. In der
Gesaminutzung beider Programme nimmt daher
auch Sport 1998 einen erkennbar hoheren Stellen-
wert ein als in vorangegangenen Jahr Die Drit-
ten Programme insgesamt wie auch 3sai wurden
eher stiivker lm Informationshereich genutzt - bel
gleichbleibender Angebotsmenge. Bei den Dritten
Programmen kam es auBerdem zu einer leichien
Zunahme der Unterhaltungsnutzung auf Kosten
der Fictionnutzung.

Im Angebotsprefit von RTL fallen leichle Ver-
schiebungen gwischen den Sparten Unterhakung
und Fiction auf, begleitet von einer leichten Zu-
nahime der Fictionnutzung, SAT1 erhithte den In-
formationsanteil leicht, gleichzeitig stieg der Anteil
der Unierhaltungsnutzung an der Zuwendung zum
gesamien Programm, Bei in etwa konstanten An-
gebotsanteilen stiegen ferner die Nutzungsanteile
in der Sparte Information bei ProSieben und RTL
sowie deutlich die Angeboisanteile und die Nut-
rungsanteile fiir Werbung bei Kabel 1.

Angehot und Netzung in der Sparte Information

Wie bereits beschrieben, entfallen rund 42 Prozent
des Angebots der 20 analysierten Programme auf
die Programmsparte Information, wobei der Ange-
botsanteil der offentlich-rechtlichen Programme
dominiert. Dem stehen insgesamt 28 Prozent Nut-
zungsanteil gegeniiber.

Die jeweiligen Asngebotsanteile in den einzel-
nen Fernsehprogrammen lassen sich auch auf
derer: Anleile am jeweiligen Gesamtisparienange-
bot {Basis hier wiederum 18 Programme} umrech-
nen. Dabel ergibt sich fiir die Informationsange-
bote ein sehr deutliches Bild: 78 Prozent des Nach-
richlenangebots in den 18 Fernsehprogrammen
stamnmt aus den offentlich-rechtlichen Program-
men, bei sogenannten Speziellen Informationssen-
dungen -~ wie zum Beispiel ,Weltspiegel” (ARD/
Das Erste), ,Monitor” (ARD/Das Erste), Frontal®
{ZDF), ,stern TV (RTL}, ,Akte 98" (SATY) -~ sind es
sogar 84 Prozent {vgl Tabelle 14).

87 Prozent des
Informationsange-
bots stammen von
tfentlich-rechtlichen
Programmen
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{i©) Spertennuizung Information 1998
Mo-So, 3.00 bis 3.00 Uhy, BRD gesami, in %

Maria Gerhards/ Andreas Grajczyk/Walter Klingler

Dritte | E l Super EAllc 18 |ARD/ZD¥/

ARD {gesamt [ZDF |3sat  [RTL {SATL [#ro7 {Rabel 1 |RTL il [RTL [VOX |Programme | Dritte/3sat
Informatien allgem./Tnfolainment 21 26 18 2 14 7 5 1 2 1 2 180 67
Nachrichten allgern. 33 10 29 i 16 5 2z 1 1 i 1 190 74

Nachrichten 33 14 24 1 19 2 3 2 H it 1 196 72

Nachrichtenmagazin 35 H 40 2 10 13 { ] & E o 1490 77

Regionale Nachrichten-/
Informationssendungen 8 75 7 0 10 3 ] 0 0 ¢ 0 140 82
Friihmagazine (chne Sportthemeny 33 i 13 0 5 48 il 0 ] & 0 180 47
Schul-/Bildungsfernsehen 8 99 0 0 1 0 ] 0 0 ¢ 0 100 99
Gesprich/Interview/Talk 25 30 w2 i & 24 0 0 G 2 140 b7
Information speziell 20 23 17 3 16 6 5 1 4 1 4 100 03
Schwerpunkt: Politik/Wirtschaft/

Geschichte 25 21 25 4 13 2 8 1 0 0 2 190 74
Schwerpunki: Kultur 19 43 g 7 5 3 1 0 9 2 1 190 78
Schwerpunkt: Natur/Wissenschaft 17 33 19 5 1 7 5 J 7 5 100 74
Schwerpunkt: Gesellschaft 18 18 14 2 23 G 4 1 b " 4 196 52
Wetler 36 2 4 5 0 i1 5 0 H { 0 100 82

Quelte: SWR Spartenbericht 1998, aul Basis des Daten der GIK Fernsehiorschung.

Hohe Nutzung
dffentlich-rechtticher
Infoangebote

Sport im Fernsehen
erteicht Tagesreich-
weite von 530 Prozent

Mit 67 Prozent entBl auch der grofite Teil dey fir
aktuelle Nachrichtensendungen aufgewandien Zeit
1998 auf difentlich-rechtliche Programme, bei spe-
ziellen Informationssendungen sind es 63 Prozent
{vgl. Tabelle 15),

Sporiangebot und Sporinvizung

Sport spiell in der Diskussion {iber das Medium
Fernsehen eine ganz besondere Rolle. Nicht von
ungefihr wird erhoift, ganze Programme (IM 3)
fiber Fullball new positionieren und zukiinitig mit
Erfolg in der harten Xonkurrenz ctablieren zu kon-
nen. IHe Nelloreichwelte der Sparte Sport auf
Basis ven 20 Programmen - also inklusive DSF
und Euzosport - betriigt am Tag ca. 30 Prozent der
Fernsehzuschaver, dies entspricht rund 21 Millio-
nen Menschen ab drei Jahren. Sportangebot und -
nutzung sind etwa gleich stark ausgepriigt. Sowohl
der Anteil am Fernsehangebot dieses Genres, als
auch der Anteil der Sparte Sport an der Gesamé
fernsehnutzung liegen bel etwa (0 Prozent. Sport
wird stirker von Mannern genutzt als von Fraven,
withrend die Allersdifferenzierung relativ gering
austallt.

Auf der Basis der GIK-Cadicrung 1881 sich der
Umgang der Zuschacer mit dem Sportangebol im
Pernsehen differenziert apalysieren. Dabel muf
eingangs - wie schon zu Beginn dieser Darstellung
~ darawf hingewiesen werden, dall die Codierung
im Rahmen des Gesamtprogramms aufl Sendungs-
ebene vorgenommen wird, nicht also aul Beltrags-
oder Meldungsebene, Dies bedeutet, dall beispiels-
weise ein kurzer Beifrag iber ein Tennismatch
in der ,Tagesschau® hier in der weiteren Analyse
keinen Niederschlag Jindet, sondern die gesamie
Sendung als nformation codiert wird,

1998 wurden im Rahmen der GIK-Codierung
insgesamt rund 75 (0G Sporisendungen in den
20 analysierten Programmen registierf - das heifit
rund 5¢ Programmstunden pro Durchschnitistag,
Hierunter fallen gleichermafen Sport-Nachrichten-
sendungen, -magazine, Frithmagazine und Bericht-
erstattungen  inklusive Liveiibertragungen  (vgl
Tabelle 16} 31 Prozent des Sportangebots, gemes-
sen am Anteil an der Sendezeit in den untersuch-
ten Angeboten, entfillt dabei auf Sendungen zum
Thema bzw. mit dem Schwerpunkt Ballsportarten
(Fulfbali; 19 Prozent), 17 Prozent aui Motorsport,
12 Prozent auf Wintersportarten, weitere 19 Pro-
zent auf verschiedene Disziplinen - von Reiten bis
Segeln. 21 Prozent des Sportangebots nehmen
Sportsendungen, wie zum Beispiel die Sport-
schau™ und ,Das aktuelle Sportstudie” ein.

Deutlich pointierter als das Angebotsprofil im
Bereich Sport fallt das Nutzungsprofif aus. Auf
Ballsportarten - 31 Prozent des Angebots - ent-
fllt rund 55 Prozent (Fullball: 48%) der gesamten
Sportnutzang. Wistersport nimmt - in etwa dem
Angebotsanteit entsprechend - 14 Prozent Nut
zungsantett ein, Motorsport - Angebotsanieil 17
Prozent - 9 Prozent, senstige Sporlarten ca. 19 Pro-
zen! - Angebossanteil 19 Prozent -, und schlieBlich
entfallen auf Sportsendungen aligemein 12 Prozent
der Nutzung, der Anteil am Angebot betriigt hier
21 Prozent.

Fernseh{sparteninutzung der ,Profilierten”

Neben einfachen soziodemographischen Zielgrup-
pen {Alter, Bildung etc) lassen sich anband des
GIK-Panels auch spezifischere Zuschauergruppen
bilden, die einen Einblick in das Sehverhalien von
Teilgruppen ermiglichen.

580 Programmstunden

Sport pro Tag im

dentschen Fernsehen

Sportnutzung stark

auf Ballsportarten

{v.a. Fullbally fixiert
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G Spartenongebot Sport 1998
Mo-8o, 3.00 bis 3.00 Uky, BRD gesamt, in %

B MEDIA PERSPEKTIVEN 8/59

] Super Alle 18 ARD/ZDIE/
ARD RTL | VOX |Programme | Dritfe/3sat
Sport 23 i 0 100 91
Sport: Nachrichten 96 0 0 140 100
Sport; Magazin 4 0] 0 100 82
Sport; Frithmagazin 50 0 0 100 100G
Sport: Berichterstattung
{inki. Ubertragung) 28 43 211 5 1 9 0 9 0 H) 100 93
Quelle: SWR Spartenbericht 1998, aul Basis dey Daten der GIK Fernsehforschung,
JProfilierte™  Im folgenden soll aus den Kriterien Nettoeinkom-  Die Profilierten unterscheiden sich auch deutlich  ARD uad ZDF sind
35 bis 64 Jahre ali, men, berufliche Position, formale Bildung uwnd  in der Zuwendung zu den einzelnen Fernsehpro-  Marktlithrer bei den
hoch gebildet, in  Alter eine Zielgruppe gebildet werden, die zu der  grammen. Marktanteilsfithrer ist bei thnen eindew-  Profilierten
gehobener bernf-  sehr gut etablierten in der Gesellschaft zu zéhlen  tig das Erste Programus der ARD mit 23,9 Prozent

licher Position und
hohes Einkommen

Profilierie schen
weniger fern als
Bevilkerungs-
durchschnitt

ist. Im folgenden werden sie als Profilierte bezeich-
net. Basis der Ergebnisse sind diejenigen Personen
im Gi¥-Panel, fiir die alle lelgenden Kriterien zu-
treffen: Alter zwischen 35 und &4 Jahre, Studium,
Haushaltsnettoeinkommen mindestens 6066 DM
und schiieRlich eine gehobene berufliche Positien,
hier definiert als entweder leitender Angesteliter,
Beamter (hoherer Dienst) oder Selbstindiger (Freie
Berufe oder groBes Unternehmen). Diese Merk-
malskombinationen erfiitlen bundesweit rund G646
Millionen Bundesbiirger, im Panel sind es circa
110 Personen. Diese Gruppe setzt sich wie folgt
zusammen: Rund 80 Prozent sind Minner und
20 Prozent Fraven, der Altersschwerpunkt liegt
zwischen 530 und 59 Jahren, knapp gefolgt von den
40- bis 49jdhrigen, die berufliche Bildung ist durch
das gegebene Kriterium definiert, ebenso die finan-
riellen Moglichkeiten tiber das Haushalisnettoein-
kommen.

Die hier analysierte Bevélkerungsgruppe unter-
scheidet sich von den Fernsehnutzungsgewohn-
heiten her erkennbar vorn Durchschnitt der Bevil-
kerung, Steht Hir alle Zuschauwer ab drei Jahren
eine Tagesreichweite von 73 Prozent zu Buche,
so sind es bei den Profilierten - und hier ist
der Unterschied noch gering ~ 70 Prozent. In der
Sehdauer gehen dann die Werte auselnander: 188
Minuter: fiir alle stehen 128 Minuten fiir die Pro-
filierten gegeniiber. Schliefiich Hegen die Ver-
weildauerwerte bei 258 Minuten fiir alle hzw bei
183 Minuten fitr die Profilierten (vgl. Tabelle 17),

(7 Fernsehnuizung der Profilierten

Zuschauer gesamt ab 3 1,

Profilierte

1 Basis: €

amibevilkerung.

Tagesreichweiten | Sehdauer?) | Verweildauer?)
in U in Min. in Min.

73 188 259

74 124 183

2} Basis: Personen, die mindestens 1 Minute forttaulend ferngesehen haben.

Quelie: GEK PCHTY, eigene Berechnungen.

(in der Gesamtbevilkerung 154%), gefolgt vom
ZDF mit 17,8 Prozent (136%) und den Dritten
Programmen gesam! mit 15,6 Prozent (123 %). Die
groflen Privatsender kénnen dagegen bei den Pro-
filierten nicht mit hoher Aufmerksamkeit rechnen:
RTL hat hier einen Markianteil von nur 10,2 Pro-
zent (in der Gesamtbeviikerung 151 %), SAT1
8,6 Prozeni (11.8%) und ProSieben 63 Prozent
(8,7%) (vl Tabelie 18). Im Langzeitvergleich von
1993 bis 1998 zeigt sich, daf das Erste seine
Marktfithrerschaft bei den Profilierten mit Mark
tanteilswerien zwischen 23,9 Prozent und 25,7 Pro-
zent stabil behauptete.

Fernsehnutzung der Profilierien
nach Programmen 1998
Meo-Sa, 3.00 bis 3.00 Ukr, BRD gesami,
Markianteile in %

ARD 154 239
ZDF 136 178
Dritie gesamt 123 156
RTL 15.1 102
SAT1 118 &6
ProSieben 87 6.3
RTLH 38 24
Kabel 1 44 2.5
VOX 28 36
Super RTL 29 08
Ssat 09 12

Queile: AGE/GIK; PCHTV.

Die hier analysierte Zuschauergruppe weist nicht
nur erkennbar andere Programmorientierungen
auf, sondern auch eine andere Zusammensetzung
des Gesehenen. Allerdings sind die Unterschiede
auf der Fhene der Spartenanalyse zunichst noch
geringer als vermutet, Fernsehnuizung ist fiir die
Profilierten zu 40 Prozent Fictionnutzung (Gesamtb
bevilkerung 42%), wu 34 Prozent formations
nuizung 28%), 11 Prozent entfillt aef die Sparte
Sport (10%), 9 Prozent auf Unterhaltung (12%),
6 Prozent auf Werbung (9 ).



MEDIA FERSFRETIVEN B/0g

Profilierte schen
zur Information und
Unterhallung
iiherwiegend Gifent-
lich-rechtliche
Programime

Zuschauerprefil
dieser efitéiren Ziel-
gruppe

Fernsehnutzungs-
verhalten weist viele
Konstanten aul
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(@ Spurtennuizung der Profillerten 1998
Mo-80, 3.00-3.00 Uhy, BRD gesami, in %

l | Drilte

ARD | ZDF | gesamt
[nformation 290 190 261 2.1
Sport 343 278 34 0,3
Unterhaliung 255 190 200 07
Ficton 205 16,5 98 10
Werbung 56 78 0,0 0,0
Gesamt 245 183 149 12

ARDL/ZDE l 1 Fernsehen
Dritte/3sat |RTE SATY |Pro7 |gesamt
754 6.5 32 2,7 1000
65,7 93 9,6 6,1 HERY
636 17,1 113 G 00,0
442 11,6 108 114 1000
97 212 230 141 1000
568 194 83 64 1000

75 Prozent der Zuwendung zu Informationssen
dungen findet bei den Profilierten auf éilentiich-
rechtlichen Kanilen statt, 66 Prozent der Sporinut-
wung, 04 Prozent der Nutzeng von Unterhaltungs
sendungen, 44 Prozent der gesehenen Ficlionange-
baote, 10 Prozent der genutzien Werbung, Im Detail
kommt dem Ersten dabei i den Sparten Sport,
information und Unierhaltung eine - selhst gemes-
sen am hohen Gesamtmarktanteil - iberproportio-
nale Rolle zu, So erreicht das Erste beispielsweise
bel der Programmsparle Information einen Nut-
zungsantell von 29 Prozent Marldanteilsdurch-
schnitt Erstes Programm: 23.9%) (vgl. Tabelle 19).
Unter den 30 meistgesehenen Informationssen-
dungen findet sich bei den Profilierten allein
21mal die Tagesschay®, das Bild bei Unterhal-
tungssendungen sl inshesondere geprigt durch
Jetten, dal % und LGeld oder Liebe®, im
Bereich Fiction steht der Sonntagabend im Ersten
mit den Reihen Tatort* und Polizeiruf 10" im
Mittelpunkt, im Bereich Sport die Fultball WM 98.

Somit kann das Zuschauerprofil dieser zur Elite
i Deutschland gehdrenden Zielgruppe mit einer
deutlich unterdurchschnitilichen Fernsehnutzung
bei nicht wnihnlicher Spartennutzung zur Gesamit-
beviilkerung, mit stdrkerer Informationsnutzung
und einer starken Orientierung am  Gifentlich-
rechilichen System, insbesondere am Ersten, be-
schrieben werden.

Fazil

Der Umgang der Bundesdeutscher mit dem Me-
dium Fernsehen weist offensichtlich viele Konstan-
ten auf. Dies gilt fiir ein sich nur langsam verdn-
derndes Nutzangsvelumen, fir eine relativ stabile
Verteilung des Gesehenen auf unterschiedliche
Programmsparien wie auch Hir bestimmte Tages-
zetten oder Schwerpunkie im Wochenverlauf. Be-
somdere Ereignisse von der Grofenordnung einer
Fullball-Weltmeisterschaft  sind  hier allerdings
dynamische Faktoren und Hihren zu Verschiebun-
gen zwischen den Sparten,

Generell gilt bei allen Sparten mit Ausnahme der
Information, dafl im Vergleich Nutzungsanteil zu
Angebotsanteil mehr Zeit mil Fiction, Unterhal-
fung, Sport und Werbung verbracht wird, als von
der Angebotsmenge zu erwarten wiire. Information
als Sparie findet demgegeniiber quantitativ weni-
ger Rescnanz.

Der Sparte Information kommt - trotz dieser quan-
Htativen, unterproportionalen Nutzung - in die-
sem Kanon eine besondere Rolle zu, schifelilich ist
das Fernsehen fiir viele Bundesbiirger ein wich-
tiges, wenn nicht zentrales, Informationsmedium.
Dies wird auch dadurch unterstrichen, dafl fast
zwei Drittel aller Zuschauer im vergangenen
Jahr an einem Durchschaitistag mindestens kurz
mit Informationsangeboten im Fernschen Kentakt
hatten. Dafl hierhei einzelne Wochentage und
hestimmie Zeitzonen im Tagesablanf hervorgeho-
bene Bedeutung haben, dokumentiert den . Infor-
mationsthythmus® der Menschen. Dabei spielen
nach wie vor die Gffentlich-rechilichen Programme
- mit hier ermitielten 87 Prozent - eine heraus-
gehobene Rolle, was in besonderer Welse auch fir
diejenige Zielgruppe gil, die 7o den sehr gut
Etablierten in der Gesellschaft zihlt, hier am Beir
spiel der sogenannten Profilierten dokumentiert.
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