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Zusammenfossungen

Wahien und grofe internationale Sportereig-
nisse prigten das Fernsehfahr 1998, Wegen
der Ubertragungen u.a. von Olympischen Winter-
spielen, FulballWh (ARD/ZDE) und Tour de
France (ARD} f&ilt der Sportanteil bei den dffent-
lich-rechtlichen Sendern 1998 besonders hoch aus.
Bei den Privatsendern ist fir RTL ein Zuwachs an
Information um 3.5 Prozentpunkte, ein Riickgang
an Fiction und eine Zunahme nonfiktionaler Ange-
bote zu verzeichnen. SATI weist gepeniiber dem
Vorjahr kaum Anderangen in der Programmstruk-
tar auf, wihrend ProSieben deutlich mehr nonfik-
tionale Unterhaltung und deutlick: weniger Kinder
und Jugendsendungen ausstrahlte.

Die systernatischen Unterschiede zwischen den
beiden 6ffentlich-rechtlichen Haupiprogrammen
auf der einen und den drei groflen Privatsendern
auf der anderen Seite blefben aber auch 1998 be-
stehen: Bei ARD und ZDF dominieren die Infor-
mationsangebote  {Antell am Gesamiprogramuzn
jeweils rund 42 %}, bei den Privaten die fiktionalen
und nonfikticnalen Unterhaltungsangebote RTL
20 Fiction, 22% Nonfiction, SATI 38% Fiction,
18% Nonfiction, ProSieben 50%: Fiction, 10,5%
Nonfiction). Auch innerhalb des Informationsange-
botes gibt es klare Unterschiede zwischen den
Systemen. Politik-, wirtschafts- und gesellschafts-
relevante tagesaktuelle und nichttagesaktuelle In-
formationsangebote sind weiterhin vorrangig bei
den éffentlich-rechtlichen Sendern zu finden. Da-
gegen stammen beispielsweise zwischen 23 und 30
Prozent der Themen in nichtiagesaktuellen Infor-
maticnsseadungen bei den untersuchien Privatsen-
dern aus dem Bereich Human interest/Prominenz,
weitere 10 bis 12 Prozen! aus dem Sektor Krimi-
nalitédt,

Die Usterhaltungsangebote der Privatsender
sind stéirker als bei ARD/ZDF von Dauerformaten
wie Daily talks und Serien geprigt. Insbesondere
bei RTL haben Spielfiime im Vergleich zu Serien
mit 2 Prozent der Sendedauer nur noch einen
geringen Stellenwert. Boulevardorientierte unter-
haltende Informationssendungen sind ingwischen
zwar fester Bestandteil aller untersuchten Pro-
gramme geworden, fm breiten und vielfiltigen
informationsangebot  der  &ffentlich-rechtlichen
Sender haben sie jedoch als eine von vielen Otfer-
ten keinen prigenden EinfluR auf das Programm-
profil

ie ARDVZDE-Pregrammanalyse untersucht seit

1985 kontinuerlich die Programmleistun-
gen der &ffentlich-rechtiichen und der kommerziel-
len Fernsehprogramme. Der Autor beschreibt
deren methodisches Instrumentarium im Vergleich
zu den beiden anderen regelmiligen Programm-
analysen in Deutschiand, der AGE-Sendungscodie-
rung und der Studie der Landesmedienanstalten,
Trotz unterschiedlicher Aufgabenstellung, Zielset-
zung und Auswertungsmodalititen ermittell die

ARD/ZDF-Programmanalyse dhaliche aggregierte
Programmspartenanieile wie die AGF-Sendungs-
codierung, die sich auf ein von den AGF-Sendern
gemeinsam erstelltes Codierschema stiitzt: Beide
Analysen Destitigen, daR der Isformationsanteil
bet ARD und ZDF mehr als doppelt so hoch wie
bei den kommerziellen Anbietern RTL, SAT] und
ProSieben ist. Aulerdem zeigen sie, daR der Infor-
mationsanieil bei oOffentlich-rechtlichen und bei
den kommerziellen Sendern zwischen 1992 und
1998 stabil geblieben ist.

Die Studie der Landesmedienanstalten von
1997 kommt dagegen fiir RTL, SATI und ProSie-
ben zu wesentlich hoheren Informationsanteilen.
Der Grund dafiir ist, dal sie Talkshows, die vor
allem die Privatsender am Vor- und Nachmittag
reichlich anbieten, pauschal der Programmsparte
information zurechnet, Die LMA-Studie beruft sich
dabel auf die AGF-Codierung, die ebenso verfahre,
Dies ist aber nicht der Fall: Talkshows werden dort
von allen Sendern je nach Inhalt entweder der
Information oder der Unterhaltung zugeorcdnef -
lediglich ProSieben vercodet seine Talkshows paw-
schal als Information. Die ARD/ZDF-Programm-
analyse weist solche und andere ,mehrdeutige”
Programmangebote mittels eines differenzierten
Indikatorensystems der am genauesten zutreffen-
den inhaltskategorie zu wnd bestitigt ~ auller fir
ProSieben aus den genannten Griinden - die
Ergebnisse der AGF-Sendungscodierung., Der ven
interessierter Seite immer wieder erhobene Vor-
wurf, dffentlich-rechtliche und kommerzielle Sen-
der glhichen sich zunehmend an, LBt sich nicht
befegen. Durch die Codierpraxis der LMA-Studie
wird cine Ahniichkeit kommerzieller mit offent-
lich-rechtlichen Programmprofiien, im Informati-
onsbereich ausgewiesen, die sich in der Programm-
realitit nicht wiederfindet.

Die weltweit anhaltende Fusionswelle von Wirt-
schaftskonzernen hat mit dem Zusammen-
schluf} ven CLT und UFA lingst auch die deutsche
Medienbranche erreichl, Wie das Beispiel Rupert
Murdoch zeigt, investieren auslindische Konzerne
hierzulande verstirkt in den Fernsehmarki, wih-
rend austindisches Kapital bei den Prinimedien
hisher kaum eine Rolle spielt.

Zwar konnte der mit Abstand grifite deutsche
Medienkonzerrs Bertelsmann 1998 durch Untes-
nehmensverkéufe eine Steigerung des Jahresiiber-
schusses erwirtschaften, zeigle aber Schwiichen
in einzelnen Bereichen. Borsennotierungen sollen
den Handlungsspielraum fiir Expansionen erwei-
tern, Gruner + Jaht, an dem Bertelsmann beteiligt
ist, gelang im Geschiiftsjahr 1997/98 ein never
Rekordiiberschuf, der vor allem auf das Auslands-
geschift zuriickzufithren ist. Markteiniritte bei den
Sonntagszeitungen und Wirtschafisblittern (deut
sche Ausgabe der Financlal Times) sind aber nicht
ohne Risiko.
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Die Fusion von CET und UFA wirkle sich 1998
noch negativ auf das Geschilftsergebnis aus, wobel
man sich jedoch durch den Verkauf der Anteile
am Pay-TV-Sender Premiere an Kirch von einem
wesenilichen Verlusthringer befreien konnle, und
RTL stattliche Gewinne abwirft. Der Kirch-Kon-
zern zeigte sich vor allem wegen des erfolglosen
fngapements mit dem digitalen Pay-TV.Sender
DF 1 wirtschafdich angeschlagen. Die neue Kon-
zernstruktur mit drel Holdings sowie eine umfang-
reiche Partnerschaft mit Berlusconi sollen das
Unternehmen festigen. Das Beteiligungsunterneb-
men ProSieben ist dagegen weiterhin auf Wachs-
tumskurs.

Oh der im Hause Springer geplante Aufstieg zu
einem internationalen Medienkonzern zum Erfolg
fithren wird, darf aufgrund der bisherigen Entwick-
ungen bezweifelt werden. Die Fnanzielle Basis fir
die angestrebte Expansion ist jedoch vorhanden.
Heltzbrinck verdankt seinen Erfolg vor allem den
Wistschaftstiteln und seinem Engagement im Hor-
[unk, wihrend der WAZ-Konzern seine Stirken
cindeutig im Zeitungsmarkt besitzt. Bauer sta-
gniert weiterhin aul hohem Niveau, wobei einer-
seits die Auslandsaktivitiiten erfolgreich verliefen,
die Engamements bei TM 3 und RTL 1T aber zu-
néchst hohe Verlust bescherten. Burda hat schlieff-
lich seine Verlagsaktivititen weiter internations-
lisiert und die Partnerschaft mit dem italienischen
Verlagskonzern Rizzoli ausgebaut, fenselts der
aktuelien Geschiiftsergebnisse stellt in einigen
Medienkonzernen die Fiihrungsnachiolge ein ua-
geliistes Problems dar, so etwa bei Kirch und bebn
WAZ-Konzern,

Zusammenfassungen

ie Neuregelung der Konzentrationskontrolle
H.#im dritten Rundiunkédnderungsstaaisvertrag
(RESIV) hat die kontroverse Offentliche Debatle
um die Begrenzung von Medienkonzentration kel
neswegs beendet. Ungebrochene Konzentrations
impulse, ungeminderte verfassungsrechtliche Viel:
faltsanforderungen sowie ein Standortwettbewerh,
der die Interessen einflulreicher Unternehmen
spiegelt, umreiflen das Feld, aul dem sich die
Medienkonzentrationskonirolle bewegt. Der dritte
Rundfunkiinderungssiaatsverlrag hat den Bewe-
gungsraum der Unternehmen durch den Ubergang
vorn  Anbietergemeinschafts- zum  Zuschaveran-
teilsmodel] betriichtlich erweitert, Gleichzestig wur-
den den Aulsichtsinslanzen Ermittlungsbefugnisse
pugetett, die denen des Bundeskartellamtes ent
sprechen, sowie zwei neue Konirollinslanzen als
gemeinsame Organe der Landesmedienanstalten
geschatfen: die Kommission zur Ermitthang der
Konzentration im Medienbereich (KEK), deren Be-
schliisse fiir die jeweilige Landesmedienanstalt
hindend sind, sowie die Konferenz der Direktoren
der Landesmedienanstalien (KDLM), die wiederum
Beschhiisse der KEK mit Dreiviertelmehrheit ab-
dndern oder autheben kann.

Die sich aus dieser Konstruktion ergebenden
Probleme liegen aul der Hand. So ist das Verstind-
nis des § 26 RISV, demzufolge Unternchmen im
Prinzip eine unbegrenzte Zahl bundesweiter Fern-
sehprogramme  veranstalien diirfen, sofern sie
nicht eine vorherrschende Meinungsmacht erlan-
gen, kontrovers, Wihrend die KEK die Entstehung
vorherrschender Meinungsmacht als  eigenstén-
digen Tatbestand such qualitativ pritfen will, sei
sie nach Ansicht der KDLM ausschlieflich quan-
titiv anhand des Zuschauermarktanteils festzustel
len. Dafiir habe der RIStV einen Hochstwerl von
30 Prozent mil einem geringfigigen Spielraum
nach unten ~ fir die KDLM liegt diese Grenze bei
28 Prozent - vorgegeben. Dies hat in der Praxis zu
einer Quasi-Blockade der Konzentrationskontrolle
und ,radikalen” Reformvorschligen gefithil. Sach-
dienlicher als, wie gefordert, die Medienkonzentra-
tionskontrolle auf das Bundeskartellam{ zu ver-
lagern, die KEK abzuschaffen oder der KDLM
als abschlieRender Instany” unterzuordnen, wiire
nach Meinung des Autors allerdings, die KEK
durch Streichung der Revisienshefugnis der KDIM
zu stirken.
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