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ARD/ZDF-Pro-
grammanalyse 1998:
Codierung auf
Beitragsebene und
ergiinzende Voli-
erhebung auf Basis
von Programmn-
ankiindigungen

Sporiereignisse und
Wahlen hatten Ein-
flul} auf die Pro-
grammstrulitur der
untersuchten Sender

Programmanalyse 1998: ARD, ZDF, RTL,
SATI und ProSichen im Vergleich

Stabile Programmstrukivren
frofz besonderer

Fernsehereignisse
Von Udo Michael Kriiger®

Die vor zwei Jahren neuorientierte ARD/ZDF-Pro-
grammanalyse basiert 1998 aul zwei Ebenen der
Datengewinnung. Zusitzlich zur bisherigen Codie-
rung ven Programmaufzeichnungen aus einer
vierwichigen Stichprobe wurde eine Vollerhebung
von Programmdaten aus Programmankiindigun-
gen der Sender durchgefiibrt. Damit ist die Pro-
grammapalyse nun auch in die Breite erweitert
worden, nachdem sie 1997 bereits von der Sen-
dungsebene auf die Beifragsebene in die Tiele aus-
geweitet wurde, wm neben den Programmstruktu-
rer: auch die Inhaltsstrukturen der Informationsan-
gebote detaillierter erfassen zu kinnen. Beriick-
sichtigt man sowohl die Vollerhebung aus Pro-
grammankiindigungen {ber alle 52 Wochen des
Jahres 1998 als auch die vierwdchige Stichprobe
von Programmaufzeichnungen aus der 10. Woche
(2. bis 8. Mirz), der 27. Woche (25, Juni bis 5. Juli},
der 39 Woche (21. bis 27. September) und der
50, Woche {7, bis 13, Dezember), a8t sich nun
ein umiassenderes Bild von der programmlichen
Positionierung der Sender im Ereigniskontext des
Gesamtjahres gewinnen.

Programmadaten aus Programmankiindigungen
haben hekanntlich Unschirfen (1), sie sind jedoch
unier folgenden drei Aspekten hilfreich: 1. sie zet
gen den kontinuierlichen Verlauf der Programm-
struktur der Hauptsender {iber das ganze Jahr,
2. sie ermdglichen einen Vergleich zwischen der
Programmstrukiur auf der Basis von Programm-
ankiindigungen und der Programmstrultur auf der
Basis von Programmaufzeichnungen bzw. dem
tatsichlich ausgestrahiten Programm der Sender
und 3. sie ermiglichen einen Vergleich zwischen
der 4-Wochen-Auwswahl und dem Jahresdurch-
schnitt aus Programmankiindigungen. Diese Ver-
gleiche dienen dazy, den EinfluR auRergewdhn-
licher Ereignisse aul den .normalen”, weitgehend
formatisierten Programmablauf der Sender genas-
er abschitzen zu kénoen, Die Vollerhebung auf
dey Basis von Programmankiindigungen ist somit
kein Ersatz, sondern eine Erginzang v die vier-
wichige Stichprobe der Programmaufzeichnungen.

Besondere Programntereignisse 1998

In das fahr 1998 fielen einige herausragende Ereig-
nisse, von denen anzunehmer ist, daf} sie Finfluf}
aufl die Programmplanung und Programmstruletur
der Sender hatten. Hierzu gehiiren einige grofe
internationale Sportersignisse, insbesondere die

& Instifi fiir empivische Medienforschung (FEM), Kdln,

Olympischen Winterspiele von Nagano und die
Fuflball-Welimeisterschaft in Frankreich, fir die
ARD und ZDF die Ubertragungsrechte hatten.
Hinzu kamen als herausragende politische Ereig-
pisse vier Landtagswahlen und der Bundestags-
wahlkampf. Da all diese Erefgnisse nicht unerwar
fet einiraten, wie etwa der Kosovokrieg, kann
davon ausgegangen werden, daR sie nicht nur im
ausgestrahiten Programm, sondern auch in der
Programmplanung und damit auch in den Pro-
granunankiindigungen ihren Niederschlag gefun-
den haben. Dies 1481 sich an den Verinderungen
der Programmstrultar bei einer Betrachtung des
gesamten Jahres ablesen.

Die Vollerhebung fiber alle 52 Wochen des Jahres
1998 bestitigt zandchst Idar die programmstrukta-
rellen Profilunterschiede zwischen ARD und ZDF
auf der einen Seite und RTL, SAT.1 und ProSieben
auf der anderen Seite, wie sie schon wiederholt
in den vorausgegangenen Jahren aul der Basis der
4-Wochen-Auswahl gezeigt worden sind. Bei ARD
und ZDF wird das Programmprefit durch die
Dominanz der Informationsangebote, bei RTL,
SAT: und ProSiehen durch das Ubergewicht der
Fictionangebote geprigt. Dieser strukiurelle Unter-
schied zwischen den Offentlich-rechilichen und
den privaten Hauptprogrammen wurde im Jahr
1998 durch besondere Ereignisse in hestimmien
Zeitphasen relativiert.

1998 zeigt sich bei ARD und ZDE die im Besitz
der jeweiligen Ubertragungsrechie waren, ereignis-
bedingt ein starker Zuwachs des Sportanteils im
Jenuar und Februar {Skisport und Winterolym-
piade) sowie in Sommer {FuflballWM und Tour
de France) zu Lasten anderer Programmsparien.
Es sinken vor allem die Anteile fir Fiction und
Information. fm weiteren Verlauf des Jahres zeigt
sich zwar auch eine Auswirkung des Bundestags-
wahlkampfes im August und September, jedoch
sind die programmstrukturetlen Effekte schwicher.
Dies diirfte auch daraufl zurtickzufiihren sein, daff
die meisten wahlrelevanten Sendungen aul bereits
bestehende Sendeplitze fiir Information fielen ungd
daher nur zu einem geringen Anfeil Unterhal-
tungsangebate verdringten. (2)

In welchen Freigniskontext fallen nun die vier aus-
gewihlien Programmwochen fiir die Detailanalyse
und wie unterscheidet sich die Programmstrukiur
der tatsichlich ausgestrahlten Angebofe von der
Struktur der Programmankiindigungen?

Vor ders Ereignishintergrund des Jahres 1998
gesehen, 1t die 10. Woche in eine ereignisneu-
trale Phase, so dal} sich der eingangs erwihnte
Sporteifekt der Winterclympiade hier nicht zeigt.
Die 27. Woche fillt in die Phase der Fufiball-WM
mit entsprechenden Auswirkungen aul die Pro-
grammstirukiur Die 39, Woche ist die letzte Woche
der heiBen Wahlkampiphase zur Bundestagswahi
und Landtagswahl in Mecklenburg-Vorpommern,
alse ebenfalls mit erwartbaren Asuswirkungen
auf die Programmstruktur. Die 59, Woche [Ellt in
die Vorweihnachtszeit, hier wirk! sich aber noch

Straktureller Unter-
schied zwischen

.-r. und privaten
Sendern durch grofle
Programmereignisse
zeitweise relativiert

Sportiibertragungen
bei ARD/ZDE Wah-
{en hei allen Sendem
mit Einflul} auf
Programmstrubdur

Ereigniskontext der
vier ausgewiihlten
Untersuchangs-
wochen
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(1) Programmstriktur 1998 - Gesamtangebot von ARD, ZDF, RTE, SAT.1 und ProSieben:
Vergleich zwischen 4-Wochen-Stichprobe aus Pregrammaufzeichnungen und aus Progrommankindigungen

Sendedauer in %

Bruttosendezeit 1)

Programmaulzeichnungen

Programmankiindigungen

4 Wochen %) 4 Wochen? | Dilferenz

Information/Bildung 285 288 : 0,1
Fiction 40,7 416 -09

i Nonfiktienale Unterhaltung 161 i58 63
Musik 16 L5 0,1
Sport 47 4.6 0,1
Kinder/Jugendprogranmim 75 73 02
Sonstiges 05 63 02
Gesam! 160,0 1000

4-Wochen-Vergleich:
Hohe Ubereinstim-
mung der aus Aui-
reichnungen und

1} Redaktionelles Programm inklusive Werbung und Trailer,

2} Unlersuchungszeitranm 1998: 2.8, Mirz, 29, Juni - 3. Juli, 21.-27. Seplember, 7.-13. Dezember,

nichi der Feiertagseffekt voll aus, sondern eher der
Ski-Weltcup auf das ARD-Programm.

Progrommsiroktur und Untersuchungshasis

Der Programmstrukturvergleich zwischen den sich
entsprechenden vier Wochen aus Ankiindigungen
und aus Aulzeichnunger des Programnis ergibt
eine relativ hohe Ubereinstimmung {vgl. Tabetle 1).

punkte und der Anteil der nonfiktionalen Unter-
haltumgsangebote um 1,2 Prozentpunkie héher als
in der Vollerhebung. Umgekehrt fillt der Anteil
des Fictionangebots 3.2 Prozenipunkie niedriger
aus. Diese Abweichungen erkEiren sich bei niherer
Betrachtung der Wochenverliufe des Gesamtjahres
hauptsichlich aus kumulativen Effekten, die nicht
nur durch besondere Sportangebote und die Bug-

Ankiindigungen  Dies kann zum einen bedeuten, dall es in diesen  destagswahl, sondern auch durch systematische
ermittelten Pro-  vier Wochen nur geringe Verfinderungen des  Schwankungen der Fictionangebote in bestimmten
grammstrukturen  taisiichlich ausgestrabiten Programums gegeniiber  Jahresphasen entstehen. So fithrt beispielsweise die

Relativ geringe
Abweichungen der
4-Wochen-Strukiur
mit dem Jahres-

dem angekindigten Programm gegeben hat Mog-
lich ist aber auch, daR Programminderungen
keine auf der Ebene der acht Hauptkategorien
sichtbaren Auswirkungen haben, weil die Pro-
grammsparte oder die Unterkategorie gleichgebiie-
ben ist.

Vergleicht man die Programmstruktur der Auf
zeichnungen mit dem fahresdurchschnitt der Voik-
erhebung in Buttezeitwerten, gibt es in den einzel-
nen Programmkategorien Abweichungen unter-

bewulte Aussparung der Peiertagswochen und
ehenso des Sommerferienprogramms dazu, dafll in
der Programmanalyse auf Basis <er vierwiichigen
Aufzeichnungen der Fictionanteil niedriger ist als
in der Vollerhebung.

Filhrt man den Vergleich mit Nettozeitwerten
durch - dabei werden die in der Bruftozedt enthal-
tenen Anteile fiir Werbung und Trailer aus den ver-
schiedenen Programmbkategorien herausgerechnet
-, verringert sich die Abweichung fitr Fiction auf
2.7 Prozentpunkte und fiir Information auf 1,5 Pro-

durchschnitt der  schiedlichen Ausmafes (vgl. Tebelle 2). Danach
Vollerhebung aus  liegt der Anteil der Informationsangebote in der
Ankiindigungen  vierwGchigen Stichprobe insgesamt um 2 Prozent-
(Z) Progrommshruktur 1998 - Gesamiangebot! von ARD, ZDF, RTL, SAT.T unl ProSiehen:
Vergleich zwischen 4-Wochen-Stichprobe aus Programmautzeichnungen und Vollerhehung aus Progromumankiindigungen
Sendedauer in %
: Bruttosendezeit1) Nettosendezeit 2)
t Programm- Programm- Programm- Programm-
aufreichnungen | ankiindigungen aufzeichnungen | ankiindigungen
l 4 Wachen 3) Gesamtjahy | Differens 4 Wochen 3) Gesamijahr | Differens
Information/Bildung 289 269 20 239 24,4 15
Fiction 40,7 439 - 3.2 345 372 -27
Nonfilstionale Unterhaltung 16,1 14,9 1,2 137 12,5 12
Musik 16 16 0.0 15 13 06
; Sport 47 40 6.1 45 43 0.2
| Kinder/Jugendprogramim 75 70 -0 6,0 06 0.0
' Sonstiges 0.5 05 60 133 135 -02

I Gesamt 100.0 1000 1060 00,0

1) Redaktionetles Programm inklusive Werbung und Trailer,
2y Redaltionelles Programm ohne Werbung und Trailer
3 Untersuchungszeitrausm 1998: 2.8, Mirz, 29. uni - 5. juli, 2127, Seplember. 7.-13. Dezember,




Uniersuchungshasis:
vierwichige
Programm-
auizeichnungen

ARD: leichter Riick-
gang bei Info, deut-
lich hisherer Sport-
anteil, sonst wenige

Vertinderungen

ZDF: leichter
Riickgang bei Info,
Zuwachs bei Sport

und Unterhaltung

zentpunkte, Auf das Programmjahr 1998 bezogen
kann man also festhalten: Wenn sich die bewulis
Auswahl von vier natiirlichen Wocher schon in
einem von besonderen Ereignissen stark geprigten
Programmijahr relativ gut bewshst, dann diirfte
dies erst recht fiir solche Programmijahre gelten, in
denen keine derartigen Ereignisse zu verzeichnen
sind.

Progrommprofile in der Gesamisendezeit

Die folgenden Ergebnisse der Programmanalyse
beruhen alle auf den vierwichigen Programmauf-
zeichnungen, die, wie gezeigt, eine zuverlissige
Untersuchungsbasis bilden. In der Gesamisendezeit
von 600 bis 6.00 Uhr hat sich das Sendevolumen
der ARD (chne Restzeitfiiller) in den Jahren 1996
his 1998 nicht verdndert. 1996 lag es bei durch-
schnitilich 1422 Minuten pro Tag, 1997 bei 1418
Minuten und 1998 bei 1420 Minuten pro Tag Das
ZDF zog im Laufe dieser Jahre von 1354 Minuien
1996 bis auf 1418 Minuten im Jahr 1998 mit der
ARD gleich. Damit unterscheiden sich die 6ffent-
tich-rechilichen Hauptprogramme in ithrem Sende-
volumen kaum nock von den Privatsendern, deren
Sendevolumen schoa lénger das volie Budget von
24 Stunden pro Tag ausfillt {vgl. Tabelle 3).

Betrachtet man die Programmsiruktur 1998 zu-
nfchst wieder auf der Ebene der Hauptkategorien,
zeigl sich folgende Entwicklung gegeniiber dem
Vorjahr: Bei der ARD entfillt 1998 auf Information
ein Anteil von 41,8 Prozent. Dies entspricht einem
Riickgang von 1,53 Prozentpunkten gegeniiber 1997.
Auf Fiction (ohne Kinderprogramm) entfallen na-
hezu unveriindert 27,7 Prozent der Gesamtsende-
dauer, Alle ibrigen Programmkategorien haben
Sendezeitanteile von weniger als 10 Prozent: Sporl
82 Prozent, nonfiktionale Unterhaltung 7,5 Pro-
zent, Kindes/Jugendprogramm 6,9 Prozent, Musik-
sendungen 4,3 Prozent, sonstige Sparten 2,0 und
Werbung 1,6 Prozent. Der stirkste Zuwachs ist mit
48 Prozentpunkien aulgrund der grofen Sport
ereignisse in der Kategorie Sport zu verzeichnen.
Einen Riickgang gibt es aulfler bei den Informa-
tionsangehoten auch heirn Kinderprogramm und
den nonfiktionalen Unterhaltungssendungen. Dies
diirfte sich daraus erkliren, dafl die Kinderpro-
gramme am frihen Morges und die Daily talks
am Nachmittag sowie als Wiederholung in der
Nacht von grofflachigen Sportiibertragungen zeit-
weise verdriingt worden sind,

Beim ZDF entfillt 1998 auf Information ein Anteil
von 425 Prozenl, 2,6 Prozentpunkte weniger als
1947, Der Fictionanteil hetrigt wie bei der ARD
27,7 Prozent, der Antel} fiir nonfiktionale Unterhal-
tung 102 Prozent. Diese Unterhaltungsangebote
haben um LI bzw 28 Prozentpunkte zugenem-
men. Auf Kinder/Jugendprogramme entfallen
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69 Prozent, auf Sport 64 Prozent und auf Musik-
sendungen 22 Prozent. Sonstige Sparter machen
2,7 Prozent und Werbung 1,6 Prozent der Gesami-
sendedaser aus. Der Zuwachs beim Sport fillt
beim ZDF mit 1,2 Prozentpunkten geringer aus ais
bei der ARD.

Bei RTL hetriigt 1998 der Anteil fiir Information
202 Prozent. Hier ist im Vergleich zu allen ande-
ren Sendern mit 35 Prozentpunkien der grofte
Zawachs gegeniiber 1997 zu verzeichnen, Dagegen
entfallen auf Fiction nur noch 29,1 Prozent, 4 Pro-
zentpunkte weniger als im Vorjahr. Aul nonfik-
tionale Unterhaltung entfallen 219 Prozent Hier
ist seit 1996 eine stetige Zunahme zu beobachten,
die 1998 gegeniiber 1997 2,6 Prozentpunkte aus-
macht. In diesen Anderungen spiegelt sich wider,
daR ein Teil des Fictionangebots durch Informa-
fionssendungen oder nonfiktionale Unterhaltung
mit Wiederholungen im Nachtprogramm erselzt
worden ist. Beim Werbeanteil ergibt sich ein
Riickgang von 2,0 Prozentpunkien, Die iibrigen
Programmbkategorien blethen nahezu unverdndert,
auf Kinder/Jugendsendungen enilallen 60 Pro-
zent, zuf Sport 3.5 Prozent, auf Musiksendungen
0.7 Prozent, auf sonstige Sparten - im wesenthi-
chen Trailer - 4,7 Prozent und auf Werbung 139
Prozent.

Bei SAT1 entfdllt 1998 auf Information ein Anteil
von 16,7 Prozent. Mit 06 Prozentpunkten Zuwachs
gegenitber 1997 ist hier offenbar kein besonde-
rer Effekt durch das Wahljahr oder anderweitig
bedingte Programménderungen eingetreien, Der
Fictionantell liegt ~ obgleich um 2 Prozentpunkte
piedriger als 1997 - mit 378 Prozent deutlich
htther als bei RTL. Unverindert ist dagegen der
Anteil fiir ronfiktionale Unterhaltung mit 18,2 Pro-
zent, Auf Sport entfallen weitere 4,7 Prozent, auf
Kinder/Jugendprogramm 2,2 Prozenl und auf
Musiksendungen nur 9.3 Prozent. Die sonstigen
Sparten liegen bei 4,7 Prozent, die Werbung hat
einen Anteil von 164 Prozent. In der Programm-
strukiur von SAT1 zeigen sich 1998 im Vergleich
zu allen iibrigen Sendern die geringsien Verin-
derungen.

ProSieben hat 1998 mit 86 Prozent den niedrig-
sten Anteil an Informationsangeboten Dagegen
dominiert weiterhin, diesmal mit genau 50 Pro-
zent, das Fictionangebot im Programm. Hinzu
kommen weitere 11 Prozent an Kinder/Jugendsen-
dungen, die fast ausschiieBlich aus Fiction beste-
hen. Die dritte Unterhaliungskomponente repri-
senfieren mit 102 Prozent die nonfiktionalen
Unterhaltungsangebote. Offenbar wurden bei Pro-
Sieben im fahr 1998 fiktionale Kindersendungen
{-39%Punkie) gegen nonfiktionale iUnterhal
tungssendungen  (+4,1%-Punkie)  ausgelauscht
Musik und Sport tauchen bei ProSieben auch im
Jahe 1998 nicht auf Der Anteil Hir sonstige Spar-
ten entspricht mit 4.9 Prozent etwa dem der ande-
ren Privatsender, auf Werbung entfallen unverdn-
dert 15,4 Prozent.

RT1: deutlicher
Zuwachs bei Info,
weniger Fiction und
mehr noafiktionale
Unterhaliung

SAT.1: kaum
Anderungen der
Programmstrakiur

ProSieben: deutlich
meht nondiktionale
Unterhaltung und
weniger Kinder/
Jugendsendungen
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(%) Progrummstruktvr von ARD, ZDF, RTL, SAT.T und ProSichen 1996 his 1998 im iiberblick
bendedauer in %

Gesamtsendereit 6.00- 6 00 Uhr

Verind. Veriind
1996 11997 |1998 9897 11996 |1997  [1998 0897
ARD
Information/Bildung 421 433 418 -15 373 38,1 370 -11
Fiction 257 272 277 0.5 324 381 286 -95
Nonfiktionale Unterhaltung 127 89 75 - 14 104 101 16, -
Musilc 43 50 45 - 07 44 472 6.6 24
Sport 431 35 82 48 79 29 118 &1
Kinder-/Jugendsendungen 7.6 9,0 65 -21 - - - -
Sonstige Sparten 2,0 16 20 04 23 29 30 01
Werbung 15 15 1.6 0.1 42 38 38 -
Gesamtsendevolumen 1060 100,0 1006 - 1060 100,0 160,0 -
Basis in Minuten pro Tag 1422 1 418 1420 2 248 240 240 f
ZDF
Information/Biidung 46,5 449 423 -26 43,9 426 464 38
Fiction A64 26,6 277 1, 285 346 266 - 810
Nonfiktionale Unterhaltung 72 74 102 28 39 75 77 0.2
Musik 37 4.1 22 -19 6.2 40 32 - 038
Sport 6,8 5.2 64 1,2 1i6 35 103 48
Kinder/Jugendsendungen 78 76 6.9 -7 - - - -
Sonslige Sparten 2.7 2.8 2.7 01 22 21 22 0,1
Werbung 16 1.5 1.6 01 36 3.7 37 -
Gesamtsendevolumen 1000 196,40 1660 - 1000 10060 1006 -
Basis in Minuten pro Tag 1354 1409 1418 9 240 240 240 ¢
RTL
Information/Bildung 172 167 20,2 35 262 217 255 38
Fiction 337 33,1 29,1 - 4,0 394 36,3 397 34
Nonfiktionale Unterhaltung 154 19.3 215 26 4% 99 78 -2l
Musik 05 02 0.7 G4 28 14 4,7 -07
Sport 6,1 42 35 -7 42 70 40 -30
Kinder/Jugendsendungen 6,6 6,1 6.4 -4 - - - -
Sonstige Sparten 4.1 44 4.7 4.3 33 3.7 40 03
Werbung 154 16,0 139 -24 19,1 20,0 183 -17
Gesamisendevolumen 166,06 100,0 10600 - 100,0 100,06 1000 -
Basis in Minuten pro Tag 1 446 1 440 1 440 ] 240 246 240 0
SAT1
Information/Bildung 12,7 16,1 167 06 73 78 92 14
Fiction 40,6 39.8 378 -2 346 481 305 24
Noenfiltionale Unterhaltung 185 183 182 -0,1 123 42 40 -2
Musik 02 a4 03 - 14 - - -
Sport 38 32 47 15 78 6,3 97 34
Kinder/Jugendsendungen 18 15 22 0,7 - - - -
Sonstige Sparten 49 48 41 - 07 41 38 32 -06
Werbung 176 159 16,0 0.1 328 297 23,4 -63
Gesamtsendevolumen 100,0 1000 1006 - 1901 1060 108,0 -
Basis in Minuten pro Tag 1438 1437 1 434 2 240 240 240 0
ProSieben
Information/Bildung 116 a3 86 -8 210 178 216 38
Fiction 50,5 504 50,6 - 4.4 525 534 496 -35
Nonfikticnale Unterhaltung 73 6,1 102 4.1 23 24 4G 25
Musik - - - - - - -
Sport G4 - - - 26 - -
Kinder/Jugendsendungen 136 148 110 -35 - 19 - - 10
Sonstige Sparten 28 40 49 09 28 44 39 -05
Werbhung 13,7 153 154 0.1 188 210 197 - 13
Gesamisendevolumen 1600 1060 1406,0 - 10600 1000 1860 -
Basis in Minuter: pro Tag 1415 1421 1438 17 246 240 240 G

Untersuchungszeilzaum 1996: 11 17, Mire, 24.-30. Juni, 9.-15. September, 11.-17. November.
Unlersuchungszeilraum 1997: 7.-13. April, 23.-29. Juni, 6.-12. Okiober, 8.-14. Dezember.
Untersuchungszellrawm 1998 2.8, Mary, 29 Juni - 5. Juli, 21.-27. September, 713, Dezember.
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ARD: Info gering-
fiigig, Fiction stark
zuritchgegangen,
deutlich mehr Sport

ZDF: Anstieg bei Info
und Sport, erheblich
weniger Fiction

RTL: Starker Anstieg
bei Info und Fiction,
weniger Nondiktiona-
les und Sport

SAT1: Anstieg hei
Sport und Fiction,
deutlicher Riickgang
hei Werbung

ProSieben: mehe
Inio und Nonfiction,
weniger Fiction

Verdnderte Pro-
grammstrukturen am
Abend auf Sport- und

Wahleffekte zuriick-
zufiifiren

Programmprofile in der Houpisendezeit

In der Hauptsendezeit von 19.00 bis 23.00 Uhr las-
sen sich 1998 folgende Verdinderungen der Pro-
grammprofile fesistellen: Bei der ARD betriigt der
Anteil des Informationsangebots 37,0 Prozent Der
Riickgang gegeniiber 1998 macht nur 1,1 Prozent-
punkte aus. Verdsangungseffekte durch Sportitber-
fragungen werden hier durch zusitzliche knfor-
mationssendungen i anderen Zeitphasen, zum
Beispiel wihrend des Bundestagswahikampfs, teil-
weise kompensiert. (5) Dagegen sinkt der Fiction-
anteil um 95 Prozentpunkte auf 286 Prozent. Die
nonfiktionalen Unterhaltungsangebote blethen mit
16,1 Prozent konstant, Musiksendungen steigen
ieicht auf 6,6 Prozent an. Ein erheblicher Zuwachs
ergibt sich beim Sport, dessen Anteil 11,0 Prozent
ausmacht und um 8,1 Prozentpunkle hither ausfilit
als im Vorjahr,

Beim ZDF steigt der Informationsanteil auf 464
Prozent. Auch hier sinkt das Fictionangebot erheb-
lich, und zwar um 8 Prozentpunkte auf 26,6 Pro-
zent. Nonfiktionale Unterhaltung (7,7%) und Mu-
stksendungen (3,2%) bletben [ast unveréindert.
Sporisendungen steigen auf 103 Prozent, thr Zu-
wachs um 48 Prozentpunkte ist geringer als bei
der ARD.

Bei RTL steigt der Informationsanteil auf 25,5 Pro-
zent, Dies entspricht einem Zuwachs von 38 Pro-
zentpunkten. Hier erhdht sich auch der Fictionan-
teil auf 39,7 Prozent um 34 Prozentpunkte. Dafiir
verringern sich die Angebote an nonfiktionaler Un-
terhaltung (7.8%) und Sport (4,0%). Auch der An-
teil der Werbung Eillt mit 183 Prozent (-1,7%
Punkte) geringer als im Vorjahr aus.

Bei SAT1 bleibt der Informationsanted] mit 9.2 Pro-
zent trotz eines leichten Anstiegs um 14 Prozenl-
punkte auch 1998 relativ gering. Der Fictionanteil
macht mit 50,5 Prozent sogar etwas mehr als die
Hilfte des Programmangebots zur Hauptsendezeil
aus. Der Sportanteil (9,7%; ist deutlich gestiegen
(+ 34%-Punkte). Ein auffailiger Rickgang um 6,3
Prozentpunkte ist durch Eioslellung der Werbe-
gameshow beim inumer noch hohen Werbeanteil
(23,4 %) 7u verzeichnen.

Bei ProSieben steigt das Informationsangebot um
3.8 Prozentpunkte md 216 Provent. Das Fiction-
angebot sinkt wm 35 Prozentpunkte auf 499 Pro-
zeni, wihrend die nonfiktionalen Unterhaltungs-
sendungen (4,9%) zunehmen. Der Werbeanteil {3k
mit 19,7 Prozent etwas geringer aus (- 1,3 %-Punk-
te} als im Vorjahr

Vor dem Ereignishintergrund des jahres 1998 las-
sen sich die programmstrukiurellen Schwankun-
gen der Programmprofile hauptsichlich auf den
Einfluf von internationalen Sporiveranstaltungen
und den Bundestagswahlkampi zuriickfiihren fvgl.
Tabelle 4). Bet ARD und ZDF geht der Zuwachs im
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Sportangebot in der 27. Woche, in der der Sporl-
effeki am stérksten ist, iberwiegend zu Lasten des
fiktionalen Unterhaltungsangebots. Dagegen wird
in der 39. Woche, In der der Effekt des Bundestags-
wahlkampfes am stirksten ist, sowohl bei ARD
und ZDF als auch bei RTL der hichste Informa-
tionsanteil erreicht, und zwar bei ARD und ZDF
nun umgekehet zu Lasten des Sports, bei RTL zu
Lasten des Fictionangebots.

Deutlicher als in der Gesamtsendezeit schlugen
Sport und Bundestagswahl in der Hauptsendezeit
durch. Dabei zeigen sich allerdings auch Unter-
schiede zwischen den Sendern. Bei der ARD ver-
deiingt der Sport in der 27. Woche stirker die
Information, beim ZDF stirker Fiction. Bei RTL
wird Fiction teilweise durch Sport in der 10. und in
der 50. Woche und in der 38 Woche teflweise
durch Informationssendungen anliRlich der Bun-
destagswahlen verdringt. Bei SATI tauschen Sport
und fiktionale sowie nonfiktionale Unterhaltung
die Sendeplitze. [n der 39. Woche steigt bei allen
Sendern aufer bei ProSieben der Informations-
anteil auf seinen Hichstwert. Das ZDF strahlt
in dieser vom Bundestagswahikamp{ gepriigten
Woche mit 534 Prozent sogar in mehr als der
Halfte seiner Hauptseadezeit formation  aus.
Sowoh! dies als auch die Tatsache, dall beim ZD¥F
der Sporteffekt in der 27. Woche nicht zu Lasten
des Informationsangebots geht, erkldrt den hohen
Informationsanieil des ZDF von durchschuditlich
46,4 Prozent in der Haupisendezeit.

Unierschiede im Informationsungebot der Sender
Informationsangebote  haben fir die offentlich-
rechtlichen Sender herausragende Bedeutung, sie
werden deshalb in der Programmanalyse detail-
lierfer betrachtet. Dabei hilt die ARD/ZDF-Pro-
grammanalyse im Unterschied zu der von den
Landesmedienanstalten gewihlten Form der Pro-
grammanalyse an einem restrikiiveren Verstindnis
von einer Informationssendung fest, Withrend die
ARD/ZDE-Programmanalyse lediglich das Format
des Polit-Talks {,Falk im Turm® und ,Sabine Chri-
stiansen”} dem Informationsangebot  zurechnet,
werden in der seit 1997 durchgefiihrten Pro-
grammanalyse der Landesmedienanstalten afle
Talkshows, also auch die Daily talks, als Informa-
tionssendungen ausgewiesen. (4) Dies hat zur
Folge, dall der Angebotsvorsprung von ARD und
ZDF gegeniiber RTL, SATI und ProSieben aufl dem
nformationssektor in der Pernsehprogrammstati-
stik der Landesmedienanstalien erheblich kleiner
ausfiilt. Denn die Privatsender sind die Hauptan-
bieter von Tafkshows (3}, und je mehr Talkshows
ein Sender ausstrahlt, desto hoher ist also bei
einem solchen weiten Informationsverstindnis sein
[nformationsantetl,

Unter Zugrundelegung des hier wie auch im Vor-
jahr verwendeten engeren Informationsbegriffs
zeigt sich auf Sendungsebene im Jahr 1998 folgen-
de formale und inhaltliche Struktur der Informati-
onsangebote fvgl. fir die Gesamisendezeit Tabellen
5 und 6, fiir die Hauptsendezeit Tabellen 7 und 8);

In der Prime time
wirken sich Sport
und Wahlen beson-
ders deutlich auf
Programmstruktuy
aus

ARD/ZDF-Pro-
grammanalyse mit
restriktiverem Infor-
mationsverstindnis
als EMA-Studie

ARD/ZDE: deutlich
mehr tagesaktuelie
Information als bei
Privatsendern
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(%) Progrommsiukter van ARD, ZDF, RTL, SAT.] und ProSieben im Wochenvergleich 1998
Sendedauer in %

Gesamtsendezeit 5.00-6.00 Uhr Hauptsendezeit 19.00-23.06 Uhr
10.W, [22W |30 W [50.W [Gesamt|10.W [27.W. [30. W [50.W |Gesami
ARD
Information/Bildung 420 396 454 462 4138 36,8 269 458 355 37,0
Fiction 26,6 258 285 259 277 269 30,0 258 310 28,6
Nonfiktionale Unterhaltung 69 60 74 9.6 75 109 6,0 45 182 101
Musik 49 48 34 41 4.3 9.1 26 6,6 82 6,6
Sport 73 12,8 25 102 &2 93 246 67 03 i
Kinder/Jugendliche 60 6,7 8.3 6,6 64 - - - - -
Sonstiges 16 25 Lo 2,0 20 24 2.4 34 35 30
Werbung 1.8 18 16 13 1o 4.6 31 41 3.2 38
Gesami 1060 10040 1000 100G 1000 10660 1000 1008 1000 1060
Basis in Minuter: pro Tag 1413 1418 1423 1427 1428 240 240 249 240 240
7DF
Information/Bildung 463 399 46,3 428 423 46,0 447 53,4 41,6 464
Fiction 365 2240 278 304 277 38,1 6.8 26,1 360 266
Nonfikticnale Enterhaltung 65 95 104 14,2 102 33 6,1 8,7 12,7 7.7
Musik 3.5 33 Lo 05 22 36 91 - - 32
Sport 82 135 18 2.0 6,4 34 284 59 33 03
Kinder/Jugendliche 71 73 73 58 6.9 - - - - -
Sonstiges 21 28 3.2 27 2.7 23 22 25 i3 22
Werbung L7 16 16 1.7 16 33 35 35 44 3.7
Gesamt 1060 1009  ioco 1008 1000 10806 1000 1800 1000 1008
Basis in Minuter pro Tag 1402 £422 1420 1428 1418 24¢ 240 240 240 240
RTL
Information/Bildung 168 206 239 195 20,2 209 25,2 KEK) 225 255
Fiction 320 3340 236 297 291 384 52,0 335 35,1 39,7
Nonfiktionale Unterhaltung 204 20,3 2340 240 219 a8 20 3.0 115 78
Musik - 18 0% 0,7 - - 28 - 0,7
Spert 78 19 28 z1 35 81 - - 78 40
Kinder/Jugendliche 6,1 6,3 5,0 6,1 6,0 - - - - -
Sonstiges 58 5,% 43 41 4,7 45 40 39 35 40
Werbung 126 126 138 156 139 183 168 185 195 183
Gesamt 1969 1000 1060 10006 1000 1000 1600 1000 1090 1000
Basis in Minuten pro Tag 1440 1440 1440 1440 1440 240 240 240 240 240
SAT1
Information/Bildung 15,5 168 172 73 16,7 6,6 9.9 12,3 75 92
Fiction 39,1 38 358 364 378 437 54.6 542 493 30,5
Nonfiktionale Unterhaltung 162 195 208 172 182 25 104 34 - 4,0
Musik. 0.6 08 - - 83 - - - - -
Sport 5.9 il 5.0 70 4.7 49 - 65 174 97
Kinder/Jugendliche 21 17 25 26 22 - - - - -
Sonstiges 42 46 39 35 41 33 28 39 28 32
Werbung 164 158 155 16,1 16,0 26,1 223 19,7 226 234
Gesamt 1960 1000 1065 10060 13006 1000 1006 100G 100G 1000
Basis in Minuten pro Tag 1438 1440 1440 1438 1436 240 244 246 244 240
ProSieben
Informatien/Bildung 65 72 g8 167 86 148 191 246 278 216
Fiction 49,2 L6 5.0 49,4 50,6 512 539 493 454 495
Nonfiktionale Unterhaltung 11,7 10,2 9.2 G5 142 103 33 19 41 49
Musik - - - - - - - - - -
Sport - - - - - - - - - -
Kindes/Jugendliche 122 103 97 11,7 11,6 - - - - -
Sonstiges 48 48 49 5,0 49 4.2 36 4.2 37 39
Werbung 156 158 164 13,7 154 196 20,1 201 1849 197
Gesamt 1009 000 1900 1060 16006 1060 1000 1600 1000 1608
Basis in Minuten pro Tag 1437 1438 1439 £438 1438 240 240 240 240 240

Untersuchungszeitraum 1998: 2.8, Mirz, 29. Juni - 5. Juli, 21.-27. September, 7.-13. Dezember.
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Auch bei politischen
Infosendungen domi-
nieren ARD/ZDE
melr politische Info
bei RTL wegen der
Bundestagswahl

Auch hei tibrigen
Infosendungen
dominieren ARD/
ZDF-Angebote

Nachrichtensendungen haben sich in der Gesamt-
serxdezeit bei ARD (10.1%) und ZDF (8,7%) sowie
bei RTL (74%) erhoht, bei SATI (23%) und Pro-
Sieben {1,0%) dagegen verringerl. Die Frithmaga-
zine {ohne Nachrichten) bletben bei ARD (9,0%)
und ZDF (9,1%) unverdndert, Ste sind neben den
Nachrichten die Hauptlkomponente im tagesakiuel-
len &ffentlich-rechtlichen Informationsangebot und
warent inr den lelzten Jahren nur schwacher Xen-
kurrenz ausgeselzt, Bet RTL entfillt auf dieses For-
mat nur ein Anteil von 1,1 Prozent, tedoch ist hier
anzumerken, daB die zefigleich zu den 6ffentlich-
rechtlichen Frithimagazinen ausgestrahiten Sendun-
gen Punkt 6 und ,Punkt 7%, die wegen ihrer Pri-
sentationsform als Nachrichtenmagazin der Kate-
gorie Nachrichtensendungen zugerechnet werden,
in den vergangenen Jahren stirker geworden sind.
Frithmagazine finden sich unter den Hauptpro-
grammen auflerdem nur bei SAT1 {6,2%;}. Auch
das Angebot der Mittagsmagazine wird im wesent-
lichen vor ARD (26%) und ZDF (25%) in Kon-
kurrenz zu RTL (1,0%) bestimmi, SAT.! hat kein
solches Angebot, und ProSichen (2,0} strahlt mit
SAM® ein tiberwiegend boulevardorientiertes Mit-
{agsmagazin aus.

Uherlegen behaupten sich ARD (54%) und ZDF
(5,3%;) auch im Angebot politischer Informations-
sendungen gegeniiber RTL (2.0%), SAT1 (1,2%)
und ProSieben (6,3%). Allerdings ist dabei zu ver-
merken, dafl der Anteil politischer Infosendungen
bei ARD und ZDF geringer und bei RTL grofer
als im Vorjahr ausfillt. Dafiir liegen folgende
Erkldrungen nahe: Wihrend sich bei ARD und
ZDF die Verdringung ven politischer Information
darch Sportereignisse bzw. ihre Ausweitung durch
die Bundestagswahl offenbar nichi ausglichen,
schlugen sich bei RTL, wo es keine vergleichbaren
Sporteffekie gab, die zusitzlichen Wahlsendungen
7 Lasten von Unterhaltung im héheren Politik-
anteil nieder. Das Angebot von Wirtschaftssendun-
gen, bisher nur bei ARD und ZDF zu finden, ist
durch eine newe RTL-Sendung (monsy trend) er-
weitert worden. Die Regionalsendungen, zu denen
hier alle Magazine mit explizitem Bezug der
Beitrdige zu einzelnen Bundeslindern gerechnet
werden, auch wenn sie wie beim ZDF iberregional
ausgestrahlt werden, haben bei ARD, ZDE RTL
und SAT! einen Anteil von etwa 1 Prozent. Zeit-
geschichiliche Sendungen finden sich nur in sehr
geringem Umfang beim ZDEF (08%) und bei der
ARD (0,1 %).

Im Ganzen bieibt es dabei, da politik-, witt-
schafts- und geselischaftsrelevante tagesaktuelle
und nichitagesakiuelle Informationsangebote auch

weiterhin vorrangig bei den (ffentlich-rechilichen

za1 finden sind.

Die ibrigen Informationsangebote werden grob in
vier Gruppen unterfeilt: 1. Sendungen zu nichi-
politischen  Sachbereichen wie Kultur, Wissen-
schaft, Alitagsleben, Natur und Tier, 2. Sendungen
71 gesellschafisorientierten bzw kritischen The-

Udo Michael Kriger

men, 3. Sendungen, die starke Ziige der Boulevar-
disierumg haben und schlieRlich 4. die eher unter-
haltsamen Infe- und Reality-Sendungen. Kulturelle
Informationssendungen sind frotz riickiiufiger Ten-
denz noch immer am stirksten bei ARD {2,1%)
end ZDF {22%) vertreten, SATI kommt auf
19 Prozent, RTL auf 0,3 Prozent und ProSieben aul
0.4 Prozent, webei es sich bei RTL und SAT #iber-
wiegend wm detp-Produktionen handelt. Sendun-
gen 7u Wissenschaft, Forschung und Technik wer-
den in sehr geringen Anteilen in allen Hauptpro-
grammen angeboten. Bei den Privatsendern sind
nach Future Trend” (RTL) im Jahr 1998 bei SATI
JPhanetopia® und bel ProSieben ,Galileo* hinzuge-
kommen. Sendungen zum Alltagsieben einschlieR-
lich der bekannien Ratgeberformate, wie sie fiir
ARD (33%;) und ZDF {28%) {ypisch sind, gibt es
bel den Privatsendern in sehr geringem Umiang
nur bei RTL (0,3%3. Ahnlich ist die Angebotssitu-
ation bei Natur und Tiersendungen (ARD 22%,
ZDF 1,1%, RTL, 0,1%). Gesellschaftsorientierte bzw
Jeritische Sendungen, die sich meist in Form von
Reportagen, Features, Portréls monothematisch mit
gesellschaftlichen Fragen befassen, findet man in
geringen Anteilen bei ARD, ZDF und ProSieben
sowie als Beifrdge von ,Kanal 4 bei RTL.

Stirker vertreten sind houlevardorientierte Infosen-
dungen, die werktiglich am frithen Abend ausge-
strahlt und im Nachtprogramm wiederholt werden.
In dieser Programmkategorie fallen die Senderan-
teile inzwischen relativ 4hnlich aus (ARD 2,8%,
ZDF 23%, RTE 2.2%, SAT1 39% und ProSieben
28%;), nachdem jetzt awch das ZDF mit dem
Abendmagazin ,Hallo Deutschland” ein boulevard-
orientiertes Magazin ausstrahlt. Wihrend die
Jhirteran” boulevardorientierten Sendungen sHir-
ker auf konflikthaltige Sensations- and Opler-
elemenie selzen, betonen die unterhalienden Info-
sendungen mit Lifestyle, Promisenz, Mode, Show-
business, eher positive und entspannende Inhalte,
Sendungen dieser At finden sich am stirksten bei
RTL (3,0%) und beim ZDF (29%), in geringerem
Anteil hei ARD {1,8%}), SAT1 (0.5%) und ProSie-
ben {0,1%). Die in Grenzbereich zur Information
liegenden Reality-Sendungen sind 1998 nur bet
REL (1,2%) und beim ZDF (0.2%) zu finden. Beim
ZDF wird dieses Format mit dem bekannten Sen-
detite]l  Aktenzeichen: XY...ungeldst® ausgefallt,
bel RTL mit der Sendung Netruf". Die seit Mai
1998 werktiglich in der Mittagsschiene ausge-
strahlie Sendung ,Notruf tighich” erldirt den mar-
kanten Anstieg des Reality TV bei RTL zum Vor-
jahe Diese Sendung trigt auch nicht unwesentlich
zur Erhthung des [nfoanteils von RTL bei.

Unterschiede im Unterhaltungsangehot der Sender

Als Unterhaltungsangebote im weiteren Sinne wer-
den im folgenden die Sparten Fiction, nonfiktio-
nale Unterhaltung, Musik, Sport, Kinder und Ju-
gendsendungen gruppiert. Von wenigen Ausnah-
men abgesehen lassen sich diese Sparten nach
dem Merkmal Hauptiunklion bzw. Intention des
Senders als Unterhabtung klassilizieren, wobei be
einem Tefl dieser Sendunger die Nebenfunktion

Boulevardsendungen
haben inxwischen
bei allen Sendern
iihnliche Anteile



Fiction: Unterschiede
nicht nur zwischen
Privaten und O.-x,
sondern auch zwi-
schen Privatsendern
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() Progremmstrukiur von ARD, ZDF, REL, SAL.1 und ProSieben 1997 und 1998

6.00-6.00 Uhy, Sendedauer tn Minuten pro Tug

ARD

1997

Information/Bildung 64
Nachrichlensendungen 130
Aktuelle Wettersendungen 6
Prithmagazine {ohne Nachrichten) 129
Miitags-/Abendmagazine 26
Politische Informationssendungen 87
Wirtschaftssendungen 21
Regionaisendungen i3]
Zeitgeschichtliche Sendungen 6
Kulturelle Infosendungen 34
Wissenschafts-/Techniksendungen 3
Alltags-Ratgebersendungen 34
Natur- w.Tiersendungen 36
Gesellschaftsorientierte Infosendungen 23
Boulevardorientierte Infosendungen 44
Unterhaltungsorientierte Infosendungen 14
Reality TV -
Fiction 386
Spielfilm 197
Fernsehiilm 85
Pernsehserie 104
Biithnenstiick -
Nonfiktionale Unterhaltung 126
Talkshows 86
Spiele/Shows/Sonstiges 46
Musik 70
U-Musik 68
E-Musik 2
Sport 49
Sport-Information 24
Sport-Darbietung 25
Kinder/Jugendsendungen 128
Non-Fiction/Fiction gemischt ]
Fiction 62
Sonstige Sparten 23
Kirchliche Sendungen 2
Sonstiges &
Programmvorschaa 15
Werbung 21
Werbespots 17
andere Werbelormen 4
Gesamt 1418

ZDF RTL SATL

11908 |1997 11998 |1967 11998 |1997
504 635 600 241 291 231
W4 107 123 99 06 34

7 5 2 - 1 4

028 120 128 13 16 92

37 52 35 13 15 -

7% 109 77 9 29 14
4 16 6 - 1

18 22 1 16 17 17

A 9 12 - - -
29 45 30 7 4 7
10 10 22 2 3 -
47 68 40 3 4 -
3l 19 15 - i

8§ 29 21 3 2
40 - 32 36 32 52

14 14 42 34 43 3
- - pA 3 7 3

303 375 392 477 419 572
169 146 151 38 29 150
105 103 102 26 i3 62
117 126 139 413 377 360

2 - - _ _ -
106 165 145 278 316 263
72 50 75 220 224 189

34 54 70 58 92 73

61 57 31 3 16 5
61 54 31 3 14 5

137 73 96 o 50 46
36 32 38 18 15 46
87 4l 51 42 35 -

9 167 97 83 87 22

7 - - 1

& & 6 5 2 G

20 22 25 64 65 59
22 22 25 730 2060 229
18 19 20 210 14 195

5 3 3 19 il 33
1426 1409 1418 1440 1440 1437

Usntersuchungszeitrawm 1997 7.-13, April, 23.-20. juni, 6.-12. Oktober, 8.-14. Dezember,
Untersuchungsaeitraum 199% 2-8, Mirz, 29 funi - §. Jull, 2127, September, 7.-13. Dezember.

544
139

4
360

262
181
82

U1 oan

ProSieben
1997 11998
132 123
23 14
1 H
30 28
- 4
iH 4
5 14
g _
14 14
32 41
g 1
7720
241 246
89 51
395 4312
87 148
64 118
22 28
21 158
1 _
216 158
57 70
3 5
54 65
218 221
213 219
4 2
1421 1438

information vorkommt, so wie umgekehrt bei
einers Teil der Infosendungen die Nebenfunktion
Unterhattung auftritt.

Bei ARD und ZDF besteht das Fictionangebot aug
einer relativ ausgewogenen Mischung von Spielfil-
men, Fernsehfibmen und Serien. Bei RTL liegt das
Schwergewicht der Fictionangesbote weiterhin auf
Serien {26,2%); SpieHilme wnd Fernsehfilme bzw

TV Movies kommen zusammen nur auf einen An-
teil von 2.9 Prozent. Ahnlich wie bei RTL ist eine
Bevorzugung der Serien auch bei SAT1 (250%)
und ProSieben (28,7%j) zu finden. Das im Ganzen
wesentlich grifere Fictionangebot dieser beiden
Privatsender kemmt vor allem durch mehr Spietfil-
me zustande (SAT1 97%, ProSichen 17,1%). Die



(&) Programmsirukiur von ARD, ZDF, RTL, SAT.1 und ProSichen 1997 und 1998
6.00-6.00 Uky, Sendedauer in %

Udo Michael Kriiger

! ARD ZDF ’ RTL i SAT1 ProSieben
1997 1998 11997 11998 [1997 (1998 11997 [1998 {1997 [1998
Information/Bildung 433 418 448 423 167 202 16,1 16,7 93 RED
Nachrichtensendungen 92 101 76 8,7 6.9 74 24 23 16 1.0
Akfuelle Weitersendungen 04 05 04 &1 - 0.1 (3 04 0,1 0.1
Frithmagazine (chne Nachrichten) 9,1 9.0 9.1 01 08 il 64 6.2 - -
Mittags-/Abendmagazine 1.8 26 57 25 09 10 - - 21 250
Politische Informationssendungen 6,1 54 7.7 5.3 06 20 1,0 1,2 - 03
Wirtschaftssendungen ' 15 03 11 04 ~ a1 - - - -
Regionaisendungen 0.8 Ll 16 08 11 12 12 11 - -
Zeitgeschichtliche Sendungen 0.4 01 06 0.8 - - - - ~ -
Kultzrelle kzfosendungen 24 21 32 22 05 43 G5 09 07 04
Wissenschafts-/Techniksendungen 086 07 0.7 16 0.2 02 - 0,3 G4 10
Alltags-Ratgebersendungen 2.7 33 45 28 02 0.3 - - - -
Natur- & Tiersendunger 25 2.2 13 1,1 - i1 - - 00 -
Gesellschaftsorientierte Iafosendungen 16 06 2.0 15 02 81 0.3 - 10 09
Boulevardorientierte Infosendungen 31 28 - 23 2.5 22 36 39 22 28
Unterhalungsorientierte Infosendungen 10 I Lo 29 24 3.0 0.2 05 0.6 0,1
Reality TV - - - 02 02 12 02 - - -
Fiction 202 277 w6 277 3310 291 398 378 504 500
Spielfilm 139 19 04 106 26 26 105 47 176 171
Fernsehfilm 6,0 74 73 72 18 09 43 30 57 43
Fernschserie 73 83 89 98 287 26,2 250 250 278 287
Biihnenstiick - 81 - - - - - - - -
Nonfiktionale Unterhaltung 89 75 74 102 193 219 183 182 61 102
Tatkshows 57 51 36 53 155 155 132 124 45 8.2
Spiele/Shows/Sonstiges 3.2 24 39 45 44 b4 51 5.7 16 19
Masik 5,0 43 41 22 2 0,7 04 33 -
U-Musik 48 43 39 22 2 0.7 0.4 a3 - -
E-Muasik 4,2 - G2 - - - - - - -
Sport 35 82 52 a4 42 35 32 4,7 - -
Sport-Infermation 17 21 23 28 13 11 32 3,7 - -
Sport-Darbietung 18 6,1 29 36 29 24 - 14 - -
Kinder/Jugendsendungen 9,0 69 76 65 &1 6,0 15 22 148 11,0
Non-Fiction/Fiction gemischt 46 45 3,3 28 10 1.2 - 0,2 01 -
Fiction 44 24 43 4.6 5.1 49 15 21 14,8 116
Sonstige Sparten 1o 2,0 26 27 44 47 48 41 40 49
Kirchliche Seadungen a1 02 05 05 - - 0,0 0,0 - -
Sonstiges 94 05 123] 85 0.2 (1 HE 06 02 04
Programmvorscha 1,1 14 16 1,8 41 45 4.1 34 38 45
Werhung 15 16 15 16 160 139 138 160 153 154
Werbespots 1.2 12 13 14 46 135 136 146 150 152
andere Werbeformen 03 03 02 02 13 4 23 13 03 0.2
Gesamt 16006 1000 1060 1600 1000 1060 10600 1000 1000 1000

Untersuchungszeitrawm 1997 7.-13. April, 23.-29. funi, 6-12, Oktober, 8.-14. Dezember.
Untersachungszeitragm 1908; 2.8, Mére, 29, Jonl - 5 Juli, 2127, September, 7-13. Dezember,

Unterschiede zwischen den Hauptsendern im Fic-
tienangebot sind aiso nicht nur zwischen Offent-
lich-rechtlichen und Privaten, sendern ebense zwi-
schen RTL auf der emen und SAT1/ProSieben
auf der anderen Seite auszumachen. Der hohe
Serienanieil bei RTL erklirt sich aus dem anhal-
tenden Erfolg der RTL-Dauerserien {Daily soaps},
der relativ starke Einsatz von Spielfilmen bei SAT1

and ProSieben diirfie durch deren Zugang zu den
Archiven des Kirch-Konzerns beglinstigt werden,

Za den nonfiktionalen Unterhaltungsangeboten
werden hier die nichtpolitischen Talkshows, aile
Formen der Darbietungsshow, Gameshows, Klein-
kunst bis hin zur Satire sowie unterhaltungsorien-
tierte Frotikmagazine gerechnet und in zwei Un-
terkategorien zusammengefalit, ndmlich Talkshows

Privatsender
dominteren Talk-
showangebot
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6} Programmstrukior von ARD, ZDF, RTL, $AT.} und ProSieben 1997 vnd 1998

19.00-23.00 Uhy, Sendedaver in Minuten pro Tag

ARD

1997

fnformation/Bildung g1
Nachrichtensendungen 41
Aktuelle Wettersendungen 3
Frithmagazine (ohne Nachrichten) -
Mittags-/Abendinagazine -
Politische [nformationssendungen 19
Wirtschaftssendungen 8
Regionalsendungen -
Zeitgeschichtliche Sendungen 2
Kulturelte Infosendungen 4
Wissenschafts-/Techniksendungen 3
Alltags-Ratgebersendungen -
Natur u.Tiersendungen 6
Gesellschaftsorientierte Infosendungen 5
Boulevardorientierte lnfosendungen -
Unterhaltungsorientierte Infosendungen i
Reality TV -
Fiction 51
Spieliilm 14
Fernsehfilm 38
Fernsehserie 39
Béhnenstiick -
Nenfiktionale Unterhattung 24
Talkshows 1
Spiele/Shews/Sonstiges 25
Musik 18
U-Musik 19
F-Musik -
Sport 7
Sport-Informeation 2
Sport-Darbietung 5
Kinder/Jugendsendungen -
Non-Fiction/Fiction gemischt -
Fiction -
Sonstige Sparten 7
Kirchliche Sendungen -
Sonstiges 2
Programmvaorschau 4
Werbung 9
Werbespots 7
andere Werbeformen 2
Gesamt 246

IZDF JRTL ’SAII
[1998 11997 {1998 11997 |1998 |1997
89 102 11 52 61 19
LT ) 6 7 -
2 2 1 - - 1
3 2 30 1
2 8 3 - - -
- 1 2 - - -
4 4 4 - - -
4 6 9 - - -
- 8 ] 0 -
3 6 4 - - -
3 4 2 - - -
- - 9 25 10
1 2 16 12 -

69 83 64 87 95 15

26 33 3 18 12 38
37 44 29 50 71 65

24 18 19 24 18 i

20 13 12 i0 19 &

16 16 8 3
16 14 8 3 2 -

26 13 25 17 10 15
1 & 15 4 2 15
17 8 9 13 7 -

2 H 2 0 0 i
4 4 4 9 ¢ 9
9 9 4 48 44 71
& ] 8 47 43 46
1 1 1 i 1 25
240 240 246 240 240 240

ProSieben
[1698 1997 |1998
2 45 52
13 12
0 1 1
5 -
1 3
- 4 5
12 18 24
4 3 -
121 128 120
17 65 75
20 20 15
83 43 31
19 6 12
2 - 4
8 6 8
7% - -
12 - -
i - -
- 2
- 2 -
] 10 9
1 1 1
7 10 8
56 50 47
& 49 47
9 1 1
40 240 240

Unlersuchungszeliraum 1997 7.-13. April, 2329, Juni, 6.-12. Oktober, 8.-14. Dezember.
Untersuchongszeitraum 1998 2.8, Mirz, 29 Junf - 3. Juli, 2527, September, 713, Dezember,

und Spiele/Shows/Sonstiges. Auch 1998 dominier-
ten wieder die Privatsender das Talkshowangebot.
RTL bestrettet fast ein Sechstel seines Gesamtpro-
gramms, SATY ein Achtel mit Talkshows, bei Pro-
Sieben sind es 8,2 Prozent, bei der ARD nur 5,1
Prozent und beim ZDF 53 Prozeni. Vorherrschen-
des Format ist dabei die Daily talkshow mit meist
provokanten Themen aus dem privaten Lebensbe-
reich und zunehmend inszenierter Prisentation. (5)

Bet den Spielen, Shows und anderen Formen sind
die quantitativen Unterschiede swischen den
groflen Sendern nicht so erheblich (RTL 64%,
SATI 57%, ZDF 49%, ARD 24 und ProSieben
1.9%). Relativ unbedeutend ist weiterhin die Rolie
der Musik bei allen Sendern. Am ehesten findet sie

Bei anderen noniik-
tionalen Unterhal-
tungsangeboten
keine groflen Unter-
schiede zwischen den
Sendern



Progrommstruktur von ARD, ZDF, RTL, SAT.] und ProSieben 1997 und 1998

19.00-23.00 Uhy, Sendedauer in %

Udo Michael Kriiger

ARD ZDF

1997 11998 |1997 11998

[nformation/Bildung 381 370 426 464
Nachrichlensendungen 70 162 164 174
Aktuelie Wettersendungen 11 10 08 04
Frithmagazine {ohne Nachrichien) - - - -
Mittags-/Abendmagazine - - - -
Politische Informationssendungen 81 124 92 125
Wirtschaftssendungen 33 08 31 14
Regienalsendungen - - - -
Zeitgeschichtiiche Sendungen 07 - 05 9
Kulturelle Infosendungen 1,7 1.8 18 18
Wissenschalts-/Techniksendungen 12 16 26 38
Alltags-Ratgebersendungen - - 32 39
Natur u.Tiersendungen 26 13 2.5 1,7
Gesellschaftsorientierte Infosendungen 2,0 13 18 9
Boulevardorientierte Infosendungen - - - -
Unterhaltungsorientierte Infosendungen G4 0.6 86 6,7
Reality TV - - - 10
Fiction 381 286 346 268
Spieliilm 59 18 20 14
Fernsehfilm By 107 136 129
Fernsehserie 1635 154 184 123
Biihnenstiick - 06 - -
Nonfiktionate Unterhaltung 01101 75 7.7
Talkshows 36 19 19 27
Spiele/Shows/Sonstiges g5 82 56 58
Musil 4.2 6.6 4,0 32
U-Musik, 42 6,6 4.0 32
E-Musik - - - -
Sport 29 110 55 163
Sport-Information 69 41 2.4 6.4
Sport-Darbietung 20 6.9 3.1 38
Kinder/Jugendsendungen - - - -
Non-Fiction/Fiction gernischi - - - -
Fiction - - - -
Sonstige Sparten 29 30 21 22
Kirchliche Sendungen 2 0.2 - -
Sonstiges (9 10 05 0.7
Programmverschau 1.8 18 1,6 15
Werbung 38 38 37 37
Werbespols 3,0 32 34 33
andere Werbeformen 47 0.6 83 0.4
Gesamt Weo 1000 1680 1000

} RTL l SAT1 ProSieben
1997 11998 {1997 1998 11997 |1998
2,7 255 78 92 178 2lp
25 3.0 0,1 0.0 56 52
- - 04 a0 05 05
2,1 47 24 22 - 69
- - - 04 13 32
13 02 - - - -
- - - 16 20
77 105 43 ; 73 08
6,7 49 - 15 i4 -
14 21 67 - - -
%3 397 4831 505 534 499
79 55 5,3 i 212 312

77 48 159 85 81 6,0
207 294 269 347 181 127
99 78 472 40 24 49
59 - 09 0,7 - 18
40 78 33 34 24 31
14 97 - - - -
14 0.7 - - - -
70 40 63 97 - -
16 Y 6,3 51 - -
53 31 - 46 - -
- - - - 10 -

- - - - 10 -
3.7 40 38 32 44 39
0,1 A 02 03 43 0,6
36 38 36 29 40 33
200 183 297 234 240 197
195 178 15,3 95 204 195
04 85 164 39 46 0.2
1000 100 1865 1000 1006 1000

Untersechungszeitraum 1997: 713, April, 2329, Junt, 6.-12. Oktober, 8.-14. Dezember.
Untersuchungszeitraum 1998: 2.-8, Mirz, 29. Junt - 5. Jull, 20.-27. September, 7.-13. Dezember.

R

noch bei ARD (4,3%) und ZDF {2.2,%) einen Sen-
depiatz, bei RTL {0,7%) und SATI (3,3%) ist sie
nahezu bedeutungslos, bei ProSieben villig aus-
gespart. 1998 kam in den vier Untersuchungswo-
chen nur noch populdre Musik vor. Ernste Musik,
die in minimalen Anteilen frither zumindest bei
ARD und ZDF ausgewiesen wurde, scheint es wohl

nur noch im Rahmes der - in der Stichprobe nicht
erfaflten - Feiertagsprogramme zu geben.

Bei den Sportangeboten iiberwiegt bei allen Sen-
dern mit Ausnahme von SAT1 (ProSieben ist ganz
ohne Spert) die Sportdarbietung gegenéiber der
Sportinformation in Form ven Berichien mit Dar-
bietungsausschnitten oder Studiogesprdchen, Den
héchsten Anteil an Sportdarbietung verzeichnet die

ARD mit hiichstem
Sportantei] wegen
FullbaH-WM, Winter-
olympiade und Ski-
sport



Sportiibertragungen
hatien auch Auswir-
kungen auf Kinder-

programm

Alle Sender mit mehr
Programmwerbung

Blockwerbung domi-
niert, andere Werbe-
formen riickidufig

Stebile Programmstrukturen frotz besonderer Fernsshersignisse

ARD mit 6,1 Prozent. Dies ist vor allem auf die -
mit dem ZDF im Wechsel ausgestrahlten - Uber-
tragungen von der Fuflball WM, ferner vom Ski-
sport im Rahmen der Olympischen Winterspiele
und des Ski-Weltcups zuriickzufthren. Leichiath-
letik und Basketball fallen dagegen weniger ins
Gewicht. Das ZDF kommt auf 3,6 Prozent Sport-
darbiefung, wobel natilrich ebenfalls Fulball und
Ski i Vordergrund stehen, gefolgt von der Leicht-
athletik. Sportdarbietungen bei RTL machen 24
Prozent der Sendedauer aus, an der Spitze Ubertra-
gungen der Formel-{-Rennen und der Champions
League. Bei SAT1 werden die Sportberichte und
-darbietungen hauptsdchlich von der Fuball-Bun-
desliga bestimn:t.

Bei den Kinder und Jugendsendungen, unterschie-
den in nonfiktionale einschiielllick Mischformen
aus Nenfiction und Fiction einerseits und fiktionale
Sendungen andererseits, zeigt sich ein durch
Sportiibertragungen bedingter Riickgang bei der
ARD stérker im fiktionalen 'Teil und beim ZDF
stirker im nenfiktionalen Teil. Kinderprogramme
bei den Privaisendern sind weiterhin Uberwiegend
Fictionsendungen, fast ausschlieRlich Zeichentrick-
filme.

Sonstige Sparten und Werbung

Sonstige Sparten umfassen zu einem geringen An-
teil kirchlich-religitse Sendungen, die nur bei ARD
{0,2%j), ZDF (6,5%; und SATI (<0,0%) vorkow-
men, ferner Programmiiberleitungen sowie Service
{z.B. Lotio) und Non-Profit-Spots. Das gréfite Ge-
wichi hat die Programmwerbung in Form von
Trailern, deren Anteil bei den Privatsendern etwa
doppelt so hoch ausfilll wie bei den &ffentlich-
rechilichen Sendern. Alle Sender aufler SATI
haben ihre Programmwerbung leicht gesteigert.

Mit der Zulassung der rein werbefinanzierten Pri-
vatsender haben auch Umfang und Vielfali der
Werbeformen im deutschen Fernsehen zugenom-
men. Allerdings ist inzwischen festzusteiien, daf
die Werbeformen quantitativ stagnieren oder gar
zum Teil rickldufig sind. Das Schwergewicht der
Werbung liegt bei allen Sendern auf der konven-
tionellen Blockwerbung mit Werbespots, deren
Anteil bei ARD (£.2%) und ZDF {14%) etwa ein
Zehntel des Anteils von RTL {13,5%), SATI
{14.6%) und ProSieben {15,2%} ausmachi.

Leichte Verdnderungen in Umfang und Vielfalt
der Werbeformen sind bei RTL und SAT! zu be-
obachien. Bei ARD und ZDF beschriinken sich
andere Werbeformen auf Sponsoring und Merchan-
dising mit konstanten 03 bzw, 02 Prozent. Bei
RTL ist sowohl der Anteit der Werbespots als auch
der Anteil der anderen Werbelormen leweils
um 1 Prozentpunkt zuriickgegangen. SAT1 hat
die Werbegameshow ,Gilcksrad” im Laufe des
Jahres 1998 ganz aus dem Programm genommen,
wodurch sich auch hier der Anteil anderer Werbe-
formen um ¥ Prozentpunkt in der Gesamtsendezeit
und u 63 Prozentpunkte in der Prime time
verringert, Dafiir stieg der Antett der Werbespots
um 1 Prozentpunkt Werbegameshows gibt es so-

mit Ende 1998 bei keinem der privaten Haupt-
sender mehr, sie sind sukzessive in die kleineren
Privatprogramme gewandert.

Inhaltsprofite im Nonfictionangebot

Die Ausweitung der Programmanalyse von der
Sendungsebene aul die Beitragsebene erméglicht
ein differenziertes Bild von den Prograrnminhalien
im Nonfictionangebot. Die Ausgangsbasis fiir die
Analyse auf Beitragsebene liefern wieder die Varia-
blen Form, Inhalt und Thema der Programmein-
heit. Die Variablen Form und Inhalt werden ze
sammen mit den beiden Variablen Funktion/Inten-
tion und Zielgruppe seit 1991 auf Sendungsehene
zur Ermittlung der Programmstruktur angewandt,
um das “hierarchisch-mehrdimensionale Kategori-
enschema, dessen Vorleile in der komplexen Dar-
stellung legen, erstens darch Doppelcodierung der
Sendungen konirellieren und zweitens die Pro-
gramme auch eindimensional darstellen zu kin-
nen.

Einbezogen in die Auswertung auf Beitrags-
ghene werden zum einen alle nichiagesakiuellen
Sendungen, denen als Hauptfunktion bzw. Inten-
tion des Senders Informationsvermitthung zugeord-
net worden ist, und alle Talkshows, denen als
Hauptfunktion bzw Intention des Senders die
Unterhaltung zugeordnet worden ist.

Inhaltsstrukter der nichitagesckivelien
Informationssendungen

Zundichst wird die inhaltliche Struktur der Angebo-
te in folgenden 13 Kategorien verglichen: 1. Poli-
tile/Wirtschaft, 2. Gesellschaft/Justiz, 3. Kultur/Wis-
senschalt, 4. Soziales/Gesundheit, 5. Tier/Natur,
6. Freizeit/Sport, 7. Aliagsleben/Beziehungskon-
fiikie, 8 Human Interest/Prominenz, 9. Partner-
schaft/Erotik, 10, Katastrophen/Ungliicke, 13, Kri-
minafitdt, 12. Sonstiges 13. Mischformen. (7) An-
hand dieser Inhaltskaiegorien lassen sich einige
qualitative Unterschiede im Informationsangehot
der Sender aufzeigen (vl Tabelle 9),

1998 umfafite das gesamte untersuchie Angebot an
nichttagesaktuellen Informationssendungen 1070
Minuten pro Tag, entsprechend etwa einem Siebtel
des Gesamlprogrammangebots. Gegeniiber 1997
hat sich der Umfang damit um 24 Minuten pro Tag
verringert. Die beiden &ifentlich-rechtlichen Sender
liefern knapp zwel Drittel des gesamien nicht
tagesakiuellen Informationsangebots, die drel Pri-
vatsender zusammen etwas liber ein Drittel. Die
Themenschwerpunkie des untersuchten Angebots
lagen in den zwei Kategorien Politik/Wirtschaft
{204%) wnd Human Interest/Prominenz (156 %).
In beiden Kategorfen sind geringe Zuwichse zu
verzeichnen. Die geringsten Anteie entfallen un-
verdndest auf Partnerschaft/Erotik (0.8%) und All
lagsleben/Beziehungskonilikte (1.9%).
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Nonfictionangebot
auf Beitragsebene

nach Form,

Inhalt vnd Thema

analysiert

Nichttagesaktuelle
Infosendungen nach
13 Inhaltskategorien
aufgeschliisselt

Zwei Drittel des
nichitagesaktuellen
Infoangebots kamen
1998 von ARD/ZDE
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(@ Inhaltssteukiur der nichtlagesaktuellen Informationssendungen 1997 und 1998
ohine Nachrichten und Morgenmagazine

ARD ZDF RTL
1997 11998 |Diff 98.97[1997 [1998 IDiff 98-97)1997 |1998 | Diil 98-97

Minuten pro Tag

1 Politik/Wirtschaft 82 73 -9 105 142 -2 5 22 18
2 Gesellschail/Justiz 41 17 - 24 52 21 -3l 3 3 G
3 Kultur/Wissenschaft 30 36 ] e 49 - 10 6 5 -1
4 Soziales/Gesundheit 53 29 - 24 53 33 - 20 11 15 4
5 Tier/Natur 54 54 0 31 25 -1 4 5 1
6 Freizeit/Sport 15 28 13 22 20 -2 1 6 4
7 Alltags-/Beziehungskonflikte 2 7 5 4 3 -1 14 2 -8
8 Human interest/Prominenz 25 34 10 23 30 7 35 38 3
O Partnerschalt/Erotik G 2 Z - - - 2 3 1
10 Katastrophen/Unghitcke 4 i -1 3 2 -1 19 22 12
11 Kriminalitit Hi 5 -5 16 18 2 16 16 1
12 Sonstiges : { 5 4 7 6 ~1 6 4 -2
13 Mischformen 36 32 ~4 31 43 12 17 24 7
Gesarmt 351 324 - 27 404 356 - 48 126 167 41
Prozent
1 Politik/Wirischaft 233 25 08 259 2838 28 36 134 98
2 Geselischaft/Justiz 11,7 52 -65 128 59 -68 24 20 -04
3 Kultur/Wissenschaft 83 11,0 25 145 137 -08 47 3.1 -16
4 Soziales/Gesundheit 156 a1 - 60 132 94 - 38 89 Gi 0,2
5 Tier/Natur 15,3 166 13 76 8.2 06 30 32 01
b Freizeit/Sport 42 8,7 45 54 5.7 83 12 33 22
7 Alltags-/Beziehungskonflikie 06 23 17 14 08 -1 8.0 15 - 65
8 Human interest/Prominenz 74 10,6 36 5.7 84 2.7 27,6 225 -51
G Partrerschalt/Erotik 0.1 06 05 - - - 19 20 G
10 Katastrophen/Ungliicke 16 07 -04 0,7 G5 -2 79 133 5,35
11 Kriminaliit 28 15 -13 3.9 49 1,1 125 98 -7
12 Sonstiges 0,1 1.4 1.3 1.8 18 0.0 45 23 -272
13 Mischformen 10,3 a6 - 04 76 120 43 13.7 14,3 (3
Gesamit 1000 1086 1008 1060 000 1008
SATH ProSieben Gesamt

1997|1998 |Dilf 9897(1997 11998 |Diff 9897|1997 {1998 |Dilf. 9897

Minuten pro Tag

1 Politik/Wirtschatt 13 13 & 2 8 5 207 218 1%
2 Gesellschaft/justiz 2 7 3 1 3 2 99 51 - 48
3 Kaltur/Wissenschaft ] 8 2 5 15 10 106 113 7
4 Soriales/Gesundheit 9 & -3 15 9 -6 142 93 - 49
5 Tiet/Natur 7 7 0 i 4 -8 106 99 -7
6 Freizeit/Sport 2 5 3 A 1 -1 42 60 18
7 Alltags-/Beziehungskonflilte 2 4 2 12 ) -8 30 21 -9
& Human interest/Prominenz 24 32 7 32 33 1 139 167 28
9 Partnerschafi/Erotik 3 3 & g f -9 14 9 -6
16 Katastrophen/Ungliicke 8 5 -3 5 7 2 30 38 g
11 Kriminaiitdt 17 14 -3 i0 12 2 68 65 -3
12 Sonstiges 0 { i 2 1 -2 16 Hi) 8
13 Mischformen 9 16 1 3 13 10 56 121 25
Gesamt 103 114 1 109 109 1] 1694 1070 -24
Prozent
1 Politik/Wirtschalt 126 2 14 20 69 49 189 204 15
2 Gesellschafi/Justiz 1.7 57 44 10 28 1.7 9.0 47 43
3 Kultur/Wissenschaft 62 73 1.1 49 140 g1 o7 106 09
4 Soziales/Gesundheit a0 55 =37 138 83 -35 13,0 87 -43
5 Tier/Natur 6,8 65 -03 183 33 ~70 97 93  ~05
& Freizeit/Sport 20 45 25 14 0z -09 38 56 18
7 Alltags-/Bezichungskonflikte 21 33 12 197 35 =12 2,7 1§ -08
8 Human interest/Prominenz 238 279 41 293 304 1.2 12,7 156 24
9 Partnerschaft/Erotik 25 25 0,1 84 0.4 -840 1,3 a8 - 05
10 Katastrophen/Ungliicke 78 43  -36 48 0,5 1.7 27 36 04
11 Kriminalitat 16,3 24 -490 90 130 24 6,2 61 - 0,1
12 Sonstiges 42 04 0.1 21 e -15 14 1.5 0.0
13 Mischiormen 9.0 88 -02 23 1L8 95 88 113 2.6
Gesamt 1646 1000 1806 1000 1000 1006

Unlersuchungszeitratn 1997 713, April 2329, Jund, 6.-12. Oktober, 8.-14. Dezember,
Unlersuchangszeitraum 1998: 2.8, Miirz, 2%, funi - 5, Juli, 21.-27. September, 7.-13. Dezember.




Bet ARD/ZDF
weiterhin Vorrang fiix
Politik, Wirtschafi
und Geselischalt, bet
Privaten fiir Human
Interest, Kriminalifiit,
Katastrophen

Bekannte inhalts-
unterschiede zwi-
schen den Systemen
bleiben bestehen

Stabile Programmstrukturen frotz besonderer Fernsehereignisse

Wegen des Sporteifelts Hegt der Umifang der nicht-
tagesaktuellen Informationssendungen bei ARD
und ZDF 1988 unter dem Vorjahreswert, wihrend
bei RTL und SAT1 ein Zuwachs zu verzeichnen ist.
Die offentlich-rechtlichen Sender orientieren sich
in ihrer Themenauswahl nach wie vor stirker am
Geschehen des offentlichen Lebens in Politik, Wirt-
schaft und Gesellschaft. Auf die Kategorie Politik/
Wirtschaft bei ARD (225%) und ZDF (288%) ent-
fillt der grofite Anteil des Informationsangebots.
Dem stehen bei RTL 134 Prozent, bei SAT.1 112
Prozent und bei ProSieben nur 69 Prozent gegen-
iiber. Die Privatsender wiederum orienfieren sich
weiterhin stirker an Prominenz, Privatem und
Kuriosem, auf dic Kategorie Human interest/Pro-

minenz enifllt bei RTL (226%), SAT1 (27.9%) -

und ProSiehen (30,4%) jeweils der grifdie Anteil
des Informationsangebols gegeniiber 10,6 Prozent
bei der ARD und 84 Prozent beim ZDE Nimmt
man die Berichterstattung iber Keiminalitdt und
Katastrophen/Ungliicke hinzu, der die ARD mit
2,2 Prozent und das ZDF mit 54 Prozeni einen
wesentlich geringeren Steflenwert einriumen als
RTL (23.1%), SATI {167%} und ProSieben
(175%), wird die unterschiedliche Themenselek-
tion noch deutlicher.

Verdnderungen in der Themenstrultur bei ARD
und ZDF zeigen sick in Riickgingen bei Gesell:
schaft/Justiz und Seziales/Gesundheit hzw. einem
geringen Zuwachs bei Freizeit/Sport und bei
Human interest/Prominenz. Auffillig bei RTE ist
der Zuwachs in Themenbereich Politil/Wirtschafs,
hier sinken die Anteile in den Kategorien Alitags-
leben/Beziehungskonflikte und Human interest/
Prominenz. Inhalte der Kategorie Katastrophen/
Ungliicke sind bei RTL, zum Tei} als Effekt der Ein-
fithrung der Sendung Notraf tighch”, 1598 stirker
als im Vorjahr verreten. Bei SAT! bleibt der
Politikanteil in den beiden Jahren 1997 und 1998
in etwa konstant. Bei ProSieben gibt es deutliche
Zuwiichse bel Kultur/Wissenschalt als Auswirkung
der neuen Sendung ,Galileo” sowie bei Politik/
Wirtschafl, bedingt durch die Wahlsondersendun-
gen, die sich angesichts des geringen Gesamtum-
fangs an Informationsangeboten bei ProSiehen
spiithar auswirken. Riickiiufig sind dafiir die
Anteile in den Themenkategorien Parinerschaft/
Erotik, Alltagsleben/Bezichungskonflikte und Tier/
Natur.

Die Inhaltsprofile der nichitagesaktuellen Informa-
lionssendungen belegen somit auch fir 1998 die
bekannten Unterschiede zwischen offentlich-rechl-
tichen und privaten Sendern: ARD und ZDF wen-
den sich in ihren Beitrdgen mehr dem difentlichen
und institutionellen Geschehen, die privaten Sen-
der mehr dem Geschehen in privaten Lebensherei-
chen zu. Die Veriinderungen gegentiber 1997 las-
sen in einzelnen Bereichen Anndherungen der
privaten Informationsangebote an das offentiich-
rechttiche Profil erkenner. Zum Teif diirfte es sich
dabei um Auswirkungen des Wahljahres handeln,
s0 beim gestiegenen Politikanteil bei RTL und Pro-
Sieben, Im Auge behalten werden mull dabei aller-
dings, daf das gesamte Infoangebot der Privatsen-

der sehr viel kieiner ist als das von ARD und ZDF
und somit Ver#aderungen von dieser niedrigeren
Basis aus sehr viel stirker zu Buche schlagen.
Bei den Offentlich-rechtlichen ist 1998 der Anteil
der Inhaitskategorie Gesellschaft/Justiz gesunken,
wenn auch darauf bei ARD und ZDF insgesamt
immer noch erheblich mehr Sendeminuten entfal-
len als bei RTL, SAT1 und ProSieben. Méglicher-
weise hat dies damit za tun, daf die juristische
Aufarbeitung von Verbrechen des fritheren DDR-
Regimes 1998 keinen so breiten Raum mehr ein-
genommen hat wie noch in den Jahren zuvor. Pr-
kennbar gestiegen ist auch der Anteil von Human
interest/Promyinenz bei ARD und ZDE Trotz dhn-
lichen Minutenvolumens f&llt der entsprechende
Prozentanteil bei den Privaten aber immer noch
zwei bis dreimal so hoch aus wie bei ARD und
ZDE Daranf wird weiter unten noch eingegangen
werden.

Inhaltsstruktur der Talkshows

Das untersuchte  Thlkshowangebot umfaBlt alle
Talkshows auller den Polit-Talksendungen {Talk
im Turm*, ,Sabine Christiansen®): letztere sind im
Programmstrukiurvergleich als Informationssen-
dungen in der Kategorie politische Infosmations-
sendungen enthalten. Ohne die pelitischen Talk-
shows haben die Themenbereiche Politik/Wirt
schaft sowie Gesellschalt/Justiz kaum Bedeutung;
das Talkshowangebot wird 1998 wie schon 1997 zu
tiber einem Dritte] seiner Sendedauer mit Themen
aus dem privaten Alliag (35,1 %) bestritten (vgl. Ta-
belle 10}. An zweiter und dritter Stelle rangieren
Themen der Kategerien Human interest/Promi-
nenz {17,7%) und Partnerschaft/Erotik  {16,9%).
Der Themenbereich Human inferest/Prominenz
verzeichnet einen geringen Zuwachs, wihrend der
an vierter Stelle folgende Themenbereich Seziales/
Gesundheit {16,5%) leicht riickldufig ist.

In den Talkshows der ARI} rangieren Themen
der Kalegorie Soziales/Gesundheit 312%; an
erster Stelle, gefolgt von Human interest/Promi-
nenz 259%;3 und Alltags-/Bezichungskonflikien
{199%). In den ZDF-Talkshows dominieren die
Themen der Kategorie Human interest/Prominenz
(34,7%), etwa ein Finftel eatfillt aul Alltags/
Berichungskonflikte (18,5%), Bei RTL entfillt fast
die Halfte der Sendedauer fiir Tatkshowthemen
agf die Kategorie Alltags-/Beziehungskonilikie
{49.0%), bei ProSieben sind es 439 Prozent und
bei SAT1 252 Prozent. An zweiter Stelle rangieren
bei RTL und SAT1 Themen zu Partnerschaft/Erotik
{20,9% bzw. 259%;, bei ProSieben sind es Themen
zu Human interest/Prominenz (349 %), hier folgen
die Themen der Kategorie Partnerschaft/Erotik
(13,3%) an dritter Stelle. Die Themen der Kate-
gorie Soriales/Gesundheit finden bei den privaten
Sendern deutlich weniger Beachtung. Bei RTL ent-
fallt hieraaf ein Anteil von 12,0 Prozent, bei SATE
8.4 Prozent und bei ProSieben nur 1,8 Prozent.
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Talkshowangebot
{ohne Polit-Talk) von
Themen aus dem pri-
vaten Ailiag be-
stimmt
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ARD ZDF RTL
1997 11998 | D#f 9897(1997 1998 |Diff. 9897|1997 |1998 | Dif 9897

Minuten pro Tag
1 Palitik/Wirtschaft 1 - -1 - - - 2 - -2
2 Gesellschalt/Justiz 0 - 0 - - - 3 3 G
3 Kultur/Wissenschaft 4 - -4 - 4 4 1 - ~1
4 Soziales/Gesundheit 51 22 -8 - 4 4 37 27 - 16
5 Tier/Natur 4 - ~4 - - - - - -
6 Freizeit/Sport 4 2 -2 - 2 2 - 17 17
7 Alltags-/Beziehungskonflikte 4 14 10 7 14 7 80 110 20
& Human inferest/Prominenz Hi 19 9 12 26 i 27 10 -17
9 Partnerschaft/Erotik ) 2 My - 4 4 54 47 -7
10 Katastrophen/Ungliicke - - - - - - - - -
11 Kriminalitat - - - - - - 3 3 0
12 Sonstiges 1 3 2 - 2 2 0 3 3
13 Mischformen : 15 g -5 31 20 - 11 3 3 ]
Gesami &0 72 -8 50 75 25 220 224 3
Prozent
1 Politik/Wirtschatt 14 - -14 - - - 07 - =47
2 Gesellschaft/Justiz 05 - =05 - - ~ 15 16 6.1
3 Kultur/Wissenschaft 53 - -53 - 48 48 06 - -G8
4 Soriales/Gesundheit 381 31,2 - 68 - 5.3 53 169 120 -49
5 Tier/Natur 51 - -5 - - - - - -
& Freizeit/Sport 34 320 - 24 - 24 24 - 74 74
7 Alltags-/Beziehungskonflilte 51 199 14,7 142 185 43 406 46, 8.5
8 Human interest/Prominenz 12,1 259 138 240 347 16,7 122 45 -77
9 Partnerschaft/Erotik 73 28 -47 - 53 5.3 245 206 -35
10 Katastrophen/Ungliicke - - - - - - - - -
11 Kriminalitit - - - - - - 15 1,6 0.0
12 Sonstiges 11 43 32 - 26 28 3,0 15 14
13 Mischiormen 184 130 -54 61,9 264 355 15 1.5 0.0
Gesamt 1900 1960 1006 1600 000 1000
SATE ProSieben Gesamt

1967 11098 |D#f 9R07[1907 11998 IDiff 689711997 [199%8 |Diff 98.97

Minuten pro Tag

1 Politik/Wirtschaft - - - - 1 1 3 H -2
2 Gesellschaft/Justiz - 0 & - - - 4 4 0
3 Kultur/Wissenschaft 7 - -7 - 1 i 12 ] -8
4 Soziales/Gesundheit i6 15 -1 3 2 ~1 87 70 -16
5 Tier/Natur - 2z 2 - - - 4 2 -2
& Preizeit/Sport 5 - -5 i 4 3 10 25 14
7 Alltags-/Bezichungskonflikie 73 46 - 27 41 52 10 214 235 21
8 Human inferest/Prominenz 23 23 -0 14 41 27 86 118 33
9 Partnerschalt/Erotik 32 47 15 5 13 8 97 113 16
10 Katastrophen/Ungliicke - - - - 0 { - ] 0
11 Kriminalitit - 15 15 - - - 3 18 15
12 Sonstiges - ] 6 - - - 1 14 13
13 Mischformen 34 28 -b - 4 4 84 b4 - 19
Gesamt 189 181 -8 64 118 53 6 669 65
Prozent
1 Politik/Wirtschatt - - - - 0.4 04 05 a1 -04
2 Gesellschaft/Justiz - 02 32 - - - 06 0.6 -00
3 Kaltur/Wissenschalt 35 - -35 - 08 08 20 8,7 - 14
4 Soziales/Gesundheit 84 83 -4l 4.9 8 -30 144 185 -38
5 Tier/Natur - 09 09 - - - 0,7 03  -04
6 Freizeit/Sport 26 - ~26 1,7 36 24 17 37 2,0
7 Alltags-/Beziehungskonflikte 383 252 -131 64,3 439 -204 358 35,1 -03
8 Human interest/Prominenz 123 126 03 21,2 348 13,7 141 177 3,6
9 Partnerschafi/Erotik 16,7 259 91 8,0 133 3,3 16,0 169 09
10 Katastrophen/Ungliicke - - - - 01 1 - 00 00
11 Kriminalitét - 82 8.2 - - - b 2,7 22
12 Sonstiges - 3.3 33 - - - (2 21 20
13 Mischformen 18,1 154  -27 - 32 32 138 96  -42
Gesamt 1000 1060 1000 1098 1060 1000

Untersuchungszeitraum 1997 7-135 Apetl, 2529, Junl, 6.-12. Oktober, 814, Dezember.
Untersychungszei iraum 1998; 2-8. Mirz, 29. Juni - 5. Jult, 21.-27. September, 715, Dezernber.




Talkshowthemen bei
Privaten konfliki-
orientierter als bei
ARD/ZDE

Indikator fir inhalt-
liche Boulevardisie-
rung: Anteil der The-
men Katastrophen,
Kriminalitit und
Human inierest
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Abb. 1 Boulevardisierungsanteile ausgewihlter Sendungen im Jahresvergleich 1997/98
Summe der Sendezeitanteile fiir Katastrophen/Ungliicke, Knminalitét, Human Interest,

Sex/Erotik, in %

Blitz (SAT.1) 66

stern TV (RTL) 63 ) I
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Explosiv -
Das Magazin (RTL)
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taff (Pro 7} 50

Brisant (ARD} 47

Extra - Das RTL-Magazin 4 B
(RTL) :

Focus TV (Pro 7) 32 )
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-
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Der Themenstrukiur des Talkshowangebots sind
zumindest zwei Grundmuster der Selektion zu ent-
nehmen, einmal die eher konfliktorientierte und
zum anderen die eher harmonisch-unterhaltungs-
orientierte Themenselektion. Diese unterschiedit-
chen Gruadorientierungen bleiben wie schon 1997
auch 1998 bestimmend. Interpretiert man die leich-
ten Verschiebungen in den Kategorien, scheint RTL
etwas  konfliktorientierter geworden zu  sein,
wihrend SAT.1 und ProSieben ihre harten Themen
geringfiiglg durch weichere Themen ersetz! haben.
Bei ARD und ZDF denten die Verinderungen dar-
auf hin, dafl 1998 sowohl die Unterhaltungskom-
ponente als auch die Konfliktkomponente stirker
betont wird.

Boulevardisierung im Informationsangebot

Boulevardisierungstendenzen im Informationsan-
gebot reichen iiber die Einfihrung von Boule
vardmagazinen, die schon seit lngerem bet den
Privatsendern, dann auch bei den offentlich-recht-
lichen Sendern ausgestrahlt werden, hinaus. Die
Beobachtung sclcher Tendenzen wurde 1997 an
das Ausmall des Auflretens von qualiiativen Indi-
kaloren gekniipft: Se ist fiir die Boulevardmaga-

0 20 40 60

zine ein hoher Anteil an Themen der Kategorien
Katastrophen/Ungliicke, Kriminalitdt, Human inte-
rest und Sex/Erotik charakieristisch.

Mit der inhaltlichen Boulevardisierung wird aller-
dings nur eine Komponente beriicksichigf, eine
zweite Komponente Hegt in der Présentation. Zu
den Indikatoren, die zur Beschreibung der Boule-
vardisierung durch Prisentationsstile geeignet er-
scheinen, gehdren Inszenierung, Personalisierung
und Dramatisierung im Unterschied zur authenti-
schen Darstellung der Wirklichkeit. Diese Gestal:
tungsmittel werden unler anderem erkennbar im
Sprachstil, Einsatz von Musik und Art der Visuak-
sterung, Beide Komponenten zielen darauf ab, die
Aufmerksamkeit des Zuschauers zu erregen. Mit
wachsender Boulevardisierung der Wirklichkeits-
darsteltung diirfte somit auch die Kluft zwischen
adthentischer sozialer Wirklichkeit und inszenier-
ter Fernsehrealitit zunehmen,

80 100

Boulevardisierung
durch Prisentations-
stile (Dramatisie-
rung/Inszenterung)
hier nicht erfallt -
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Hoher Boulevardisie-
rungsgrad vor allem
bei Magazinen der
Privatsender

Vollerhebung aus
Programmanidin-
digungen bestiitigt
die Qualitit der
4-Wochen-Auswahl
fiir die Programm-
aufzeichaungen

Betrachtet wird im foigenden nur die inhaltliche
Boulevardisierung fir ausgewihlie MehrThemen-
sendungen, deren Sendeplatz in die Abendzeit fallt
{vgl. Abbildung 1). Zu den Sendetiteln mil einem
Boulevardisierungsanteil von mehr als 40 Prozent
gehbrten im fahr 1997 in dieser Rethenfolge die
Boulevardmagazine ,Blitz" (SAT1), .Explosiv - Das
Magazin® {RTL), ,taff* {ProSieben) und ,Brisant”
(ARD), Die 40-Prozent-Marke {berschriften neben
den Boulevardmagazinen auch die wichentlich
oder 1didglich im Spétabendprogramm ausge-
sirablten Sendetitel ,.Stern TV (RTL). ,Die Repor-
ter” (ProSieben), ,Akte 67 (SAT1) und ,Extra -
Das RTL-Magezin® (RTL). Die Boulevardisicrung
kann somit als eine Domine der Privatsender
betrachtet werden. Fiir 1998 sind hier keine
grundsétzlichens Verdnderungen festzustellen, The-
men der Kategorien Katastrophen/Ungliicke, Kri-
minafitit, Human interest und Sex/Erotik machien
weiterhin mehr als 40 Prozent der Sendedauer
dieser Sendetitel aus, Allerdings hat sich die Rei-
henfolge verindert, es fiihrt nunmehr die SAF1-
Sendung ,Akte 98" vor Explosiv - Das Magazin®
und faff*.

Zu den Sendungen mi hohem Boulevardisie-
rungsgrad ist 1998 das aus dem ZDF-Abendmaga-
zit hervorgegangene Hallo Deutschland” (ZDF)
hinzugekomrsen, Aufgrund dieser inhaltlichen Ver-
dnderung wird ,Hallo Deutschland” im Programm-
strukturvergleich 1998 auch einer anderen Pro-
grammkategorie, nimlich boulevardorientierte
Infosendungen, zugeordnet. Bei den Regionalmaga-
ginen und den politischen Magazinen der Offent-
fich-rechtlichen sind - bei ohnehin geringen Beuls-
vardisierungsanteilen - keine nennenswerten Ver-
#nderungen zu beobachlen. Dabei haben die poli-
tischen Magazine von ARD und ZDF im Vergleich
zu allen fhrigen Sendungen auch 1998 den nied-
rigsten Boulevardisierungsgrad.

Fait

Die in Breite und Tiefe erweiterte Programmmana-
lyse 1998 148t sich in thren wesentlichen Ergebris-
sen wie folgt zusammenfassen:

Die Vollerhebung aus Programmankiindigungen
hat sich als niilzliche Ergéinzung der 4-Wochen-
Stichprobe aus Programmaufzeichnungen erwie-
sen, denn sie liefer! trotz einiger Unschiirfen und
dem Mangel an Tiefe eipea Uberblick iiber die
ganzjihrigen Programmabliufe der Sender, zeigt
systematische Sendeplatzveriinderungen und be-
sondere Programménderungen gegenitber dem
normalerweise stark formatisierten Programm an.
Auswahlbedingte Abweichungen der Stichprobe
tassen sich dadurch in thren Relationen und mog-
lichen Ursachen besser abschétzen, Es versteht sich
von setbst, dall eine Vollerhebung aus Aufzeich-
nungen des tatsdchlich ausgestrahlien Programms
aus forschungstkonomischen Gritnden nicht reali-
sierbar ist.

Udo Michae! Kriger

Natiirlich gibt aber anch die Vollerhebung aus Pro-
grammankiindigungen kein  hundertprozentiges
Abbild der Programmrealitdt des Gesamijahres
wieder, da sie kurzfristige Verdnderungen des Pro-
grammschemas aus akiuellem Anlal eben nicht
erfassen kann, Diese sind anders als etwa grofe
Sportereignisse oder Wahlen nichl vorhersebbar
Die Erfahrung lehrt allerdings, daR es sich dabei
mehrheitlich um Informationsanfisse bew. -inhalie
handell, die sich vor allem bei den informations-
orientierten Offentiich-rechilichen Sendern auswir-
ken werden, wohingegen die Privatsender solche
Ereignisse in der Regel sellener oder zumindest
weniger umfangreich acigreifen. Ein typisches Bei-
spiel daftir sind im lavfenden Jahr die ARD-Brenn-
punkte und diverse andere &ifentlich-rechtliche
Sondersendungen zum Thema Kosovokrieg Vor
dem Hinterprund des eingangs beschriebenen
Befundes, daf die 4-Wochen-Auswahl in jedem Fall
die planbare Programmrealitiit sehr gut wiedergibt,
kann man daher davon ausgehen, daR eine Voll-
erhebung auf Ankiindigungsbasis im Vergleich zur
4-Wochen-Stichprobe den fatsichlichen Informa-
tionsanteil von ARD und ZDF eher unter als iber-
schitzt,

Die dffentlich-rechtlichen Hauptprogramme - dies
zeigt soweoh! die Vollerhebung aus Program-
mankiindigungen iiber das ganze Jahr als auch die
4-Wochen-Stichprobe  der  Programmaufzeichnuan-
gen - unterscheiden sich in ihrer Programimstrak-
fur auf Spartenebene systematisch von den drei
groflen privaten Programmen: Bei den Offentlich-
rechttichen haben dle Informationsangebote, bel
den Privaten die fiktionalen Unterhaltungsange-
bote den Vorrang. Wihrend die Programmstruktur
von ARD und ZDF dhnlich ist, unterscheiden sich
die privaten Sender hierin auch untereinender
deutlich. RTL kommt den éffentlich-rechtlichen
Profilen am néchsten, ProSieben unterscheidet sich
hierven am stirksten,

ARD und ZDF behaupten sich trotz neuer Infosen-
dungen der Privaten weiterhin als die fithrenden
Anbieter von polittk-, wirtschafts- und geseli-
schaftsrelevanten Sendungen, RTL, SAT1 und Pro-
Sieben geben eher solchen Sendungen den Vor-
rang, in denen das private Alltagsieben chne
Bezug zu pelitischen und gesellschaftlichen Institu-
tionen im Mittelpunkt steht. Diese Filhrungsrolie
der difentlich-rechtlichen Sender basiert zum einen
auf der Angebotsstiitke im Bereich tagesakiueller
Informationssendungen in Form von Nachrichten,
Morgen- und Mittagsmagazinen und zum anderen
auf der Vielfalt im Bereich der nichttagesakiuellen
Informationssendurngen,

Das Unterhaltungsangebot wird bei den Privaten
stirker als bei den Offentlich-rechtlichen von
Dauerformaten wie Daily talks, Daily soaps etc
gepréigt Dies hat insbesondere bei RTL dazu ge-
fithrt, daRl Spielfilme im Vergleich zu Serien mur
nock einen geringen Stellenwert im  Gesamt-
programm haben. Je grofer das Gewicht dieser
fiir Werktage typischen Dauerformate wird, desto

Offentlich-rechiliche
Hauptprogramime
unferscheiden sich
syslematisch von
den groflen Privat-
programimen

ARD/ZDF weiterhin
fithrende Anbieter
von politik-, wirt-
schafts- und gesell-
schaftsrelevanten
Informationen

Unterhaltungs-

- angehote der

Privalen stirker
von Dauerformaten
gepritet



ARD/ZDE-Themen
sind geselischafts-
orientiert, RTL/
SAT.1/ProSiehen
thematisieren Privai-
leben und Prominenz

Stabile Programmstrukturen frofz besonderer Fernsehereignisse

deutlicher unterscheidet sich auch das werktdg
liche Programm vom Wochenend- und Felertags-
programun.

Im Werbeangebot der Sender behauptet sich
die Blockwerbung als dominantes Format, wih-
rend die Werbegameshows, soweil nichi schon vor-
her geschehen, 1998 in den privaten Hauptpro-
grammen hren Sendeplatz verlieren und kleineren
Sendern (iberlassen werden.

Die auf Sendungsebene in der Programmstrukiur
auftretenden  Unterschiede zwischen offentlich-
rechtlichen und privaten Sendern finden sich in
der Detailbetrachtung von nichitagesaktuellen
Infosendungen und Talkshows aufl Beitragsehene
wieder. ARD und ZDF orientieren sich stirker an
Themen des dffentlichen Lebens mit institutionel-
lem Bezug, RTL, SAT! und ProSichen bevorzugen
stirker Themen des privaten Lebens, dariiber hin-
aus kultivieren sie stirker die Gffentliche Sichtbar-
ket der Prominenz des Unterhaltungssektors.

Dall diese Unterschiede zwischen offentlich-
rechtlichen und privaten Sendern 1998 etwas ge-
ringet ausfallen als im Vorjahy, diirfte an den
besonderen Ereignissen in Sport und Pelitk sowle
an der auch im 8ffentlich-rechilichen Programm-
angebot punktuell zu beobachtenden Boulevardi-
sierung Beispiel: Hallo Deutschland®) liegen. Bou-
levardorientierte Sendungen sind inzwischen fester
Bestandteil aller Hauptprogramme geworden. Sie

prigen das qualitative Profil des Isformations-
angebots eines Senders natiirlich um so mebhr, je
weniger andere Informationssendungen angeboten
werden. Angesichts der grofen Breite und Vielfalt
des otfentlich-rechilichen Informationsangebots
sind Boulevardsendungen bei ARD und ZDF mur
ein Angebot unter vielen und haben daher auch
keinen priigenden EinfluR auf das Programmprofil.
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