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Zusammenfassungen

m Wahljahr 1998 mit vier Landtagswahlen und

der Bundestagswahl hat das Pernsehen eine
wichtige Rolle gespielt. Nach den Ergebnissen des
ARD/ZDF-Wahlmonitors, der die Nachrichten und
politischen Informationssendungen von ARD/Das
Erste, ZDE RTL, SAT.1 und ProSieben von Mirz bis
Seplember 1998 analysierte, war jedoch keine In-
strumentalisierung der Fernsehjournalisten durch
die Parteien zu bechachien. Vielmehr orientierte
sich die tagesakiuelle Politik- und Wahibericht-
erstatfung in erster Linie an den Nachrichtenwer-
tenn der Ereignisse. Dem Instrumentalisierungs-
druck der Parteien durch Pseudoereignisse und
Umlrageergebnisse wurde wenig nachgegeben.

In der heifen Wahikampfphase entschied sich
nur RTL nach amerikanischem Vorbild fiir einen
Selektions- und Prisentationsstil, der auch in der
allgemeinen Politikberichterstatfung ein Gleich-
gewicht zwischen den Kanzlerkandidaten herzu-
stellen versuchte und nicht den iblichen Kanzler-
honus wiedergah. In der Summe der Nachrichien-
beitriige aller Programme hatfe der Herausforderer
Schrider insbesondere nach der Niedersachsen
wahl und in der Schiufphase des Bundestagswahl-
kampfes ein giinstigeres Themenumfeld als der
amtierende Kanzler Kohl.

Der Fernsehwahlkampt 1998 fand schwer-
punktmifis i den politischen Informationssen-
dungen aullerhalb der tagesaktuellen Berichierstat-
tung slatt, wobei zwei Drittel des wahlrelevan-
ten Informationsangebotes von ARD und ZDF
stammten und die Sendungen dort auch nut-
zerfreundlicher plaziert waren. Der wesentliche
Einflufl der Fernsehiounalisten fand auf der Fbene
der Entscheidung tber die Formen der Wahlsen-
dungen statf. Gesprichsorientierte Formate - und
damit kandidaten- und personenbezogene Informa-
tionsvermittlung - wurden gegenither filmisch-
berichtenden und analysierenden Sendungen be
vorzugl, wodarch Politiker breiten Raum zur
Selbstdarstellung  erhiglten und  Amerikanisie-
rungseffekte (Personalisierung, .horse racing®) be-
giinstigt wurden. Alle Sender stellten dabei eine
nahezu perfekte formale Ausgewogenhelt in der
Chancenverteflung der konkurrierenden Parteien
und Kandidaten her.

ernschsendungen zum  Bundestagswahtkampf

1998, am Wahltag selbst und am Tag nach der
Wahl wurden bei ARD und ZDF von deutlich mebr
Zuschauern gesehen als bei RTL und SAT1. Das
Erste und das ZDF plazierien schon im Wahlkampf
erheblich mehr Sendungen in der friihen Prime
time, wihrend die Privaten Wahlsendungen erst
am spiteren Abend ausstrahiten. Uber 90 Prozent
der Zuschauer informierten sich ver der Dundes-
tagswahi bei den offentlich-rechtlichen Program-
men, Am Wahlabend wurden auch unter den
Nachrichtensendungen die  Gffentlich-rechtlichen
Angebote klar priferiert.

Nach den Ergebnissen der repriisentativen ARDY
ZDF-Trendbefragung wurde die  Vorwahlberichi-
erstattung von ARD und ZDF positiver bewertet
als bei RTL und SAT1. Auch junge Zuschauer und
Privatfernsehfans hielten die Wahlkampferichte
von ARD und ZDF fiir besser. Die Griinde hierfiir
lages nach Ansicht der Befragien in der groReren
Klarheit und Verstdndlichkeit sowie Fairnell und
Objektivitit der Berichie irn Trsten und im ZDE
Ahnliches gilt fiir die Berichterstattung am Wahl-
abend des 27. September 1998,

Wie aber sieht das Politikbild der Zuschauer
aus und fihrt das Fernsehen fatsdchlich - wie
oft behauptet - zu polifischer Entfremdung? Laut
zahlreicher Studien beeinflussen vor allem die
Bildung und das politische Interesse das Politikbild
der Birger Nach Auswertungen des ARIVZDF-
Trend haben sich das pelitische Kompetenzgefiih!
und das Politikbild der Deutschen in den vergan-
genen jahren leicht verbessert. Die Anhinger von
ARD und ZDF hesitzen ein groferes politisches
Selbstvertzaven B, Ubernahme politischer Ver-
antwortung) und ein optimistischeres Politikbild
{z.B. Vertraven In Politiker) als die Anhinger von
RTL und SAT1. Wer sich bei ARD und ZDF auf
dem laufenden hilt, zeigt die geringsten Symp-
tome politischer Entfremdung. Dennoch ergibt sich
auch aus dieser Reprisentativbefragung  der
Befund, daf das politische Interesse das Politikbild
wesentlich stirker beeinfluflt als die Mediennut-
ZUng.

Ira ihrem Ritckblick auf das Wahljnhr 1998 rest-
mieren die Chefredakteare von ARD bzw. ZDF
die wahlbegleitende Berichterstattung der Sifent-
lich-rechtiichen Sender, Danach hotern ARD uad
ZDF neben der koatinuierlichen Berichterstattung
in der Nachrichten und in regelmiRigen Magazi-
nen eine Vielzahl von speziellen mformationssen-
dungen zum Bundestagswahlkamp! und zu diver-
sen Landiagswahlen an. Das Spektrum der Sende-
formen umiafte Dokumentationen, Hearings, In-
terviews und sachpolitische Sendungen. Damit
unterschieden sich die bffentlich-rechtlichen Fern-
sehanbieter — ihrem Programmaufirag enispre-
chend - klar von den privaten Sendern, deren
wahlbegleitende Berichierstattung auferhalh der
Nachrichten sich als deutlich weniger umfinglich
und auch als kiirzer erwies, auRerdem fand sie
sekten in der Prime time statt,

Dieses Verhaitnis spiegelt sich auch in der Nut-
zung und Bewertung durch die Zuschauer wider.
ARD und ZDF konnten mit ihren Wablsonder-
sendungen erheblich mehr Zuschauer erreichen als
die Privatsender. Zudem beurleiite das Publikum
die Glfentlich-rechtlichen Informationsleistungen
deutlich positiver als die der privaten Programme.
Line begletiende inhalisanalytische Studie zur
Wahlberichterstattung st Fernsehen bemerkie kri-
tisch vor allem eine starke Personalisierung der
Berichterstaltung bei allen Sendern an, die auch
eine Folge stirker kandidatenzentrierter Wahl
kampistrategien sein kénnte,
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us einer Befragung der fithrenden Wahl

kamplmanager von CDU, SPD, FDP, Biindnis
4(/Die Grinen und PDS zur Bundestagswahl 1998
geht hervor, dal zwar keine Amerikanisierung des
deutschen Wahikampfes hinsichtlich Organisation
und Wahlkampimittel festzustellen ist; denn nicht
die Kandidaten, sondern die Pasteien bestimmen
nach wir vor die finanzielle, personelle und pro-
grammatische Wahlkampiorganisation, und neben
dem Fernsehen spielen in Deutschland auch die
Printmedien als Wahlkampimitte! eine grofle Rolle.
Allerdings gewinnt die mediengerechie inszenie-
rung von Parteifagen an Bedeulung.

Als einzige der im Bundestag vertretenen Par-
teten lefiete die SPD ihren Wahlkampf nicht von
der Bundesgeschéftsstelle aus, sondern etablierte
mi{ der Kampa® eine eigenstindige Wahlkampi-
organsisation, die riumiich und personell von der
Partel getrennt war. Im Gegensatz zur CDU war
der SPD-Kanzlerkandidat nich{ in die Kampagnen-
planung eingebunden. Alle untersuchten Parieien
kooperierten mehr oder weniger erfolgreich mit
Werbeagentaren, wobei Werbe- und Medienstrate-
gien Hand in Hand gingen.

Wiahrend die kleineren Parteien - vor allem
einen Zielgruppenwahikampf betrieben, richieten
die grofen Volksparteien ihre Botschaften an alle
Willer. Strategisch verfolgte die CDU einen Rich-
tungswahikampl, der eine Polarisierung zwischen
SMitte” und  Rot-rof-griin” zem Ziel hatte. Dagegen
setzie die SPD trotz threr Position als Oppositions-
partei auf die Strategie eines Regierungswahl
kamples.

Wichtigstes Wahlkamplnitte! fiir SPD, CDU
und FDP war das Event-Marketing, hier insheson-
dere die Parteitage. Werbespots im 6ifentlich-recht-
fichen Fernsehen, die per Gesetz kostenlos aus-
gestrahlt werden miissen, schrieben nur die kleine-
reir Parteien hohe Bedeuwtung zu, wihrend die
CDU Wahlspots in Privatprogrammesn  fiir sehr
wichtig hiell. Andererseits verzichtete die CDU als
einzige aul Kinospots.

e fn den heiden Bundestagswahlkdmplen
zuvor hatle Regierungschef Helmul Kohl
aunch 1998 in den Fernsehnachrichien von ARD,
ZDE RTL und SAF1 - die hier als grober Indika-
tor fir die pesamte Medienberichierstatiung die-
nen - einen Prisenzbonus gegeniiber seinem
Herauslorderer. Zwar nahin im Vergleich zu 1990
und 1994 auch die Sichtbarkeit des SPD-Kandi-
daten zu, Kohls Abstand zum Herausforderer hatte
sich aber 1998 wieder vergrofert. Allerdings konn-
te Gerhard Schrdder als einziger der drei SPD-
Kanzlerkandidaten der 9Cer fahre einen Rede-
bonus* fiir sich verbuchen, das heildl, er kam
wihrend des Wahlkampfs in Zitaten durchschnitt-
lich 11 Sekunden linger zu Wort als der Regle-
rungschel, Auflerdem erwies sich Scheiiders opti-
sches Erscheinungsbild als freundlicher als das von

Zusammentassungen

Kohl, denn er prsentierte sich in den Fern-
sehnachrichien als stets freundlicher, sympathi-
scher Herausforderer eines altgedienien, hiulig
miirtisch wirkenden amtierenden Kanzlers. Davon
unabhiinglg standen in den Nachrichten 1998
beide Kandidaten etwa gleich hiufig in der Kritik.

Im Vergleich der Kandidalenpriisens in den
Nachrichfen mit den Wahlbewerlungen aus Um-
fragen lassen sich Parallelen aufzeipen, so dafd
Einflisse auf die Wihlermeinung statigefunden
haben kinnten. Alerdings verliefen die Entwick-
lungen in den Nachrichten 1998 beim Herausforde-
rer immer ungefihr eine Woche voraus, wihrend
sie beim Amisinhaber zeilgleich verliefen, Mégli-
cherweise waren die Wihler mit Schroder noch
nicht so vertraut, weshall es etwas langer dauerte,
neue Informationen tiber thn zu verarbeiten.

Wihrend im anglo-amerikanischen Jousrnalis-
mus in der heillen Phase des Wahlkampfs eine
quantitative Ausgewogenheit zwischen den Kan-
didaten hergestellt wird, orientieren sich die med-
sten deutschen journalisten an professionellen
Nachrichtenkriterien, wie Prominenz, Macht oder
Aktion. Unter den hier untersuchten Nachrichten-
sendungen stellie lediglich RTL eine formale Aus-
sewogenheit zwischen den Kandidaten im Bundes-
tagswahlkampl 1998 her, webei erst zuldinftige
Wahlkimpie zeigen werden, ob man sich hier der
anglo-amerikanischen Nachrichienmoral verschrie-
ben hat.

e Anzahl kritischer Auferungen fiber Poli-
iler, Parteien, politische Institutionen und
Organisationen hat in den Nachrichten der vier
grofben deutschen Fernschsender {(ARD, ZDE RTL,
SAT1) im Bundestagswahlkampf 1998 gegenitber
den vorangegangenen Wahlkdmpien rugenommen,
Allerdings hielten sich die Journalisten mit eigenen
Urleifen zuriick und zitierlen statf dessen hiufiger
kritische AuBlerungen von Dritten (meistens ande-
ren Politikern), ohne jedoch ein bestimmies politi-
sches Lager zu bevorzugen.

Die Griinde #ir diese verdnderte Berichierstat-
tung sind vielfiltig, Vermutlich fiilirters die Expan-
sion und Augdifferenzierung des Medienangebots
zut cinem Stilwandel des Journalismus. Wie sich
dieser Stilwandel jedoch im elnzelnen duflert, it
weniger organisations- als vielmehr situationsspez-
fisch, hingt also vor allem von den jeweiligen Pro-
tagonisten der Politik und von der Nachrichienlage
ab,

Untersucht wurden mégliche EinfluBfaktoren
auf {negative) Bewertungen in der Wahlbericht
erstattung der Fernsehnachrichten. So kennte nichl
beslitigt werden, dafl die gefiuBerte Kritik generell
mit der Nihe des Wahliermins zunimmt Auch
werden Herausforderer um das Kanzleramt nicht
automatisch besser beurteilt als Amtsinhaber:
Zwar war Rudolf Scharping 1994 der Kritik sel-
tener ausgeseizt als der Amtsinhaber, Gerhard
Schrider 1998 aber nichi Dariiber hinaus zeigten
sich kaum Unterschiede in der Kritikfreudigkeit
zwischen privaten und dffentlich-rechtlichen Pro-
grammen. Nur RTL bewertete politische Akteure
1998 etwas negativer als die anderen Sender.
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