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Startistk

WETIEA PERSPEKTHVEN 400

Beuttowerbeaufwendungen und Werbevolumen in den klossisthen Werbemedien)
Produkie wd Dienstleistungen mit regionaler und fiberregionaler Bedeutung fm | Guarial 1999

Aufwendungen Mengen-Volemen
in TDM Seiten/1060 Sek./1000 Stellen
Werbetriger : /169 171949 [ /1998

Zeitungen ) 1734 315 50 834
Publikumszeitschrifien 1 605 270 1517 726 50 974
Fachzeitschrilien 216471 225 895 16 984 22 050
Presse gesamt 3 556 057 3320 318 124 518 123 858
Fernselen 3235 663 3074 846 11 4016 99930
Harfunk 427 747 357 225 10 8727 160209
Plakat 156 800 165 517 8577 1 009,6
Gesamt % 7 380 266 6917 906 - -

11 Zur sungsmethode vgl, MP 5/1875, 5, 240, ned MP 1071986, 5. 71 Rundungsdilferenzen miglich.

2y EinschlieRlich Werbuong fiie Kauf- und Waresh#tuser sowie Handelsketten, ohne Lokal und Rubrikenwerbung.
Die von Nielsen Werbeforschung S+P beobachielen Zeitungen sind {Gr die Gruppen dberregionale Zeitungen, Kaufzeitungen,
Wirtschaftszeitungen und Senntagszeitungen vollstindig in die Auswertung einbesogen, Fiir die regionalen Abonnemenizeiiun-
gen werden repriisentativ dic Hauptavsgaben bzw. in Gemetnschaften die wichtigsten Titel in die Auswertung einbezogen,

3 Gesamtaulwendungen nur fir die Produkigruppen der Nielsen Werbeforschung $4P-Markisystenatik
in den beobachleien Orpanen.

Quelle: Niglsen Werbeforschung §+P



