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Haushaltsausstatiung
mit Videorecordern
stagniert bei knapp

zwei Drittel

Wegen vickilligem
Femsehangehot auch
riickliufige Video-
nutzung denkbar

Videonutzung
anhand von Ergeb-
nissen der GIK
Fernsehforschung
und der Unter-
suchung ,Video
Scope® von Infratest
Burke analysiert.

bie Eniwici{lﬁng des Mediums Video in
Deutschiand 1989 bis 1998

Videonutzung

auf dem Riickzug?

Vou Oliver Turecek, Andreas Grajezvk
und Gunnar Roters™

Seit geraumer Zeit hat sich der Videorecorder
neben dem Fernseher einen festen Platz in der
Mehrzahi aller bundesdeutschen Haushalte erobert.
Im zweiten Halbjahr 1998 verfiigen laut Media
Analyse (MA} 64 Prozent der Haushalte ither min-
destens ein Videogerdt. Dabei scheint inzwischen
eine SAttigungsgrenze der Verbreitung von Video-
gerdten erreicht zu sein. Tabelle 1 verdeutlicht die
Entwicklung der Videorecorderausstattung in bun-
desdeutschen Haushalien von 1992 his 1998, Seit
1995 ist dabei nur mehr ein leichter Anstieg der
Ausstattungsquote zu verzeichnen, nachdem auch
die ostdeutschen Haushalte ihren Nachholbedarf
offenbar gestéllt haben. (1)

In naher Zukunft diirfte allerdings auch eine riick-
laufige Marktentwickiung bei der Videoverbrei-
tung und -nutzung nicht auszuschliefen sein. Das
Jgealierte” Medium Video stehl zur Jahrlausend-
wende einer in ihren Angeboten kaum nocl iber-
schaubaren Fernsehlandschaft gegeniiber. Es sind
zahlreiche Kabel-, Salelliten- und auch Digitalpro-
gramme bereits verfiighar oder in der konkreten
Entwicklung, die besonders unter dem Blickwinkel
der kiinftigen Flexibilitdt des Fernsehens eine
ernsthaite Konkurrenz zum Videorecorder darstel
len konnen. Diese Prognose erscheint zmumnindest
auf Grundlage der Analyse der akivelen Video-
nutzungsgewohnheiten der bundesdeutschen Be-
viikerung nicht als unrealistisch.

Nachfolgend wird anhand zweier Datenguellen fiir
das Jahr 1998 gezeigt, wie sich die Videonutzung
der Bevilkerung aktuel! darstelt und wie sich
das Entleih- und das Kaufverhalten auf dem Video-
markt charakterisieren lassen. Als Quelle von
Daten zur Videonutzung dient einerseits das GiK-
MeterSystem, das neben der Fernsehnutzung auch
den Gebrauch des Videorecorders {Aufnahme und
Wiedergabe) tiglich in einer reprasentativen Stich-
probe von derzeit circa 5000 Haushalten regi-
striert. Andererseils wird auf die seit 1992 regel-
miflig von Iniratest Burke Rommaunikationsfor-
schung im Aufirag des Bundesverbands Video
(BYY) durchgefithrte Untersuchung unter dem
Titel ,VideoScope” zuriickgegriffen. Die Aus-
fithrungen basieren hierbei aufl einer Halbjahres-
auswertung des ,VideoScope 1998 die auf 25000
Telefoninterviews (CATT} im Zeilraum vom 29, Juni
bis 18. Dezember 1998 beruht. (2)

* Sidwwestrundfurk Medienforschung.

(1) Houshaltsausstattung mit Videorecordern
in Deutschiand!)

in
Deutschiand

Jahr gesamt  } West FOst

1992 487 518 37.2
1993 491 515 401
1994 52,6 555 413
1945 59,2 60,6 538
1996 615 62,5 579
1947 625 64,6 544
1948 643 66,7 55,3

Iy Bezogen auf Personen in Haushalten mit mindestens einem
Yidearecorder.

Quelie: Media Analyse 92-98 11

Die von der GIK erhobenen Daten zur Videonut-
zung lassen prinzipiell eine sehr genaue und
umfangreiche Beschreibung der aktuelien Nut-
zungsformen des Videorecorders zu. In diesem Bet
trag wird lediglich ein Ausschnitt der verfiigharen
Auswertungsoptionen  beschrieben, der die Kon-
turen des Nutzungsverhaltens verdeutlichen soll
Die nachfolgend priisentierten Daten beziehen sich
aul die Videowiedergabe i privaten Haushalten
und - soweit keine gesonderien Angaben erfolgen
- auf alle Personen, die in Haushalten leben, die
mit einem Videorecorder ausgestattet sind.

Videonutzung in den Jahren 1989 bis 1998

An einem darchschnitilichen Wochentag des Jahres
1998 nuizen rund 14 Prozent aller Personen, die
tiher einen Videorecorder in ihrem Haushait ver-
fiigen, thr Gerdll zumindest eine Minute fiir die
Wiedergabe von Kassetten (Nettoreichweite). Dahei
spielt es keine Roile, ob es sich um eigene Auinah-
men aus dem Fernsehprogramm oder Leih- bezie-
hungsweise Kaulkassetten handelt. Auf alle Per-
sonen, die in Videerecorderhaushalten leben, ent-
{allt eine durchschnittliche Nutzungszeit pro Tag
von circa zehn Minuten (Sehdauer). Bezieht man
die Videosehdauer nur aul Personen, die tatséich-
Hich auch Kassetten angesehen haben, so ergiht
sich eine durchschnittiiche Videoverweildauer von
rund 72 Minuten pro Tag.

Aus Tabelle 2 werden die langfristigen Verdnderun-
gen der Videonutzung in den vergangenen rehn
Jahren deutlich. Ein Vergleich der Eckwerte von
1989 und 1998 zeigt, daf die Netloreichweite des
Mediums Video und auch die absolute Zal] der
Videonutzer sich deutlich erhaht haben. Die poten-
tielle Nutzerschaft hat sich sogar mehr als ver-
doppelt, wobel hier 2u berficksichtigen ist, dafl
ah Juli 1991 die neuen Bundeslinder einbezogen
wurden. Diese Werte korrespondieren mit der post-
tiven Absatzentwicklung der Videorecorderherstel-
ler i der Vergangenheit.

Nettoreichweite
der Videonutzung
14 % pro Tag,
Sehdauer ca. zehn
Minuten, Verweil-
dauer 72 Minuten

Zaht der Videonutzer
seit 1989 deutlich
gestiegen
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{2) Videonutzung 1989 his 1998: Wiedergube gesamt
Zuschauer gesamt in Videorecorderhaushalten, 6,00 bis 6,00 Ukr

Nettoreich- | Nettoreich- | Sehdauer | Verweildauer | Basis
Jahr weite in Mio | weite in % | in Min. in Min. in Mio
1989 16 84 6.3 745 23,0
1990 16 08 5.1 747 238
1991 1.9 6,6 48 729 295
1992 24 6,7 47 69,7 56,1
1993 3.2 81 54 658 598
1994 33 7.7 49 639 423
1995 48 106 7.0 705 48,2
1995 6,8 14,1 g9 762 483
1997 6,9 14,2 102 720 48,7
1968 6,7 136 a8 718 491

Quelle: AGRGE, PUHTY.

Videosehdauer
dagegen nur wenig
gestiegen, Ver-
weildauer rickliuafig

Nudzung von Fremd-
kassetien inzwischen
deutlich wichtiger als

Eigenaufnalimen

Demgegeniiber ist der Zuwachs der Videosehdauer
geringliigiger ausgefalier: (1989; 6,3 Minuten, 1998:
9.8 Minuten}. Die Verweildauer zeigt im Vergleich
der Jahre 1989 und 1998 eine riickliufige Entwick-
lung. Dies kann als Signal dafiir gewertet werden,
dall die Aushreitung von Fernsehangebolen - neue
Kabel., Satelliten- und Digitalprogramme - durch-
aus eine Konkurrenz zum Videorecorder darstellt.

Das GIK-Systen IRt die Unterscheidung von
Eigenkassetten (FK), also eigenen Auinahmen sus
dem Fernsehprogramm, und Fremdkassetien {FK),
das heilt Leih- oder Kauikassetten zu. Wiederum
zeigh ein Vergleich der Jahre 1989 und 1968 eine
Verinderung n Nulzungsverhalten, Wihrend 1989
die  Wiedergabesehdauer und Reichweite von
Figen- und Fremdkassetten feweils ein dhnliches
Ausmal erreichten und somit Bigen- und Fremd-
kassetten keine wesentlichen Nutzungsunterschie-
de zeigten, existiert 1998 eine deutliche Nutzungs-
priferenz fiir Fremdkassetten (vgl Tabelle 3). Sie
werden tdglich von mehr als doppelt se vielen
Videorecorderbesiizern genuizi als eigene Aufnah-
men, und auch die Videosehdauer ist etwa doppelt
so lang. Offensichtiich hat das zeitversetzte Sehen
von Aufnahmen aus dem Fernsehprogramen an

Oliver Turecek/ Andreas Grojczyk/ Gunnar Roters

Attraktivitdt fiir den Nutzer verforen, stabt dessen
wird der Videorecorder itherwiegend zur Wie-
dergabe von Special-interest-Videos oder Filmen
benuizt, die (noch) nicht im skiuellen Fernseh-
angebot zu finden sind.

Soziodemographische Merkmale, Zoiten und Priferenzen
der Videonutzung

Die Videonutzerschaft {auf Basis der Videowieder-
gabe im fahr 1098) 181 eine Reihe lypischer
Strukturmerkmale erkennen: Das Medium Video
nutzen Gherdurchschnittlich junge Erwachsene im
Alter von 20 bis 39 Jahre sowie Personen ab
65 Jahren. Etwas mehr wird der Videorecorder von
Ménnern genutzt. Tendenziell nutzen Personen mit
mittlerer Bildung (Abschlufl einer weiterfithrenden
Schule} den Videorecorder hiufiger als Personen,
die {iber eine niedrigere formale Bildung (Volks-
schule ohne Lehre) verfigen. Sehr wesentlichen
Einflufl auf die Hinwendung zum Mediom Video
hat die Haushalisgrife: Je grofler der Haushalt,
desto geringer die Videoseh- und Verweildauer.

Die Hauptnutzung des Videorecorders fitr die Wie-
dergabe liegt im Gesamtjahresdurchschnitt 1998
in der Zeitspanne von 20.15 Uhr bis 23.00 Uhr
Der Nutzungshéhepunkt wird gegen 2130 Uhr
erreicht. Abbildung } verdeutlicht den tageszeit-
lichen Nutzungsverlauf hezogen auf die Wieder-
gabe von Eigen- und Fremdkassetten. Ein gering-
fligiger Unterschied der Verlaufskurve der Eigen-
kassettenwiedergabe besteht darin, dall der Nut-
zungshithepunkt zu einem etwas spiteren Zeit
punkt erreicht wird (gegen 2200 Uhy). Diese Ab-
weichung ist miglicherweise auf das sogenannte
zeitverseizie Fernschen zurdickzufithren, das heift
es werden Videoaufnahmen aus dem Fernsehpro-
gramm dann angesehen, wenn das aktuell laufen-
de Programm fiir den Nutzer weniger attraktiv isl.
Hingegen werden offensichtlich Fremdkassetten
{zu einem grollen Teil die Videoverdtfentlichungen
vor: neuen Kinofilmen) als Ersatz des Hauptabend-
programms der empfangbaren Fernsehsender ver-
wendet. Folglich entsprechen die Haupinutzungs-
zeiten der Wiedergabe von Fremdkassetien auch
im wesentlichen denen des Fernsehens.

(8} Videonutzung 1989 bis 1998: Wiedergabe von Eigen- und Fremdkassetten

Zuschauer gesamt in Videorecorderhaushalten, Sendetag

Eigenkassetten Fremdkassetten

Nettoreich- | Sehdauer Verweildawer | Nettoreich- Schdauer | Verweildauer
Jahr weite in %  {in Min. in Min. weite in % in Min. in Min.
1989 52 3,1 60,3 50 31 62,8
1990 35 23 60,0 42 28 63,6
1961 32 19 59,2 44 29 66,1
1942 30 L7 57, 47 30 63,3
1993 3.6 19 538 59 34 581
1094 37 20 55,0 55 29 32,7
1995 14 08 53,1 89 63 705
1996 194 Ll 57,0 132 83 67,0
1997 4.6 28 613 12,1 74 61,1
1998 51 3,2 02,7 112 6,6 589

Quelle: AGF/GIK, PCHTV.

Personen zwischen
20 und 39 Jahren und
iiber 65 Jahre nuizen
Video fiberdurch-
schaittlich

Hauptnutzungszeiten
des Videorecorders
entsprechen Fernseh-
nutzeng
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Abb. 1 Videonutzung im Tagesverlauf 1998
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Quelle: AGF/GIK Fernsehforschung, PC#TV.

Mediennutzung ist allgemein sebr eng mit der
individuell verfiigharen Freizeit verbunden. Daher
ist es nichi weiter verwunderlich, dafl am Wochen-
ende (besonders am Sonntag) eine insgesamt? in-
tensivere Videonutzung in den Haushalten staitfin-
det als an Werkiagen (vgl Tabelle 4).

(@) Videonutzung 1998 im Wachenverlauf
Zuschauer gesamt in Videorecorderhaushalien, Sendelag

| Nettoreich-  iNettoreich- | Sehdauer | Verweildauer
Wochentag weite in Mio jweile in % | in Min, in Min,
Montag 6.7 135 93 689
Dienstag 6,5 131 89 679
Mittwoch 62 126 87 69,0
Donnerstag 6,2 126 84 66,7

Freitag 6,7 13,5 93 689
Samstag 70 142 110 775

Sonntag 79 159 127 749

Quetle: AGR/GIK, PCETV.

Videonutzer zeichnen
vorwiegend unterhal-
tende Filme auf

Die Videonutzung wird sehr stark durch unterhal
tende Inhalle geprilgt, Diese Feststellung wird
nicht allein durch das Angehotsspektrum, das in
Videotheken vorfindbar ist, bestétigt, sondern auch
durch eine Auflistung der 30 meist wiedergege-
benen Videoaufreichungen aus dem Fernsehpro-
gramun gesttzt (vgl. Tabelle 5). s handelt sich hei
den Videoaufnahmen einerseils um Filme aus dem
{amerikanischen} Unterhaltungskino und anderer-
selts um mehrieilige Pernschunterhaltungsproduk-
tienen wie ,Der Konig von St Pauli* {Folgen eins
bis sechs) oder ,Opernball” (Teil eins und zwei),
Aufgezeichnet wurden sie zumeist aus den Privat-
programmen ProSieben, RTL und SATL. Ausnah-
men bilden hierbei lediglich wenige Produktionen
von ARD und ZDF {zum Beispiel ,Jim Knopf" oder

JPippl Langstrumpl® sowie die Sendupg | Eisen-
hahnromantik® iny Dritten Programm des Mittel-
deutschen Rundfunk}.

Videoverleth in Devtschland 1998
Eine Beschreibung der Vorliehen von Videonutzern
wire unvollstdndig, wenn das Ausleih- und Kauf-
verhalten unberiicksichtigt bliebe. Kassettenaus-
leihe und Kassettenkauf sind unmittelbar mif dko-
nomischen Aufwendungen verbunden, so daR ge-
rade in der derzeitig angespannten wirtschaftlichen
Situation vieler Privathaushalte Vorberlegungen
fiir derartige Ausgaben zu untersiellen sind. Aus-
lelh- und Kaufverhalten sind somit ein deutlicher
Ausdruck von Nutzerpriferenzen auf dem Video-
markt, Nachfolgend sollen die aktuelien Tendenzen
der Nutzung kommerzieller Videoprodukte durch
die deutsche Bevélkerung aufgezelgt werden -
auf der Basis von Ergebnissen der Untersuchung
LYideoScope 1998

Seit Beginn der 9Ger Jahre findet unter den
deutschen Videotheken e erheblicher Schrump
fungsprozeR statt: Von den 9500 Videotheken aus
dem Jahre 1990 waren 1997 noch 5400 iibrig
Inferessant ist in diesem Zusammenhang, dal der
Videofachhandel auch einem anhaltenden Diversi-
fizierungsprozell unterliegt: Immer mehr wandeln
sich die Videotheken zu Mediatheken, in denen
neben Videofilmen auch CDs und PC-Spiele zum
Lethen angeboten werden.

Die Leihgebiihr fiir Videokassetten betrdgt bundes-  Leihgebiihr im
weit im Durchschnitt 4,50 DM pro Tag, wobei die  Durchsehnitt bei
Leihgebiihr im Osten Deutschlands mit 370 DM 4,50 DM pro Tag

deutlich unter dem Bundesniveau liegt, Die durch-
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{5) Die 30 am hiiufigsten wiedergegebenen Eigenaufnahmen 1998
innerhalb von 28 Tagen nach Aufnalme

Oliver Turecek/ Andreas Groiczyl/ Gunnar Roters

| Piatz  {Sender
1 RTL
2 RTL
3 SATI
4 RTL
5 SATI
b RTL
7 Pro7
8 ARD
g RTL
1% SATI
iH SATE
12 SATI
13 Pro 7
14 SATI
15 SATI
16 Pro7
17 Pro 7
18 RTL
19 SATI
20 Pro7
21 SATI
22 SATE
23 RTL
24 7DF
25 Pro 7
26 SATE
27 ZDE
28 ZDF
29 MDR
30 SAT1

FTite! [ Tag
Merlin 1 Mo
Casper So
Asterix in Amerika Folge 1 Do
Merlin So
Der Kénig von St. Pauli Folge 6 Mi
Fin Schweinchen namens Bahe Fr
Die Legende von Pinocchio Sa
Jim Kanopf, Urmel u. Co. Fr
Apollo 13 Mo
Der Kénig von St. Pauli Folge 2 Mi
Opernhall - Die Téter Folge 2 Mo
Der Kénig von St. Pauli Folge 3 Sa
Der bewegte Mann Sa
Reminder Do
Der Konig von St. Pauli Folge 4 So
In einem Land vor unserer Zeit 4 Fr
Jurassic Park Sa
Waterworid Mo
Der Konig von St. Pauli Folge 5 i
Steben Sa
Der Konig von St. Pauli Folge 1 Di
Reminder Mi
Die Flintstones So
Fine ungehorsame Frau Di
Krieg der Sterne Sa
Opernball - Die Opfer Folge 1 So
Twelve Monkeys Mo
Pippi Langstrumpf Sa
Eisenhahnromantik Fr
Kommissar Rex - Der Neue So

| Dafum |Begine | Dauer | Mio
19.10.68 20:15 1:26:55 0064
3558 20:16 1:30:20 092
1198 20:15 11940 0,90
18.18498 20:16 12745 0.85
21.1.98 20:14 14554 0,79
251298 20:15 12626 0,69
19,1288 2014 12648 0,68
27.298 00:00 25018 063
289098 20:15 20907 061
14198 20:14 1:42:00 060
10398 2014 13139 0,58
17.158 20014 1:44:36 057
14508 215 1:530:02 057
1198 2(:32 00007 057
18.1.98 2414 1:46:13 054
4.12.98 2115 1:07:4% 052
31008 2015 1:55:548 051
13498 215 260806 051
20,198 2014 1:4G:34 051
171098 22:10 1:56:33 0,50
15,198 26:15 1:47 38 049
14198 21:08 Rz (049
19.4.98 215 1:21:16 048
6198 2(:15 1:27:31 (.46
14298 2315 1:52:65 045
15398 20:14 1:32:24 045
23.11.98 22:17 2:00:25 045
21298 13:66 0:2429 043
21098 1634 030:60 042
1.298 2(:14 138:25 (42

Guelle: AGRIGEK, PCHTY.

Umsatz aus
Filmverleih 1998:
720 Mio DM

schnittliche Leihgebiihr blieb gegeniiber den Vor-
jahren relativ kenstant. Auch die Strukiur des
Lethmarktes ist im Vergleich zu den Vorjahren
stabil: Etwa die Hilfte aller Videofilme stammen
aus dem Hochpreissegment .5 DM und mehr®, ein
Drittel etwa aus der Kategorie ,3 DM bis 4 DM”
und nur jeder sechste Film aus dem Niedrigpreis-
segment 1 DM his 2 DM*,

Der Anteil von bundesdeutschen Haushalten, die
im zweifen Halbjahr 1998 entlichen haben, ent-
sprichl mit 74 Prozent etwa dem Wert des vor-
herigen Halbiahres. Die durchschniitliche Zahi
an Ausleihvorgéngen stieg trotz des generell ge-
sunkenen Lethanteils acf 32 Milkonen Ausleiben
pro Woche an, was einem Zuwachs von 296000
gegeniiber dem ersten Halbjahr 1998 entspricht.
Mit einem Umsatz von 720 Mio DM aus der Film-
vermietung {1947 waren es 700 Mio Mark) kennte
der Videofachhandel das eher miRige Ergebnis des
Vorjahres diberteeffen. Auch blieben die hefiirch-
teten negativen Binftiisse durch die Fuflball-Welt-
meisterschaft im Friihsommer aus. Zus#tziicher
Druck auf diesen Markt wird von Pay-TV-Veran-

staltern und besonders von den tiber 16 000 Sende-
terminen von Spielfilmen im Free TV ausgeiibt.
Externe EinfluBfaktoren wie das Angebot an Kino-
filmen oder das Wetter beeinflussen den Ver-
lethmarlt punktuell, aber nicht generell.

Haushale mit Kindern unter 14 ahren sind os-
gesamt lethaktiver als Haushalte ohne Kindey, die-
ser Umstand galt auch in der Vergangenheit, Die
Neubesitzer eines Videcrecorders galten hislang als
wesenthich leihfreudiger als langjihrige Besiizer
I zweiten Halbjahe 1998 unterscheiden sie sich
jedoch nicht von den langjdhrigen Recorderbesit-
zern, ihre Leihfreudighkeit ist erheblick zuriickge-
gangen und hat mit einemn Anteil von 7.3 Prozent
den absoluten Tiefstand der letzten Jahre erreicht.
Die hauptsdchlichen Entlether ven Videokasset-
ten sind Ménner - von ihnen wurden im zweiten
Halbjahr 1998 mehr als zwei Dritel (68,2%) aller
Kassetten entliehen. Die grofle Stiitze des Verleih-
geschiftes sind Personen der Altersgruppe 20 bis
29 Jahre, auf diese Alersgruppe entfallen mehr als
40 Prozent aller Ausleihen: (hierbei ist zu beachten,
dal der Bevilkerungsanteil dieser Altersgruppe
lediglich 19% betrégt). Rund 60 Prozent aller Leth-
vorginge werden von 14- bis 29j8hrigen vorge-
normmen, Leihvideos zdhlen somif zu den | jungen”
Medien. Bei den 30- bis 3%jahrigen sinki dieser

Haushalte mit
Kindern lethaktiver,
Minner zwischen
14 und 29 Jahren
dominieren
Lethmarki



Fast jede dritte Leih-
kassette aus Genre
Kombdic/Drama

US-Produktionen
deminieren Verleih -
kawm cineastisches
Angebot in deatschen
Videotheken
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Anteil der Lethvorginge am Gesamtverleihmarkt
agf 24,7 Prozent, bei den 40- bis 49jdhrigen liegt
er bei 16,1 Prozent und bei den iiber 50jdhrigen
schlieRlick hei 7 Prozent,

Nutrungspriiferenzen fiir einzelne Gonres

Trotz eines sinkenden Anieils an Ausleihen von
Haushalter mit Kindern bleiben die Marktanteile
Jamilientypischer” Genres relativ stabil, was ver-
mufen a8t dall diese Genres keineswegs nur in
Haushalters mit Kindern hock #n Kurs stehen. Die
bevorzugten Auslethen bei Familien sind anderer-
seits picht ausschlieRlich auf diese Genres fixiert.

im zweiten Halbjahr 1998 stammte fast jede dritte
entlichene Videokassette aus dem Genre Komédie/
Drama {31,3%). Nach einem relativ geringen An-
teil im ersten Halbjahr 1998 stieg der Anteil die-
ses Genres in der zweiten Jahreshilite wieder um
4 Prozentpunkte, was vor allem auf den Chart-
brealker ,Titanic® zuriickzafithren ist. Das Genre
Actionfiim folgt - wie auch #m Vorjahr - mit
grolem Abstand an zweiter Stelle {17,1%). Zu den
Favoriten zéhlen hier ,Daylight, Peacemaker”
oder der fames-Bond-Film ,Der Morgen stirbt nie®.
An dritter Stelle der Rangfolge steht das Genre
Fantasy/Science-Fiction {15%) mit den Tieln ,Das
[infte Llement” oder ,Starship Troopers™. Unver-
andert bleiben auf den Plitzen vier und fiinf die
Genres Kriminalfilme/Thriller und Kinderfilme/
Zeichentrickfiime, Das Genre Horrorfilm hat ge-
genitber den letzten Halbjahren an Bedeulung
gewonnen und rangiert mit Tieln wie Scream”
auf Platz sechs (5.8%).

Die konkreten Nutzungspriferenzen fir einzel-
ne Videogenres differieren bei Frauen und Min-
nern nicht mehr so deuthich wie in den Vorjahren.
Korddien/Tramen stehen bei beiden Geschlech-
tern an ersler und Actionfiime an zweiter Stelle
in der Rangfolge der Nutzung, Bei Méinnern bele-
gen  Paniasy/Science-fiction-Fime  den  dritten
Rang, wihrend Frauen hier Kinder und Zeichen-
trickfime bevorzugen.

Der Aufwirtstrend des deutschen Kinofilms konnte
den Videoverieihern keine besseren Umsétze be-
scheren. Wie aus Tabelle 6 ersichilich wird, handelt
es sich bei den am héufigsten ausgeliehenen Fil-
men ausschlieBlich um US-amerikanische Produk-
tionen. Dieser Trend fiihet dazu, daBl aullerhalb des
Massenmarkies und neben Trash-Filmes, die direkt
aul Video erscheinen {.direct-to-video™), sowie Por-
nofilmen wenig Alternativen in deutschen Video-
theken geboten werden: In den Regalen mit der
Aufschrift Klassiker” herrschl - anders als in
Frankreich oder England - meist Leere. Ganz zu
schweigen von Avantgarde- oder Stummfibmen
sind zumeist auch die Filme der 70er und 80er
fahre - abgesehen vielleichl ven Blockbustern wie
Der Pate® - aus den Videotheken verschwunden,
Was jenseils der aktuellen Filme angeboten wird,
sind ein paar Klassiker - etwa Woody-Allen-Filme
- und gegebenenfalls Schauspielerkollektionen, die
jedoch selten (iber Humphrey Bogart oder Mariiyn
Monroe hinansgehen. Video fiir Cineasten bleiht

Rang  |Titel | Vertrieb
1 Das fiinfte Element BMG Video
2 MiB - Men In Black Columbia TriStar
3 Project: Peacemaker CiC
4 Im Kérper des Feindes Touchstone/Buena Vista
5 Alr Force One Touchstene/Buena Vista
6 Con Air Touchstone/Buena Vista
7 Starship Troopers Touchstone/Buena Vista
8 Scream - Schrei VCL Cominunications
G Der Schakal Concorde/VCL Communications
16 Spead 2: Cruise Control 20th Century Fox

Quaile: media contral, im Auftrap von Video Woche.

in Deutschland entwicklungsbediirftig - der Druck
der Aktualitit steht, auch angesichts der riickids-
figen Ausleihen, jedoch im Widerspruch zu derar-
figen Ambitionen.

Kauf hespielter Videohossetten in Deutschland
Im Jahre 1998 wurden etwa 44 Millionen Video- 1998 44 Millionen
kassetten verkauft, das sind rund 10 Prozent mehr  Videokassetten
als im Jahr zavor Mit einem Kaulanieil von 99  verkault
Prozent im zweiten Halbjahr 1998 wird dabet der
hiichste Wert seit dem ersten Halbjahr 1996 er-
reicht. Mit 890000 Kiulen pro Woche werden rund
90000 bespielte Videokassetten mehr abgesetzt
als im Jahre 1997, Auch wenn die Kanfaktivitit in
Videorecorderhaushaiten mit Kindern stark nach-
gelassen hat, sind diese nach wie vor kaufaktiver
als Haushalte ohne Kinder. Die Neubesitzer eines
Videorecorders bleiben die kaufaktivsten,
Der Langzeitvergleich der jeweils zweiten Jah-
reshilfte zeigt, daf der seit zwei Jahren rizckliufige
Trend bei der Kaufaktivitdt in den Videorecorder
haushalten mdglicherweise gestoppt wurde, was
fiir beide Teile Deutschlands gilt - ob dieser Wert
nach dem Boom vor Titanic” wieder zurfickgeht,
bleibt abzuwarten.

Der durchschnittliche Preis fiir eine bespielte  Kaufpreise und
Videokassette betréigt im zweiten Halbjahr 1998  Kauforte von
2480 DM und liegt damit 40 Plennig unter dem  Videokassetten
Preis des vorangegangenen Halbjahres, Gui vier

von zehn Videokassetten wurden zu einem Preis

gwischen 20 DM und 36 DM erworben. Der Anteil

dieser Preiskategorie ist im zweiten Halbjahr 1998

nochmais erheblich angestiegen und liegt mit

43 Prozent um 8 Prozentpunkte hoher als im

ersten Halbjahr 1998. Das Absinken des durch-

schnittiichen Kaulpreises i der zweiten Jahres-

hittfle 1998 beruht vor allem aul einem weiteren

Riickgang in der Kategerie iber 40 DM hier {in-

den sich nur nock I Prozent der verkauften Vi-

deos), was auch ein Zeichen fiir das anhaltende

PreishewuBtsein der Konsumenten ist und auf die

vermehrte Beachtung von Niedrigpreisangeboten

als Besucheranreiz zum Beispiel in Elektronik-

mérkten ist.
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Genrepriferenzen
bei Kaufkasseiten

Schwierige Markt-
sitwation fiir Video
bei Verkauf und
Nutzang

1998 war der Kauf per Katalog eder Prospekt iiber
den Versandhande! (Neckermann, Otlo efc) bezie-
hungsweise Buch-/Medienclub 235%) erstmals
vor grofferer Bedeutung als der Direkikaul in
Kauthdusern (224%). An dritter Stelle bleibt
der Absatz lber den Elekirefachhandel (13,7 %).
Fiir bespielte Videokassetien gewinnt der Verkauf
im Lebensmitteleinzelhandel (Verbrauchermirkte,
Supermirkte etc) immer mehr an Bedeutung. Ent-
fiel aufl diesen Bereich im Jahre 1997 noch ein
Markfanteil von insgesamt 19,4 Prozent, lag dieser
1998 schon bei 24,1 Prozent. Der Absatz von Kauf-
videos geschieht insgesamt {iber eine Vielzahl von
Absatzwegen, von denen auch Tanksicllen oder
Fast-lood-Ketten immer wichtiger werden.

Auf dem Kaufvideomarkt sind die Genrevorlie-
ben bei Minnern weit heterogener als bei Frauen,
Die beiden Genres Kinder/Zeichentrickfilme und
Komddien/Dramen decken bei den Frauen auch
im Gesamtjahr 1998 bereits rund zwei Drittel
aller gekaufier Videokassetien. Trotz weilerhin
rickldufiger Anteile blethen auch 1998 Kinder
und Zeichentrickfiime das beliebteste Genre bei
den Frauen (36,8%), gefolgi von Komidie/Drama
{(30,1%). Bei den Minnern ist Kombdie/Drama
erstmals das beliebteste Genre (21,1%) - die Kin-
der-/Zeichentrickfime wurden aufl den zweiten
Platz verdriingt (19,3 %), Bei beiden Geschlechtern
liegen Fantasy/Science-fiction-Filme und Actionfil-
me an dritfer und vierter Stelle - bei den Frauen
sind diese Genres mit 7.2 beziehungsweise 5,1 Pro-
zent aber von untergeordneter Bedeutung,

Kinder/Zeichentrickfilme sind nur noch bel
den 30- bis 39dhrigen das beliebleste Genre - in
deren Haushalten lebt auch der grifie Antedl
an Kindern bis 14 lahre. In allen anderen Allers-
gruppen sind Filme der Gattung Komddien/Dra-
men die am meisten gekauften (auch hier macht
sich wieder der groBe Erfolg ,Titanic® bemerkbar;
vgl Tabelle 7). Fantasy/Science-Fiction-Filme haben
die meisten Anhiinger bei den 20- bis 2%jihrigen,
wihrend Actionfilme bei den 14- bis 29jihrigen
nach wie vor die heliebiesten sind. Mif zunehmen-
dem Alter der Kiufer verliert dieses Genre jedoch
an Bedentung,

Fazit
Die aktuellen Trends in der Videonutzung der
deutschen Beviilkerung sowie die Entwickhngen
aufl dem Entleih- und Kaufmarkt lassen sich kurz
in folgenden Aussagen zusammeniassen: Mit einer
Videorecorder-Ausstatiungsquote von rund 64 Pro-
zent aller bundesdeutschen Haushalte scheint in-
zwischen die Siitigungsgrenze erreicht. Die aktuel-
le Entwicklung des Hardwareabsatzes der Unier-
haitungselektronikbranche verweist eher auf eine
schwierige Markisituation.

Die Rahmendaten der Videonutzung nach GIK-
Messungen zeigen 1998 im Vergleich zu 1989 zwar
eine Verdopplung der potentiellen Nuizerschalt,

Qliver Turecek/ Andreas Grajczyk/ Gurnar Roter

(7} Top 10 der Kavfvideos 1998

I Rang E?itel ]Vcrtrieb
1 Titanic 20th Century Fox
2 MIB - Men In Black Columbia TriStar
3 Michael Flatley - Lord Of Dance PolyGram
4 Hercules - ... einfach géttlich Buena Vista
5 Vergessene Well - Jurassic Park CIC
6 Shakespeare’s Romeo & Julia 20th Century Fox
7 Das fiinfte Element BMG Video
8 Anastasia 20th Century Fox
] Bamibi Buena Vigia

Hi Bean - der ultimative Katastrophenfilm PolyGram

Quelle: media tontrol, im Aullrag von Entertainment Markd

jedoch insgesamt aaf den einzelnen Nutzer bezo-

gen nur eine geringfiigige Ausdebnung des Video-

konsums. In Zukunft wire auch eine Abkehr vom

Medium Video méglich. Die erheblich erweiterten

Fernsehangebote sowie eine erwarthare Flexibili-

sierung der Nutzungsméghichkeiten - etwa durch

neue Digilalfernsehangebote - treten zum Video-

recorder in Konkurrenz,

Gewandelt haben sich in den vergangenen Jahren  Wandel der

die Nutzungstormen. 1998 dominiert deutlich die  Nutzungsformen -

Wiedergabe von Fremdkassetten. Eigenaufnahmen
haben im Vergleich zur Sitwation von 1989 stark
an Bedeutung verloren. Bei den am hiufigsten aus
dem Fernsehprogramm aufgezeichneten und per
Video angesehenen Sendungen handelt es sich fast
ausschiieBlich um Spielilme, die von Privatsen-
dern (ProSieben, RTL, SAT1} ausgestrahit wurden,
Am hiufigsten und lingsten ist der Videorecorder
am Wochenende im Befrieb. NaturgemiR steht
dann arn meisten Freizeit zur Verfiguog, die fir
Medienkonsum aufgewandt werden kann,

Die aktivsien Videonutzer nach GIK-Daten sind
Personen im Alter von 20 bis 20 Jahre und Per-
sonen ab einem Lebensalter von ca. 63 Jahren. Ent-
scheidenden Einfluf bei der Videcnutzung kann
der Haushalisgrifle zugeschriehen werden. Allein
febende Personen sehen pro Tag am ldngsien
Video (ca. 86 Minuten durchschnittliche Verweil
dauer}. Alle Personen, die iiber einen Videorecor-
der in ihrem Haushalt verfiigen, verwenden im
Durchschnitt tiglich circa zehn Minuten ihrer Frei-
zeit Eir das Sehen von Videos,

Anhaltspunkie fiir die inhalilichen Priferenzen des
Videopublikums ergeben sich inshesondere auch
aus den Videoverleih- und -verkaufszahlen. 74
Prozent aller bundesdeutschen Haushalte waren
im zweiten Halbjahr 1998 an mindestens einem
Entlethvorgang beteiligt. Leihaktiver als Haushalie
ohne Kinder sind seit geraumer Zeit Haushalte mit
Kindern. Besonders die Personen zwischen 14 und
29 Jahren sind die hiufigsten Nutzer ven Leih-
angeboten. Leibvideos sind mithin ein junges
Medium. Inhaltlich werden Komédien/Dramen
und Actionfilme besonders bevorzugt.

Aul dem Kaufkassettenmarkt stelll sich die
generefle Situation dhalich wie auf dem Ent
leihmarkt dar. Verkauf und dernentsprechend auch

Trend zar Fremd-
kassette

Lethvideos eher hei
jungen Altersgruppen
und Famikien belieht



Anhaltspunkte
fiir abnehmende
Videonutzung

Videonutzung auf dem Riickzug?
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der Umsatz sind in der langfristigen Perspektive
riicklaufig. Ebenso wie aul dem Entlethmarkt sind
Familien mit Kindern akfiver betim Kauf von
Videokassetten als Personen ohne Kinder Im
Durchschnitt sind die Kiufer von Videokassetten
deutlich alter als die Entlether

Auf Grundlage dieser Analyse der akteellen Nut-
zungs- und Markisituation des Mediums Video
bleibt schliefSlich zu lragen, wie lange die bundes-
deutsche Bevilkerung noch videoaktiv sein wird.
Es existieren eine Rethe von Anhaltspunkten, die
deutlich auf elne Abnahme der Videonutaung in
allen Formen verweisen,

Anmerkungen:

1) Eine akiuele Marktitbersicht findet sich wa. in: Traufetter, Birgit
R.: Digitaler Videostandard DVD vor dem Durchbrach? Markt
situation im VHS Videosektor und Entwicklung digitaler opti
scher Speichermedien. In: Media Perspektiven 271909, § 50062,
2} Vel Infratest Burke (Heg) VideaScape 1998 HaBviahresaus
wertung. Milnchen 1999, i





