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Video ist etabliertes
Medium

Systemsireit in den
70er Jahren

Einheitlicher
Standard brachie
1982 den
Druchbruch - heute
21 Mio Haushalte
mit Videorecorder

Markisituation im VHS-Videosekior und Eni-
wicklungen digitafcr optischer Speichermedien

Digitaler Videostandard DVD

vor dem Durchbruch? -
Vor Birgit R, Traufelter®

Video hal sich mit seinen audiovisuellen Présenta-
tionsmoglichkeiten fest als eigenstindiges Medium
etabliert, Aus den meisten privaien Haushalten,
Unternelmen und Schulen ist es heute nicht mehr
wegzudenken: ob als bereiis bespieltes Medium,
das zur Unterhallung, Information, Fortbildung
oder Prisentation genutzt wird oder als Aufnahme-
mediam, mit dem neben Fernsehaufzeichnungen
auch individuell via Camcorder erstelite Program-
me jederzeil befrachiet werden kinnen. Trotz der
rasant fortschretenden technischen Entwicklung
konnte dem mittlerweile iiber 20 Jahre alten Medi-
um bis heute keine der Neuentwicklungen im
Bereich der optischen Speichermedien die Position
streitig machen, eine Ablisung durch die digitale
DV zeichnet sich jedoch ab.

Die GriiRe und Kosten der fiir die Aufreichnung
notwendigen Maschinen sowie die technischen
Unzuliinglichkeiten waren unter anderem der
Grund dafiiz, dafl das bereits in den 50er Jahren
entwickelte VCR-System lange dem professionellen
und ab 1970 dem semi-profesionellen Bereich
vorbehalten blieh. Erst Miltte der 70er Jahre, in
denen das Fernsehen in Millionen ven Haushalten
Hinzag gehalien hatte, hegann der Wetthewerb
japanischer und europiischer Flektronikkonzerne
um den Konsumentenmarkt, So wie bei zahlrei-
chen Neuentwicldungen sorgie ein Wettsireit um
den Systemstandard der Videorecorder zunéichst
fiir eine ziigerliche Marktentwicklung, Den Auflaki
des Systernwetitstreits begriindeten das ven Seny
entwickelte Beta-System und der von JVC ent
wickelte VHS-Videorecorder. Er erreichte 1979 sei-
nen Hohepunkt, als Philips und Grundig auf der
Internationalen Funkausstellung in Berlin {IFA) das
europdische Videorecordersystem Video 2000 vor-
stellten.

Seriteoussiatiung

Erst die Einigung der Hersteller von Videogeriten
und -kassetlen auf einen einheitlichen Standard
i Jahre 1982 brachte dem Video den endgiiltigen
Durchbruch: Die Absatzzahl fir Videorecorder
itherschritt die Millionengrenze, und kaapp 10 Pro-
zent der bundesdeutschen Haushalte waren mit
einem Videorecorder ausgestattet. Heule verfigen
#iber 21 Millionen Haushalte (64 %) in Deutschiand
ither mindestens einen Videorecorder. Obwoh! die
Haushalisausstattung mit Videorecordern - inshe-
sondere durch die Zweit- wad Drittavsstatiung in
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kautkraftstarken Haushalien sowie in Familien mit
Kindern - kontinuierlich gesteigert werden kennte
{vgl, Tabelle 1) und die Industrie mit zahlreichen
Verbesserungen in der Technik und in der Hand-
habung von Videorecordern immer wieder ver-
suchte, neue Kaufanreize zu schaffen, sind die
Absiitze des Handels mit drei Millionen verkaufter
Geriite seit Jahren stagnierend (vgl. Tabelle 2).

{1) Houshaktsausstatiung mit Videorecordern
in Deutschlend)

in %
Deutschiand
Jahr gesamt | West | Ost

1992 487 372
1993 4491 40,1
1994 52,6 415
1695 59,2 538
1096 615 579
1697 62,5 54,4

55,3

Bezogen aul Personen tn Haushalien mit mindestens
einem Videovecorder,

Cueelle: Media Analyse 9208 1

(Z) Absotzstadistik Videorecorder

| Jahr § Absaiz in Mio
1980 0,57
1981 0,75
1982 1,14
1483 147
1984 149
1985 130
1986 175
1987 2,15
1988 240
1989 233
1990+ 3,30
1991 320
1992 3,26
1993 300
1994 3,08
1595 3,00
1996 3,00
19497 3,00
1998 3,00

= Ab 1990 Deutsch

and posamt.

Quefle: Dentsehes Video Institul,

Man geht daven aus, daf der Hauptanteil der
Neukiufe heuie vor allem den Zweit- und Ersatz-
bedarf abdeckt. Fine weitgehende Haushaltssétti-
aung und damit Wachstwmsgrenze ist erreicht. Dex
Vergleich mit anderen Lindern wie England mi
einer Haushaltspenetration von tund 83 Prozent
und den USA mit 8¢ Prozent (1) geben Hoffaung,
auch in Deutschland kénnie eine vergleichbare
VCR-Haushaltsausstattang  erreicht werden. Der
geringe prozentuale Anstieg bei der deutschen
Haushaltsausslailung in den lefzfen Jahren gibt
jedoch keinen Hinweis auf ettt entsprechendes
Wachstum in Deutschland.

Haushaltssittigung
in Deutschland er-
reicht



Fernsehen besitzt
weil hiheren Stellen-
wert in der Freizelt

Geschichtlicher
Riickblick
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Videonetiang

In den ersten fahren der Markieinfiihrung lag das
Hauplargument fiir den Erwerb eines Videorecor-
ders in der individuellen Programmgestaltung.
Diese war auf die Programme von ARD und
ZDF begrenzt. Das zunehmende Angebot bespiel-
fer Videokassetien lieferte als weiteres Argument
die Vergréferung der Progtammauellen. Insbe-
sondere mit Spielfimen konnten Zuschavergrup-
pen erreicht werden, die die Filmindustrie fir
einen Kinohesuch bisher nicht motivieren konnte.

Die mit der wachsenden Sender und Programm-
vielfalt des Fernsehens einhergehende verbesserte
Progranunversorgung der Haushalte durch Kabel
und Sateliiten und das durch digitale Fernseh-
technik tellweise zeitversetzt bereitgesteilte Pro-
grammangebot {Pay TV, Pay-perview und ARD-
Digital} entkriftet die Argumente fiir die Videonut-
zung zunehmend. So kann das Gros der Zuschauer
- inzwischen verfiigen mehr als die Hillte der
bundesdeutschen Haushalte diber Kabel- und etwa
ein Drittel itber Satellitenemplang (2) - iliber 35
verschiedene Fernsehprogramme empfangen, die
zu knapp 80 Prozent die Inhalte i deutscher
Sprache iihermitteln und jdhrlich dber 16060
Spielfilmsendetermine anbieten. Dariiber hinaus
liefern 1998 die Pay-TV-Sender Premiere und das
digitale Pay-TV-Paketangehot DE1 heute knapp
zwei Millionen bundesdeutschen Haushallen ein
auf die unterschiedlichen Programmwiinsche efn-
gehendes Programmangebot.

Somit ist es kaum verwunderlich, dafl das
Fernsehen als Medium der Freizeitgestaltung einen
weit hoheren Stellenwert im Zeitbudget der Deut-
schen fiir sich verbuchen kann (vgl Tabelle 3).
Die Videonutzung hingegen ist mit drei bis vier
Minuien pro Thag konstant geblieben. Aus wel-
cher Form der Videonutzung sich dieses Zeit-
budget zusammensetzt, ist wenig erforscht. Drgeb-
nisse der GfK konnten jedoch die Vermutung
bestatigen, dall immer weniger Haushalte Sendun-
gen aufnehmen.

Entwicklung und Strukiuren des deutschen Videokassei-
tenmarkts

in Deulschland werden bereils seit Ende der 70er
Jahre Programme auf Videokassetten zum Kauf
und zur Vermietung angeboten. Damals kostete ein
Spietfilm auf Kassette itber 200 DM, Die Leihge-
bithr lag Anfang der 80er Jahre bei 20 DM. Der
Veririch der Kaufkasseiten  erfolgte vorwiegend
dort, wo auch die Hardware zu finden war: Gher
den Hérfunk- und Fernsehhandel. Bereits 1980 be-
irug das Angebot bespielier Videokassetten 1000
Titel. (3} Die febiende Kompatibilitil zwischen den
Videorecordersystemen fithrte allerdings dazy, dafl
nicht das gesamte Sortiment aul allen Systemen
abgespielt werden konnte. Der endgiiltige Durch-
bruch #ir den kommerziellen Heimvideomarkt
stellte sich, wie auch bei der Hardware, zwei Jahre
spiter mit der Einigung auf einen einheitiichen
Standard ein. Die Zahl der Videoprogrammanbie-
ter, za denen nach anfinglicher Zuriickhaltung

(3 Fernseh- und Videonutzeng 1989 his 1998
in Min. pro Tag

| Jahr | Fernsehen | Video
1689 147 4
1969 149 5
1991 170 e
1992# 177 ne
1993 177 4
1964 178 4
14995 178 4
1996 179 4
14997 168 4
1998 173 4

* Ab 1992 inkl never Bundestinder.

CQuelie: Media Analyse.

auch einige Hollywood-Studios gehdrten, verdop-
pelte sich {nnerhalb eines Jahres aufl 30, das Spiel-
filmangebot wuchs auf 2 000 Titel an.

Wie in den vergangenen Iahren wurde auch 1998
der deutsche Videomarkt von den Hollywood-Stu-
dios dominiert. Die erfolgreichsten zehn Videotitel
sind - mit Ausnahme von Bean/PolyGram - aus:
schlieflich amerikanischer Provenienz (vgl. Tabelle
4). Die ersten finf Plitze der fithrenden Anbieter
werden von amerikanischen Firmen besetzt. Der
erfolgreichste Konzern war, nicht zufetzt aufgrund
des einmaligen Erfolges von ,Titanic®, die 20th
Cenfury Fox. An zweiter Stelle steht das Unterneh-
men Buena Vista Home Video, das nach einer klet-
nen Flaate i Jahr 1998 fiinf erfoigreiche Disney-
Produktionen in den "fop-Ten-Charts plazieren
konnte. Auf den Plitzen drei bis fiinf folgen Co-
lumbia TriStar, CIC Video (Paramount/Universal)
und Warner Home Video. Nach ersten Schittzungen
werden deutsche Videoprogrammanbieter wie
BMG und VCL Communications erst auf Rang sie-
ben bzw. acht der Top-Video-Player zu finden sein.

Ein dhnliches Bild #eigt sich bei der Betrach-
tung der Marktanteile, die aus den Top-20-Charls
der Kaufkassetten ermittelt wurden (vgl Tabelle 5).
Auch im Verleth besetzen die MajorStudios die
ersten vier Plitze (vgl Tabelle 6), Erst auf Platz
fiznf folgt mit VCL Communications ein unabhin-
giger deutscher Programmanbieter. Mil einem
Markfanteit von 172 Prozent konnte der Time
Warner Kenzern seine Fihrungseolle im Verleih
behaupten.

Auswertungsformen des Videomarktes

Mit sehr wenigen Ausnahmen sichert der Frfolg
eines Kinofilms auch eine erfolgreiche Videover-
marktung und ist damit neben der Kino- und Fern-
sehauswertung eine wichtige Amortisationsquelle
fiir die sletig sieigenden Produktionskosien der
Filmstudios. Bereits 199G erwirischaftete Video
rach Angaben des BVY mit 39 Prozent den
Hauptanteil der Film-Auswertungserlise, gefelgt

Hollywood
deminiert deutschen
Videomarkd

Filmstudios erhthen
Einnahmen durch
Video
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(@) Die erfolgreichsten Spielfilme im Verkout 1998

Titanic

MIB - Men i Black

Hercules ... einfach glticklich
Vergessene Welt

Arielle, die Meerjungfrau

Cinderella

Bambi

Bean - der ultimative Katastrophenfilm
Die Schéine und das Biest

Anastasia

s
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[ Genre | Anbieter
Drama Fox
Science Fiction/Komddie Columbia TriStar
Kinder/Zeichentrick Disney/Buena Vista
Abenteuer/Fantasy CIC
Kinder/Zeichentrick Disney/Buena Vista
Kinder/Zeichenirick Disney/Buena Visia
Kinder/Zeichentrick Disney/Buena Vista
Komédie PolyGram
Kinder/Zeichentrick Disney/Buena Visia
Kinder/Zeichentrick Fox

GQuelle: Entertainmerdt Markt,

(5} Rangliste der Videounbieter im Yerkauf 19981

i 20th Century Fox

2 Buena Vista Home Video
3 Columbia TriStar

4, CIC Video?

5 PolyGram Video

6. Warner Home Video

7. BMG Home Video

1} Auf der Basis der Top-20-Charts.
2} Vertreibt Programme von Paramount und Universal,

Guiele: Entestainment Markt,

(5} Marktanteile der Videoanbieter im Yerlaih 1998

Marktantei

Anbieter in %
Warner Home Video 17.20
Buena Vista Home Video 14,55
CIC Video 13,48
Columbia TriStar 11,52
VCL Communications 16,29
Fox 9,93
BMG Home Video 841
Starlight 455
PolyGram Video &42
VMP 442

Cuetle: Media Contred im Suiirag der Videowache,

von Fernsehen (36 %)} und Kine {25 %), Diese Ent-
wicklung hatten die Hollywoodstudios, die Video
neben dem Fernsehen noch in den &er Jahren als
wedteres Konkuwrrenzmedium zum Kino betrach-
teten und deshalb zundchst die Videsauswertung
verweigerten, nicht erwariel, Eine festgelegte Film-
Auswertungskette, die von der Video- und Kino-
wirtschaft in den 80er Jahren fixiert wurde, hat
sicher mit dazu beigetragen, dafl das Videe die
Einnahmen der Filmstudios nicht reduzierte, son-
dern erhihte. Die Auswertungskette legt in einem
Geflecht aus freiwilligen und vertraglichen Verein-
barungen sogensnnte Auswertungsfenster fest,
Panach erscheinen Kinofilme auf Video frithestens
sechs Monate nach Kinostart (einige Ausnahmen

bestdtigen die Regel), im Pay-TV frithestens nach
18 Monaten sowie iiblicherweise nach 24 Menaten
im Fernsehen.

Bis zum Jahre 198% begann nach einer sechs-
monatigen Kinolaufzeit die Vermarkiung des
Videos fast ausschlieflich mit dem Verleih, Dieser
konnte den Film zwolf Monate auswerten, bever er
als Kautkasselte veréffenlicht wurde. Im Jahre
1989 kiirzte man den Auswertungsvorlauf fiir die
{eihkasselte auf sechs Monate. Darither hinaus
wurde eine neue Auswertungsform, die sogenannte
Direkivermarkiung, eingefihrt. Hierbel werden
filme, die zum Beispiel durch eine iberdurch-
schnitilich erfolgreiche Kinoauswertung eine breite
Zielgruppenansprache erwarten: lassen, ohne Ver-
lethvortaal diveki in hohen Auflagen als Kaufkas-
sette verdffentlicht. Die Hersteller erwarten durch
diese zeitliche Verkiirzung zwischen Kinopremiere
und Kanfangebot cine Verbesserung des Kaulvideo-
absatzes,

Leih- und Haufverhalten

Nach einer Untersuchung des Bundesverbands
Video (BVV) aus dem Jahre 1994 hat jeder dritte
Videorecorderhaushalt in Deutschiand noch nie
Videokassetten ausgeliehen, Bin weiteres Drittel
leiht Videos nur seliener als einmal im Vierteljahr,
Trotz dieser geringen Lethaktivitit deutscher Kon-
sumenten ist der Lethantei! der Videorecorderhaus-
halte in den letzten Jahren konmtinuierlich gesun-
ken. Lag er im Durchschaift des Jahres 1993 noch
bei 87 Prozent betrdgt er heute nur noch runé
7 Prozent. Auch die durchschnittliche Anzahi an
Ausleih-/Vermietvorgingen {1994: 161 Mio Stick;
1995; 163 Mio; 1996: 173 Mie: 1997: 133 Mie)
folgte vach elner Stabilisierungsphase diesem
negativen Trend, profitierte also kaum von dem
Anstieg der Haushaltsausstattung mit Videorecor-
dern. Bin Grund hierfiir st das rilckldutige Aus-
leihverhatten  langerjiihriger  VCR-Besitzer und
kinderinser Haushalte, das durch Neubesitzer nicht
abgefangen werden kann,

Der typische Entleiher ist nach wie vor ménalich
und mit einem Alter von 20 bis 29 Jahren in die
Gruppe der unterdurchschnittlichen Fernsehnulzer
einzuordnen. Auf sein Ausleibverhalten hat das
hohe Fernsehprogrammangebot damit keine allzu
negativen Auswirkungen. Knapp 40 Prozent aller
Lethvorginge im Jahre 1998 wurden vor: Personen

Riicklidufige
Leihalstivitit

Typischer Entleiher
ist ménnlich und
jung



Auch Kauf von
Videos seit 1996
ritckiiufig

Kaufer sind dher
als Entleiher

Umsatzeinbruch
bei Leihkassetten
komaie nicht durch
Kaufkassetten auf-
sehalten werden

Digitaler Videostandard DVD vor dem Durchbruch?

dieser Altersgruppe vorgenommen. Haushalte mit
Kindern sind auch weiterhin leihaktiver {phus
1,5 % als Haushalte ohne Kinder,

Die Kaufkassette hat seit Anfang der Y0er Jahre
breite Bevilkerungsschichten erreichen konnen.
Damit unterscheiden sich die VCR-Haushalte, die
Kaufvideos erwerben, kaum von der Gesamtheit
der Haushalte mit Videorecordern. Ein saisonberei-
nigler Langzeitvergleich von Infratest Burke {im
Auftrag des BYV), der die jeweils ersten Halbjahre
betrachtete, zeigie - bei anhaltender Konsum-
schwiiche ~ auch fiir den Kaufmarké einen Riick-
gang in der Aktivitit deutscher Videorecorderhaus-
halte auf. So wurde mit knapp iiber 10 Prozent im
ersien Halbjahr 1996 der Hohepunkt einer bis
dahin stetigen Aufwirisentwicklung bei der Kauf-
bereitschaft erreicht, Wie im Verleihbereich sind
YCR-Haushalte mit Kindern sowie Neubesitzer von
Videorecordern auch im Videokaufmarkt aktiver.
Im Vergleich zu der miénnlichen Dominanz im
Verleibmarki {66% bis 70%; werden bespielte
Videokassetten von Minnern und Frauen zu
annfihernd gleichem Antell gekacft, wobei der
weibliche Anteil in den letzien [ahren tendenviell
riickldufig war, Setzt man den hohen Frauenantei
mit der Gberdurchschnitthichen Kaufaktivitdt von
VCR-Haushalten mit Kindern in Zusammenhang,
wird klar, daR in vielen Fillen Miitter Videos [ir
ihre Kinder kaufen.

Kdufer von Videokassetten sind im Durchschnitt
wesentlich dlter azls Entlether. Die Gruppe der
14- his 19jahrigen ltegt hier seit Jahren bei unter
10 Prozent {Verleih iber 15 %), die VCR-Besitzer
ab 40 Jahre machen hingegen noch 15 bis dber
20 Prozent (Verleih 5% bis fiber 10%) der Video-
kassettenlcinfer aus.

Betrachiet man die ssisonale Entwicklung der
Kauf- und Auslethaktivitdten, so ist festzustellen,
daft die Leihakiivititen der deutschen VCR-Haus-
halte in den lefzten Jahren relativ konstant sind.
Der Kaufvideomarkt ist im Vergleich dazu starken
satsonalen Schwankungen unterworfen. Dabei ist
das Weihnachisgeschiift (vierles Quartal) mit Ab-
stand die wichtigste Zeit Hir das Kaufvideo. Ab
Jahresheginn sinkt der Kaufanteil stetig bis zur
Mitte des dritten Quartals.

Verlethmarit

Der Verleih von Spielfilmen aul Video entwickelte
sich als erstes zur dominanten Vermarkiungsform
und damit wachsenden Finnahmequelle der Film-
studios #ir die Finanzierung von Neupreduktionen.
Seinen ersten Hohepunkt erreichte der Vermiet
marlct hereits 1983 (Umsatz 850 Mio DM), als die
meisten US-Tochterfirmen den Eintritt in den deut-
schen Videomarkt vollzogen hatien. Die néchste
Boomphase leitete das Jahr 1986 ein (Umsatz 950
Mio DM, vgl. Tabelle 7), die zwei Jahre andauern
sotlte, Dxas Jahr 1989 bescherte dem Vermietmarit
erstmals einen Umsatzriickgang, der sich bis 1997
frmer weiter forisetzte, Die Einfithrung der Di
reltvermarktung bei gleichzeitiger Reduzierung
der Verleihpremieren ven Gber 1043 im [ahre

1988 auf 500 bis 800 Stlick (vgl. Tabelle 8), und
die Umslellung des Verlethvorlaufs von 12 Monaten
auf 6 Monate sind sicher nicht unerhebliche Grim-
de fiir diesen mit wenigen Ausnahmen anhalten-
den Einbruch.

(7 Umsoizeniwicklung im Vermietmarks

Endverbraucherpreise

jahr in Mio DM
1686 950
16987 1200
1688 1215
1989 1040
1690 1063
1591 1001
1692 900
1993 740
1994 720
1995 740
1496 780
1697 700

Quedle: Bundesverband Video (BVV),

(®) Anzohl never Filme im Verlethmarkt 1987 bis 1998

Video- mit Kino-
! Jahr premieren  § vorlauf Gesami
1987 808 367 1175
1988 712 331 1043
1989 489 291 786
1990 444 250 694
1991 461 259 726
1992 419 213 652
1993 344 209 553
1994 315 203 518
1995 321 196 517
1996 352 238 560
1997 341 335 676
1998 334 350 bd4

Guelle: ¥ideawoche.

Finige Videotheken versuchien, diese negative Ent-
wicklung mit dem Angebot ven Kaufkassetten
abzufangen. Bedingt durch die bereits stablierten
Vertriebswege  der  Kauwfkassette standen den
Umsaizeinbullen aus dem Verleihgeschift jedoch
durchschnittlich nur 5 Prozent des Kaufvideo-
umsatzes entgegen. Verbrauchermérkie blieben
der stirkste Absatzkacal, dicht gelolgt vom Ver-
sandhandel, dem es 1997 erstmalig gelang, die Ver-
brauchermirlie auf den zweiten Platz zu verwei-
sen {vgl. Tabelle 9). Semit miflang die Angebots-
erweiferung der Videotheken um Kaufkasselien,
die bel einem insgesamt 30prozentigen Umsatz
ritckgang zwischen 1990 und 1997 dazu fihrte,
daB fast die Hilfte der Videotheken aufgeben
mufte (vl Tabelle 10),

@ MEDIA FERSPEXTIVEN 2/49
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...... m% Umsatz in Mio DMY) Absatz in Mio Stiick
| Handelsgruppen | 199 [ 1997 Videomark! gesaml | Kanfvideo Kaufvideomarkt
Elekirofachhandel 88 17.2 1987 1263 63 15
Kaufhaus/Warenhaus 45 13,0 1988 1 325 114 z5
Verbrauchermirlie/Discounter 26,0 215 1989 1186 146 53
Versandhandel 151 253 1990 1305 300 110
Videotheken 5.7 5.0 1991 1641 640 223
Sonslige 161 200 1992 1 480 280 218
Quelle: BYY: Der deulsche Kaufvideomarks 1967, GIK 1995 1570 850 283
Helle, [: o (ielHsche RauihviGRemanic fR SN -
i Autirag von CIC. 1994 1670 950 35’8
1995 1 780 164G 417
Anzah der Videothekens/Mediatheken in Devtschiand 1990 his 1997 1596 1830 1040 40
............................................................................................................... 1997 1 624 924 4{)’(}
F1990 1991 1992 1993 |1994 [1695 |1996  |1997 1698 1692 972 430
o500 B e e e e ‘E,). anmma pm“ ...........................................................................................

Queile: The Burspean Video Yearbook 1989 bis 1994, Screen Digest.

Genreaufteilung im
Vermietmarkt

Die SchlieRung Tausender von Videoiheken und
die anhaltende konjunkiurelle Schwiche schlugen
sich auch anf die Aktivitit der Leihkunden nieder
Lag der Anteil des Genres Komddie/Drama Mitte
der 90er Jahre noch bet rund 40 Prozent, konnten
sich 1997 nur noch knapp 30 Prozent fir diese
Genres begeistern. Withrend auch Action zuneh-
mend seinen Anteil an den Vermieteinnahmen ver-
lor, erfreuten sich 1997 Theiller und Science-Fic-
tion-Filme wachsender Beliebtheit bei den Video-
kunden {vgl. Tabelle 13},

(i) Entwicklung der Genreaubteilung im Vermietmarki

in % zent hatten sie die erst 1995 ibersprungene Milli-
e e ardenschwelle 1997 wieder verassen. Insgesam
Komadie/ Science P N
b D Act Ficl Theil Kind Sonstic wurden rund zwei Drittel der VHS Kassetten unter
jarrﬂmacwn .......... feton - hafler 18 lneronszbe 30 DM verkanft, obwohl der Anteil der Verbrau-
1995 38 21 11 ] g 15 chermiitkte und Discounter wm 45 Prozent
1996 32 22 13 I 4 13 ruriickging.
1997 29 19 15 14 16 13
(19 Durchschnitisendverbroucherpreise im Kaufvideomarkt
Quetle: BYV. .
i D
Kauhvideomarkl
g ' 0
Der Verkaul von Videoprogrammen entwickelte “990 ....... |§991 ...... E1}92 ...... “993 ...... HQM .... “995
sich erst 1987/88 zu einer wichtigen Vermark- 2508 2795 2762 212 2714 2404

Umsatzhohepunid
1996 erreicht

tungsiorm, Was 1989 zendchst mit einer mehr als
100prozentigen Steigerung der VHS-Kassetten-Ab-
sdtze von 2,5 Millionen auf 5,5 Milienen Stiick be-
gann, solite sich in den belden Folgejahren auch
entsprechend auf den Umsatz auswirken. So konn-
te 1990 und 1951 der Umsatz im Vergleich zum
Vorjahr bei einer ebenfails 100prozentigen Steige-
rung der abgesetzten Stiickzahlen mehr als ver-
doppelt werden (vgl, Tabelle 12).

Nach einer Konsolidierungsphase im jahre 1992
gelang es dem Videokaufmarkt mit einem Umsatz
vorr 830 Mio DM ein Jaht spéter erstmalig, die Ein-
nahmen aus dem Vermietgeschdft zu iiberbieten
{plus gegendiber Verleihmarkt 90 Mio DM} Bis

Gueile: BVV: Zahlen und Falden 1982 bis 1995 (GFK. im Auftrag von CIC bis 1954, 1995 his 1998 BVY),

1096 konnle sich der Kaufvideomarkt trotz kon
tinuierlich sinkender Durchschnitispreise {vgl. Ta-
belle 13} als Wachstumsiriger des Videomarkies
behaupten. Obwoh! im Kaufvideomarkt 1996 Giber
5 Progent (2.3 Mio Stiick) mehr Kaulvideos abge-
setzt wurden, verhinderten sinkende Durchschnilts-
preise ein entsprechendes Ergebnis in den Kassen
der Programmanbieter. Nach 104 Mrd DM im
Jahre 1965 verbesserte sich der Umsatz unter-
durchschnittlich auf 1.05 Mrd DM, Doch im folgen-
den Jahr multen die Anbieter bei weiter sinken-
den Durchschnittspreisen erstmalig einen Umsaiz-
riickgang verbucher. Mit einem Minus von 12 Pro-

1996 11997

2386 2310

Quetle: Screen Digest.

Rund ein Viertel des Kaufvideogeschiftes wurde
1997 tiber den Versandhandel abgewickeit {vgh
Tabelle 9), der 1991 gerade eimmal 13 Prozent der
angebotenen Kaufvideos absetzen kennte. b sta-
tiondiren Handel muflten besonders Kauf und
Warenhituser Anteile einbifen. Auch 1998 konute
der Versandhande! nach einer Untersuchung von
Infratest (im Auftrag des BVV) seinen Marklanteil
am Kaufvideogeschilt weiter ausbauen.

1998 waren tber 50 Prozent der insgesamt 43 Mil-
lionen abgesetzten Kaufvideos Spielfilme {vgl Ta-
belle 14). Das Genre Spielfiim konnte - nicht zu-
letzt auferund des ,Titanic™Effektes - seinen Aaf-
wiirtstrend fortsetzen. Die Kategorie Special Inter-
est konnte sich mit 11 Prozent stabilisieren. Troiz
der hervorragenden Marktposition der Firma

Versandhandel baute
Markianteil aus

Aubwiirtsirend bei
Spiellitmen, deut-
licher Riickgang

im Kinderbereich
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Buena Vista und threr Plazierung von fiinf Disney-
Kindertiteln in den Top-Ten-Charts der erfolgreich-
sten Kinoprograrmme mufite das Genre Kindervi-
deo wie schon im Jahr zuvor Finbuflen hinneh-
men.

{ Marktanteile der Houptgruppen im Kautvideomarkt 1995 his 1998

Special interest
Mustkvideo
Kindervideo
Spielfiim

1} Schitzengen

| 1995 ] 1996 1997 § 19981
90 81 124 110
50 54 5.1 60

430 41,1 331 300
43,6 454 494 530

Quelle: BVVrAnfratest, THS.

Umsatztief im
Gesamtimarkt scheint
erreiché - neue Hoff-
nung durch DVD

In Videobranche hat
sich im Gegensaiz
70 Audiesektor
noch kein digitales
Speichermedium
durchgesetzd

Vorlguferformaten
Laserdise, CD-i

und Video-CD) fehlte
Aufzeichnungs-
miglichkeit

Der Umsatzriickgang von 126 Mio DM im Kauf-
kassetten- und 80 Millionen DM im Vermietmarkt
im Jahre 1997 fihrte nach 1992 erstmalig wieder
m einem Riickgang des gesamten Videomarktes
{vgl, Tabelle 12} Das Jahr 1998 brachte zwar eine
Umsatzsteigerang von knapp 4 Prozent, doch eine
Trendwende ist hieraus noch nicht abzuleiten.
Denn za dem Absatz von 43 Mflionen Kaulkasset-
ten stenerte allein der Mega-Seller ,Titanic™ mi
{iber vier Miflionen Stiick knapp 10 Prozent bei
Neben einer Erhithung der Kaufbereitschaft durch
eine allgemeine Konjunkturbelebung erhoffen sich
die deutschen Programmanbicter fir dieses Jahr
auch neue Tmpulse von der Digital Versatile Disc
DV,

Entwicklung digitaler Speichermedien

In den 80er Jahren hat sich die digitale Audio-CD
innerhalb weniger Jahre als Datentriger fiir Musik
durchgesetzt und die analoge Schallplatte nahezu
vollstiandlg verdringt. Auch im Computerbereich
avancicrte das CD-Format CD-ROM (Compact Disc
Read Only Memory) inzwischen zum Standardda-
tentriger fiir Software. Lediglich im dateninten-
siven Bewegthildsegment ist die Abldsung der im
Endverbrauchermarkt etablierten  VHS-Videokas-
selte - sie speichert die Bilder im analogen Verfah-
ren auf Magnetband - bis date nicht vollzogen.
Nach mehreren im Markt gescheiterten Anfdufen
scheint nun mit der sogenannten DVD {Digital
Video Disc oder Digital Versatile Disc) ein auf
Anbieterseite stirker akzeptiertes digitales Spei-
chermedium aul dem Markt zu sein, das gute
Chancen hat, sich als Nachfolgeformat der analo-
gen Videokassette durchrusetzen. Tm folgenden
werden der aktuelle Entwicklungsstand und die
Hintergriinde der Einfithrung eines digitalen opti-
schen Spetchermediums im Videosektor skizziert.

In den vergangenen Jahren hat es mit Formaten
wie Laserdisc, CD-1 bzw, Video-CD bereits mehrere
Versuche gegeben, Aufzeichnungen von hewegten
Bildern auf Magnetband mit digitalen Speicher-
medien abzultsen. Trotz eindeutiger Vorteile wie
VerschieiBfretheit und Hingerer Lebensdauer konn-
te sich jedoch keiner dieser neuen Datentriiger
am Markt durchsetzen, wobei die Ursachen fir die

mangethafte Akzeptanz bei den Kensumenten dif
ferenziert zu betrachten sind. Der einzige Nachteil
gegeniiber der VHS-Kassette, der alle bisherigen
technischen Neuheiten eint, ist dic feblende Mog-
lichkelt, individuelle Aufnahmen ven Sendungen
zu erstellen.

Der erste Versuch, ein digitales optisches Speicher-
medium i Endverbrauchermarki zu etablieren,
war die bereits in den frithen 8Ger Jahren lancierte
Laserdisc. Im Pormat einer Langspielplatie spei-
chert sie Filmbilder analog, den Ton digital [hre

© Speicherkapazitit betrégt pro Seite 60 Minwten, so

dall zum Speichern eines kompletlen Spielfilms
die zweite Seite der Laserdisc bendtigt wird. Der
Betrachter muR die Laserdisc umdrehen, wird also
bei seinem FilmgenuR unterbrochen. Der Vorteil
gegeniiber der VHS Kassette ist eine deutlich bes-
sere Bild- und Tonqualitit. Wihrend die Laserdisc
unter anderem in den USA und Frankreich gute
Verkaufserfolge erzielte, konnte in Deutschland
mit geschitzten 65000 LaserdiscHaushallen im
fahre 1997 lediglich einer von mehr als 500 Fern-
sehhaushalien fiir diese Technik gewonnen wer-
den. ()

Nachdem Philips bereits 1985 die Produldtion ven
Laserdisc-Playern wieder eingestellt hatte, priisen-
tierie der hollindische Konzern auf der Photokina
1992 ein neues Produkt, das bereits auf das Ab-
spielen von Bewegthildern in digitaler Form vorbe-
reitet war: CI+i (Compact Disc Inferactive), Wie
auch Laserdisc-Player werden CD-i-Gerdite an den
Fernseher angeschlossen. Neben den interaktiven,
aul der 12 cm grolen CD gespeicherten Multi-
mediaprogrammen {CD-i-Titel) spielen diese Ge-
rite auch Audio- und Photo-CDs (entwickelt von
Philips und Kodak), allerdings keine CD-ROMs.
D+ solite ein Produkt sein, das Konsumenten, die
sich leber in der Unterhaltungseleltronik- als in
der Computerwelt bewegen, eine echie Alternative
sy Brschitefung von interaktiven Inhalten bietet -
gine Art CO-ROM fiirs Wohnzimmer also. Insge-
samt konnte Philips nach eigenen Angaben welt-
weil dher 100 000 CD-i-Player absetzen. In
Deutschland wird der Bestand nach Angaben von
Phifips auf rund 35 800 Geriite geschilzt

im Frithjahr 1994 gelang es Philips, eine Erweite-
rungskarte {Cartridge) fiir den CD-i-Player anzu-
bieten, der das Abspielern von Filmen auf der
Video-C[>  ermoglicht. Das Zusatzmedul iiber-
nimmt das Dekodieren von digital vorliegenden
Filminformationen, die nach dem sogenannien
MPEG-1-Verfahren, ein von der Moving Pictures
Experts Group entwickelter Standard zur digitalen
Videotbertragung, komprimiert auf der Video-CD
vorliegen. Video-CDs laufen auch auf CD-ROM-
Laufwerken ab der XA-Version, die bei heutigen
(D-ROM-Laufwerken integriert ist. Wie die Laser-
disc kann auch die von Philips, Sony und JVC
entwickelte Video-CI) einen Spielfilm nichi ohne
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Laserdisc nur in den
USA und in Frank-
reich mit Verkaufs-
erfolgen

D ermiglichte
ersimals digitales
Abspielen von
Bewegthildern

Auch Video-CD mit
geringer Speicher-
kapagzitiit
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Vermarldung von
CD- und Video-CD
wurde in Deutsch-
fand 1996 cingestellt

Vorgaben an nev zu
entwickelnde Technik

Neben Film- auch
Computerindustrie
aktiv

Unterbrechung wiedergeben. Thre Kapazitit hetréigt
ca. 74 Minuten Bewegthild, was das Einlegen einer
zweiten Video-CD flir einen Hngeren Film erfor-
derlich macht.

Die Bild- und Tongualitit der Video-CD koante
sich gegeniiber der VHS-Kassetie durchaus sehen
lassen, war jedoch teilweise schlechter als die der
Laserdisc. Der Grund liegt in der hohen Daten-
kompression, die erforderlich is1, un Filmbilder in
einer halbwegs annehmbaren Linge auf einer mit
lediglich 630 Megabyte Speicherplalz ausgestatte-
ten (D speichern zu konnen. In Deutschland
wurde die Vermarkhung von CD- und VideoCD
im Jahre 1996 eingestellt. Zum damaligen Zeit-
punkt waren rund 350 Titel fir CD4 verfiighar,
davon etwa die Halfte als Filme aul Video<CD.
Im astatischen Raum hingegen spielt die Video-CD
weiterhin eine wichtige Rolle, vor allem in China,
wo sie dem Medium Videc iiberhaupt erst zum
Durchbruch verhaif.

Mit dern Scheitern der Video-CD war den Entwick-
lern klar, daR ein Datentriger mit mehr Speicher-
kapazitit entwickelt werden muflte. Nur so kann
die Datenkompression reduziert und damit die
Qualitit erhiht werden, und nur so kann ein kom-
pletter Spieffilm mit einer durchschnittlicken
Lange von 94 bis 100 Minuten auf einem optischen
Datentriiger digital gespeichert werden. Die Anfor-
derungen waren damit vorgegeben und wurden
von der Filmindustrie weiter ergéinzt. S forderte
man neben allerbester Bild- und Tenqualitdt und
einer Mindestspielzeit weitere Figenschaften, die
das zu entwickelnde Medium attraktiv machen
sollten. Dariiber hinaus war die Yorgabe, die welt-
weit unlerschiediichen Einflibrungsstrategien und
Auswertungsfenster der Filmindustrie durch ein
neues Medium nicht zu untergraben. Auch wollte
man Sicherheit vor digitalen Filmkopien gewihr-
leistet sehen.

Doch neben der Filmindustrie meldete sich auch
die Computerindustrie zu Wort, Denn neue Multi-
mediaanwendungen mit hohem Bildanteil forder-
ten mehr Speicherplatz, als die ebenfalls auf
der CD basierende CD-ROM bieten konnte. Die
Entwicklungsabteilungen aller namhaften Hard-
warefirmen arbeiteten mit Hochdruck an einem
Nachlolger der CD, der all den Anspritchen gerecht
werden solite, Denn es ging darum, Rechte an
einem Produkt zu besilzen, fiir das tiber Jahrzehnle
Lizenzeinnahmen in Milliardenhéhe zu erwarten
waren. Bereits 1994 stellten die Herstellergruppen
Matsushita/Toshiha/Warner und Phifips/Seny unter
den Kiirzeln SD und MMCD ihre ersten Entwick-
lungen in Fachkreisen vor. Beide Formate sahen
fitr das Videobiid das MPEG-Z-Datenkompressions-
verfahren vor, unterschieden sich jedoch hinsicht-
lich Speicherkapazitit, Lauflinge und Kompatibi-
litét zu anderen Formaten erheblich:

Birgit R. Traufetter

- Die von Matsushita, Toshiba und Time Warner
entwickelte SD ist zweiseitig beschichtet und
verfiigt iiber insgesamit 10 Gigabyte Speicher-
kapazitii, was pro Seite eine Videodauer von
124 Minuten erlaubt.

- Dhe von Philips und Sony entwickelte MMCD
ist auf einer Seite doppelt beschichtet wnd
bringt es pro Schicht (Layer) auf 3.7 Gigabyte
Speicherplatz, gleichbedeutend mil jeweils 135
Minuten Film. (5)

Bald darauf schlossen sich andere Hard- und Soft-
warefirmen den Vorschligen der einen oder ande-
ren Hersiellergruppe an. Trotz zahlreicher Ge-
spriche und Diskussionen zwischen den Herstell-
ergruppen schien es Mitte 1995, als wiirde ein
dhnlicher Systemkrieg entstehen wie bei der Ein-
fiihrung des Videos, als Betamax, VHS und Video
2000 um die Gunst der Kunden kiimpfien. Anders
als damals hatte jedoch zu diesern Zeitpunkt die
Computerindustrie eine Mariistellung erreichi, die
es ihr erfauble, Druck auf die Unterhaltungselek-
tronikindustrie auszuiiben. [hre Forderung: ein ein-
heitlicher Standard, der sowohl fir den Computer
als auch fiir den Unterhalungselekironikbereich
nuizbar sein sollte. Se einigie man sich am 12,
Dezember 1995 auf den Standard der Digital Ver-
satile Disc (DVDy, der Bestandteile beider Formal-
vorschlige der Entwicklungsgruppen enthilt und
eine knapp 26mal hihere Speicherkapazitit als die
CD> aufweist.

Digital Versatile Bisc (DVD)

Die massive Erhéhung der Speicherkapazitit

wurde maRgeblich auf zweierlei Weise erveicht:

1. den Einsatz eines neuen roten Lasers mit ver-
dnderter Wellenlinge, wodurch die Dateninfor-
mationen (Pits) kieiner und in einem engeren
Abstand als bei der CD gespeichert werden
kénnen;

2. die Mijglichkeit der Datenspeicherung auf zwei
Schichten (Dual Layer} pro Seite der DVD {vgl.
Fabelle 15).

{® DVD-Spexifikationen

Laserabiastung; einseitig
Dicke: 1,2 mm
Struktur: zwei aufeinandergeklebte 0,6 mm dicke Scheihen
Durchmesser; 80 bis 120 mm
Video in Minuten: 133 bis max. 480 Min.
Speicherkapazitit:
DVD-3 4,7 GB Layer ¥ {ca. 133 Min. Video)
DVD-S 85 GB Layer £ und 2
DVD-14 9.4 GB Layer  auf Seite 1 und Seite 2
DVD.18 170 GB Layer 1 und 2 auf Seite 1 und Seite 2

Ende 1995 Einiguang
auf Standard DVD

Nach der Verabschiedung des Standards griindeten
die zehn mafgeblichen Entwickler der DVD (Hita-
chi, [VC, Matsushita, Mitsubishi, Philips, Pioneer,
Sony, Thomson, Time Warner, Toshiba) ein Forum,
das neben der Lizenzvergabe unter anderem die
Weiterentwicklung des Standards zum Ziel hat. in-
nerhalb dieses Forums bildeten sich zehn Arbeits-
gruppen, die schwerpunktmifig an den zehn wich-

DVD-Forum widmet
sich Lizenzvergabe
und Weiterenfwick-
Jung des Standards



Nach Verahschiedung
der Standards Ende
1996 Abspielgeriite
vorgestellt

DVD-RAM zum
Anfnehmen von
Fernschbifdern

Digitaler Videostandard DVD var dem Durchbruch?

tigsten technischen Umsetzungen und Weiterent-
wicklungen des DVD-Standards arbeiten (z.B.
Video, Audio, DVD-ROM, Aufnahmefdhigkeit,
Urheberschutz etc.). Bis heute haben sich knapp
200 Firmen aus der Film-, Computer und Unter-
haltungselektronikindustrie dem DVD-Forum an-
geschlossen.

Knapp ein Jahr spiter, im September 1996, wurde
der DVD-Video-Standard verabschiedel. Dieser ist
technisch daraul angelegt, lange und kontinuier-
liche Daten wie Filme und Musikvideos zu spei-
chern und wiederzugeben. Zum gleichen Zeitpunkt
gab das Forum die Verabschiedung des DVD-ROM-
Standards bekannt, der Iir die Speicherung vieler
kleiner Dateien ausgerichtet wurde, Kury darauf
stelite die Hardwareindustrie entsprechende Ab-
spielgerdte vor: einen DVD-Video-Player wnd ein
DVD-ROM-Laufwerk.

Angeschlossen an den Fernseher kann der
DVD-Video-Player neben DVD-Videos auch Audio-
(Ds und in der Regel Video-(CDs wiedergeben.
Das DVD-ROM-Laufwerk (intern oder extern),
das neben DVD-ROM-Titeln auch CD-ROM, Video-
CD, Audio-CDs und mit einer entsprechenden Soft-
oder Hardwareldsung auch DVI-Videos abspielen
kann, soll in seiner Punktionali#it langlristig das
CD-ROM -Laufwerk des Computers ersetzen.

Im Juli 1997 folglen zwei weitere DVD-Ent-
wicklungen fir den Einsatz im Computerbereich:
die einmal beschreibbare DVD-R (Write once)
sowie die mehrfack beschreibbare DVD-RAM
(Rewritable). Im Unterschied zu der bekannten
CD-R mit 650 MB Datenspeicher hat die DVD-R
mit einer Speicherkapazitit von maximal 395
Gigabyte pro Seite ein zwalimal hiheres Speicher-
volumen. Sie eignet sich damit hervorragend zur
Archivierung von umfangreichen Datenmengen
sowie als Test-Disc [Gr DVD-Video- und Multi-
mediaproduktionen. Das DVD-Forum arbeitet be-
reits an einer DVD-R, die genau wie die DVD-ROM
4,7 Gigabyte auf einer Seite speichern kann,

Mit Blick auf die endgiiltige Abldsang des Video-
recorders stelll man hohe Erwartungen an die
DVD-RAM bzw. die von Philips und Sony ent
wickelte DVD+RW (Rewritable}, die offizielt nicht
zur DVD-Familie gehort.

Ob und wenn ja wann die DVD-RAM oder die
DVD+RW das Aufzeichnungsiormat fir digitales
Homerecording sein wird, bleibi abzuwarten, Zu
viele technische Probleme miissen noch gelist wer-
den, und auch der Preis fiir ein soiches Produkt
sollte natiirlich attraktiv sein. Eines der heute noch
bestehenden technischen Probleme kénnte sich
allerdings bald von selbst erledigen: die Digitalisie-
rung vou analogen Fernsehbildern. Sie entfillt mit
der flichendeckenden Ausstrahlung von digitalen
Fernsehsignalen. Doch aufgrund der dann mégh-
¢hen digitalen Filmkopien konnte die Fimindu-
strie mit umiangreichen Kopierschutz-Anforderun-
gen die schoelle Entwicklung der bespielbaren
DVD fir den Videorecorder bremsen. Der erste
Einsatz der DVD-RAM oder DVD+RW ist des-
halb im Computerbereich.

Neben den zahlreichen Newentwickiungen fir des
Computermarkt arbeitet die Vierte Arbeitsgruppe
des DVD-Forums mit Hochdruck an dem Nach-
folger der Audio-CD auf Basis des DVD-Standards
namens DVID-Audio. Nach zahireichen Ankiindi-
gungen einer baldigen Verabschiedung des DVD-
Audio-Standards ist es der Arbeitsgruppe mit
ihrem Standardisierungsvorschiag (DVD-Disc Spe-
cification 1.0} am 9. Februar 1999 gelungen, das
Entscheidungsgremium  des DVD-Forums  (das
DVD Steering Comites) abschlieBend zu iiherzeu-
gen. Damit ist die DVD-Audio, deren Standard
ebenfalls die Speicherung von Videobildern er
laubt, neber DVD-Viden, DVD-RAM und DVD-R
das fiinfte offizielle Mitglied der DVD-Formatfami-
lie.

DVD-Video - Neuve Impolse fiir den Videomaorkt

Neben der Computerindustrie stieflen die nach der
DVD-Video entwickelten DVD-Formate auch bei
den Videoprogrammanbietern auf grofes Interesse,
denn DVD-Video-Titel konnen mit geringen Zu-
satzkosten in Form einer Soft- oder Hardware
losung ebenfalls anf DVD-ROM- und DVD-RAM-
Laufwerken abgespielt werden. Damit ertiffnet sich
fiir die Flmanbieter mittel bis langfristig ein
neues und voraussichtlich schaeller als tber den
Verkauf von DVD-Video-Playern fiir den Heim-
kinobereich erzietbares Absatzpotential. Durch die
schnellen  Entwickhungsschritte im  Computer-
bereich sind es viele PC-Nutzer gewohnt, innerhalb
von rund drel Jahren einen neuen Computer zu
erwerben, um die neuen Softwarcentwicklungen
nutzen zu knnen. Dariiber hinaus versprechen
zahlreiche Computeranbieter, bis wwmn Jahr 2000
mur noch PCs mit integriertern DYD-ROM-Lauf-
werk auszuliefern,

Trotz ihrer langsamen Marktentwicklung seit der
Einfithrung, die unter anderem in den Problemen
der DVD-ROM-Titel-Produktion hegriindet ist, gibt
es auch fiir DVD-ROM positive Prognosen. So geht
Philips davon aus, daR von tiber 250 Millionen PCs
webtwelt im Jahre 2060 rund 10 Prozent mit DVD-
ROM-/RAM-Laufwerken ausgestatiet sein werden,
Bis Ende 1998 rechnete das Unternelimen mit
einem weltweiten Absatz von fin{ bis sieben
Millonen DVD-ROM-Laufwerken - prognostizierte
Absatzzahlen, &ir deren Errciclumg die Unterhal
tungselekironikindustrie weitaus Ianger bendtigen
wird,

Als einer der ersten Anbieter von DVID)-Video-
Titeln hat Warner Home Video USA dieses neue
Absatzpotential fGr DVD-Videos erkannt. AuRer
den fiir einen Videoanbieter kiassischen Werbeplil-
zen nutzt das Uniernehmen deshalb heute Kom-
munikationsformen, mit denen sie diese schnell
wachsende Zielgruppe fiir DVD-Videos erreichen
kann, So demonstrierte Warner bereits im Novem-
ber/Dezember 1998 den amerikanischen Konsu-
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fiir DVD-ROM
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DVD-Video bietet
Qualititsveorteile
gegeniiber VHS

1. Interaktivitif und
Angebot von
Zusatzinforma-
tionen

menten in einer gemeinsamen Kampagne mit
Microseft die Kompalibilitit von DVD-Video-Titeln
und DVD-ROM-Laufwerken. In diesern Zeitraum
erhielten alle Kundes, die das aul DVD vorberei-
tete Betriebsystemn Windows 98 kaulten, eine DVD-
Video von Warner grais,

Weitere Wachstumschancen bieten sich fiir den an
seine Wachstumsgrenzen gestoenen Videomarkt,
wenn durch die Entwicklung des DVD-Recorders
die Maglichkeit der individuellen Aufzeichnung
besteht und damit die VHS-Kassette verdrangt
wird. Was zunichst ungewdhnlich klingt, ist jedoch
einfach 2u begriinden.

Denn die vorbespielte DVD-Video liefert, eine
sorgliltige Produktion der Programmanbieter vor-
ausgeseizt, gegeniiber der VHS-Kassetie und selbst
aalgenommenen DVDs Qualititsvorteile und Fea-
tures, die dem Markt neue Zielgruppen erschliefen
werden.

DYD-Yideo-Figenschafien

Die Produkteigenschaften der DVD wurden neben
der technischen Realisierbarkeit aus den Markt-
erfahrungen der Industrie mit vergangenen Pro-
duktentwicklungen und den Anforderungen der
Hollywood-Studios hestimmt. Hierzu gehdren vor
allem folgende Leistungsmerkmale:

Hin Vorteil der DVD gegeniiber der VHS-Kassette,
der Laserdisc und sogar der €T besteht auch in
ihrer Inferaktivitdt, Denn die Dalen werden auf thr
nicht nur in der Reihenfolge der Wicdergabe auf-
gespielt, sondern eln wlemer Code teilt dem Play-
er mit, welches der angebotenen Datenpakete
er als ndchstes abzuarbeiten hat, und wie er sie
kombinieren mufl, beispiclsweise welchen Unter-
titel mit welcher Sprachfassung, welches Kapitel-
menil mit welchen Filmsequenzen. Dadurch ist es
miéglich, weitaus mehr Informationen auf der DVD
unierzubringen als auf jedem anderen vergleich-
haren Medium, Hierzu #hlen zum Beispiel Zusatz-
informationen zum Film wie Biographien, Inter-
views, andere Filmtrailer, Original- und Synchron-
fassung sowie die Speicherung eines 16:9- und 4:3-
Bildes (Vollbild). Fast jeder Videoprogrammanbie-
ter nutzt diese interaktiven Méglichkeiten inshe-
sondere, sn dem Nutzer einen direkten Zugriff auf
bestimmte Filmsequenzen oder Musiksticke 7u
erméglichen. Hinzu komml die Alternative, auf der
DVD eime bis zu achistufige Kindersicherung 7o
speichern, her die gewalttitige oder freiziigige
Srenen eines Titels fibersprungen werden kinnen.
Dies ist Hir den Belrachler weder sichthar, noch
stiirt es den Handlungsablauf. Auch ein kompletier
Titel kana mittels Zahlencede fiir den Zugriff
durch Kinder blockiert werden.

Birgit R. Traufetier

In der Bildschirfe schlagt die DVD mit 500 Linfen
in der horizontalen Auflésung das VHS-System
{240 Linien) um etwa das Doppelte. Auch die
Laserdisc (426 Linien) bleibt dahinter zuriick.
Deren grofler Nachteil, das Bildrauschen, ist bei
der DV ebenfalls kein Thema, womil wesentlich
sauberere Farben mit krdftigen Tonen méglich
werden,

Die DVD-Video bietet digitalen Surround Sound
{nack Dolby Digital-Audio, MPEG-2-Audio und
Digital Theater System), was bislang nur bei
amerikanischen Laserdises umgesetzt wurde. Im
Vergleich zum  konventionellen (zweikanaligen)
Dolby-Surround-Systemn  Hefern diese Mehrkanah
systeme realistischen Raumklang sowie mehr Dy-
namik und Stereoklang ebenfalls auf den hinteren
Boxen. Auch bei den unkomprimiertes Tonforma-
ten (PCM = Pulse Code Modulation) kann die
DVD im Verglelch zur Laserdisc oder Audio-CD
eine héhere Abtastfrequenz und damit Tonqualiét
liefern.

Die Fihigkeit der DVD-Video, bis zu acht digi-
tale Tonspuren parallel zum Bild mu speichers,
wird inshesondere von MajorStudios fir das Ange-
hot von mehreren Sprachversionen eines Filins
genutzt, So bietet Warner Home Video in Destsch-
land 7ar Zeit auf fast allen DV-Video-Titeln die
Wahl zwischen der deutschen, englischen und spa-
nischen Sprachfassung an. Line weitere Moglich-
keit, der Sprachviclfalt mit der DVD gerecht zu
werden, ist die Speicherung von bis zu 32 Unter-
titeln auf einer DVD. Durch Raitonalisierungs-
effekie bei der Produktion biefen sich dadurch
mehr Spiekrdume zur Brstellung von Sprachfassun-
gen fiir kleinere Mérkte.

Die sogenannie Multiangle-Funktion des DVD-
Video-Standards erlaubt den Produzenten, zum
Beispiel ein Musikkonzert oder ein Fullballspiel in
bis zu neun verschiedenen Kamerapositionen auf
der DVD zu speichern. Der Betrachier hat dann die
Moglichkelt, innerhalh des Programms jederzeit
gwischen den angehotenen Kamerapositionen aus-
zuwihlen. Bei der Multistory-Funktion gibt der
Produzent ledighich an bestimmien Stellen des
Films die Wahlmoglichkeit zwischen verschiedenen
Handlungsabiiufen. Bedingt durch den Mange! an
entsprechendem Bildmaterial und die Komplexitit
der Produktion derartiger [eatures, gibt es bis
heute weltweit nur sehr wenige DVD-Titel, die
dieses Potential ansatzweise nutzen.

DVD-Player bieten neben der Maglichkeit, auf der
DVD gespeicherte interaktive Strukturen mittels
Tastendruck auf die Fernhedienung abzurufen, eine
Reihe weitere Funklionen, die zum Teil von der
VHS-Kassette, teitweise von der Audio-CD bekanat
sind. Hierzu gebéren; Zeitlupe, Bildsuchlauf, Ein-
zelbildforischaltung und Wiederholungsfunkiionen
vorher markierler Filmsequenzen bzw. Kapitel oder
Mustkstiicke.

2. Hervorragende
Bildgualitit

3. Digitaler
Surround Seund

4. Mehrere Sprachen

5. Verschiedene
Kamerapositionen
(Multiangle} und
Handlungsabliufe
Multistory)

6. Wiedergabe von
Spezialeffekien



7. Storungsfreiheit/
Langlebigheit

Hollywood-Studios
setzten Gebietscodie-
rung und Kopier-
schutz durch

DVD-Video in Japan
schon Ende 1996
cingelithrt

Digitaler Videostandard DY vor dem Durchbruch?

Wie schon bei der Videe-CD werden auch bei der
DVD Bild und Ton komplett in digitaler Form
gespeichert. Die sich aus der Digitaltechnik erge-
benden Vorteile sind schon ven der (I3 bekannt:
Auch hier werden die Signale nicht als Schwin-
gungen, sondern in Form von Zahlenwerten ge-
speichert. Diese werden mittels Laser beriihrungs-
fret abgetastet und lassen sich unter allen Bedin-
gungen exakt wiedergeben, Hiermil sind alle
Stirungen ausgeschlossen, die im Laufe der langen
Produktionskette vom Aufnahmegerdt iiber Ver-
vieliltigung bis hin zam Wiedergabemedium vor-
kommen kénnen. Neben der VerschleiRfreiheit
resultiert die Langlebigkeit der DVD auch aus dem
Material des Datentriigers. Ein weiterer Vorteil
gegenitber der VHS-Kasseite ist die Stérungsunan-
falligheit der DVD gegeniiber Magnetfeldern,

Zum Leidwesen zahlreicher Konsumentern kamen
die DVD-Standardentwickler der Forderung der
Hollywood-Studios nach einem Schutz der welt-
weit unterschiedlichen Auswertungsfenster und
Einfithrungssirategien nach. Sie eniwickelten eine
Gebietscodierung, die aul einern Zonensystem
hastert, das die Welt in sechs Gebiete einteilt. (6}
Wird bei der DVD-Produktion (Authoring) ein
Code gesetzt, verhindert dieser das Abspielen der
DVD-Video in den jewedis anderen Gehietszonen.
Europa, Japan, Sidafrika, der Mittlere Osten sind
heispielsweise in der Gebietszone Zwel zusammen-
gelalt. Damit wird den deuischen Konsumenten
die Moglichkeit genommen, von dem schon heute
weitaus wmfangreicheren amerikanischen DVD-
Titelangehot zu profitieren. Ledighch durch den
Kauf eines zweiten DVD-Players mit Regionalcode
Eins {USA, Kanada) oder durch den Umbau eines
europiischen Gerdtes kann der Kensument diesem
Mange!l entgegentreten.

Die mit Hilfe der Gebietscodierung aufgeban-
ten Grenzen des freien Handels mit DVD sind
allerdings elne kleine Hilfe bei der Eingrenzung
von Raubkopien. Denn auch bet einer unerlaubten
digitaien Kopie eines DVD-Titels mit Regionalcode
bleibt dieser bestehen. Darither hinaus wurden
rahireiche Kopierschutzverfahren entwickelt, die
Raubkepien chne Qualitdtsverlust verhindermn sol-
fen. Neben dem bereits von der VHS-Kassette
bekannten, analogen Kopierschutzverfzhren wur-
den weitere digitale Verfahren entwickelt, Zu den
am hiufigsten eingesetzten gehdirt das sogenannte
Content Scrambling System {CCS), weitere Stan-
dards sind DTDG (Data Transmisston Discussion
Group) und DHSG (Data Hiding Sub-Group).

Phosen der DYD-Markteinfilrung

[n Japan, dem Siiz des DVD-Forums und dem
Land ihrer Entstehung wwrde die DVD-Video
bereits im November 1996 eingefiihst. Zum Start
gab es nur eine Handvoll Titel. Die iberwiegende
Anzahl waren Musikvideos. Akiuelle Spielfilme
erschienen erstmals im Dezember 1996,

Im Mérz 1997 wurde DVD-Video in sieben Test-
stadten den amerikanischen Konsumenten vor-
gestellt. Die posttive Resonanz in den Teststéddten
veranfate die amerikanische Hard- und Seft-
wareindustrie drei Monate spéter zur nationalen
Einfithrung des neuen Heimkinosystems. Auch
hier war das DVD-THelsortiment anfinglich sehr
begrenzt. Doch innerhall von nur sechs Monaten
konnten die Amerikaner das DVD-Video-Angebot
von anfinglich rund 40 Titeln auf 150 Titel
erhohen. Nach zehn Monaten waren bereits 400
DVD-Video-Titel verfiighar, Dies ist eine ver-
gleichsweise beeindruckende Zahi, wenn man
bedenkt, dall bei der Einfithrung des Audio-CD»
Players im Jahre 1983 gerade einmal zehn CDs
kiuflich zu erwerben waren. Die amerikanischen
Konsumentien dankten diese Viellalt mit einer
{iberdurchschnittlich hohen Nachlrage. So wurden
nach Angaben der amerikanischen Consumer Elec-
tromic Manufaclors Association {CEMA} zehnmal
mehr DVD-Player im ersten Jahr der Marktein-
fiihrung an den Handel ausgeliefert (iiber 306 600
Stlick} als CD-Player inverhalb der ersten zehn
Monate ihrer Markteinfithrung, Der Videorecorder
bendtigte nach seiner Markteinfithrung 1979 {ber
zwei Jzhre, um die gleiche Zahi za erreichen. Rund
175 900 der 300 600 in 1897 an den Handel gelie-
ferten DVD-Player, so schiitzt man, wurden an die
Konsumenten verkauft.

iIm Sommer 1998 drohte der erfolgreiche Markstart
der DVD-Video in den USA massiv gestort zu wer-
den, da die amerikanische Discounterkette Circuit
City und eine prominente Hollywood-Anwaltskanz-
tei die Pay-perplay-Varianle der DVD-Video, ge-
nagnt Divy (Digital Video Express), vertifentlichte.
Sie basiert auf der DVD-Technologie und will
Konsumenten eine Alternative zur traditionellen
Leihkassette bzw. -DVD bieten. Denn ein vom
Kunden ftir nette 495 US-Dolar erworhener Divx-
Titel kann innerhalb von 48 Stunden so oft an-
geschaut werden wie gewiinscht und verbleibt
danach beim Kéufer. Der Weg zur nichsten Video-
thek zwecks Riickgabe entfillt also. Der Kaulpreis
stellt eine Art zeithegrenzte Frstnuizungsgebithr
dar, da bei wiederholten Abspielen eine erneute
Gebiihr (3,25 US-Dollar) anfillt. Das Abspielen der
Divx erfolgt ber einen speziellen Divx-Player, der
rund 100 US-Dollar teurer ist als der DVD-Player
Fiir die ab der Zweitnutzung eines Divx-Titels
erfordertiche Freischaliung muf der Divx-Player
mit einemy Modem verbunden werden. Im Ver
gleich zum Kaul einer DVD-Video (20 bis 25
Doltar) ist dies zwar auf den ersten BHck ein ein-
deutiger Preisvortef. Doch wmittlerweile bieten
zahlreiche Videotheken DVD-Videos zu einems mit
hefspielsweise 2,99 US-Dollar weitaus niedrigeren
Leihpreis an. Weitere Negativpunkte fr Divx sind
das im Vergleich zur DVD-Video mit ca. 200 Titeln
{Stand November 1998} geringe Softwareangebot,

MEDIA PERSPEKTIVEN 2f99

In den USA nach
zehn Monaten

406 DVD-Video-Titel
verfligbar

Trotz Pay-perplay-
Variante Divx ist
DVD-Video weiter
auf Erfolgskurs



MEDIS PERSPEKIIVEN 2/69

US-Handelsabsalz
von 47 Millionen
DBVD-Titeln fiir 1999
erwariet

das Fehlen von Zusatzfunkticnen (Kapitelstrukiur,
Sprach- und Untertitelauswahl elc} und die mit
wenigen Ausnahmen bestehende Beschriinkung
des Divx-Standards auf das Fernsehbildschirmfor-
mat 4:3.

Neben den genannten Aspekten trug vielleicht
auch eine starke Anti-Divx-Bewegung amerikani-
scher Konsumenten, die das System wa. aul zahl-
reichen Internetseilen verurteilten, dazu bei, dall
Divx bis heute erst einen geringen Anteil am
DVD-Markt besitzt, Nichtsdestotroiz wird die Divg
von der amerikanischerr Video Software Dealer
Association (VSDA} als ernstzunehmende Konkur-
ret beirachtet, Im November 1998 machte sie in
einemt Schreiben an thre Miglieder daranf auf-
merksam, dafl Divx als Konkurrenzmedium nicht
unterschiitzi werden sollte. Um den negativen Ein-
{lu von Divx auf das Geschift des Handels so
gering wie méglich zu halten, gab sie die Emp-
fehlang, DVD-Titel auch zu verleihen und die
Inhalteanbieter weiterhin zu motivieren, DVD-Neu-
heilen parallel mit der VHS-Kassetie anzabieten,

Trotz Divx-Kenkuwrenz kénnen sich die akfuel-
len Verkaufszahlen der DVE in den USA sehen
lassen. So meldete die CEMA einen erneaten Um-
satzrekord. Mit knapp einer Million DVD-Player
{genau 986 496 fm Jahre 1998 wurde der Absatz
an den Handel im Vergleich zum Vorjahr wm 198
Prozent gesteigert. Damit sind in den USA seit
dem Verkaufsstart im Frithjahr 1997 1333496
Player an den Handel ansgeliefert worden. Der
Verband der DVD-Hard- und Softwareanbieter, die
DVI) Video Group, gab an, dal bis Ende 1998 rund
eine Million Gerte ihren Weg in die amerika-
nischen Haushalte gefunden haben. Ende 1998
waren in den Vereinigten Staaten rund 2 300 DVD-
Video Titel und mehr als 40 verschiedene DVD-
Geritemodelle verfiighar,

Nach Aussage von Jan Qosterveld, Strategy Mana-
ger bei Philips Consumer Electronics, haben die
amerikanischen Konsumenten innerhaib der ersten
awilf Monate des DVD-Playerbesitzes  durch-
schnittlich ither 24 DVD-Video-Titel gekauft. Da-
durch erreichte die Softwareindusirie nach eigenen
Angaben einen Abverkauf von DVD-Video-Titeln
an amerikanische Konsumenten in Hohe von 1,53
Millionen in 1997 und 9,3 Millionen im Jahre 1998,
{7y Hiervon wurde ein nicht genau zu bestimmen-
der Prozentsatz an DVD-ROM-Laufwerksbesitzer
abgesetzt, Auch die von des amerikanischen Pro-
grammanhietern gemeldeten Absétze threr erfolg-
reichsten DVD-Verbffentlichungen sprechen [iir
den Erfolg der DVD in den USA. So verkaufie War-
ner Home Video USA nach eigenen Angaben in-
nerhalb weniger Monate von dem Titel ,US-Mar-
shals® 218 000 Stiick. ,Air Force One® wurde von
Columbia TriStar USA 296 080mal an den Handel
ausgehiefert, Es handelt sich also um positive Zei-

Birgit R, Traufetter

chen, die die Erwartungen von Understanding &
Solutions {ber die Handelsverkdufe Rir das Jahr
1999 in Hohe von 47 Millionen DVD-Titeln nicht
iiberzogen scheinen lassen, Fir die DVD-Player-
anbieter avisiert das Marktforschungsunternehmen
ein Ziel von zwei Millionen Geriiten.

Auch die amerikanischen Videotheken, die iber-
wiegend erst ab Herbst 1998 DVD Titel in den Ver-
leih aufnahmen, konnten Erfolge in Sachen DVD
vermelden. So gab Hollywood Video, die mit aber
1260 Filialen in den USA zweilgrdfie Videothe-
kenkette, Mitte Januar 1999 bekannt, die DVD-
Video sei die am schnellsten wachisende Produkt-
kategorie, die das Unternehmen jemals eingefiihrt
hat.

DVD-Einfiilrung in Europa

1997 sollte eigentlich auch das grofe [ahr der
DVD-Markteinfithrung fiir Curepa werden, doch
ein Streif um die Tonnorm fiir europdische DVD-
Videotitel verziigerte das Soltwareangebot. Die
europaische DVD-Tonmorm sah vor, daf bei Wahl
eines digitalen Mehrkanaltonverfahrens das von
Phiiips und Sony entwickelie MPEG-2-Swrround-
Systemn den Vorrang hat. Doch technische Proble-
me hinderten die Studios zuniichst daras, DVD-
Titel mit diesem Surround-System zu produzieren.
Yor diesern Hintergrund brachten im Mirz 1997
lediglich Panasonic und wenig spiter Thomson
erste DVD-Video-Player in Deutschland, England
und Frankreich auf den Markt, wihrend der Streit
um das Tonformat die anderen Hardwareanbieter
zu einer Verschiebung threr Markteinfithrungspli-
ne aul das Frihjahr 1998 veranlafite, Einige unab-
hiingige deutsche Programmanbieter wig Euro-
Video, MAWA Film & Medien, PRO SIEBEN und
Concorde Home Enferfainmen! umgingen den
Streit um die Tonsysterne. Auf den von ihnen bis
Ende 1997 insgesamt 35 angebotenen DVD-Video-
Titeln spielten ste, mit Ausnahme von Concorde,
ausschlieRlich Stereosignate aul.

Nach Pavasonic upd Thomson fihrtes zwi-
schen Mirz und April 1998 die Geriteanbieter
Philips, Grundig, Sony und Toshiba in Deutschland
und den dibrigen europiischen Lindern thre ersien
DVD-Player ein, Auch weitere Geriiteanhieter wie
Akai, Denon, Pioneer, Kenwood, JVC, Samsung,
Sharp und Yamaha brachien ab der zwelten Jahres-
hiilfte 1998 DVD-Player auf den Markt,

Der Monat April 1998 wurde dennoch nicht,
wie zur IFA 1997 angekiindigt, zum grofangeleg-
fen DVD-Start, da nur zwet MajorStudios DVD-
Titel auf den Markt brachten, Warner Home Video
verdffentiichte zehn DVD-Titel, Columbia TriStar
startete zundchst nur mit drei Filmproduktionen
aufl DVD, verdffentlichte danach jedoch monatlich
zwischen drel und fiinf weitere Titel Bis August
1998 kamen DVD-Neuheiten von Warner Viston
sowie unabhiingigen Programmanbietern hinzy, zu
denen - neben den bereits genannten ~ auch BMG
Viden, Laser Paradise, PolyGram, Taurus und der
Unterhaltungselektronikanbieter Denon zihlt.

Verkaulseriolge bei
amerikanischen
Videotheken

Schleppender Start
u.a. wegen Streits
um die Tonnerm



Eigentliche Markl-
einfithrung von DVD
erst ab Miry 1998

Ende 1998 erste
Absatzeriolge der
deutschen Soft-
wareindustrie

Digitaler Videostandard DVD vor dem Durchbruch?

1947 1998

Anbieter Gesamt Gesamt | Filin [Spec.int. | Musik
Alligator - - - - -
Arcade/Highlight - 5 4 1 -
BMG Ariola Media - - - - -
BMG Video - b 5 - 1
Buepa Vista - 21 21 . -
Columbia TriStar - 31 30 - -
Concorde Home Entertainment - 7 7 - -
Denon - 18 - - 16
EM.S./Hecker Digital & Partner - 8 i 5 1
EuroVideo/IMV 20 18 12 6 -
Fox - - - - -
Kinowelt Home Entertainment - 6 b - -
Laser Paradise 3 g 9 - -
MAWA Fim 11 38 29 1 8
MGM - 5 5 -
Paramount/Universal - - - - -
Picneer - 3 2 - 1
Polyband - - -
PolyGram - 16 o 4 -
PRO SIEREN 4 1 1 -
Sony Music - & - 8
Splendid - 7 7 -

Taurus - 3 3 H -
Warner Home Video - 38 38 - -
Warner Vision - 9 - 2 &
Importe/Sonstige - 18 - 8§ 1
Gesamt 38 263 186 28 45
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Der September 1998 wurde von zahlreichen Indu-
strievertretern zum Monat der eigentlichen grofen
Markteinfiihrung deklariert. Neben ither 40 DVD-
Tileln von Warner, MGM und BuenaVista {Veririeb
Warner Home Video) werteten im September und
Oktober 1998 die Programmanbieter Sony Music,
Splendid, Arthaus, Arcade und die Hardwarefirma
Pioneer Filmrechie auf dem neven Dalentriger
aus. Damit konnte das DVD-Sertiment in Deutsch-
land bis Ende des ahres 1998 auf dber 300 Fitel
erweitert werden {vgl Tebelle 16). Betrachtet man
den Mérz 1998 als eigentlichen Monat der Markt-
einfithrung, stellen 300 Titel bis zum Iahresende
eine Stlickzahi dar, die sich mit dem amerikani-
schen Sortiment von 400 Titeln inaerhath von
zehn Monaten nack der Markieinfithrung durchaus
messen kann. Nicht zuletzt durch das starke Enga-
gement der unabhingigen deutschen Programman-
bieter #ibernimmt Deutschland bei der DVD-Pro-
grammviellalt somit eine Vorreiterrolle in Europa.

Trotz schieppender Markteinfithrung und Tonfor-
matstreitigkeiten, die auf Handels- und Konsumen-
fenseite teilweise zu Verunsicherungen fithrien,
hatte die deutsche Softwareindustrie zum Eande des
Jahres 1998 erste Absatzerfolze zu vermelden,

So konnte Warner mit rund 50 DVD-Verdffent-
lichungen des eigenen Labels sowie von MGM und
Buena Vista bis Ende Novemnber 1998 einen Absaiz
von 250 (00 DVDs erzielen. Allein von dern MGM-

Titel ,James Bond - Der Morgen stirbt nie” wur
den zwischen Septemnber und November 1998 rund
20000 Stiick an den deutschen Mandel ausgelie-
fert. Der zweitbeste Titel ,Contact” konnte im gled-
chen Zeitraum einen Absatz von 15000 Hir sich
verbuchen. Die Firma Columbia TriStar verkaufte
bet einem Sortiment von etwa 30 DVDs bis Ende
November 1998 iiber 100 000 Stiick. Dabei wurde
der erlolgreichste Film ,jumanji* i der Zeit von
April bis November 1998 10 000mal abgesetzt.

Auch die unabhiingigen Programmanbieter
MAWA/VLE und EuroVideo konnten eine positive
DVD-Bilanz zichen. MAWA/VCL vermeldete einen
Absatz von mehr als 160 000 DVDs, der innerhalb
vor vier Monaten mit einem Sortiment von rund
30 Titeln erreicht wurde. Ebenso wurde der Pionier
unier den Programmanbietern, die Firma Euro-
Video, fiir il [rithzeitiges Engagement auf dem
DVD-Markt mit guten Absatzzahlen entschidigt.
Sie konnte ven insgesamt 32 ausgelieferten DVD-
Titeln dber 150 600 Stiick verkaufen.

im Gegensatz zu den USA, wo die Hard- und Soft-
warefirmen ihre Absitze regelmiBig melden, gibt
es fiir Europa kawm Marktdaten {iber dic Entwicle
lung des neuen Mediums. Doch die Bemithungen
zahlreicher Marktforschungsunternehmen wie In-

in Europa 1998 rund
250 00¢ DYD-Player
an Hande] verkault



Fithrungsrolle
Frankreichs

fotech, Understanding & Solutions und Screen
Digest, Licht ins Dunkel der Markte zu bringen,
sind mittlerweile erfolgreich. Nach zahlreichen Ge-
spriichen mit verschiedenen Gerfteanbietern schei-
nen die aktuellen Prognosen der Firmen Screen
Digest und Understanding & Solutions der Realiit
am néchsten zu kommen. Beide Unflersuchungen
rechnen - bet einem Angebotl von mehr als 40
DVD-Playermodelien - mit Verkdufen von DVD-
Video-Playern an den eurcpiischen Handel in
Hithe von rund 250 (00 Stiick und einen Abver-
kauf von 40 bis 60 Prozent fvgl, Tabellen 17 und
18},

(@) DYD-Video-Pluyer-Verkauf an den Handel in Europa

1 1998
Benelux i 15 060
Frankreich 80 060
Deatschland 60 408
Ttalien 15860
Spanien 5 660
Skandinavien 25000
Grofibritannien 45 060

Quielie: Understanding & Solutions, Januar 1999,

{i8) DVD-Video-Player-Abverkuul an Konsumenten
in Europa

| 19985 119992
Benelux 8000 27500
Frankreich 32 500 80 000
Deutschland 22 500 65 000
Ttalien 14 000 22 000
Spanien 14 000 35000
Skandinavien 12 500 32 500
Groflbritannien 17 500 47 500
Andere 12 000 5( 000
Gesamt 125000 36 000

) Schiitzung,
2) Progrose.

Guelle: Screen Digest, Nevember 1998

Teatz eines mit 246 DVD-Titeln geringeren Ange-
bots als in Deutschland war einie Fithrungsposition
Frankreichs innerhalb Europas fiir die Phase der
Markleinflihrung zu erwarten. Denn wie bereits
zahlreiche Untersuchungen unter den DVD-Maga-
zin-Lesern ergeben hatten, zdhlt ein Grofiteil der
DVD-PlayerInteressenten zu den Laserdisc-Besit-
zern. Sie sehen in der DVD-Video eine Plattform,
mit der ihr Anspruch an hochwertige Bild- und
Tonguakitit noch besser als mittels Laserdisc erfullt
werden kang.

Birgit R. Trautetter

Frankreich ist das europdische Land mil den mei
sten installierten Laserdisc-Playern, Dort gibt es
fast sechsmal so viele Geriife {ca. 375000,
HH-Penetration 1,7 % nach Angaben von Screen
Digest) wie in Deutschland und damit ein weit
htheres Potential an Early adoptern, die sich fir
DVD begeistern.

Damit sich die DVD-Video wirklich am Markt
durchselzen kann, missen die Gerfitepreise wie
schon in den USA drastisch sinken und die
Bekanntheit der DVD weiter erhiht werden. Dies
kann mur gelingen, wenn sowohl die Hardware-
industrie wnd der Handel im Rahmen threr Kom-
munikationsmaflnahmen als auch die Software-
industrie mit einem in Bild und Ton hochwertigen
DVD-Titelangebot die Qualitit des neuen Mediuins
tmmer wieder hervorheben. Denn wie das Ergeb-
nis einer im Herbst vom DVYD-Magazin im Auftrag
von Panasonic durchgefiihrten Befragung bestéitigt
hat, sind fiir DVD-Besitzer und -Interessenten die
Bild- {47,3%) und Tonqualitit (42 %) die wichtig-
sten Argumente fiir das neue Heimkinosyster.
Eine im Auftrag von Philips durchgefiihrte Inter-
netbefragung ergab sogar noch deutlich héhere
Werte [lir die Bedeutung von Bild- (87 %) und Ton-
qualitit (86 %),

Dalk die DVD auch in Buropa zu den erfelgreichen
Produkieinfithrungen zdhll, steht aufler Zweifel
Auch ihre Chancen, die Verschimelzung von Unter-
haltungseleltronik- und Computerindustrie erfolg:
reich zu begleiten, sind dank ihrer Kompatibilitit
sehr gut. Zu eciner Ablosung des Videos wird es
jedach erst dann kemmen, wenn das System die
letzte Hiirde genommen hat, die thm zum Massen-
markiprodukt noch fehlt: die Misglichkeit des Auf
zeichnens, Diese insbesondere unter dem tech
nischen Aspekt bahnbrechende Weiterentwicklung
des DVD-Standards scheint {rither Realitdt zu wer-
den als von zahlreichen Insidern erwartet. Philips
kiindigle im Januar 1999 bereits die Einfithrung
eines DVD-Recorders fiir den Endwverbraucher-
markt zum Jahr 2000 an.

Anmerkungen:

1} Pie Vergleichszahl fiir Dentschland wird in diesemn Fall mit
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