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Zusommenfassungen
er Hauptanteil der Fernsehnutzang entfllt
heute - wie in den vergangenen Jahren - auf

die unterhaltungsorientierten Sparien Fiction und
Unterhaltung. Etwas mehr als ein Viertel der
Zuwendung nimmt die Sparte Information ein. Mit
415 Prozent erreichte das Erste Programm der
ARD im Jahr 1997 die hiichste Tagesreichweite,
nidmiich rund 296 Millionen Bundesbiirger. Griin-
de hierfiir diirften in der Mischung des Ersten aus
unterschiedlichstenn Sparien sowie in der Popula-
ritét konkreter Angebote in diesen Sparten (z.B.
JTagesschau” bei Information) legen, wodurch
zahlreiche Zielgruppen erreicht werden,

Der Spartenbericht 1997 kommt auf Basis der
GIK-Programmcodierung zu dem Ergebnis, dafl
mit Ausnahme der Information wiederum alle
Sparten {Sport, Unterhaltung, Fiction, Werbung)
prozeniual stirker genutzt als angebolen werden.
Der Uberblick der Spartenverteilung von 18 Fern-
sehprogrammen {Erstes/ARD, ZDE acht Dritte Pro-
gramme, 3sai; RTL, SAT1, PRO SIEBEN, RTL Z,
VOX, Super RTL, Kabel 1} zeigt, dall das Medium
Fernselien zn verschiedenen Tageszeiten auf unter-
schiedliche Bedirfnislagen reagiert. Beispielsweise
werden [nformationen vor allem morgens sowie
am frithen und spdten Abend genutzt.

Wihrend bei allen difentlich-rechilichen Ange-
boten die Sparte Information den hiichsten Anteil
am Programm aufweist, Hegt bei den Privaten
der Hauptanteil jeweils im Bereich Fiction. Auch in
der Nulzung nehmen die dffentlich-rechilichen
Programme im Bereich Information eine heraus-
ragende Position ein. Nur zwei Programme werden
hinsichtlich Information und Fiction gleich stark
nachgefragt: das Brste/ARD und das ZDE

fnsgesamt wird mit steigender formaler Bil-
dung weniger ferngesehen, schwicher Gebildete
sehen alle Sparten intensiver. Niedriger Gebildete
nutzen iiberduchschnittlich Unterhattung and Wer-
bung, hither Gebildete Information und Sport, So-
weit sich niedriger Gebildete Informationsangebo-
tep zuwenden, handelt es sich nicht selten um
Boulevardimagazine der Privatsender. Aulerdem
nimmi der Fernsehkonsum mit steigendern Alter
zu. Wihrend Jingere stirker Fictionsendungen
hevorzugen, spiclen bei Alteren Informationsange-
bote eine gréfere Rolle. Generell zeigen sich in der
Fernsehnutzung sowohl Generations- als auch Bil-
dungsunterschiede, so dafl die Nulzungsmuster zu-
sehends auseinanderdriflen. Die Sffentlich-recht-
lichen Programme hegegnen dieser Entwickiung
durch ein breites Spartenspektrum sowie durch eln
quakitativ hochwertiges informationsangebot.

Trotz der zunehmenden Anzahi von Fernschpro-
grammen und der deshalb vermuteten Indivi-
dualisierung des Nutzungsverhaliens gibt es eine
Vielzahl von Bernsehereignissen, die gesamigesell-
schaftliche Bedeutung haben und deshalb die Aud-
merksamkeit weiter Teile des Publikums aaf sich
ziehen. Zu diesen Grofercignissen gehéren regel-
milig Fuflballspiele, wobei Welimeisterschaften in
der Zuschauergunst an erster Stelle stehen. Von
den 64 Spielen der FuBball-Weltmeisterschaft im
Sommer 1998 berichteten ARD, ZDF und 3sat {iber
200 Stunden live und Heferten zahlreiche Analysen
und Hintergrundberichte. Bel den Zuschauern in
Deutschiand stiefen im Gegensatz zu [fritheren
Turnferen nicht nur die finf Spiele der deuischen
Mannschaft mit bis zu 24 Millionen Zuschauern
{(Marktanteil von 70%) aufl groBes Interesse, son-
dern iiber ein Drittel ailer Begegnungen hatten
jewedls ein Publikui von mehy als 10 Millionen
Persenen. Dabei erreichten die FuBballibertragan-
gen alle Beviikerungsgruppen iiberproportional
Im Verlaul der Weltmeisterschaft sahen 60,74 Mil-
lionen Menschen, dies sind 85 Prozent det Bevil-
kerung, Spiele oder Berichte zur WM. Durch-
schnittich verfolgten die Zuschauer elf Spiele.
Auch die von ARD und ZDF zur Verfiigung gestell-
ten Zusatzinformationen iiber Videotext, Telefon-
Hotiine und Internet wurden rege nachgefragt.

Eine besondere Rolle spiel{ bei FuBlballibertra-
gungen offensichtlich die von der GIK nicht erho-
bene AuferHaus-Nutzung So verfolgien 20 Millio-
nen Zuschauer {32%) die WM-Spiele auch auler-
halb der eigenen Wohnung, sei es bei Freunden
und Bekannten, in Kneipen cder vor GroRleinwin-
den auf dffentlichen Plitzen.

Laut reprisentativer Befragung winschen sich
nahezu alle Zuschaver (99%) auch in Zukunft die
freie Empfangbarkett sportlicher GroBereignisse
und sprechen sich in diesem Zusammenhang
gegen Pay TV aus. 92 Prozent der Befragten wollen
Sporlevents weiterhin bet ARD und ZDF schen,
50 Prozent wiirden bei diesen Programmen auch
nach 2000 Uhr Werbung in begrenztem Umfang
akzeptieren. Abgelehnt werden dagegen zu 90 Pro-
zent die zu hdufigen Werbeunterbrechungen bei
Sportithertragungen kommerzieller Sender,

Ausgehend von einem etwas welteren Talk-
showbegrilf als die Untersuchung von Udo
Michael Kriiger in diesem Heft analysiert der Bei-
trag Formate und Zuschauerstrukturen der Talk-
shows im deutschen Fernsehen. Das gegenwirtige
Angebot von 65 Tallkshows zeigt eine groBe Band-
breite und wird unterschieden in Politische Ge-
spichsrunden, KulturTalkshows, Menschen®/Zeit-
Hiufte-Tatkshows, Daily Talkshows, Late-Night- und
Sport-Talkshows, Wie die Daten der GiX-Fernseh-
forschung zeigen, schligt sich diese Bandbreile in
unterschiedlicher Zaschaserakzeptanz und unter-
schiedlichen Zuschaverstrukiuren nieder. Politische
Gesprichsrunden, eine Doméne der 6ffentlich-
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rechilichen Programme, weisen die hochsten Zu-
schauerzahlen aul und erreichen vor allem das
Publikurn mit hitherer formaler Bildung und hihe-
rem Berufsstatus. Dieselbe Zielgruppe szt auch
die Kultur-Takkshows, die alierdings eine kleinere
Zuschauerschaft erreichen. Sendungen der Katego-
vie  Menschen/Zeitliufte finden ein Publikum in
alien sozialen Schichten, wenn auch mi unter
schiedtichem Erfolg.

Daily-Talkshows, eine Doméne des Privatfern-
sehens, deren Hauptlhema Zwischenmenschli-
ches/Privates ist, sprechen sehr verschiedene Ziel
gruppen an, je nach ihrer Positionierung im Talk-
showangebot beispielsweise eher dltere und weib-
liche {Hans Meiser) oder jilngere Zuschauer mit
formal niedriger Bildung {Arabella®, ,Andreas
Tirck™) oder mittlere Altersgruppen mit einfacher
bis mittlerer Bildung (Sonja, Birte Karalus®,
JBérbel Schiifer?). Die Talkshows dieses Typs, die
meist nachmittags gesendet werden und im Durch-
schaitt nicht mehr als 1.75 Millionen Personen
erreichen, haben dennoch ein hohes Scherpotential
von 26 Millionen Zuschauern (weitester Seher-
kreis). Die héchste Ausschépfungsquote erreichen
sie bei Prauen. Die Typen Late-Night- und Sport-
Talk sind derzeit nur mit jeweils einer Show ver-
treten. Die Autoren erwarten kiinfig eine weitere
Ausdifferenzierung von Talk-Formaten, weil dieses
Genre einerseits relativ kostengiinstig ist, anderer-
seits ein hohes Zuschauerpotential aufweist und
deshalb im Wetthewerh der Sender ein probates
Programmelement darstellt.

Zusommenfussungen

t einer nhaltsanalyse unlersuchi die Studie
niwicklungstrends beim Genre Talkshow in
den Jahren 1961 bis 1998, Das Angebot hat sich in-
folge steigender Seaderzahl und Sendedauver rund
um die Uhr wihrend dieses Zeitraums verzehn-
facht, von 1991 dwrchschnittlich 38 Minuten pro
Teg auf 1998 398 Minuten Gighch. Gleichzeitig
wurde das Genre im Zuge zunehmender Konlour-
renz verstirkl zur Programmprofilierung einge-
seizt: Talkshowformate wie Themen haben sich
dadureh fortlaufend veréindert. Vor allem die The-
matisierung voi: Privatem, Sex und Eretik und die
Verletzung von Werten und Tabus wuvden und
werden als  Aufmerksamkeitsstimuli  eingeselzt.
Deutlich wird ein Riickgang des Politischen/Gesell-
schaftlichen zugunsten von Themen aus dem Sek-
tor Privates/Zwischenmenschliches, die 1998 mehr
als 50 Provent aller Themen ausmachten. Anders
als difentliche Debatten wm Werleverfall und Ni-
veaualosigkeit von Talkshows vermuten lassen, sind
typische Boulevardihemen wie Katastrophen und
Kriminalitit, Sex und Erotik im Gesamvangebot
aber eher nachirangig vertreten. Nur bei PRG SIE-
BEN wird Sex/Frotik deutlich diberdurchschuittiich
héufig thematisiert,

Zu verzeichnen ist withrend des Untersuchungs-
zeitraums ferner eine Verlagerung der Aussirah-
lung vom Abend auf Sendetermine tagsither,
zullerdem eine Tendenz zur mehrmals wiichent-
lichen oder gar werktiglichen Takkshow. In den
Daily-Talks  der  Privaisender wird  Zwischen-
menschliches/Privates {iberdurchschnittlich hiufig
themalisiert, Hier finden sich auch Sendeformen,
in denen nicht mehr das Thema, sondern die Dar-
stellungsform Gegenstand der Show sind. Dabet
hat sich das Wie* des Umgangs mit Talkshow-
giisten - beispielhalt dargestellt anhand von Sen-
deprotokolien - teilweise Richtung Trash-TV, Con-
frontaimment bzw. Anschrei- und Beschimptungs-
talk entwickelt.
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