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Als Paul B Lazarsfeld und Robert K. Merten (1) in
den 60cr Jahren eine der zentralen Funktionen der
Massenmedien mit Status verlethende Funktion
umschrieben, hatten sie vermutlich nicht im Sinn,
daR das Fernsehen unter dem Skonomischen Wett-
bewerbsdruck einmal zu Sirategien der Publi-
kumsbeteiligung greifen wiirde, durch die dem
anonymern Blirger und den von ihm vorgetragenen
privalen Alltagsproblemen olfentlicher Status und
Bedeutsamkeit verlichen wird. Dies findet zuneh-
mend seit Mitle der 9er Jahre o den USA, und
von dort adaptiert auch in Deutschiand, im Bereich
der Fernsehiallshows statt und hat in Teilen der
Offentlichkeit eine kritische Diskussion {ber Wert-
verletzungen, Tabubriiche und falsche Vorbilder fir
die Jugend ausgeltst. (2) Die Sender haben nach
Mahnungen seitens der Landesmedienansialten in-
zwischen einen Verhaltenskodex akzeptierl. (3)
Talkshowanalysen im Aultrag der Landesmedien-
anstalten und der Freiwilligen Selbstkontrolie
Fernsehen {FSF) haben empirische Belege dazu er-
brachl, daR die Themen eher harmlos und die
ansttBigen Sexthemen riickldufig selen. {4)

In welche Richiung sich die Talkshows im deut-
schen Fernsehen weitereniwickeln werden, bleibt
dennoch fraglich. Wie Bradley S. Greenberg und
seine Mitarbeiter (5) mil einer Inhalisanalyse bele-
ges, finden sich in den amerikanischen Daily-Talks
neben Familien-, Gesundheits- und Sexthemen
auch Inieraktionen der Giste in dramatischen
Formen verbaler bis hin zu kirperticher Gewalt.
Schaul man auf den Quotenerfolg der in dieser
Hinsicht spektakuliren Jerry Springer Show* (6},
kinnten entsprechende Formaladaptionen eveniu-
eli auch fiir deutsche Fernsehsender attrakv sein.

Versucht man die Enfwickiung der Talkshews in
einen aligemeineren theoretischen Bezugsrahmen
zu stellen, bietet sich George Gerbners Ansatz zar
Kuiturelle-Indikatoren-Forschung an. (7) Diese For-
schungsrichiung hatte ihre Hohepunkte bereits in
den 70er und 80er Jahren, als die Problematisie-
rung von Gewalt in Fictionsendungen des Fernse-
hens die amerikanische Offentlichkeit erregte und
eine langfristige Reihe von Untersuchungen her-
vorrief, die unter der Bezeichnung Violence Pro-
files in der internaticnalen Fernsehforschung Be-
achtung fanden. (8) Der Gerbnersche Ansatz, Fern-
sehinhalte zum Indikator kultureller Stromungen
zu wihlen, um aus der Struktur der Medienreslitit
einer Gesellschaft Folgerungen {iber die Eniste-
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hung der Vorstellungshilder von der gesellschaftli
chen Wirldichkeit und damit auch iber die Wir
kungsweisen von Fernseheinfiissen abzuleiten,
wurde in unierschiedlichen Varlanten auch in eini-
gen europiischen Lindern und in Deutschland auf-
gegriffen. {9) Gerbners Perspektive umfaBt: 1. die
Analyse der Institutionen, die des Mediensystem
repriisentieren und die [ir die Produktion der
Medien Verantwortung tragen (instifutional analy-
$18), 2. die Analyse des Medienangebots bzw. seiner
Inhalte {message system analysis) und 3. die Ana-
fyse der Folgen des Medienangebots im Sinne
einer geselischaftlichen Kultivierung der Inhalle
{cultivation analysis). Fir die vorliegende Uniersu-
chung der Thementrends in deutschen Talkshows
der YGer Jahre erscheint Gerbners Ansatz deshalb
fruchibar, weil sich die Message sysiem analysis
mit der Frage nach der gesamigesellschafilichen
Rolle verkntiplen &Rt i der die kulturell und
Skonomisch agierenden Fernsehanbieter im dualen
System auftreten.

Tatkshows im kommerziolisierten Fernsehmarks

Bedenkt man die Rehmenbedingungen und inshe-

sondere die kommerzielle Marktlogik des Fernseh-

systems, kann man fiir die 90er Jahre [olgende

Entwicklungen der Angebotssizalegien der Sender

bei Talkshows erwarten:

~ e mehr sich die Talkshow als eigenstindiges
Format etabliert, das sich deutlich von anderen
Showformaten unterscheidet, desto weiter diffe-
renziert sie sich in spezifische Formen aus, em
an unierschiedlichen Sendeplitzen unterschied-
liche Publika bzw. Zielgruppen zu gewinnen.

~ e mehr sich die Talkshow als Format efabliert
und standardmiRig produziert wird, desto eher
verliert sle zugleich thren anfinglichen Exklu-
sivcharakter, desio wahrscheinlicher wird eine
partielle Verlagerung des Talkshowangebots aus
der Prime time in andere Tageszeitphasen.
Damit werden sich auch thre Themen Zndern,
sic werden stirker auf das erwartbare, vor
allem aber das erwiinschie Publikum zuge-
schnittenr sein.

- fe grifer der Konkarrenzdruck durch Vermeh-
rung zeiigleich fir ein &hnliches Publikum an-
gebotener Talkshows ist, desto wahrscheinlicher
werden sich auch die Aufmerksambkeit erregen-
den Stimuli verschirfen. Es wird einen Zu-
wachs der Devianz und Permissivitdt in The-
menwahl und Akteurwah! geben. Ebenso wird
es einen Zuwachs an Inszenjerung und Drama-
tisterung im Ablauf und in der Gestaltung der
Sendungen geben.

Unter dem Konkurrenzdruck werden sich die
davon besonders betroffenen Sender wahrschein-
lick nicht wertorientiert, sondern zweckrational
verhalten. Dabei werden sich die dffentlich-recht-
lichen von den privaten Sendern tendenziell unter-
scheiden, denn fiir sie spielt der Konkurrenzdruck
eine geringere, daflir sber der normative Pruck,
die gesellschaftlichen Werte zu erhalten, eine
griflere Reolle als fiir die privaten Sender. Das
Fernschen braucht Tabus, damit es sie verletzen

Konkurrenz ver-
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kann, um Aufmerksamkeit [Gr sein Programman-
gebot zu schaffen. Alse wird es beide Seiten in
funktionierender Balance halten.

Definition der Talkshow ols Untersuchungsgagenstand
Will man Talkshows in ihrer langfristigen Ange-
hots- und Themenentwicklung untersuchen, entste-
hen Abgrenzungsprobleme gegeniiber verwandien
Formaten, ks Unterschied zu der Talkshow-Studie
von Matthias Fley (10}, in der sdmtliche Gespréchs-
sendungen einbezogen wurden, und auch zum Bei-
trag von Birgit ven Eimeren und Heinz Gerhard in
diesem Hefl werden die Definitionsmerkmale hier
restriktiver gefaRt Allgemein sollen folgende Krife-
rien zur Abgrenzung der Talkshows gelten:

1. Es handelt sich um eine Sendung, in der eine
vom Sender beauftragie Person in der Bolle des
Talkmasters ein Gesprich mit verschiedenen Ga-
sten fithet, Die Relle des Tallomasters bleibt perso-
nell gleichartiz besetzt, die Rolle der Gisle varitert
pessonel! von Sendung zu Sendung 2. Das Ge
sprich findet in Anwesenheit von Publikum statt,
das sich Uberwiegend passiv verhiilt. 3. Es handelt
sich um eine Studioproduktion mit der Folge von
Einheit des Ortes, der Zeit und der Handhung.
4. Substantieller Gegenstand oder Rahmen des
Gespriichs ist ein vorgegebenes Thema. Inhalte des
Gespriichs sind subjektive MeinungsiuRenmngen,
die auf Wissen, Einstellungen und Seibstdarstel-
lungsmotiven der Personen basieren. 5. Fs domi-
nieren die Gestaltungselemente verbaler Kommu-
nikatien ohne Visualisierung und Musik. 6. Durch
die Art und die Begrenzung der Gestaltungsele-
mente sind auch die Moglichkeiten der Dramatur-
gie begrenzt. 7. Die Sendungen werden periodisch
auf gleichbletbender Sendeplitzen ausgestrahlt.
8. Produktion und Ausstrahlung lisgen zeitnah bei-
einander. Dies verleiht der Talkshow Aktualitat
und Gegenwarisndhe. 9. Die Produktion findet
ortsnah zun Sender, in der eigenen Region baw.
im Land des Senders statt. Es handelt sich somit
um natienale bzw. heimische Figen- oder Auflrags-
produktionen, 10, Uber smtliche Entstehungsfak-
toren hat der Sender die Definitions- und Eantschei-
dungsgewalt. Dies verleiht ihm ein HochstmaR an
Steuerungspotential und Eigenverantwortlichieit.

Zum einen sind Talkshows von Fernsehdiskussio-
nen (zB. ,Pro und Contira®, .2 gegen 2°, ,Presse-
club®) abzugrenzen, zum anderen von zweckgerich-
teten Shows (zB. JRebmsen™}. Dies wird um so

© schwieriger, je langfristiger der Untersuchungszeit-

raum ist, da sich die Gestaltungselemente der
Talkshow im Laufe der Zeit gewandelt haben oder
durch Mischformen In den Grenzhereichen zu
anderen Formaten an Trennschiirfe verlieren. Nicht
nur das Gestaltungsrepertoire hat sich erweitert,
sondern auch das Spektrum der Inhalte und der
ihnen zuweisbaren Komununikatorintentionen ist
breiter geworden, so dafl man von Schnittmengen
zwischen Entertainmeni, Infotainment und Con-
frontainment sprechen kann, da in den Sendungen
ehenso Wissensinhalte wie affektive Expressivitit
und Betroffenheit vermittelt werden. Dernentspre-

chend verteilen sich auch die Themen iiber ein
breites Spektrum, das von gesellschaftlich relevan-
ter Politik bis hin zu individuellen Problemen des
Intimlebens reicht.

Um dieser Vielalt gerecht zu werden, wurden
alle Sendungen als untersuchungsrelevant einbe-
zogen, dle nach den oben genannten Definitions-
merkmalen unzbhiéngig von ihrem Inhalt der Pri-
septationsform der Talkshow entsprechen. Darmit
werden auch solche Talkshows einbezogen, die
wegen ihres Inhalts in den Programmstrukturver-
gleichen den Ilnformationssendungen zugeordnet
werden (,Talk im Twm®, JExplosiv - Der heifle
Stuhl”, Sabine Christiansen™).

Fragestellungen und Analyseinstrument

m Mittelpunkt der Analyse stehen folgende Unter-
suchungsiragen:

l. Wie hat sich der Angeboisumfang der Talk-
shows in den &ffentlichrechilichen und privaten
Hauptprogrammen in den 90er Jahren entwickelt?
2. Wie haben sich Ausstrahlungrhythmus und
tageszeitliche Plazierung der Talkshow langfristig
verdndert?

3. Welche Themenorientierungen prégen das
Talkshowangebot? Wie haben sich hier die Ge
wichtungen veriindert?

4. Wie unterscheiden sich die Sender und die Sen-
detite] in der Entwicklung ihrer Themenstrukiur?
5. Welche Typen von Talkshows lassen sich an-
hand der Untersuchungsmeriomale in der langfri-
stigen Angebotsentwicklung unterscheiden? Wel-
chen quantitativen Stellenwert nehmen sie im
Gesamtangebot ein, und welche Themenorientie-
rungen verfolgen sie?

6. Welche Themen priigen insbesondere den Typ
der Daily-Talkshow? Was charakterisiert die neu
ere Entwicklung dieser Variante?

Diese Fragestellungen werden mit einem Analyse-
instrument zu beantworten versuchi, das auf der
allgemeinen Programmanalyse des Instituts [fiir
empirische Medienforschung (IFEM) zwr verglei-
chenden Darstellung der Programmangebote der
fiinf Hauptsender aufbaut. {{1) Es geht von der
vorfiegenden Material und Datenbasis aus und
verwendet teils vorhandene, teils neue Variablen.
Aus der Programmanalyse lassen sich alle forma-
len Variabler: der Sendungen nutzen. Durch Reco-
dierung  der Ausstrahlungszeiter werden neue
Variablen zer Beschrelbung von Austrahlungsire-
quenz und Plazierung der Talkshows gebildet.

Aus fiber 50 detailliertens Themenitems (12) wer
den Themenkategorien auf mittlerer Abstraktions-
ebene zur Erfassung der Talkshows gewonnen.
Dahei handelt es sich um [lolgende Kategorien:
1. Politik/Wirtschaft/Zeilgeschichte, 2. Gesellschaft/
fustiz, 3. Kubtur/Wissenschaft/Technik, Religion,
4. Soziales/Gesundheit, Arbeit/Beruf, 5. Natur/
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Je vier Unter-
suchungswochen
1991-1997, zwei
Wochen im §. Halb-
jahr 1998

44 Sendetitel,
860 Ausstrahlungs-
termine erfaflt

Tier/Umwelt, 6. Freizeit/Sport, 7. Familie, 8. All-
tags-/Bezichungskonflikte, 9. Prominenz/Lifestyle/
Medien/Human/interest, 10. Sex/Erolik, 11. Liebe
/Partnerschalf, 12. Katastrophen/Unglitcke, 13. Kri-
minalitét, 14. Themenmix, 15. Sonstiges/micht eni-
scheidbar.

Diese 15 Kalegorien werden in einem zweiten
Schritl zu fiinf Kategorien der Themenorientierung
weiter zusammengefafit; 1. Politisch und geselt-
schaftlich relevantes offentliches Leben {Politik/
Wirtschaft/Zeitgeschichte, Gesellschalt/Justiz), 2.
Nichtpolitische Sachthemen (Kultur/Wissenschaft/
Technik, Soziales/Gesundheit, Arbeit/Beruf, Natur/
Tier/Umwelt), 3. Prominenz und Medien (Human
Interest/Prominenz/Lifestyle/Showbusiness, Medi-
en, Sporl), 4 Zwischenmenschliche Bezichangen
der Privatsphire im Alltag (Familie/Erzichung,
Liebe/Partnerschalt, Sex/Erotik, Alltags- und Bezie-
hungskonflikte) und 5. Sonstiges {Katastrophen,
Kriminalitit, Mischeode, Sonstiges).

Untersuchungszeitraum und Stichprobe

Einbezogen werden alle Talkshows ohne Wieder-
holungen im Nachiprogramm, die in den vier
natiiriichen Untersuchungswochen der Jahre 1991
bis 1997 und in den beiden Wochen des ersten
Halbjahres 1998 im Ersten Programm der ARD, im
ZDE bei RTL, SAT1 und PRO SIEBEN ausgestrahilt
wurden, Bel einer solchen Stichprobe it sich
nicht ausschlieflen, dall es in der einen oder ande-
ren Woche zu auswahlbedingten Abweichungen
der normalen Programmierung der Sendepliitze
kommt. Zum Beispiel kann durch Tennisiibertra-
gungen auf nachmittighchen Sendepldtzen hin
und wieder eine Talkshowsendung von ihrem nor-
malen Sendeplatz verdringt werden, Derartige
Effekte werden als auswahibedingte Stichproben-
verzerrungen akzeptiert. Die Stichprobe umfaflt
insgesami 30 Untersachungswochen,

Von den fiinf untersuchten Sendern gehen nach
einer Ausgrenzung der Sendetitel, die nicht den
Definitionskriferien geniigen, innerhalb der acht
jahre als Stichprobe insgesam! 44 Sendetite] in die
Studie ein, Damit werden insgesamt 860 Auasstrah-
lungstermine einbezogen. Der Gesamtumfang der
untersuchien Sendedauer betrigt 42481 Minuten
bzw. 708 Programmsiunden. Die Sender unter-
scheiden sich nicht wesentlich in der Anzahl der
Sendetitel. Die beiden groflen Privatsender SAT
und RTL liegen mit 13 bzw zehn verschiedenen
Titeln nur knapp vor ARD und ZDF mil neun bzw.
achi Titeln, PRO SIEBEN kommt wegen seines spi-
teren Finstiegs in dieses Format nur auf vier Tiel,

Art und Umfang des Taltkshowangebots

Die Unterschiede zwischen den Sendern im Ange-
botsumfang ergeben sich weniger aus der Anzahi
der Sendetitel, sondern eher daraus, wann, in wel-
cher Sendeléinge, mit welcher Kontinuitit und mit
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welcher Ausstrahlungsfrequenz die einzelnen Titel
eingefiihrt wurden. Tabelle 1 gibt einen Uberbirck
iiber Binfiibrung und Verweildaaer der Sendetitel
innerhalh  des  achijihrigen  Untersuchungszeit-
TAWDS.

Bei der ARD wurden 1991 vier Titel verzeichnet:
Jfalkshow jm WWE-Studio®, Heut” Abend®,  Ve-
randa®, Talk tiglich® und  Boulevard Bio“. Davon
blieb ,Jalls taglich” bis 1993 im Programm, und
LBoulevard Bio® erreichie bis 1998 die bislang
hichste Verweildauer im ARD-Angebot. Fiir Talk
tiglich® wurde ab 1994 werktighch die Nachmit-
tags-Talkshow Fliege® ausgestrahlt, die seitdem
den hochsten Sendezeitanteil bei der ARD hat
1996 kamen die Sendungen Juliane & Andrea*
sowie ,Wat is? hinzu, Wihrend Juliane & An-
drea” nur 1996 im Programum war, hielt sich Wat
is? bis heute. 1998 fithrte die ARD als Konkurrenz
w LTalk im Turm® die Polit-Talkshow ,Sabine
Christiansen” ein. Gegenwértig besteht das Talk-
showangebot der ARD danach aus einer Daily-
Tatkshow und drei wichentilch  ausgestrahlien
Sendungen.

Das ZDF-Angebot bestand ab 1992 aus der Sen-
dung ,Live", die bis 1995 hrx Progransn blieh, 1993
gab es zusitzlich die Sendung Menschen®, 1994
wurde Willemsens Woche® eingefithrt, diese Sen-
dung st i funi 1998 eingestellt worden. 1993
kamen die Titel ,Hera Lind & Leute® sowie Kal
feeklatseh®, 1997 Conrad und Co” und 1998
Mensch, Ohrner uad Die Johannes B. Kerner
Show" dazu. Die ldngste Verweildauer von allen
Talkshows im ZDF hatte bisher ,Willemsens
Woche™,

Bei RTL bestand das Talkshowangebot 1991 aus
den drei Titeln ,Dall-As®, . Die Woche - Menschen
im Gesprich” und Explosiv - Der heifle Stuhl*,
1962 verschwand ,Dall-As®, hinzu kamen ,Goit
schall’s Late Night Show” sowie [Hans Meiser*
als erste Daily-Talkshow im deutschen Fernsehen,
LGottschalk™ endete 1995, Hans Meiser” ist his
heute auf Sendung. 1993 wurde die Daily-talk-
show-Leiste durch die Sendung ,flona Christen”
verstirkt, die bis heute im Programin ist. Ebenfalls
als Daily-Talk wurde zusitzlich die Sendung ,Bér-
bel Schifer” eingefithrt. Zu erwihnen, in der
vorliegenden Untersuchung allerdings nicht mehr
beriicksichtigt, ist die #m September 1998 neu
eingefilhrte Daily-Talk-Sendung ,Birte Karalus®,
die Gegenstand hefiiger offentlicher Auseinander-
setzung war {vgl. den Beifrag von Birgit van Eime-
ren und Heinz Gerhard in dieserm Heft), Drei wei-
tere Titel, ,RTL-Nachtshow™ {1994.05), ,Schiingen-
sief - Talk 2000° {1997) und ,Schreinemakers TV"
{1997), hatten bei RTL nur eine voriibergehende
Karriere,

Bei SAT1 gab es 1991 nur die Sendung ,Talk im
Tiem™ Sie ist bis heute im Programm und hat sich
im Lauafe der fahre zunehmend als Polit-Tallk profi-
Hert. Yon 1992 bis 1996 dauerte die Karriere von
Schreinemakers live" bei SATI. Hinzu kam [ir

Talkshows der ARD

ZDF-Talkshows

RTL fiihrte 1992
ersie Daily-Talkshew
ein

SAT.1-Talkshows
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{1 Tatkshow-Anulyse 1991 his 1998: ErfaBte Sendetitel in den jeweiligen Untersuchungszeitriumen
nack Sendeminuten ?)

| Sender/Tite 11991 |1992  |1993 1994  J1995  |1996 (1997 | 1998 | Gesaml
ErfaRte Sendeminuten gesamt 1077 2475 2883 5779 5846 9315 9933 5573 42481
ARD 312 350 441 1082 1621 1945 1187 664 7063
Talkshow im WWF-Studio 12 12
Heul'Abend 42 42
Veranda 58 58
Tulk taglich 81 164 250 495
Boulevard Bic o 186 191 243 241 235 235 58 1513
Fliege 839 780 889 830 400 3758
Juliane & Andrea 792 792
Wat is? 28 99 87 214
Sabine Christiansen 119 119
ZDF 84 122 117 397 446 553 395 2113
Live 84 78 60 127 349
Menschen 44 14
Willemsens Woche 57 185 150 237 61% 729
Hera Lind & Leute 56 169 100 325
Kafieeklatsch 29 87 116 25 261
Conrad und Co 100 92 152
Mensch, Ghrner! 166 166
Die Johannes B. Kernes-Show 48 48
RTL 464 1005 1512 2818 2606 212 3460 1398 15378
Dali-As 192 102
Die Woche - Menschen im Gesprich 261 44 306
Explosiv - Der helfe Stuhl 101 201 196 5G0
Gottschalk 251 304 365 184 1104
Hans Meiser 508 757 965 713 696 986 468 5094
flona Chrisien 253 967 706 682 930 463 4000
RTL - Nachtshow 522 505 1927
Biirbel Schifer 502 734 960 467 2663
Schreinemaleers TV 555 555
Schlingensief - Talk 2000 29 29
SATY 301 637 808 982 834 3557 3824 2006 13037
Talk im Turm 30 304 302 296 277 215 199 46 1939
Schreinemakers live 236 281 367 556 596 2037
Jux & Dallerei 96 47 97 240
Herrmana 121 121
Ulrich Meyer: Einspruch 57 153 210
No Sporis 68 68
Kerner 917 922 233 2072
Die Harald Schinidt Show 888 724 398 2011
Vera am Mittag 042 924 463 2328
Sonja 930 464 1395
Jetzt reicht’s G5 G6
Schlingensief - Talk 2008 29 29
Jérg Pitawa 491 491
PRC SIEBEN 781 985 1254 900 1021 4 650
Arabella Kieshauer 781 985 942 909 436 4052
Arahella Night 313 313
Andreas Titrck 457 457
Die Ulla Kock am Brink Show 1273 127

i} Ohne Wiederhohmgen im Nachiprograma,

2} In der Untersuchung noch erfaflil, danach eingestelit,

Unitersuchungswochen waren: 1991 18.24.3; 1160, 71510, 2.8.12, 1992 16223, 6-12.7, 21.-279,; 30.1L-6.12. 1993 173, 21-27 6, 6129, 6-12.12. 1994: 14203, 25317,
120189 2801412, 19950 3,94, 266,270 1179, 2027 18, 1996 15-17.3. 24308, 9159 1L 171, 1897: 7134, 23296, 61210, 8.14.12. 1998: 283, 29657,
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Abb. 1 Entwickiung des Talkshowangebots der Sender
Minuten pro Tag
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Onne Wiederholungen im Nachtprogramm.
die Jahre 1992 bis 1994 Jux & Dallerei, im Jahr  gehende Erweiterung ,Arabella Night* hinzu, die
1993 lief ferner die Sendung ,Herrmann®, Eben- 1997 wieder eingestelll wurde. 1998 wurde auch
falls 1993 eingefithrt wurde Ulrich Meyer - Bin-  bel PRO SIEBEN das Talkshowangebot durch zwei
spruch®, nach Meyers Wechsel von RTL zu SAT1  neue Titel, ,Andreas Tiirck™ und ,Die Ulla Kock
die Forisetzung von ,Der heife Stuhl®. Bereils  am Brink Show* ausgebaui, wobei letztere bereils
1994 wurde diese Sendung wieder eingestefil, Zu  nach kurzer Zeit wieder eingestellt wurde.
einer massiven Angehotsausweitung kam es bei Blickt man auf das Gesamtangebot in den Jah-
SAT1 ab 1996 durch die Sendungen Kerner®, ,Die  ren 1991 bis 1998 zuriick, haben bei den wéchent-
Harald Schmidt Show” und ,Vera am Mittag, die  lichen Talkformaten die ARD-Sendung ,Boulevard
beiden letztgenannten bis hewte im Programm.  Bio® und die SAT1-Sendung Talk im Twrm® die
Hinzu kamen 1997 ,Sonja* und 1998 Jorg Pilawa™  ldngste und bestiindigste Laufzeit, wihrend beim
(als Ersaiz fiir Kerner), Neben diesen Sendungen  Daily-Talk die RTL-Sendung ,Hans Meiser” in
mit hoher Ausstrahlungsirequenz und dementspre-  puncto Laufzeit und Sendedauer an der Spitze
chend hohem Sendezeitanteil fielen die beiden  steht
nur 1997 gesendeten Titel Jetzt reicht’s® und
«Schlingensiel - Tallk 2000° (leizterer als DCTP-  Seit 1991 stieg der Gesamtumfang des Talkshow-  Talkshowangehot
Produktion sowohl bei RTL als auch bei SAT1 im  angebots von 38 Minuten pro Tag bis auf 398  in acht Jahren ver-
Programm} kawn tos Gewicht. Ein Blick auf die  Minuten im Jahr 1998 - in acht Jahren hat sich das  zehnfacht

Entwickiung der Talkshows bei SAT1 zeigt mehre-
re Briiche und Inkonsistenzen in der Programmie-
rung. Sieht man vom Dauerbrenner Talk im
T ab, dominderten in der ersten HaHie der
Ger Jahre ,Schreinemakers five”, in der zwelten
Hatfte einerseits Harald Schmidts Late Night Show
und andererseits die Daily-Tatks, Alle iibrigen Titel
erscheinen eher als disparate Versuche ohne lang-
fristige Konzeption.

Tallsshows bei  PRO SIEBEN ist der kleinste und jiingste Talk-
PRO SIEBEN  show-Anbieter, Seit 1994 gibt es die Daily-Talk-
show ,Arabella Kiesbauer”, 1996 kam als voriiber

Angebot also mehr als verzehnfacht, Sprunghafte
Zuwichse gab es von 1993 auf 1994 und damn
nochmals von 1995 auf 1996 (vgl Abbildung 1)
RTL hatte von Anfang an eine fiihrende Rolle im
Talkshowangebot, die von 199} bis 1995 gehalten
wurde. Danehen waren in den Jahren 1991 bis
1943 als konkurrierende Anbieter nur ARD und
SAT! von nennenswerter Bedeutung. Ab 1996
ihernahin SAT die Rolle als grofter Talkshowan-
bieter, gemessen an Sendeminuten pro Tag Das
ZDF sendete ab 1992 Talkshows, allerdings nur in
sehr geringem Umfang, Zwar stieg auch beim ZDF
das Talkshowangebot in den 90er Jahren leicht an,
es blieb jedoch in alen Jahren weit hinter dem der
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Abb. 2 Ausstrahlungsfrequenz der Talkshows
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anderen Sender zariick. PRO SIEBEN begann erst
1994 mit der Ausstrahlung ven Talkshows und
riickte inzwischen jedoch vor die ARD an die dritte
Stelle der Anbieter, so dall jetzt alle drei Privatsen-
der vor den #ifentlich-rechtlichen Sendern liegen.

Ausstrahlungsrhythmus und Plozierung
Fin generelles Merkmal der Fernsehentwicklung in
den Y0er jahren ist die zunehmende Formatisie-
rung des gesamten Programmablaufs, Die Talk-
shows sind nicht nur davon mitbetroffen, sondern
sie haben selbst wesentlich zu dieser Entwicklung
beigetragen. Erkennbar ist auch ein kiarer Trend
zu hdufigerer Ausstrahlung, Bereits die grobe Un-
terscheidung nach drei Ausstrahlungsthythmen -
selfener als wochentlich, wichentiich und mehs-
mals pro Woche ~ macht deutlich, wie sich das An-
gebot zunchmend verdichtet hat {vgl. Abbildung 2).
So wurden 1991 nur § Prozent des TFalkshow-
angebots mehrmais pro Woche ausgestrahli, 82
Prozent wichentlich und 10 Prozent seltener als
wichentlich. Bis 1994 erhohte sich der Anteil
mehrmaliger Ausstrabiungen pro Woche auf 76
Prozent, wihrend die wochentlichen Sendetermine
auf 19 Prozent zuriickgingen. Dieser Trend seizt
sich weiter fort, so dal 1998 90 Prozent des Talk-
showangebots auf Sendungen entfielen, die mehr-
mals pro Woche ausgestrahlt werden, und 10 Pro-
zent auf wichentliche Sendungen.

Das Schwergewicht des Talkshowangebots hat sich
in den 9er Jahren zunehmend von der Hauptsen-
dezeit (19.00-23.00 Uhr) in die Tageszeit von 6.00
bis 19.00 Uhy, die Daytime, verlagert fvgl. Abbil-
dung 3). Entfiel noch 1991 koapp die Hilite der

Gesamisendedauer ven Talkshows auf die Haupt-
sendezeit und nur ein Drittel acf die Daytime,
waren es 1994 nur roch 16 Prozent in der Haupt-
sendezedt, dafiir num fast zwei Drittel wahrend des
Tages. Bis 1998 ging der Anteil in der Hauptsende-
zeit weiter bis auf 7 Prozent zuriick, wihrend der
Daytime-Anteit bis auf 84 Prozent stieg. Auch der
Antell der Talkshows am Spétabend und nachis
{25.00-2.06 Uhr) ging von 20 Prozent im Jahr 1991
bis auf 9 Prozent im Jahr 1998 zuriick. Mit dem
Trend zur Plazierung der Talkshows in die Day-
time fallen wesentliche Verfinderungen zusammen,
die das Konzept der Talkshows, die erreichharen
Zielgruppen und anderes betreffen.

Die Verlagerung in die Zeit withrend des Fages
und die steigende Ausstrahlungsfrequenz haben
Talkshows zum dominanten Format im Tagespro-
gramm der Sender werden lassen. Damit verbus-
den erfordern Produktionsumiang und die schaelle
Verwertung dhnlich wie bei der Daily soap Mas-
senproduktionsiormen mit allen Konseguenzen
hinsichilich Logistik und Qualitat.

Themenentwiddung 1991 bis 1998

Betrachtet man die Themenentwicklung nach den
eingangs beschriebenen fiinf Hauptkategerien der
Themenorientierang, zeigt sich im Verlaof der
Jahre ein klarer Trend zur Thematisterung des Pri-
vaten. Befalite sich im Jahr 1991 noch mehs als ein
Drittel des Talkshowangebots (35,6%) mit Aspek-
ten des politischen und offentlichen Lebens, so

1998 mehr als 50%
der Themen aus
Sektor Privates/
Zwischenmensch-
liches




Abb. 3 Plazierung der Talkshows im Programmablauf
afle Sender

— Ude Michael Kriiger
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waren es 1998 nur noch 2,6 Prozent. Dagegen the-
matisierten im Jahr 199% nur 53 Prozeat des
Gesamtangebots zwischenmenschiiche Beziehun-
gen und die Privatsphire, 1998 war das bei mehr
als der Halite des gesamten Talkshowangebots
{(51,7%;) der Fall (vgl. Abbildung 4}

Der Austausch des im wettesten Sinne Offentii-
chen gegen das Private, das ja auf diese Weise
ebenfalls offentlich wird, signalisiert eine Verschie-
bung im Verstindnis von Zuschaverbediirinissen,
wie sie auch in anderen Angebotsbereichen, vor
allem im Boulevardiournalismus, festzustellen ist.
{13) Hier wie dort kann man von einer Kommer-
zialisierung der Hifentiichen Kommunikation spre-
chen mit nicht nur muarginalen Folgen fiir den
dffentlichen Diskurs. (14) Randthemen der Gesell-
schaft werden tendenziell aufgebauscht mit der
Folge, daf relevante Information fiir die Biirger
ausgeklammert werden. (15}

Weitere thematische  Befrachiet man die Themenentwicklung auf einer
Aufschiiisselung  mittleren Abstraktionsebene anhand der 15 Einzel-
bestiitigl Riickgang  kategorien, ergibt sich Eir das untersuchte Ge-
des Politischen/  samitangebot der Tatkshows im Zeitraum von 1991
Gesellschaftlichen  bis 1998 [olgende Rangfolge: 1. Prominenz/Lyte-
style/Human Interest (19,7%j, 2. Alltags- und Be-

ziehungskonllikte {15,3%). 3. Soziales/Gesundheit/

Arbeit (15,0%), 4. Pamilie (105%), 5. Liebe/Part-

nerschaft (10,0%), 6. Sex/Erotik {6,0%), 7. Politik/

Wirtschalt/Zeitgeschichte (34%), 8. Gesellschaly/
Justiz (3,3%j), 9. Kultw/Wissenschaft/Kirchiiches
(3.1 %), 10. Kriminalitdt (24%), 11. Sport {2,1%),
12, Natur/Tiere/Umwelt (1,4%), 15, Katastrophen/
Ungliicke {65%). Hinzu kommen 29 Prozent
Mischthemer und 4,4 Prozent Sonstiges.

Es zcichnen sich somit vier dominante Bereiche
ab: 1. Prominenz und Unterhaltung, 2. Familie,
Liehe und Partnerschatt, 3. Soziales, Gesundheit,
Atheitsleben und 4. Individuelle Kenflikte in priva-
ten Beziehungen und AlHagsprobleme. Themen
des offentlichen Lebens mit Bezug zu Politik, Wirt-
schaft und Justiz sind nur nachrangig vertreten,
noch geringer st die Bedeutung solcher Themen,
die einen Bezug zur Kuitur, Wissenschalt, For-
schung und Technik haben. Auf der anderen Seite
sind aber auch typische Kategorlen der Boulevardi-
sterung nur nachrangip vertreten. Sex- und Erotik-
themen erhalten etwas weniger Sendezeit als The-
men 7z Polifik und Gesellschaft i weiteren
Sinne. Eine sehr geringe Rolle splelen Kriminalitdt
und Katastrophen, Insgesamt scheint sich das The-
menspekirum an den aiftiiglichen Lebensbereichen
der Bevilkerungsmehrheit zu orientieren, wihrend
die institutionellen Handiungsbereiche wie Politik,
Kultur nahezu bedeutungslos sind.

Uber den Untersuchungszeitraum hinweg zeigen
sich im einzelnen folgende Veréinderungen: 1991
dominierte noch klar der oifentliche Handlungshe-
reich in Form vor Themen aus Gesellschalt, Justiz,

Typische Boule-
vardthemen cher
nachrangig vertreten

Veriinderungen 1991
bis 1998 im einzel-
nen
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Abb. 4 Entwicklung der thematischen Ausrichtung der Talkshows 1991 bis 1998
alle Sender

Sonstiges

Zwischen-
menschl/Priv.

Prominenz/
Medien

Nichtpol.
! Sachthemen
.

Politik/
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Chne Wiederholungen im Nachtprogramm.

Zwischenmensch-
liches/Privates domi-
niert bei kommer-
ziellen Sendern

Soziales, Gesundheit, Arbeiisleben und Politik. Auf
diese Themen entfiel zusammengenommen mehr
als die Hilfte der Sendedaver der erfaliten Talk-
shows. Sex/Frotilk war 1991 in Talkshows noch
kein eigenstindiges Thema. Ab 1992 verlagerte
sich der Schwerpunkt weg von den &ffentlichen
und eher institutionell geprigten Bereichen hin zu
den Bereichen Prominenz und Unterhaltung. Finen
spiirbaren Zuwachs verzeichnen seitdem auch die
Themen, die sich mit Familie und anderen Formen
des Zusammenlebens befassen, Dabel geht es we-
niger wn geselischaftliche/institutionelle Wertvor-
stellungen, vielmehr werden mehr Themen des
Sozialen, der Gesuncheit und der Arbeit aus dem
privaten Leben betont, Verstirk! wird der Trend
zur Privatisierung”™ der Themen - ab 1994 durch
vermehrie Behandlung von Themen zu Liebe und
Partnerschait, Politisch und gesellschaftlich rele-
vante Themen machen dagegen 1998 weniger als
3 Prozent des gesamten Talkshowangebots aus.
Ber Anteil von Sex/Erotik-Themen steigt zwar
bis 1994 auf 8,5 Prozent an, sinkt danm aber wie-
der bis auf 6 Prozent. Auffzlliger ist dagegen die
Verinderungstendenz bei den Themen zu privaten
Problemen und Beziehungskonflikten. Peren An-
teil steigt zwischen 1991 und 1998 von 0 auf 26
Prozent. Nach zuniichst langsamer Zunahme er-
hoht sich dieser Antell ab 1995 drastisch aul
Kosten von Themen zu Prominenz {vgh Tabelle 2).

Themenprofile der Sender

fn der Gesamtbetrachtung {iber alle Jahre filit die
thematische Ausrichtung an  Zwischenmenschli-
chem und Privatem bei den dref Privatsendern am
deutlichsten aus, PRO SIEBEN steht mit mehr als
50 Prozent Sendeanteil daféir an der Spitze. Politi-
sche, olfentliche und nichipolitische Sachthemen
zusammengenommen sind am stirksten im Tatk-

showangebot der ARD vertreten, allerdings foigen
danach die privaten Themnen. Auffallend anders ist
das Themenprofil des ZDFE, das in seinem ohnehin
geringeren Talkshowangebot welt Uberproportional
die Belange der Prominenz und der Medien thema-
tisiert, wihrend sowohl auf die politische als auch
auf die privale Themenorientierung #hnlich ge-
ringe Anteile entfallen (vgl Abbildung 5).

Die Themenschwerpunkte der ARD-Talkshows (ge-
messen anhand der 15 Themenkategorien) liegen
in den Kategorien Soziates/Gesundheit/Arbeits-
leben, gefolgt von Human interest/Prominensz/Un-
terhaitung sowie Familie, Alitags-/Beziehungskon-
flikte wxl Liebe/Partnerschaft, die zusammenge-
nommen 76 Prozent der Gesamisendedauer aus-
machen. Die Themen des difentlichen Lebens wie
Politik, Wirtschaft, Gesellschaft und Justiz liegen
bei knapp 5 Prozent und enisprechen damit knapp
demt Durchschaitt aller Sender. Die Themen zu
Sex/Erotik liegen bei der ARD milt 2 Prozent unter
dem Durchschnitf.

Siehi man bei der langfristigen Entwicklung der
Themen von einigen Unstetigkeiten ab, erweisen
sich bei der ARD die dominanten Themen Sozia-
les/Gesundheii/Arbeit und Human interest/Promi-
nenz/Unterhaltung als relativ stabil. Dagegen ver-
iteren die Themen im Bereich Geselischaft/Justiz
pach 1993 merklich an Bedeutung. Statt dessen
gewinnen die Themen zu Familie und Liebe/Part-
nerschaft 1994 émit der Einfithrung von Fliege")
sprunghaft an Bedeutung. Sie blethen fortan The-
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Abb. 5 Thematische Ausrichtung der Talkshows nach Sendern
1991 bis 1998
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(2) Entwicklung der Themenprofile von Talkshows 1991 bis 1998
alle Sendey, Anteile in %

PRO SIEBEN

Politik/Wirtschafi/Zeitgeschichte

Gesellschaft/Justiz

Kultur/Wissenschafl/Kirchliches/Bildung -
Soziates/Gesundheil/Arbeit

Natur/Tier/Umwelt
Spert
Familie

Alltags-/Beziehungskonflikte
Htunan interest/Prominenz/Musik

Sex/Frotik
Liebe/Parinerschaft

Katastrophen/Ungliicke

Kriminalidt
Mischcode
Sonstiges

Erfafte Sendeminuten gesamt 1)

ARD ZbF

11991 1992|1995 1994
93 58 116 5.1
262 79 58 13
356 112 29
108 184 126 184
71 - 35 -
- 29 26 12
- 18.1 37 129
- 25 17 89
318 B3 258 230
- 14 5.1 85
53 23 65 91
- - - 07
- 76 47 34
- 75 51 23
94 60 16 17
1077 20675 2883 5779

i} Ohoe Wiederholungen im Nachtprogramm,

RTL SAT.A
£1995  |1996 1997 1998 | Gesamt
57 2,1 74 a1 34
32 23 17 25 33
38 2,7 472 9,2 3,1
13,0 17,0 137 146 15,0
(.8 2,5 1,1 0.8 14
2.2 1,0 14 30 2.1
124 11,7 1,2 93 15
6,2 10,0 198 258 15,3
29,7 4,1 16,7 168 19,7
64 59 0,4 5,7 8,0
11,1 85 142 194 190
1.9 14 - a1 095
14 14 1] 33 24
3.3 6.8 04 1,3 29
49 54 56 55 44
5 846 9315 G933 5573 42481

ZDF-Talkshows:
Human interesi/Pro-
minenz dominiert

men der ARD-Talkshows, verlieren jedoch wieder
etwas an Gewichtung. Themen 7 Sex/Frotik gibt
es erstmals In geringem Umfang 1996, sie steigen
1097 an, verschwinden aber 1998 wieder.

Das Talkshowangebot des ZDF weicht nicht nur im
Umfang, sondern wie schon erwihnt auch in sei-
ner Themenstruktur wesentlich von dem der ARD

ab. Es besteht zu 56 Prozent aus Themen der Kate-
gorie Human interest/Prominenz/Unterhattung. So-
ziale Themen folgen erst in weilemn Abstand, poli-
tische und gesellschaftliche Themen nehmen den
dritten Platz ein.

Die langfristige Entwicklung der Themen zeigt,
dafl dem geringen Angebot auch nur eine geringe
Themenvieifalt entspricht. Bis zur Mitte der 90er
Jahre beschriinken sich die Themen auf jeweils nur
zwel Kategorien. Sieht man auch hier von einigen
Schwankungen ab, bilden die Themen der Katego-

100%

78 %

50 %

25 %

G %
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Themenirends in Talkshows der 90er jahre

rle Humapn inferest/Promninenz/Unterhaltung die
weitaus stérlste Komponente, Daneben zeigen sich
allerdings auch einige Verdnderungen in der The-
menstruktur der ZDE-Talkshows. Die politischen
und gesellschaftlichen Themen gehen tendenziell
zurfick, daffir nehmen die sozalen Themen und
solche zu Familienfragen zu. Ausgespart bleiben
beim ZDF konflikthaltige Themen des privaten Le-
bens, auch gibt es im gesamten Untersuchungszeit-
raum keine eigensténdigen Sex-/Erotikthemen.

Bei RTL stehen fiinf Kategorien im Vordergrund: 1.
Human interest/Prominenz/Unterhaltung, 2. Sozia-
les/Gesundheit/Arbeit, 3. Alltags-/Bezichungskon-
flikte, 4. Familie und 5. Liebe/Partnerschaft. Die
Themen zu diesen Kategorien machen zusammen
78 Prozent der Gesamtsendedauer aus. Der Anteil
politischer und gesellschaftlicher Themen liegt wie
bet der ARD nur knapp unter dem Gesamidurch-
schiitt, der Anteil der Sex-/Erotikthemen ent-
spricht dem Durchschnitt.

Betrachiet man die langfristige Themenentwick-
lung, zeigt sich, daR zu Beginn der 90er Jahre auch
bei RTL politische und gesellschaftliche Themen
noch cinen refativ hohen Stellenwert hatien, ab
1984 erscheinen diese Themen nur noch spora-
disch und in geringem Umfang. Rickliufig, ob-
wohl insgesami am stirksten ausgepriigt, ist seit
1992 auch der Bereich Human interesi/Promi-
nenz/Unterhaliung. Einen anhaltend hohen Stel-
lenwert haben dapegen troiz einiger Schwankun-
gen die Themen zu sorialen Fragen, Gesundheit
und Arbeitsleben sowie die Themen zu Familie. Ab
1995 spielen bei RTEL auch die Themen zu
Liehe/Partnerschalt eine griffere Rolle. Sie erset-
zen den Riickgang in der Themenkategorie Human
interest/Prominenz. Themen zu Sex und Erotik
werden schon ab 1993 behandelt, thr Anteil nimmt
aber nur leicht zu. Der Splizenwert liegt bei 8 Pro-
zent im jahr 1997 und belrdgl 7 Prozent im Jahy
1698,

In der Themenstrukiur der Talkshows von SATL
dominieren die Kalegorien Alltags-/Beziehungs-
konflikte und Soziales/Gesundheit/Arbeit. Bs fob-
gen die Themen zu Familie und zu Human inte-
rest/Prominenz/Unterhaltung, ferner zu Politik und
zu Liebe/Parinerschafl. Deutlich héher als bei den
anderen Sendern fallen bei SATL die Anteile im
Themenix und in der Resthategorie aus,

Auch bei SAT.1 wird an der langfristigen Entwick-
lung der Talkshowthemen deutlich, wie sich im
Zuge der Angebotsausweitung einerseits die Breite
des Themenspektrums erhtht und sich anderer-

seits die Akzenie in der Themenstrukiur verscho- .

ben haben. Die Themen zu Politik und Gesell-
schaft dominieren in der ersten Hilfte der 90er
Jahre, ab 1996 sinkt ihr Anteil abrupt. Ahnlich ist
dies auch bei den Themen in den Bereichen Sozia-
les/Gesundheit/Arbeitsieben sowie Tier/Natur zu
beobachien. Themen der Kategorie Human inte-
rest/Prominenz/Unterhaltung  spielen  zwischen
1995 und 1997 eine grifere Rolle. Relativ bestiin-

dig und leicht steigend behaupten sich die Themen
71 Familie. Alle Themenbereiche werden jedoch in
den letzten Jahren in threm relativen Gewicht von
den drastisch ansteigenden Themen zu Allags-
und  Bezichungskonflikten  #ibertrolfen.  Diese
hauptschlich privaten Kenfiikithemen erhthen
sich von 9 Prozent im fahr 1996 auf 35 Prozent im
Jahr 1998, Damit riickt SATI bei der Thematisie-
rung der privaten Konflikte an die Spitze aller
Sender. Themen zu Sex/Erotik gibt es hier schon
seit 1992, aHerdings ist thr Anteil seit 1993 cher
sinkend, 1998 liegen die Sexthemen in SAT-Talk-
shows bei 4 Prozent, also etwas unter dem Durch-
schatitswert aler Sender.

Die Schwerpunkte des PRO-SIEBEN-Gesamiange-
bots legen in den Kategorien 1. Human k-
terest/Prominenz/Unterhaltung, 2. Alliags-/Bezie-
hungskonflikte, 3. Sex/Erotik und 4. Liebe/Partner-
schaft. Zusammengenommen entfdlli auf diese
Themen ein Ante#f von 77 Prozent der Gesamtsen-
dedauer. In den Talkshows von PRO SIEBEN liegen
die politischen und gesellschaitlichen Fhemen
{1%) weit unter demn Senderdurchschnitt und die
Sex-/Erotikthemen (16%) weit Gber dem Sender-
durchschnitt.

In der verglichen mit den anderen Sendern
deutlich kitrzeren Entwicklung der Themen zeich-
nen sich zwei Phasen ab. 1994 und 1995 liegt der
Schwerpunkt noch in den Kalegorien Liebe/Part-
nerschaft, Human imferest/Prominenz und Sex/Ero-
tik. 1996 ist ein sprunghafter Zuwachs in der Kaie-
gorie Alltags- und Beziehungskonflikie und Sozia-
les/Gesundheit/Arbeit zu verzeichnen. Die Themen
zu Liebe und Parlnerschait, von denen man eher
Harmonie und Konsens erwarten wiirde, werden
zunehmend durch konflikthaltige Themen, Frustra-
tion, Enttiuschung und Streif in privaten Bezie-
hungen, ersetzt. Der hobe Andeil von Sex- und Ero-
tikthemen in der Anfangsphase der Tallsshows bei
PRO SIEBEN (1994 26%) sinkt bis 1998 auf 13
Prozent. Neben dem Zuwachs privater Konflikithe-
men haben auch die vor 1696 relativ schwach ver-
tretenen Themen der Kategorie Soriales/Gesund-
heit/Arbeitsleben mit 1998 10 Prozent einen we-
sentlichen Anteil,

Themenprofile der Sendetite}

In den insgesami 44 untersuchien Sendetiteln fin-
den sich Sendungen mit weiigehend homogener
Themenkonzeption und solche, deren Themenkon-
zeption eher heterogen angelegt ist. Tin erstes
Indiz fir die Themenvielfalt der Talkshows ist
darin zu sehen, wie viele von 13 Themenkategori-
en bei einem Sendetitel besetzt sind,

Unterscheidet man die Sendetite]l nach der An-
zahl beselzter Themenkategorien in vier Kate-
gorien, ist bei zehn Sendetiteln nur eine Themen-
kategorie, bel 17 Sendetiteln sind zwei bis Hinf
Kategorien, bei zehn Sendetiteln sechs bis zehn
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Hinwendung zur
individuell-privaten
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Kategorien und bei sechs weiteren Sendetieln elf
bis 15 Kategorien besetzt. Die Sendetitel mit gerin-
ger Themenvielfalt stammen {iberwiegend aus der
ersten Halfte der 90er Jahre, haben eine geringere
Ausstrahlungsfrequenz und sind 7zum Teil nicht
mehr im Programm. Hierzu gehéren vor allem sol-
che Sendungen, die den Fakior Prominenz in Ver-
bindung mi eimem Themenmix zum Kenzept
haben (zB. Dall-As* ,Die Johannes B. Kerner
Show*), ebenso solche, die bei wochentlicher Aus-
strahlung an einer weitgehend homogenen The-
menkonzeption i Bereich von Politik und Gesell:
schaft orientiert sind (zB. Talk im Turm®, ,Sabine
Christiansen”). Die Sendetitel mit hoherer Themen-
viellalt starmen Gberwiegend aus der zweifen
Halfte der 90er Jahre und haben bei tiberdurch-
schaittlicher Sendedauer ein heterogenes Themen-
angebol pro Seadung (zB.  Schreinemakers Hve™
(SAT1), Schreinemakers TV (RTL) oder mehrere
Sendefermine pre Woche &£.8.  Arabella®, Fliege",
JHans Meiser”, ,Hona Christen”, ,Vera am Mittag”
ete.).

Ordnet man die Sendetite! den vier allgemeinen

Themenorientierungen (ohne Sonstiges} danach zu,

ob mindesiens ein Driitel der Sendedauer darauf

entfdllt, zeigé sich folgende thematische Ausrich-
tung:

1. Politisch und gesellschaftlich relevantes &ffent-
liches Leben:

- “Live®, Tall im Turm®, Veranda®, ,Explosiv -
der heifle Stuhi;

2. Nichipolitische Sachthemen:

- Conrad und Co®, ,Hera Lind & Leute”, Jetzt
reicht’s”, Juliane & Andrea”, Mensch, Ohrner®,
JSchreinemakers TV, JTalk taglich™;

3. Prominenz und Medien:

- Boulevard Biv*, ,Conrad und Co®, Die Johan-
nes B, Kerner Show*, Die Ulla Kock am Brink
Show®, Die Woche - Menschen im Gespriich®,
JGottschalk”, | Heut' Abend®, |, Kaffeekiatsch®,
Menschen®, ,No Sports®, _RTL-Nachtshow®,
JSchlingensief - Talk 2008%, ,Talkshow im
WWE-Studio®, Witlernsens Woche™,

4, Zwischenmenschiiche Beziehungen der Prival-
sphire im Alltag:

- JAndreas Tiirck®, ,Arabella®, ,Birbel Schifer,
JFege®, Hans Meiser”, JHera Lind & Leute”,
JMona Christen”, Jjetzt veicht's”, Jorg Pilawa®,
Juliane & Andrea®, Kerner®, ,Sonja“, Utrich
Mevyer: Einspruch®, Vera am Mittag",

Diese Strultturierang macht erneut deutlich, dall
sich mit der Ausweitung der Daily-Talks in der
zweiten Hilfte der 90er Jahre die Entwicklung der
Themenorientierung vom &ffentlichen Leben zur
individuell-privaten Lebenssphiire verschoben hat.
Mit der Kultivierung des Privaten verkert auch der
Glamour der Prominenz und die institutionelle
Oifentlichikeit relativ an Gewicht, stait dessen wer-
den die Bereiche des privaten Alliags mit seinen
Problemen und Konflikten, die einerseiis in den

Ude Michae! Kriiger

Beziehungen des Einzelnen zur AuBenwelt, ande-
rerseits im persénlichen Intimbereich liegen, hiu-
figer dargestellt.

Talkshowtypen

Nach den beiden Variablen Plagierung und The-
mencrientierzng lassen sich drei Talkshowtypen
unierscheiden: 1. Politikorientierte Talkshows mit
wiichentlicher Ausstrahlung im Abendprogramm,
2. Unierhaltungsorientierte  Talkshows mit wi-
chentlicher Ausstrahlung im Abendprogramm und
3. An privaten Alltagsthemen orientierte Tallishows
mit werktiglicher Ausstrahlung im  Tagespro-
gramm,

Analysiert man diese drei Talkshowtypen wei-
ter nach der Laufzeit der jeweilizen Sendetitel,
zeigt sich, dafl eine Reihe von Sendetiteln der bei-
den Talkshowtypen im Abendprogramm ihre Pro-
grammkarriere inzwischen beendet hat. Dagegen
findet man beim Daily-Talk die meisten Sendetitel,
deren Programmkarriere erst in den letzten Jahren
begonnen hat. Dieser Talkshowtyp weist nicht nur
insgesamt den hichsten Konkurrenzdruck auf, son-
dern hat die meisten neuen Sendetitel zu verzeich-
nen, die sich gegen die Konkurrenz der etablierten
Pormate behauplen miissen. Unierscheidet man
das Talkshowangehot weiter nach Sendesystemen,
wird vor allem deutlich, dafl die offentlich-rechi-
lichen Sender nur im Bereich der Talkshowtypen
im Abendprogramm eine nennenswerte Rolle spie-
fen, wihrend der Bereich der weiter expandieren-
den Daily-Talk-Formate von den privaten Sendem
beherrscht wird.

Pen Datly-Talkshows wird in den letzten Jahren
wegen ihrer umstrittenen Thematisierungstenden-
zen besonders viel Interesse entgegengebracht.
Nach der am stirksten ausgeprigten Themenorien-
tierung geordnet, stehen bei 13 Sendetiteln zwi-
schenmenschliche Beziehungen und Privates an er-
ster Stelle, bei zehn Sendetiteln entfallen darauf
sogar ither 50 Prozent der Sendedauer, Den hich-
sten Anteil privater Themen enthdlt ,Senja” (75%),
gefolgt von Kerner” (69%;) und Bérbel Schiifer”
{684, Die ersten achl Rangplitze sind von Pri-
vatsendern besetzi, an neunter Sielle folgt Juliane
& Andrea” {33 %, nicht mehr im Programm}. Zwei
weitere Sffentlich-rechtliche Sendetitel, ,Fliege®
{439} und Mensch, Ghrner” (34%), legen am
Ende der Rangfolge (vgl Abbildung 6).

Nach den 15 Einzelkategorien betrachtet, unter-
scheiden sich die Sendetitel zum Teil erheblich
durch die Anteile, die auf Alitags-/Beziehungskon-
ilikte, Familie, Liebe/Partnerschaft und Sex/Frotik
entfallen, Alltags/Beziehungskonflikte werden da-
nach besonders stark in den Daily-Talks .Andreas
Thirck” (52%) und ,Senja® (42%) thematisiert, bei
JVera am Mittag” (32%) und ,Jdrg Pilawa™ (29 %)
machen diese Themen mehr als ein Viertel der Ge-
samtsendedaser aus. Die @ibrigen Themenkategori-
en haben in den meisten Sendungen geringere An-
teile. Am schwachsten ist das Thema .Sex/Erotik”
ausgepriigt. Ledighch bei Arabella Kieshauer®
{20%) erreicht es einen Anleil von mebr als ein
Zehntel der Sendedauer.

Abend-Talks bei
offenthich-recht-
lichen, Daily-Talks
bei privaten Sendern
dominant

Daily-Tatks: Zwi-

schenmenschliches/
Privates iiberdurch-
schnittlich bei kom-
merziellen Sendern
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in % . . )
Famitia Lisbe/Parinersch.  Sex/Erotik
ERNARRN A
_ AOSAIE 7 R
Sonja - SAT.1 :‘;:(:1%:4:4:4 15 ;5 75
I
&
-SATA 4 14 W‘m ﬁ
Kemer - 8, n l A,/ a8
Barbel Schater - RTL 28 i//\?»f 58
) ' ]
i
Mittag - SAT.1 13 V/ﬂ}%
Vera am Mittag /:*,f 65
~ gt ’i*( L1 (’($¢,
Jorg Pilawa - SAT.1 24;*@34?‘?33445 10 ] 62
] |
i F
liona Christen - RTL | ; 11 W 61
Arabeila Kiesbaver - PROY / / D00, 57
- —
Hans Meiser - RTL 12 m 55
Juliane & Andrea - _ AG 53
Andreas Tarck - PRO7 52
’ . r)
Fliege - ARD [l 43
Herrmann - 8AT.1 | 44
Mensch, Ohrner - ZDF
¢ 25 50 75

Chre Wiederholungen im Nachiprogramm.

Analyse gibt keine
Auskunft iiber ,Wie®
der Themenbchand-
lung

Diese Arl der Betrachtung der Inhalie von Talk-
shows kann zwar dazu bedtragen, einige Profilun-
terschiede aufzudecken, aber auch hierbei unter-
scheidet die Themencodierung nur zwischen dem
JWas™ und nicht dem ,Wie* der behandelten The-
men. Einen ersten Eindruck vom ,Wie" gewinnt
man anhand der konkreten Formulierangen der
Themen, die hier exemplarisch fiir die Kategorien
Familie und Sex/Erotik aufgefillut werden {vgl
Tabelien 3 und 4).

Die Formulierung der Themen zielt einesteils
auf individuell erlebte Konfiikte und private Win-
sche und suggerlert eine durch offentliche Artiku-
lation erreichbare sozlaie Erleichterung, Ebenso
gibt es eine Reihe von Formulierungen, die in pro-
vokanter Weise mit gemeinhin geltenden Verhal-
tenspormen in familidren Beziehungen brechen
und Akteure als Protagenisten individueli-hedoni-
stischer und egoistischer Wertorientierungen an-
kiindigen.

Wortprotokolle
machen ,Wig“ der
Faltkshows exem-
plarisch deutlich

Geht man bei dem Versuch, die Art der Themenbe-
handlung und der Interaktionen konkreter zu be-
leuchten, einen Schriti weiter, 18Rt sich anhand ven
Wortprotokollen der Akteure ein deutlicheres Bild
gewinnen. Dies illustrieren zwel Dialogausschnitte
aus der Daily-Talkshow ,Sonja”, die im fahr 1997
von Sat.} ausgestrahlt wurden:

1) Basls: Jewsilige Laufzeit der Sendung

SAT.1 9.4.1997 ,Sonjn”: ,Sonja, hilf mir! Kefner kann
mich leiden]” {Ausschnitt 13:25:01 - 13:76:16)

Sonja: Was ist denn bei dir vorgefallen, dall du
heute sagst, es kann mich keiner leiden?

Nicole (24}, Hausfrau aus Eckernférde: Na ja, kei-
ner leiden, das ist vielleicht ein biffchen fiberirie-
ben, aber im Moment ist das halt so, dal der akiu-
elle Stand ist, daf ich unwahrscheinlich viel Stref
habe mit einer Nachbarin, mil Telefonterror, mit
Beleidigungen und, hk, halt auch Dinge, Versw
che, meinen Exmann gegen mich aufzuspielen,
dahl sie, &hh, ja, fugendamt einschalten, dalk meine
Tochter wegkommt; ich wiirde meine Tochter
miffkandeln.”

Zuwischenruf aus dem Zuschauerraum: Tust du's
nicht®

Nicole (24}, Hausfrau aus Eckernfirde: [Ta ich
nicht.”

Zwischenruf aus dem Zuschaverraim: Nee?
Nicole (24), Hausfrau aus Eckernférde: Nein.”
Sonja: Meoment, Moment, Moment, Moment, ich,
man kann dich nicht hiiren”

Zuschauerin: Wer gibt, wer gibt seinem Kind
denn abends Beruhigungstropfen, damit man
schon ins Casine gehen kann? - Wa?t*

Beispiele aus ,.Sonja®
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(@) Themenkreis Familie in den Daily-Tolkshows 1992 bis 1998

1093  RTL

1994  ARD

ARD
RTL
RTL
RTL
RTL
RTEL
RTL

1995 RTL
RTL
RTE
RTL
RTL
RTL
RTL
RTL
RTL
RTE
RTL

1996 ARD
AR
ARD
ARD
ARD
ARD
ARD
RTL
RTL
RTL
RTL
RTL
RTL
SATI
SATI
SATI
SAT1
SATI
SATI1
SATI

PRO SIEBEN
PRO SIEBEN

1997  ARD
RTL
RFL
RTL
RTL
RIL
REL

Hans Meiser
Hans Meiser
Hans Meiser
Hans Meiser

Ilona Christen
Herrmann

Fliege

Fliege

Fliege

Fliege

Fliege

Hans Meiser
Hans Meiser
Hans Meiser
Tlona Christen
llona Christen
llona Christen

Bérbel Schifer
Birbel Schifer
Bérbel Schifer
Hans Meiser
Hans Meiser
Hans Meiser
Hans Meiser
llona Christen
Ilona Christen
Tlona Christen
{lona Christen

Fliege

Fliege

Fliege

Juliane & Andrea
Juliane & Andrea
Juliane & Andrea
Jubiane & Andrea
Bérbel Schifer
Rirbel Schiler
Bérbel Schifer
Hans Meiser
Tlona Christer
Tlona Christen
Kerner

Kerner

Kerner

Vera am Mittag
Vera am Mittag
Vera am Mittag
Vera am Millag

Arabella Kiesbauer
Arabella Kiesbauer

Fliege

Birbel Schifer
Haas Meiser
Hans Meiser
Hans Meiser
Hans Meiser
Hans Meiser
Hans Meiser

23.09.1992
25.09.1992
30.11.1992
04.12.1992

1012.1993
01.03.1993

25071994
27.07.1994
14.00.1994
15.00.1994
28.11.1994
18.03.1994
27.07.1994
30.11.1994
17.03.1994
18.03.1994
28.11.1994

11.09.1995
21.11.1995
24.11.1995
16.04.1995
17.04.1995
15.06.1995
23.11.1995
03.04.1995
07.04,1995
1509.1995
20.11.1995

2506.199
2606.199%
11.51.1996
1343.1956
24.06.1990
09.09.1996
11.09.1996
11.03.1996
11.09.1996
12.11.1596
11.06.1996
1503.19496
11.09.1980
12.43.1996
26.06.1996
10.09.1996
13.93.1996
2606.1998
28061996
{9.09.1995
12.03.1996
25.06.1996

11.12.1957
12.12.1997
07.04.1997
08.04.1997
2406.1997
10.10.1497
11123997
12.12.1997
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Schwierigkeiten mit Wunderkindern
Midchen, die ungewollt schwanger werden

Ledige Vater - Rechtlose Viter

Vermil3te Menschen

Eltern und Kinder finden zusammen
Haushaltsfahrang

Mein Kind ist eine Intelligenzhestie

Mein Mann ist homosexuell

Ich fithre eine Bhe zwischen Tiir und Angel
Mein Urlauh warde zum Alptraum

Meine Eltern lassen sich scheiden

Kinder auf Zeit - Pilegefamilien

Vater unerwiinscht - Mein Kind gehort mir
Der newe Mann an Mutters Seite

{¥e erste Liebe - Traum oder Alptraum
Die miesen Tricks auf dem Wohnungsmarkt
Schwanger und keiner hal es gemerkt

Ménner sind wehleidig

Neue Liebe - Ich verlasse meine Familie

Kind: Ja! - Manmn: Nein!

Manchmal hasse ich mein Kind - genervie Eltern

Die Tricks der Frauen - Minner machen, was ich will

Spétes Elterngliick

Wenn die Seele iiberlauft ... Kinder und Jugendliche in der Psychiatrie
Vom Strand in den Knast: Deutsche im Ausland im Geféingnis

Wenn Minner die Gebuwrt des Kindes erleben - Traum oder Alptraum
ich habe mein Kind weggegeben

Gewalt in der Partnerschaft

ich habe Mann und Kind verlassen!

ich platze vor Neugierde!

Mein alter Herr und ich! Viter und Téchter
Scheidung - Der Kampf ums Kind

Hetel Mama

Wie bin ich als Schwiegertochter?

Papa und seine stifle (Tochter) - die alles bestimmende Beziehunyg der driiten Art

Frauen kinnten von mir etwas lernen

ich habe meinem Kind doch nichis getan !
Das ist Dein Ex, was willst Du von thm
Schwierige Dreisamkeit - Paare nach dem ersten Kind
Wir woller nur dein Bestes

Behinderte im Urlauh

Kind ja - Mann nein

Wir wollen keine Kinder

Ich bin eine Rabenmutter

Ich verstehe mein Kind nicht mehr

Urlaub in Deutschland - Nein Danke

Ich hasse meine Mutter

Adoption - Ich habe mein Kind weggegeben
Mutter mit 13

Kinder ?- Nein Danke !

Sie machen mir mein Paradies kapuit! ~ Krisenherd Mallorca
Ein Fali fir Bérbel: Unsere Familie ist verkracht

Ungeplante Kinder - Schwanger frotz Verhittung

Du stehst nicht zu mir

Papa liebt einen Mann

Leben in der Groffamilie

Zwischen Liebe und Hafl - Miktter und TGchter

Mein Kind ist behindert - Warum gaftt ihr nur?

56
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(3) Themenkrels Familie in den Daily-Talkshows 1992 bis 1998 (Fortsetzung)

1998

1}

SATL
SATA
SATI
SATI
SATI
SATI
PRO SIEBEN
L
RTL
RTL
RTL
RTL
RTL
RTL
SATI
SAEL
SATI
SATY

Fiir meine Scheidung habe ich teuer bezahit

Auch das nocht Meine Mutter hat einen Freund

JDer Hausfrauenalltag in Deutschland ist diister; Betroffene erzibien®
Ménnerwirtschaft: Wir brauchen keine Frauen
Meine Kinder fressen mir die Haare vom Kopf

Selber schuld, wenn Dein Mann Dich schiigt
Ich werde mit meinem Kind nicht mehr fertig

Ich heirate eine Familie - Ob das wohi gut gehi?
Suchi euch eine neue Mutter - ich hab’ keinen Bock mehr!
Stiefmutter, du wirst nie meine Mama sein

j Titet { Datum | Thema
lona Christen 07041997  Im Schatten des Vaters
Tona Christen 08.04.1997  Ich suche meinen Zwilling
Kerner 10.04.1997
Kerner 25061997  Scheidungsopler Kind
Kerner 10121997 Ich will das Kind und nicti den Vater
Sonja (8.04.1997 18 heilit noch lange nicht erwachsen
Sonja 24.06.1997
Sonja 26061997  Keine Chance ! Ich bin ein Heimkind
Sonja 10.12.1997  Mam, ich war im Puft
Sonja 12121997  Heute dreh’ ich dir den Hahn zu
Vera am Mittag 07.04.1997
Vera am Miftag 07.10.1997
Arsbelia Kiesbauer  09.12,1997
Bérbel Schiifer 02.03.1998
Hans Meiser 26461998
Hans Melser 30.06,1998  Minner haben Angst vor Sex
Tlona Christen (06031998 Ehe ohne Liebe - gebt dag?
llona Christen 29061698 Wohin kdnnen wir noch reisen?
Tlosa Christen 02.07.1998  Meine Eltern sind mir egal
lona Christen 03.07.1998  Meine Liebe ist unerreichbar
Jorg Pilawa 05.03.1998
Jérg Pilawa 05.07.1998
Kerner (#1.07.1998
Kerner 03.67.1998  Unser Kind st6rt unsere Liche

Ohne Wiederholungen trm Nachiprogramm,
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Sonrja: Kennst du diese Dame?

Zuschauerin: Ja ich kenn sie und ich hasse sie
wie die Pestt

Nicole (24), Hausfrau aus Eckernférde: Es ist auch
toll, daf du hier bist. Echt..”

Zuschauerin: Jal*

Nicole (24), Hausfran aus Eckernforde: . Find ich
richtig gut, aber...*

Zuschauweri Jst gut, ne? Die BloRe geb ich mir
nicht, dall du Gott und der Welt erzithist, daR du
das Unschuldslammn bist”

Nicole (24), Hausfrau aus Echernforde: [Das hab’

ich auch nicht behauptet”

Zuschauerin: Wer spannt denn den ganzen Wei-
bern die, die, die Kerle aus? Wer vigelt denn mit
denen? Das bist du doch!

Nicole (24), Hausfrau aus Eckernforde:  Wie
bitle? ...
{Ausschnitt
13:42:20)
... Vera (26}, Hausfrau aus Eckernforde: Du bist
die letzte Schlampe, die Gherhaupt im Kreis Rends-
burg/Eckernforde rumliuft”

Nicole (24), Hausfrau aus Eckernforde. ,Weilit du
was? Dann will ich dir mal eins sagen: Ist deine
Tachter noch bei dir zu Hause?

Vera (26), Hausfrau aus Eckernforde: Das ist vil-
lig egal, ..

Nicole (24), Hausfrau aus Eckernjorde: Nein, du,
das ist nicht villig egal. Du gibst deine Tochter fiir
zwei Jahre in he Pllege..

Vera (26), Hausfrau aus Eckemmfirde: (Schidgt
Nicole krdftig in das Gesicht} Hee, du alte
Schismpe! Wenn de die Hintergriinde nicht be-

nach  der Werbepause 13:41:41-

greifst, warum man ‘en Kind weggibt, well man
auf die Fiile kommen will, aber du sie schligs,
detne Tochter, mit ‘mem Kochiéffel und sonstige
Sachen!”

Nicole (24), Hausfrau aus Eckernforde: Hast du
Beweise?"

Vera {26}, Hausfrau aus Eckernforde: Ja, ich hab's
mit eigenen Augen gesehen, und ich brauch nicht
ligen. Weil ich steh dazu, daf ich meine Tochier in
Pilege gegeben hab, um he Ausbildung zu machen,
Ich brauch nicht ligen!

SALY 9.12.1997 ,Sonja”: ,lch hodk in jeder Talkshow”
(Ausschnitt 13:19:30-13:20:30)

Sonja: Das ist sehr nett von dir, aber es gibt ja
einen ganz bestimmten Grund, warum du die bei-
den beschmeiflen wolltest (mif faulen Fiern und
Tomaten), nicht nur weil sie in jeder Talkshow
sind, sondern?

Jiirgen (50}, Rentrer aus Miinchen: Ah, man konn-
te es ja mal probieren, wenn du fzu Marlies) aus
der Torte ‘raussteigst, ja, und du verkaufst die fau-
len Eier und die faulen Tomnaten, dafl die Giiste bei
der Fete, wo du aus der Torte ‘raussleigst, fa, dich
einmal mit fauten Fiern und faulen Tomaten be-
schmeilit”

Murlles 42), Stripperin aus Rodern: ,Ja warum
denn, das wird mit Sicherheit nicht passieren, da
wiirst du der erste. Weil¥t du was, Hir mich hast du
einen Dachschaden. Du gehorst zum Psychiates,
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(%) Fhemenkrels Sex/Erotik in den Doily-Tolkshows 1993 bis 1998

Flahr | Sender I Titel i Datum | Thema | Minuten!)
1695 RTL YHona Christen 06123993  Spanner 54
1694 RIL Hans Meiser 1603.1994  Kamera Jiuft und stéhnen: Hinter den Kulissen der Pernoindustrie 52
RTL Hans Meiser 01.12.1994  Das Liebesleben der Dicken 48
RTL {lona Christen 1403.1994  Fetischismus, die Lust an Gegenstanden 52
PRO SIEBEN  Arabella Kiesbauer 29071994  Sex an ungewdhnlichen Grien 54
PRO SIEBEN  Arabella Kiesbauer  1209.1994  Erotische Verfithrungstricks 53
PRO SIEBEN  Arabellz Kiesbaver  30.11.1994  Meine Photo-Love-Story 50
PRO SIEBEN  Arabells Kiesbauer 02121994 Die (erotische} Wirkung der Diifte 58
1995 RTL Birbel Schiifer 22111995 Kondome sind Liebestoler 51
RTL Hans Meiser 22.11.1995  Minner und weibliche Sexualitit 47
RTL liena Christen 06.04.1995  Erste Nacht mit neuem Bover - Lust oder Frust 47
RTL [icna Christen 11.09.1997  Selbsthefriedioung 47
PRO SIEBEN  Arabella Kiesbauer  03.04.1995  Erogene Zonen 48
PRO SEEBEN  Arabella Kiesbauer  27.06.1995  Lieber Bi als nie - Ich liche Minner und Frauen 51
PRO SEBEN  Arabelfa Kiesbauer 22.11.1995  Haarige Erotik 52
1996  ARD juliane & Andrea  14.03.1996  Prostitution als Haupt- oder Nebenberuf 50
RTL Hans Meiser 13.03.1996  Graue Schidfen und mehr - was Fraven scharf macht 46
SATI Kerner 13.00.1966  Als Jungfrau in die Ehe 47
SATI Kerner 14111986 Ohne Telefensex geh ich nicht ins Bett 45
SAT1 Vera am Mittag 14.03.1996  Sex - das Spiel ohne Grenzen 47
SAT1 Vera ain Mittag 13091996 Siindiger Urlaub: Einmal Bangkok snd zurick 46
SAT1 Vera am Mittag 13.09.1996  Sex ohne Liche! - geht das? 46
PRO SIEBEN  Arabella Kiesbauer  26.06.1996  Ich bin bisexuell 49
PRO SIEBEN  Arabella Kiesbauer 09.09.1996  Wieviele Partner braucht die Frau 48
PRO SIEBEN  Arabella Kiesbauer  13.09.1996  Ich kriege tede rum - Moderne Casanovas 48
PRO SIEBEN  Arabella Kiesbauer 15111996 Mein erster Sex 47
1997  ARD Fliege 09.12.1997  Ich bin nur noch ein halber Mann! - Potenzprobleme 56
RTL Biirbel Schifer 11121997 Ich will Deinen Korper und nicht Deine Licbe 47
RTL Hans Meiser 09.12.1997  Ich kenne keine Tabus - Provokation, Prostitution & Pornografie 47
RTL Hona Christen 26.06.1997  Nimm 2 - Partner fiir alle Gelegenheiten 46
RTL Hona Christen 27061997  Macht uns doch den Sex nicht mies 45
SAT1 Kerner 26061997  Ich hin der gréfite Baggerkinig der Stadt 48
SAT1 Vera am Miltag 24061997  Mannerphantasien - Wenn thr wiifitet 46
SATI Vera am Mittag 26.06.1997  kch brauche keinen Sex 46
SAT1 Vera am Mittag 00.12.1997  Du bist priide 46
PRO SIEBEN  Arabella Kieshauer 10041997  Alle wollen mi mir ins Bett 46
PRO SIEBEN  Arabella Kiesbauer  25.06.1997  Im Urlaub will ick nur das eine 45
1998 RTL Hans Meiser 03971998 Mein erstes Mal war eine Katastrophe 47
RTE llona Christen 30061998 ich nehin nur Jungfrauen! 47
SAT1 Kerner 20061998  ich bin eine Sexlouristin 47
SATI Sonia §4.03.1998  Kein Problem! Ich hab’ Sex ohne Partner 47
PRO SIEBEN  Arsbella Kiesbauer  02.03.1998  Alle Frauen sind kiuflich 3
PRO SIEBEN  Arabella Kiesbauer 06031998 Sex ist mein Hobby 46
PRO SIEBEN  Arabeila Kiesbauer  30.06.1998  Sommer, Senne, Urlaubsfiirts 23

1} Ohne Wiederholungen im Nachtprogramm,

weilt du das? Pald mal acf, wenn dir die Sendun-
gen nicht gefallen, warum schaltst du nicht ab?
Oder dir Gestchter nicht gefallen; mir gefillt dein
Gesicht auch nicht, davon abgesehen - Du hast ein
Gesicht wie ein Romika: reintreten, wohlfithlen -
Verstehste ™

Jiirgen (50), Remtner aus Minchen: Weillt du,
weillt du was? Wenn ich mein’ Arsch zum Fenster
raushing und du dein Gesicht, ja, dann meinen die
Leut, mir wiren Geschwister™

Diese Beispiele sind wie alle Beispiele Einzelfille.
Sie reprisentieren nicht das gesamte Genre der
Daily-Talkshow, sie zeigen aber einen kenzeptio-
nellen Wandel, der in einigen neu eingefithrten
Talkshows symptomatisch Hir dens Zwang zu sein
scheint, sich in der Konkurrenzsituation erfolgreich
zu behaupten.

Die Daily-Talkshow hat sich auch in Deutschiand
viter dem richiungsweisenden Einflull threr US-
Vorhilder den Gestaltungsformen des sogenannten
Trash-TV gedilnet und damit eine neue Dimension
einbezogen: Nicht mehr wird ein bestimmies

LSonja-Beispiel
zeigt: Nicht Thema,
sondern Darstel-
lungsform ist Gegen-
stand der Show



Themenanalyse zur
Exfassung des
Umgangs in Talk-
shows nicht geeignet

Angebotsausweitung
vor allem durch hitu-
figere Sendetermine
im Tagesprogramm

Thementrends in Takshows der 90er Jahre

Thema als dominanter Inhalt vermitielf, sondern,
so zeigt das Beispiel, Aura und Artikulationssti]
der Akteure aus nichtprominenten und nichibiir-
gerlichen Milieus stehen im Mittelpuakt. Diese
Tendenz xur Entthematisierung der Talkshow geht
einher mil ecinem anderen Verstindnis von der
Rolle der Akteure. Es bedarl keiner Kompetenz
mehr in einem bestimmien Sachgebief, um eine
aul Kenntnissen beruhende Position mif Argumen-
ten zu vertreten, sondern s kommi vielmehr dar-
auf an, in ungewdhalichen Formen der Selbstdar-
stellung neuve Aufmerksamkeisimpulse zu er-
schlieBen,

Nachdem das Genre in seinem Entwicklungsver-
lauf zuniichst die Prominentenaura und die Stars
des Showbusiness kultivierte, sich dann mit sezia-
len Themen und individuellen Problemen des
Durchschniitshiirgers beschéftigte, wendet es sich
heute vermehrt den Randmilieus zu und infegriert
deren Aktewre in den kommerziellen Verwertungs-
prozell. Diese nhaltliche Dimension der Talkshows
ist mit abstrakien Themenkategorien wie Bezie-
hungen, Familie oder Sex nicht mehr fallbar
Daher stellt sich fiir Untersuchungen, die die Talks-
how von Kritik entlasten wollen, indem sie nach-
weisen, dafl das Sexthemna abgenommmen und Be
zichungsthemen zugenommen haben, die Frage
nach der Ernsthaltigheit des Ansatzes und der Vali-
ditdt des Instrumentariums. Je mehr sich die Daily-
Talkshow ven der Dimension Thema entfernt und
ihre Atfraktivititt aul andere Elemente verlagert,
die sie in die Nihe der Comedy verweist, desto
notwendiger wird auch eine andere Form der in-
haltsanalytischen Behandlung des Talkshowfor-
mats. Dazu gehoren neben einer Themenerfassung
vor allem Variablen zur Exfassung der Interaktions-
strukturen und der sprachlichen Artikulation.

Fazit

Die wichtigsten Ergebnisse der Angebots- und The-

menanalyse von Talkshows der 90er Jahre lassen

sich wie folgl zusammenfassen:

1. in den Y0er Jahren kommt es zu einer starken
Angebotsausweilung der Talkshews im deut
schen Bernsehen. Nachdem die difentlich-recht-
lichen Sender schon seit den 70er Jahren eine
Reihe von Talkshows im Abendprogramm aus-
strahlten, tibernehmen die privaten Sender in
den 90er Jahren die Pihrung und setzen dabel
neue Akzente,

2. Die Angebotsausweitung resuitiert in erster
Linie daraus, dald zunichst RTL, dann ARD und
SAT1 und schiieRlich auch PRG SIEBEN neue
Tatkshows mit mehrmaliger Ausstrahlung pro
Woche ins Programm nehmen.

3. Im Zuge dieser Angebotsausweitung verlagert
sich das Schwergewicht der Talkshows aus dem
Abendprogramm zunehmend in das Tagespro-
gramm und trifft dort auf andere Zuschauer-
strukturen.

4. Der Quotenerfolg und die rentablen Produk-
tionskosten bewirken, dall die privaten Sender
in der zweiten Hiifle der 90er Jahre das Ange-
bot des inzwischen als Daily-Talk etablierten

Formats durch Hachendeckende Anetnanderred-
hung #hnlicher Sendungen im Tagesprogramm
weiter steigern.

5. Mit der Angebotsausweitung und Verlagerung
der Talkshows in das Tagesprogramm veridndert
sich auch die Gewichtung der Themen. The-
men, bei denen das difentliche Leben in Pokitik,
Wirtschaft, Geselischaft und Kultur im Mittel-
punkt steht, ebense wie die Selbstdarstellung
von Prominenz, ricken in den Hintergrund;
Themen, bei denen das individuell-private
Leben im Mittelpunkt stelt, riicken dagegen
zunehmend in den Vordergrund.

6. Mit der Etablicrung der Daily-Talks und der
steigenden Konkwrrenz dieser Sendungen un-
tereinander werden die Themen zunehmend
provokativer formuliert, und sie orientieren
sich inhalthich stirker an prival artikulierten
Wiinschen, Problemen und Konflikten, die zum
Teit den Bereich der gesellschaftlich akzeptier-
ten Normen iiberschreiten.

7. Die Thematisierung von Sex/Erotik findet bei
allen Sendern aufler dem ZDF statt; sie is{ am
starksten im Talkshowangehot von PRO SIE-
BEN und am schwichsten im Talkshowangebot
der ARD ausgeprigt.

8. Sex- und Erotikthemen haben zwar einen
hohen &ifentlichen Aufmerksamkeitswert, ihr
tatséichlicher Anteil spielt jedoch nur eine rela-
tiv geringe Rolle. Wichtiger als dieser Bereich
erschetnt dic Tendenz zur konzeptionellen Var-
dnderung  der Daily-Talkshow, wobei das
Themna an Bedeutsamkeil verliert, dafiir das
Affekipotential und die  Asrtikulationsformen
der Akteure aus Randmilieus newen Aufmerk-
samkeits- und Unterhaltungswert erhalten.

G, Besonders die in ein starkes Kenkwrrenzleld
neu eingefihrten Talkshows verwenden ein
hohes Reizpotential. Mit Mittels der Inszenie-
rung in Anlehnung an die US-Vorkufer des
Trash-TV versuchen sie offenbar, aus dem ver
figharen Zuschauerpotential der etablierten
Tallkshows neue Zielgruppen fiir sich abzuspal-
ten.

18 Die neuen Sendetitel des Tvps der Daily-Talk-
show und die darin verwendeten inhaltlichen
und dramaturgischen Konzepte deuten darauf
hin, dafl der Konkurrenzkamnpf stirker um die
jlingeren als um die dlteren Zuschauer gefiihrt
wird.

Beim Stand dieser Befende kann man dariiber

mutmallen, wie sich das Format Talkshow in Zu-

kunft weiterentwickeln wird. Fine Stagnation,
wenn nicht gar eine riicklaufige Entwickiung wie
beim Reality TV lieBe sich woki erwarten, wenn
das Zuschauerinteresse durch natiirliche Sati-
gungseffekte von selbst nachlift, wenn die Akteu-
re fiir thre Auftritte in Talkshows hohere Gagen
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Themenverlagerung
zam Zwischen-
menschlichen/
Privaten

Sex/Erotik hat our
geringen Auteil, aber
konzeptionelle Ande-
rungen bei Daily-
Talks
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Priigen Tulkshows
Vorstellung von
Wirklichkeit?

Konkuwrrenzdrack
erweiterl offenbar
Tolerangzhereich der
Institutionen

verlangen, wenn s sich in der Bilanz der Sender
nicht mehr rechnet, wenn sich ein neuss Format
anbietet, mit dem sich die Daily-Talkshow ersetzen
{alt. Bis zu diesern Punkt wird woh! eher noch mit

einer Ausschopfung der dramaturgischen Méglich-
keiten des Talkshow-Formats zu rechnen sein, wie
es Jerry Springer in den USA mit Erfelg vormacht.

Talkshows refleltieren mit thren Inhalten einesteils
ein Stiick dffentlich zugelassener Gesprichskultur
und zeigen damit eine Seite des kollektiven AE-
tagslebens in der bundesrepublikanischen Gesell-
schail der Gler Jshre, Indem sie darin den As-
schein von Authentizitdt erwecken, besteht znumin-
dest die Moglichkeil, daR sie einen nachhaltigen
Einflul aul die Vorstellungsbilder von der gesell-
schaftlichen Wirklichkeit haben. Wie schon aus
anderen Bereichen der Kulfurefle-Indikatoren-For-
schung bekannt ist, weicht die Fernsehrealitit ~
dies zeigt sich insbesondere bei Alters-, Ge-
schlechts- und Schichtrerkmalen wie auch The-
matisiermngsschwerpunkten im Fietionangehot -
allerdings sysiematisch von der sozialen Wirklich-
keit ab. So werden vermutlich aach die durch
Talishows entstehenden Vorstellungshilder von der
sozialen Wirklichkeit abweichen. Ob iiberhaupt ein
Finflull auf die Vorstellungshilder von der sozialen
Wirklichkeit zustande komml, wird auch daven
abhdngen, inwleweit die Inszenierungen in den
Talieshows als reine Unterhaltung wahrgenommen
werden,

Ein anderer Aspeki liegt im Verhiknis vor Kon-
lurrenz und Devianz und der Rolle, die die hstitu-
tionen des Fernsehens dabei haben. Das kommes-
zielle Fernsehen erschlieft, erprobt und nuizt neue
dramaturgische  Formen der Inszenierung von
Talkshows, in denen sich noch Reiz- bzw Aufmerk-
samkeitspotential ausschopien HBt um #m Kon-
kurrenzkampf Zuschaver zu halten bzw zu gewin-
net. Hierbei zeigt sich, dal nicht nur die Fernseh-
sender als primér handelnde Institutionen, sondern
auch die Institutionen der Fernsehkontrolle diesen
Prozef der Ausweitung der Grenzen von akzep-
tierten Verhaltensnormen und Sprache weilgehend
toleriert und  damit  gesellschatibch  legitimiert
haben,

Unter dem Druck der Konkurrenz verdindert
sich offenbar der Toleranzbereich des éffentlich Zu-
gelassenen, Dabe; geht es nicht um die Frage, ob
die in den Talkshows zugelassenen Verhaltensfor-
men im Bereich zwischenmenschlicher Beziehun-
gen méglicherweise als eine kulturelle Befreiung
oder kollektive Sozialtherapie zu sehen sind, son-
dern um die Zusammenhinge zwischen Konkur-
renz, und Selektionsverhalten der Fernsehanbieter
tnd der Permissivitat der Institutionen.

Udo Michae! Kriiger

Hier destet die jlingste Entwicklung darasl hin,
dall die marktliberale Ausgestallung der Rahmen-
bedingungen [iir die Produktion von den kommer-
ziellen Fernsehanbietern im Sinne unbeschrinkter
Peymissivitit unter verschirfter Konkurrenz auch
konseguent ausgeschopft wird. Nicht die internen
Fernsehkontrollinstanzen, sondern erst der Wider-
stand politischer und gesellschaftdicher Institutio-
nen aullerhalb des Fernsehsektors haben bewirkt,
dall die in Anspruch genommene Permissivitit

ciner normative  Selbstkontrolle  unterworfen
wird,
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