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Tatkshow-Themen:
Das Abnarme als
Regel?

Verhaltenskodex des
VPRT fiir Talkshows

Uherblick iiber Entwicklung und Nutzung
cines alltiiglichen Programmformats

Talkshows ~ Formate und
Luschaversirukiuren

Von Birgit van Eimeren® und Heinz Gerhard™

Als am 26. November 1998 der jugendliche Min-
chner Serienstraftéiter Muhiis, alias Mehmet, kurz
nach seiner Abschiebung in die Tiirket per Live-
Zuschaltung in der Nachmittags-Talkshow Birte
Karalug® (RTL) auftrat, galt dies fiir viele Medien-
keitiker als erneute Bestitigung, dall vor allem
die nachmittiiglichen Boulevard-Talkshows nicht
bereit sind, sich an den vom Verband Privater
Rundfunk und Telekommunikation (VPRT) aufge-
stellten , Verhaltenskodex™ vu halien. Die  Freiwilli-
gen Verhaltensgrundséize fiir Talkshows im Tages-
programm” waren im Sorsmer 1998 nach einer
heftigen offentlichen Debatte um den Schimuddel-
talk” vom VPRT présentiert worden, um zukiinftig
Grenziiberschreitungen und Tabubriiche in Talk-
shows einzuschrinken.

Dieser Kodex beinhaitet unter anderem, daR kei-
nesfalls Vertretern extremer Anschauungen (.} ein
Foram fiir die unwidersprochene Selbsidarstellung
geboten werden, Dariiber hinaus wird die Mode-
ratorin/der Moderator (..) die Billigung von baw.
die Anleitung zu Straftaten in einer Talkshow
unterbinden bzw. in der gebotenen Schirfe in den
normativen Kontext einbinden. Im tbrigen diirfen
Meinungen, deren sozial fragwirdiger Charakter
offenkundig ist {.), nur in dem Malle préisentiert
werden, indem die Moderatorin/der Moderator in
der Lage ist, dle Problematik der Meinung deutlich
21 machen.” (1) Nach Ansicht von Fernsehkritikerm
und Veriretern des Jugendschutzes waren gerade
digse Leitlinien im Fall Mehmet" bel Birte Karalus
nicht erfiillt. Vielmehy set dem 14jdhrigen Mehmet
von einer hoffnungslos iiberforderten Redaktion
und Moderatorin nach dem Motto Hauptsache, die
Quole stimmi* ein Podivm zar Selbstdarstellung
verschafft worden, ohne dal das Problem der
jugendkriminatitit und seiner Hintergriinde diffe-
renriert anfgearbeitet worden wiire.

Angesichts dieser wnd Ehalicher Vorfiile wird
leicht dasiiber hinweggesehen, dall das Genre
Taikshow eine Vielfali von Sendungen umfaflt, die
sich nach Anspruch, Inhali, journalistischer Zielset-
zung und Priisentation gravierend unterscheiden.
Das Abnorme und Problematische ist nicht immer
die Regel.

Die Variationsbreite wird auch dadurch deut-
lich, da® man imnerhalb der kommuntkations-
wissenschaftlichen Literatur eine einheitliche, all-
gemein verbindliche Definition diese Genres ver-
geblich sucht.

“ BR-Medienforschung
* ZDF-Medienforschung

Definitorische Eingrenzung
Talkshows haben sich in den letzten Jahren sowohi
fiir das Publikum als auch fir die Fernsehanbie-
ter zu einem hochattraktiven Format entwickelt.
Zur Zeit werden in den deutschen Fernsehpro-
grammen 05 Talkshows bzw dhnliche Formate
ausgestrahlt, wobei die Bandbreite der produzier-
{en Formate von den reinen informationsorientier-
ten Gesprichsrunden wie Der Presseclub™ und
SWas mun .., 7 bis hin zu den tglichen Vor und
Nachmittagssendungen mit primir unterhalten-
dem Charakter reicht

Fiir ihre Produzenten gelten Talkshows als refa-
tiv kostengiinstiges und schnell zu produzierendes
Format, das Tagesaktualitdt erlaubt, jedoch nicht
bendtigt und dessen gestalterischen Spielriiumen
kaum Grenzen gesetzt sind, Allerdings erreichen
die meisten deutschen Talkshows bei Produktions-
kosten, die zwischen 20000 DM und 100606 DM
je Sendung lLiegen, selfen ihre amerikanischen
Vorbilder, bei denen Redaltionstearns von 30 und
mehr Redaktesren im Vorfeld  umfangreiche
Recherchen iibernchmen, die Giste casten und
interviewen, Reden und Gags des Moderators
sowie die Showelemente vorbereiten,

Die Vielfait der ausgestrahlten Talkshows macht
die exakie Begriffshestimmung und die Abgren-
zung der Talkshow gegeniiber dhnlick strukturier-
ten Sendungen, zum Beispiel dem Politileerge-
sprich oder dem Ratgebergespriich, mitunter
schwierig. Witrde man sich als definitorische Merk-
male einer Talkshow auf die Definition von Bar
loewen and Brandenberg {2) beziehen, zeichnet
sich die Talkshow durch foigende Elemente aus:

- dureh ihren Seriencharakter, das heiflt durch
eine bestinunte Ausstrahlungsfrequenz,

durch die zentrale Figur des Gastgehers,

durch seine Gaste und

durch das personen-, nicht sachbezogene Ge-
spriich,

Diese Definition erscheint jedoch i Anbetracht
der vorhandenen Formate zu eingeschrénki und
daher kaum anwendbar. So wird das Kriterium der
Personen- bzw. der Nichi-Sachbezogenhel! durch
eine Reihe von Talkshows widerlegt, in denen die
Giste, im allgemeinen Experten, zu einem mehr
oder weniger aktuellen Thema diskutieren, zum
Beispiel ,Presseclub™ {ARD), ,Was nun .. (ZDF),
oder konkrete Ratschldge erhalten, wie etwa in der
Gesundheiissendung Sprechstunde® (Bayerisches
Fernsehen),

]
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Auch das Vorhandensein eines Gastgebers ist nicht
unabdingbar, da in Talkshows sowoli! mehrere Per-
sonen als Gastgeber auftreten kénnen, als auch
bereits Talkshows, zum Beispiel ,Visavis™ auf West
3, ausgestrahlt wurden, die chne Gastgeber aus-
kamen, Nichisdestotrotz ist fiir die meisten Talk-
shows die Personalisierung auf den Talkmaster/die
Talkmasterin als der dominierende Fixpunki der
Sendung charakteristisch. US-amerikanische Taik
show-Heroen wie Oprak Winlfrey, Johnny Carson,
Dick Cavett oder David Letterman werden von vie-
len deutschen Talkmastern als Vorbild angesehen.

Grofle Bandbreite
von Talk-Formaten

Definitorische
Abgrenzung zi
manchen Gespriichs-
sendungen schwierig

Gastgeber spielt
meist zentrale Rolle



Talkshows haben
meist Seriencharak-
ter und finden oft vor
Studiopublikum statt

Talkshow hier als
Gesprichssendung
aufgelalit

USA stnd Muiterfand
der Talkshow

Auch verkérpern vornehmlich Talkmaster der un-
terhaltenden Gespriichssendungen bestimmie Rol-
lenerwartungen und RoHenklischees thres Publi-
kums. So gilt zum Beispiel ArabeHla Kiesbauer als
trendiges Girlie, Hans Meiser als manchmal zwar
autoritire, doch wohiwollende Vaterfigur, Jiirgen
Fliege als der Prototyp des empathischen, verstind-
nisvellen Plarrers, der nach Meinung seiner Zu-
schauer unter den Nachmittagsangeboten ,Hans
Meiser”, Hona Christen™ und ,Fliege” am stérksten
die Form des anteilnehmenden Gesprichs pfiegt.

)

Zwar werden die meisten Talkshows in mehr oder
minder grofen Abstinden ausgesirahlt, doch ist
der Seriencharakier kein Merkmal, das allen Ge-
spriichssendungen gemein ist. Der Aussirahlungs-
rthythrus schwankt in der Regel zwar zwischen
der (werkjtdglichen Sendefrequenz, vor allem bei
den Vor und Nachmittagstalkshows. der kommer-
ziellen Sender, bis hin zu einem zwelmonatigen
Riythmus wie etwa beiin Literarischen Quartett®
{ZDF), jedoch sind auch Talkshow-Formate denk-
bar, die nur einmat oder npur einmal jahrlich gesen-
det werden, wie zum Beispiel die von der ARD,
dern ZDF und RTL zum Ende des Jahres ausge-
strahlten Jahresriickblick-Talks. Ein GroRteil der
Gespriichssendungen - vor allem bei den Dritten
Programmen der ARD - sind nach wie vor
wicheniliche Formate.

Ebensowenig ist das Vorhandensein eines Stu-
diopublikums ein unabdingbares Merkmal von
Talkshows, auch wenn bei vielen Talkshows die
Finbeziehung des (Studio-)Publikums  zentraler
Bestandteil der Sendung ist. Gegenbeispiele fiir
Talkshows ohne Publikum sind erfolgreiche For-
male wie der Presseclub” (ARD) ader der ,Club 2°
des ORE Entsprechend kenn dieses Kriterium
allenfalls zur strukturellen Einordnung von Talk-
shows, nimiich danach, wieviel Aktionsraum dem
Publikum zugebilligl wird, Anwendung finden.

Aufgrund dieser Problematik ist die in diesem
Artikel verwendete Definition der Talkshow sehr
breit angelegt, indem der Begriff der Talkshow in
seiner wortwirtlichen Ubersetzamg aufgefallt wird:
Show wird nicht im Gbertragenen Sinne als mehr
oder weniger unterhaltende Fernseh- oder Hor-
funkausstrahlung aufgefafllt, sondern im Sinne der
englischen Ubersetzung als ,Sendung”. Demnach
ist eine Talkshow zundchst eine Gesprichssendung
zwischen einem Moderator, mehreren Giisten mit
oder ohne Publikum, die sich {iber ein heliebi-
ges Thema unterhalten, Der Zuschaver im Studio
oder am Bildschirm nimmt an dieser Diskussion
direkt oder parasozial teil, indem er Hir bestimmie
Gesprichsteilnehmer oder Meinungen Partel er-
greifen kann. Durch diese Teilhabe an vorgebrach-
ten Positionen grenzen sich Talkshows gegeniiber
reinen Fachgespriichen oder dem Format des Poli-
tikergesprichs ab. {4)

Die Geschichte des Genres Tatkshow
Das Mutiterland der Talkshows sind die USA. Die
erste US-amerikanische Talkshow ging mit Jerry

Lester's Broadway Open House™ bereits am 29
Mai 1950 bel NBC auf Sendung, Die 60miniitige
Sendung, die montags bis freitags ausgestrahif
wurde, enthiell bereits eine Anzahl von Elementen,
die noch heute zur Grundausstattung vieler Talk-
shows zihlen: einen charismatischen Moderator,
der seine Sendung mit Gags und Showeinlagen
anreicherte, eine atirakiive Assistentin und ein
Orchester. (5) Eine der ersten Gespriichssendungen
in Deutschland, die Spielelemente wie Gags, Sket-
che und musikalische Darbietungen aufwies, stellt
die Talkshow ,So isses” mit dem Moderator Jirgen
von der Lippe dar, die von 1984 bis 1989 auf West
3 ausgestrahlt wurde.

Sehr bald etablierten sich neben ,Broadway
Open House" zuséizliche Talkshows, unter ande-
rem die Vormittagsshow Joday” und die legen-
dire Tonight Show*, die 1962 von dem zwanglos
plaudernden Johnny Carson {ibernommen wurde
und die er fast 30 Jahre werktiglich 90 Minuten
live maoderierte. Gespriichssendungen wie die
Llonight Show™ oder die populire ,Oprah Winfrey
Show" gelten als die ,cash cows” im amerikani-
schen Fernsehen, Bet Produktionskosten von rund
100000 Dellar je Sendung lagen bereits Ende der
B0er Jahre die Kosten fiir eine Werbeeinschaltung
bet knapp 30000 Dollar, was sich bei einer Sen-
dung mit 15 Minuten Werbung auf rund eine Mil-
lion Pollar surminierie,

Aber nicht nur kommerzielle Aspekie spielten bei
der Weiterentwicklung des Formats eine Rolle.
Manche US-amerikanischen Programmacher sahen
Ende der 5Ser Jahre die Talkshow als geeignetes
Poditm, in einer Zeit zunehmender Isolation und
Entfremdung das (Gifentliche) Gespréich miteinan-
der zu beleben, Durch die 6ffentliche Unierhaltung
solite der Zuschauer im wahrsten Sinne des Wortes
Luterhalten” werden. Die Talkshow sollle als Hille
fiir das Erlernen des MiteinanderRedens fungieren,
wobei die Talkshow selbst weniger zentral war, als
vielmehr ihr Freignischarakier, durch den nach der
Sendung gemeinsamer Gespréchsstoff fir die Zu-
schauer geliefert werden soltie. ()

Als erste deutsche Talkshow, die sich dieses
Miteinanders als zentralem Sendungskenzept an-
nahm, gilt Je spiter der Abend”, die am 4. Mirz
1973 bet West 3 zunéchst mit dem Mederator Diet-
mar Schonherr, ab 1974 mii Hansjlirgen Rosen-
bauer auf Sendung ging. Mit JH nach 9% von
Radio Bremen startete am 19. April 1974 die offi-
ziell” zweite deutsche Talkshow, die bis heute aus-
gestrahlt wird,

Der Klassiker unter den Talkshow-Formaten
und gleichzeitig auch die erste Gesprichssendung
im deutschen Fernsehen: Gherhaupt ist der ,Inter-
nationate Frithschoppen® mit Werner Héfer, der am
29. August 1953 erstmals zur Funkausstellung in
Diisseldorf ausgestrahlt wurde und unter demsel-
ben Konzept ~ fiinf Journalisten aus inf Lindern
diskutieren ein akivelles politisches Thema - 34
jahre im Ersten Programm lef Nach dem Aus-
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Tatkshows lag teil-
weise die ldee zu-
grunde, das Mitein-
ander-Reden zu for-
dern



MEEHA PERSPEXTIVEN 12/98

Boom des Talkshow-
Genres ab Mitte der
8(er Jahre

1998 65 Talkshows
in deufschen Fern-
sehprogrammen

.Menschen-/Zeit-
liufte-Talkshows am
hiufigsten

scheiden von Werner Hofer 1987 wurde die Nach-
folgesendung ,Der Presseclub” ins Leben gerufen,
die his heute am Sonntagmitiag bis zu zwei Millio-
nen Zuschauer bei 16 Prozent Marktantei erreicht.

Hlassifikation von Talkshows ‘

Traten Talkshows bis Mitte der 8(er Jahre in den
Fernsehprogrammen eher vereinzelt auf, so war ab
1986 ein regelrechter Boom an unterschiediichen
Talkshows im deutschen TFernsehen zu verzeich-
nen, so daf} bereits Anfang der 90er Jahre 48 Talk-
show-Reihen gerdhlt wurden. Griinde fiir die
wachsende Beliebtheit dieses Formats waren die
Programmvermehrung durch die Etablierang der
privaten Fernsehsender, der Ausbau der Dritten
Programme der ARD sowie die Schiiefung der
Nachthicken durch die Ausdebnung der Program-
me zu 24-Stunden-Angeboten mit der Notwendig-
keit, schnell und kostengiinstig zu produzieren.

Bei der Klassifikation von Talkshows kann man
unterschiedliche Kriferien anlegen. Wihlt man als
Kriterium die vein nach dem Genrebegriff aus-
gerichtete thematische Definition, so wie sie in
der Sendungscodierung der AGF vorgenommien
wird (7), ndmlick, dafl cine Talkshow eine themen-
und/oder personenorientierte Gesprichsrunde it
Gespriichsleitung/Moderation und (ausgewihlten)
Giisten ist, in die Showelemente integrier!l sein
kinnen, aber nicht im Vordergrund stehen, dann
belief sich im Jahr 1998 die Zahl der Talkshows in
deutschen Fernsehprogrammen auf 65 unterschied-
liche Formate.

Grifiter  Anbieter ven  Gespriichssendangen
sind ARD und ZDE die jeweils achl Formate anf-
weisen. Auf die acht Dritten Programme der ARD
entfallen insgesamt 29 Formate. Bei SATI {inden
sich sechs, bei RTL vier Angebote. In PRO SIEBEN
und auf n-tv laofen zur Zeit zwet Gespriichssen-
dungen, auf 3sat vier und in VOX und DSF je eine
Talkshow.

Thematische Klossifikation

Legt man die oben angefiihrte thematische Klas-
sifikation zugrunde, dann lassen sich die Talk-
shows und Gesprichssendungen sechs themati-
schen Typen zuordnen:

- Politische Gespriichsrunden,

- KulturTalkshows,

- Menschen®-/Zeitliufte-Talkshows,

- Daily-Talkshows,

- Late-Night-Taikshows,

- Sport-Talkshows.

29 der 65 Talkshowformate entfallen in die Kate-
gorie politische Gespréchsrunden, siehen auf Kul-
turtalks. 24 Talicshows beschéftigen sich mit inter-
essanten Gésten und Zeitliuften, 12 sind den
Daily-Formaten zuzurechpen, eine dem Sport
Ebenfalls nur einmal sind die - in den USA sehr
erfelgreichen - Late-Nighi-Shows vertreten,

Birgit van Eimeren/Heinz Gerhard

Sicherlich existieren auch eine Reihe von Mischfor-
maten sowie andere Formen von Ferasehsendun-
gen, die dem Genre Talkshow sehr dhnlich sind,
von ilrer Funktion her aber treffender zu anderen
Genres zu zéhlen sind. Hierzu konnen die sachbe-
zogenen (Raigeber)Gespriche wie die ZDF-Sen-
dung ,Gesundheit® gezdhlt werden. Eine weitere
Variante dieser RatgeberTalks bilden Ombudsman-
Gesprachsrunden wie etwa Mit mir nicht” - in
diesems  Fall mit Einspielieilen - oder Jetzt
red i vom Bayerischen Fernsehen,

Eine ganze Reihe von Talkshows, vornehmliich aus
dem Bereich Boulevard zeichnet sich auch durch
Elemente der vor einigen Jahren auf den deutschen
Markt gekommenen snd i relner Form wieder
verschwundenen  Konfrontations-Talkshows  aus.
Diese combat talk shows, die nach dem Konzept
des confrontainment ihre Giste durch Destellte
Provokateure im Studic und durch den Moderator
geziell zu Aggressionen treiben, stammen ebenfalls
aus den USA. Eine der ersten Streit-Shows war die
von 1986 bis 1989 ausgestrahlte ,Morton Downey
Jr. Show", die allerdings aufgrund aushbleibender
Werbeeinnahmen eingestelll wurde, da namhafie
Markenartikelthersteller sich weigerten, ihre Werbe-
spots im Umdfeld dieser Kenfrontationssendung
auszustzahlen. Die zur Zeit in den USA sehr erfolg-
reiche Jerry Springer Show™ bedient sich eines
dhnlichen Konzepts wie Morton Downey, wobei
sich auch bei thr Probleme bei der Akquisition von
Werbespois ahzeichnen, was allerdings dusch den
Verkaul von Videos der Jerry Springer Show”
mehr als kompensiert wird. Diese Videos sind
keine Mitschnitie der Show, sondern enthalten viel-
mehr Szenen und Dialoge, die im Fernsehen nicht
sendbar waren. In diesem Kontext schrieb die Siid-
deutsche Zeitung: ,Nichis ist den Amerikaners zu
intim, als dal es aicht i einer der Talkshows aus-
gebreilet werden kdnnte, die gemeinhin als Trash-
TV oder Uberraschungsshows bezeichnet werden.
(8 Eine deutlich weichere Variante der US-ame-
rikanischen combat shows war Explosiv ~ Der
Heife Stuhl® auf RTL, der 198% zundchst mit
Ulrich Meyer, ab 1992 dann mit Olaf Kracht his zu
vier Millionen Zuschauer aufwies,

Einordnung nach Qualitat

Bei der Diskussion um Talkshows wird hiufig
unter der Fragestellung ,Wie weit darf Fernsehen
pehen? die Forderung nach einem MindestmaR
an Qualitdt erhoben. In einem eher normativ ge-
prigten Kontext werden Tahubriiche und vulgére
Umgangssprache der Protagonisten abgelehnt,
ebenso die Darsteltung abweichenden Verhaliens
insbesondere aus dem Sexualbereich und die Ver-
harmiosung von Gewalt haw Gewalthereitschaft
mancher Protagonisten, die in Talkshows aufireten.
Eine wissenschaltiiche Auseinandersetzung und
Klassifikation der im deutschen Fernschen ausge-
strahlicn Sendungen nach diesen Kriterien wiirde
eine differenzierte Inhaltsanalyse erfordern. Nihert
man sich der Einordnung der Talkshow-Formate
eher konservatly im Sinne der in der Literatur auf-
gefithrten Qualitétskriterien, so stimmen die mei-

Konfrontations-
Talkshows in reiner
Form nicht mehr aul
Sendung

Determinanten
fiir Qualitit



Oriendierung,
Entspannung,
Integration und
Interaktion als
Funktionen von
Talkshows

Talkshows mit
Orientierungs-
funktion

Talkshows ~ Formate und Zuschouerstrukturen

sten Verdffentlichungen zur Qualitdt von Fernseh-

programmen (9) dberein, dafl wesentliche Detes-

minanten fiir Qualitdt die folgenden sind:

- die gesellschaftliche Relevanz,

- die Informations- und Wertevermittlung,

- der aktuelle Bezug sowie

- die adiiquate Berficksichtigung der Zuschauer-
bediirinisse,

Legt man diesen Mafstab an, so siehen sicher-
tich Sendungen wie der Presseclub®, .Das literari-
sche Quarietl”, Talk im Tirm®, ,Sabine Christian-
sen” und andere ganz oben - Sendungsbeispiele
fiir eher sachbezogene Talkshow-Formate. In diese
Kategerie zihlen aber auch eine Reihe von per
sonenbezogenen Talkshow-Formaten, die Gher den
Moderator primiir Orientierung und/oder Lebens-
hilfe vermitteln wollen, zum Beispiel Boulevard
Bio™,

Einordnung nuch Funktienen

Welche Grundbediivinisse sprechen Talkshows an?

Geht man von den kiassischen Funktionen der Me-

dien aus, so sind anzulithren:

- Die soziale Orientiersngsfunktion/Iformati-
onsfunkiion, nach der Medien thre Nulzer mit
vielfliigen Informationen versorgen und ihoen
helfen, sich in einer kemplexen Umwelt zu-
rechizufinden,

- Die Rekreationsfunkiion spricht das Bediirfnis
der Rezipienten nach Entspannung und Ent-
lastung an. Durch das Fernschen wird es még-
lich, dem Alliagserleben zu entiliehen und
Traumwelten, die auflerhalb des eigenen Erle-
benshereiches liegen, kennenzulernen.

- Die Integrationsfunktion, nach der das Fern-
sehen fehiende Kontakte zur Umwelt herstellt,
Informationsdefizite und Unsicherheilen ange-
sichis einer unbekannten oder sich verdndern-
den Umwelt ausgleicht, und schlieflich

- die interaklive Funkiion, indem Anregungen
und neue Inhalte vermitielt werden, die zur
Kniipfung sozialer Kontakte und zu gemeinsa-
men Gesprichsinhalten beitragen.

Zu den Gesprichssendungen, die die Informations-
und Orientierungsfunktion bedienen, zihien pri-
mir die Politik- und Kubturtalks. Orientierung und
Beratung solfer auch die Ratgeber und Lebens-
hilfelormate bieten, zu denen sich setbst auch die
medsten der am Nachmittag im deutschen Fernse-
hen laufenden Talkshows zihlen, wie zum Beispiel
JFliege®, Hans Meiser” und Hona Christen”. Ent-
sprechend thres Ratgeberformats sind gerade bet
den reichweitenstiirksten Gesprichssendungen The-
men, die ein hohes Identifikations- und Betroffen-
heitspotential aulweisen, vorherrschend. Die met-
sten Themen stammen aus den Bereichen Familie
und Beziehung Allerdings handell es sich bei
all diesen Talksendungen kaum um echie psy-
chotherapeutische oder psychosoziale Beziehungen
zwischen Talkmaster und Talkgast, da in einer ech-
ten Therapeut-Patient-Beziehung der Patient das
Tempo bestimmi, bel Talkshows dagegen der
Moderator, die Sendezeit und das Sendeformat.
Daritber hinaus stelien nach einer Studie von

Boose und Schilcher (10) vor allem bei  Hans Mei-
ser* und Jlona Christen” die Einblendung der Tele-
fonmummern der Redaktion wnd der Beratungs-
institutionen hitufig die einzigen konstanten Rat-
geberleistungen dar,

Sexualitit wird in den klassischen Nachmit-
tags-Talks nicht vorrangig behandelt. Sclbst bei
JArabella”, die durch Themenauswahl und -présen-
tation die Talkshow-Debatte im Sommer 1998 aus-
{6ste, erscheint Sex erst aunf Platz drei nach Mode
und Schinheit (vgl den Beitrag von Udo Michael
Kriiger in dicsem Heft).

Diese auf perstnliche Betroffenheit bzw: Identifi-
Kalion abzielenden Talkshows bedienen sich sehr
stark der Emotionen, wobel die Grenzen zwischen
der Darstellung von Emotionen und perstnlicher
Betroffenheit einerseits und provozierien Affels-
ten im Sinne des Hervorrufens heftiger Gemiits-
regungen auf seiten der Géste und der Zuschauer
= AffeksTalk) andererseits flieflend sind. Dem
Psychologen Gary Bente zulolge (11) dienen die
auf den Affekt konzentrierten Talkshows, zu denen
die meisten nachmittighichen Datlies zihlen, der
Psychohyglene mit allen Funktionen, die normativ,
positiv oder negativ beladen sind: Voyeurismus,
Selbstentiastung, Identifizierung, das Sich-Positiv-
Abheben zur Steigerung des Seibstbewufitseins
sowie die Simplifizierung komplexer Zusammen-
hinge. Auch der Kommmumikationswissenschaltler
Lothar Mikos weist darauf hin, dal nachmittig-
liche Talkshows eine  tagliche Konsensgemeinde® -
konservative, iiber S0jihrige Zuschauer - bedie-
nen, die nicht nur Klamauk und Streit, sondem
auch Losungen suchen. Gleichzeilig werde durch
Tabubriiche wi, ,das Gute und Bise taglich neu
ausgemessen und moralisierend das eigene Werte-
systera bestdtigt* {vgl. den ARD-Forschungsdienst
in diesem Heft), (12}

Die unter den Namen Comedy-Talk firmieren-
den Gesprichssendungen sprechen vor allem die
Rekreationsfunktion an. Beispiele hierffir sind Sen-
dungen wie ,Die Haraid Schmidt-Show” oder auch
die inzwischen eingestclite Sendung Dall-As™

Zusthauerakzepianz und -strulduren
Die politischen Gespriichsrunden waren und sind
weilgehend eine Domine der Offentlich-rechtlichen
Programme. Mit den Formaten JFarbe bekennen®,
LSabine Christiansen®, ,Was nun ... %, Presseclub®,
WPro und Contra® und Halb 12° bestimmen ARD
und ZDF die Agenda beim politischen Sireiige-
sprich. Bel den kommerzielien Sendemn ist neben
SRalk im Turm® (SATT) lediglick noch n-tv mit den
beiden Formaten .Spdth am Abend” und Der
griine Salon” vertreten. Relativ stark repriisentiert
sind in diesem Feld auch die Dritien Programme
der ARDY und 3sat mit einer ganzen Rethe von For-
maen.

Unter den politischen Gesprichsrunden befin-
det sich mit demn ,Presseclub”, der aus dem ,Jfnter-
nationalen  Prithschoppen”  hervorgegangen  ist,
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Affeki-Talkshows

Politische
Gespriichsrunden
Domtine éffentlich-
rechtlicher Pro-
gramime
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auch das dlteste Talk-Format des deutschen Fern-
sehens fiberhaupt. Daneben gibt es imy Bereich der
politischen Gesprachsrunden weilere Formatkias-
siker wie etwa Pro und Contra® von der ARD und
GWas nun L P vom ZDE die ebenfalls seit Jahren
bekannte Formate der Sender sind. Mit Ausnalime
des ,Presseclubs” und ,Halb 12° handelt es sich bei
allen Formaten im Bereich der politischen Ge-
spriche ausnabmslos um Abendformate. Die mei-
sten davon sind i der Prime time plaziert.

Politische Falks mit
hiichsten Zuschauer-

Die Akzepianz schwankt zwischen einer knappen
Million bis zu 3,63 Millioners (13), womit dle peli-
tischen Gespriichsrunden die hichsten Zuschauer-
zahlen aller Talkshows erreichen {vgl. Tabelle 1).
Das Publikum der politischen Gespriichsrunden
von ARD und ZDF zeichnet sich durch seinen ein-
deutigen Marktanteilsschwerpunkt bei den Zu-
schanern mit hoherer formaler Bildung und hihe-
rem Berufsstatus aus, Beim SAT!-Format ,Talk
im Turm® ist dles etwas anders: Die Sendung be-
zieht ihre hiichsten Marktanteile aus den unteren
Bildungs- und Berufsgruppen. Allen politischen
Gespriichsrunden ist gemeinsam, dal die Marki-
anteile mit wachsendern Alter des Publikums za-
nehimen.

zahlen

(7} Politisthe Talkshows - Zuschaver end Marktantefle
Personer ab 3 fahre, BRD gesami, 1.1,-31.10.1988

Zuschauer Marktanteil

Titel der Sendung in Mic in W
Farbe bekennen (ARD) 3,63 126
Sabine Christiansen {ARD} 334 13,1
Was nun...? (ZDF) 292 127
Talk #m Turm {SATI} 271 131
Pressechib (ARD) 1,59 16,0
Pro und Contra (ARD) Lib 7,7
Halb 12 (ZDF) 0,99 12
Mittwochs live (WDR-Fernsehen) 058 19
Mittwochs mit ... (WDR-Fernsehen) 433 19
Auf den Punkt (MDR Fernsehen} 51 23
Miinchner Runde (Bayerisches Fernsehen ) 039 13
Vorsicht! Friedmann (hessen fernsehen) 617 6.6
Stadtgesprich thessen fernsehen) 017 06
Dret Zwei eins (hessen fernschen) 6,17 06
Der griine Salon (n-tv} 0,16 05
Neunzehnzehn (3saf) 0,14 0.5
Streftfall (3saf) 0,12 04
Spdth am Abend (n-tv) 0,12 0.4
Biihler Begegnungen (3sat} 0,00 05
Wechselrede {hessen fernsehen} 0,02 02

(jurife; GRK-Fernsehforschung,

Die reinen KulturFalkshows weisen etwas niedei-
gere Zuschauerzahlen auf Hier werden mit Wil
lemsens Woche” {inzwischen nicht mebr im ZDE-
Programmmy und dem Literarischen Quartett” bis
zu einer knappen dreiviertel Million Zuschauer
erreicht. In der Regel sind die KulturTalks in der
spdten Prime time oder im Spitabendprogramm
plaziert {vgl. Tabelle 2).

Kultur-Talkshows

Birgit van Eimeren/Heinz Gerhard

Kultur-Talks von for-
mal hoher Gebildelen
und Personen mif
hitherem Berufstatus

Der Schwerpunkt der Zuschauverstrukiur der Kul-
turTalks liegt eindeutig bei Personen mit héherer
formaler Bildung und héherem formalen Berufs-
status. Bei den Talirunden der Dritten Programme

ist die Struktur dagegen etwas ausgeglichener fiber  favorisiert
die Bildung und den Berufsstatus verteilt. Bei allen
RulturTalks liegen die Marktanieile hei dlteren
Zuschauern hoher als bei jlingeren.
(@) Kultur-Talkshows - Zuschaver und Marldanteile

Personen ab 3 fakhre, BRD gesamt, 1.1.~30.10,1998

Zuschauer Marktantes
Titet der Sendung in Mio in %

Willemsens Woche (ZDF)Y 9,70 5.0
Das Literarische Quartett (ZDF) 0,65 33
Talk ver Mitternacht (N 3} 032 25
Nachistudio (ZDF) 025 77
Wortwechsel {(SW TV) 0,13 0.8
Berliner Begegnungen (3sal) 0,09 05
Dichterclub SW TV} 004 03

1) I Juni 1998 eingesteill.

Quelle: GIK-Fernsehlarschung,

WMenschen-Talk-
shows: Zuschauer
gleichmiliger iiber
alle Schichien ver-

Die dritte Kategorie bilden diejenigen Talkshows,
die sich mit interessanten, meist prominenten
Menschen beschiftigen. Sie bilden urspriinglich
den Kern des Talkshow-Genres. Deshalh gibt es
auch hier einige Formatklassiker, wie etwa JH  teilt
nach neun” des Norddeutschen Rundfunks. Diese
Kategorie ist sehr slark in den Dritten Program-
men der ARD vertreten, Das ZDF mit drei Forma-
ten, das Erste und VOX sind mit je einem Format
prisent. Die Bandbreite an Formaten ist in dieser
Kategorie am grifSten. Mit wenigen Ausnahmen
werden diese Formate in der spiiten Prime time
oder zum Beginn des Spilabends ausgesirahlt {vgl.
Tabelle 3).

Die ,Menschen“ Talkshows haben in bezug auf
die Bildungs- und Berufsstruktur relativ ausgegh-
chene Marktanteile, das heifdt: sie sprechen - mit
unterschiediichem Erfolg - alle sozialen Schichten
an. Bei allen Formalen nimmt der Marldanteil mit
wachsendem Alter der Zuschauer zu. Mit nur
wenigen Ausnahmen bei einigen Sendungen der
Dritten Programme iiberwiegen bei diesen Forma
ten die Frauen in der Publikumsstruktur deutlich,

Daily-Talkshows
Domiine des Privat-
fernsehens

Das iiingste Talkshow-Genre bilden sogenannte
Datlies, von denen die meisten zur Sparte Boule-
vard zihlen. Hier dominieren eindeutig die priva-
ten Fernsehprogramme, und sie erzielen hier die
arifite Akzeptanz, Alle Formate sind sogenannte
Tagesformate, die am Vor- oder am Nachmittag
gesendet werden {vgl. Tabelle 4).

Haupithema zwi-
schenmenschliche
Beziehungen

In den tiglichen Talkangeboten geht es {iberwie
gend um den Bereich der zwischenmenschlichen
Beziehungen. Allerdings sind, wie auch Ude Mi-
chael Krijger in seiner Inhaltsanalyse bundesdeut-
scher Tatkshowformate feststellt {vgl den Beitrag
in diesemn Heft), deutliche Unterschiede im Aus-
mafl  dieser Themenorientierung [lestzustetien:
Wihrend bei Menschk Ohrer® (ZDF) die nicht-
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(@ baily-Telkshows - Zaschager und Marktanteile
Fersonen ab 3 Jahre, BRD gesamt, 1.1.-31.10.1998

(3 ,Menschen”-Talkshows ~ Zuschaver und Marktanteile
Personen ab 3 falire, BRD gesamt, 1.1.-31.10.1998

Zuschauer Marlktanteil Zuschauer 1 Marktanteit

Sendungstitel in Mio ir Y I Sendungstitel in Mio in %
johannes B. Kerner Show (ZDF) 207 5 Hans Meiser (RTL) 175 20,0
Boulevard Bio (ARD) 186 183 Sonja (SAT1) 148 215
Kaffeklatsch (ZDF) 1.24 122 Birte Karalus (RTL}) 1.44 205
Conrad unid Co. (ZDF) 1,24 13 Bérbel Schéfer RTL) 1,37 185
NDR-Talksbow (N 3) 116 6,0 flona Christen (RTL) 1,54 182
Riverboat (MDR Fernsehen} 110 3.1 Fliege {ARD) 1,31 151
Hermann und Tiefjen (N 3) 1,08 57 Vera am Miitag (SALL 1,10 196
Ilf nach neun (N 3) 1,06 5,7 Ulla Kock am Brink Show (PRO SIEBENS, 1,03 4,2
Wat 157 (ARD) 1,04 87 Andreas Tiirck (PRO SIEBEN} 098 140
Unter uns (MDR Fernsehen) 687 40 Arabellz (PRO STEBEN) 0,94 132
Jetzt red i (Bayerisches Fernsehen) (164 2.2 Kerner (SAT1) (.85 19,6
Sonntags unter uns (MDR Fernsehen) 0,63 18 Jorg Pilawa (SATY) 6,71 178
B, trifft.. (WDR Fernsehen) 062 27 Mensch, Ohrner! {ZDF) 049 5.2
Nachtcafe (SW ™ . 055 28 1} Seit September 1998,

Splegel TV Inlerview (VOX) 0,54 22 2} 26.4,-20.3.199%,

Ottis Schlachthot Bayerisches Fernsehen) 047 2.3
Profile Bayerisches Fernsehen) 043 15 Quelle: GIl-Fezmsehforschung.
Brfurter Gesprach (MDR Fernsehen) 0,39 17
Thema M (SW TV) 437 18 Strukturen bei Hona Christen” und den Vormit-
Tatk op Plait (N 3) 833 1,0 tagsformaten ,Jorg Pilawa” und Vera am Mittag”,

Dresdner Gesprich (MDR Fernsehen) 930 13 allerdings mit einem deuflichen Schwerpunk! bei

Magdeburger Gesprich (MDR Fernsehers) 829 13 den formal unteren Bildungsgruppen.

Streit im SchioB SW TV} 027 14

Parlazzo (WDR Fernsehen) 022 15 Obwohl die Nachmittagstalks im Sendungsdurch-  Hohes Seherpotential

Quele: GIK-Fernsehiarschung,

Daily-Talks-Shows
mit sehr unterschied-
lichen Zuschauer-
schaften

politischen Sachthemen Gberwiegen und auch bei
JFliege” (ARD) diese Themenorientierung lediglich
43 Prozent der Sendezeit ausmachi, rekrutieren die
meisten Nachmittegtalks der komumserziellen Sen-
der zu iiber 50 Prozent ihre Gesprichsinhalte aus
dem Sektor zwischenmenschliche Beziehungen.
Den hichsten Anteil an Themen aus diesem Be-
reich weist .Sonja”“ (SAT1} mit 75 Prozenl aul
JHans Meiser” (RTL) beschiftigt sich in 55 Prozent
seiner Sendezeit mit Zwischenmenschlicher.

Aber auch im ., Wie“ der Moderation zeigen sich
deutliche Unterschiede zwischen den einzelnen
Dailies. Wahrend zum Beispiel ,Arabella® durch
Dynamil und Jugendlichkeit vor allem ¢in jinge-
res Publikum anspricht, treten Fliege” und ,Mei-
ser* stirker als die ,Talkmaster alter Schule” vor
ihr Publikwn. Dabel besticht ,Fliege® gegeniiber
Meiser nach Ansicht des Nachmittagspublikums
vor aliems durch ein seridseres, sachlicheres und
einfithlsameres Auftreten, wohingegen Meiser* als
spontaner, humorvoller und kontroverser erlebt
wird. (14}

Die Zuschauerstrukturen der Dailies sind rechl
unterschiedlich, Wihrend den Kern des Publikums
bei Hans Meiser” e¢her die dlieren, meist weib-
lichen Zuschauer mil niedrigem formalen Bil
dungsgrad ausmachen, sind es bei Arabella” und
LAndreas Tirek” die jiingeren Zuschaver mit mitt-
leren formalen Bildungsabschitissen, Bei .Senja”,
Birte Karalus™ und ,Bérbel Schifer” bilden die
mittieren Altersgruppen mit einfacher und mits-
lerer Bildung, auch hier in deuflicher Mehrheit
Frauen, den Kern des Publikums. Ahnlich sind die

schaitt nicht fiber eln Publikum ven 1,75 Millionen
Personen hinauskommen, haben diese Talks ein
groftes Seherpotential. Hier mufl man beriicksich-
tigen, daff die Zuschauer natiirlich nicht jeden Tag
die Talkrunden verfolgen bzw daf sie in ihrem
Sehmentt {iber den Vor- und Nachmittag hiufiger
ihre Préferenzen wechseln. Zur Ermittlung des ge-
samten Zuschauerpotentials wurde hier der weite-
ste Seherkreis herangezogen, (15}

Abnlich wie bei der Zuschauerstruktur in den
Finzelsendungen zeigen sich auch beim weitesten
Seherkreis/beim:  Publikumspotential  soziodemo-
graphische Unterschiede, Mit abnchmendem for-
malen Bildungsgrad animmt die Ausschoplung
innerhatb der Zielgiuppe zu. Beim Alter zeigt sich,
daB Jingere {14- bis 29jihrige) und Altere fiber
50idhrige) in hiherem Umfang erreicht werden als
die Altersgruppe der 50- bis 493dhrigen, Dies gilt in
jeweils unterschiedlichen Quantitdten fiir Minner
und fiir Fraven.

Der so ermittelte weiteste Seherkreis baw das Pu-
blikumspotential der tégiichen Vor und Nachmit-
tagstaltks liegt bei 26,05 Millionen Zuschavern (ab
3 jahre), dies sind 365 Prozent des Fernsehpubli-
kums. Dieses Publikumspotenttal zeigt Varlanzen
beim Alter und bein Geschlecht. Die groflte Aus-
schiipfung erreichen die Tagestalks bei jlingeren
Frauen zwischen 14 und 29 Jahre: mit 47,7 Prozent
f= 3,23 Mio} wird diese Zielgruppe fast zur Milfie
ausgeschipit. Nur unwesentlich geringer ist die

Weitester Seherkreis
bei 26 Mio Zuschau-
ern, hijchste Aus-
schiplungsquote bei
Frauen
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Ausschiipfungsrate bei den Frauen ab 5G Jahre mit
469 Prozent = 7,51 Mio). Die 30- bis 48jihrigen
Frauen gehoren zu 41,1 Prozent &= 428 Mio) zum
weitesten Seherkreis dieser Talks.

Deutlich geringer ist das Publikumspotential
bei den Minnern. Von den jiingeren Ménnern
zwischen 14 und 29 Jahren werden 315 Prozent
= 2,23 Mio) erreicht, von den Minnern zwischen
30 und 49 Jahren 25,7 Prozent (= 2,69 Mic) und
von den Ménnern tiber 50 Jahren 36,1 Prozent
(= 4,36 Mio).

Nicht ganz unerwartet werden die Publikums-
gruppen mil niedriger Bildung besser ausge-
schopft. Mit zunehmendem formalen Bildungsgrad
nimmt der Ausschopfungsgrad ab. Von den poten-
tiellen Zuschawern mit VolksschulabschiuR chne
Lehre werden 454 Prozent (= 4,02 Mio} erreicht, in
der Gruppe mit Volksschulahschiuft mit Lehre sind
es 41,1 Prozenl &= 9,57 Mie), in dem Segment mit
weiterfithrendern  Bildungsabschiuf 393 Prozent
f= 7,60 Mio) und bei Abiturienter oder Hochschul-
abgiingern noch 260 Prozent = 2,74 Mio}.

Late-Night-Tall-
shows; Derzeit nur

Das elnzige Late-Night/Comedy-Format im Jahr
1098 ist lie Harald Schmidi-Show" bei SATL, Wie
die amerikanischen Vorbilder plaziert SATI dieses
Format zu Beginn des Spétabend-Schemas (vel
Tabele 5). Die JHarald Schmidt-Show” unterschet-
det sich in den Publikumsstrukturen auffillig: Der
Markianteilsschwerpunkt liegt bei den Hingeren
Zuschauern, bei den héheren Bildungsgruppen und
bel den mittleren Berufsgruppen. Auch ist der
Marktanteil bei Miannern leicht hoher als bei den
Frauen.

eine Show dieses
Typs

Sport-Tatkshow
nuy im DSF

Mit dem Format Doppelpal} live” bietet der Sport-
Spartensender DSF die einzige FuBball-Talkshow
im deutschen Fernsehen. DSF strahlt diese Talk-
show arm spiten Sonntagvermitiag aus {vgh Tabelle
5). Sie weicht in der Zuschauerstrulttur deutlich
von den meisten Talkrunden ab. Der Schwerpunkt
der Publikumssiruktur liegt bei den mitileren Al-
tersgruppen, den oberen Bildungs und Berufsgrup-
pen nad - nicht verwenderlich: eindeulig bei Min-
nern.

(5) Sonstige Talkshows (Late Might und Sport) - Zuschaver wnd Markdanteile
Personen ab 3 Jahre, BRD gesamd, 1.1.-31.10.1998

Zuschauer Marktanteil
Titel der Sendung in Mie in %
Harald-Schmidi-Show (SAT.L) 1,13 1.8
Baoppelpall live (DSF) 0,49 5,2

Quelle: GIK-Fernsehiorschung,

Fazit

Kaum ein Fernsehgenre erweist sich als so hetero-
gen wie die Sparte der Talkshows. Dies gilt sowohi
fiir die Formate und die Zielgruppenorientierung
als auch fiir die Themenauswahl und den Grad der
Sachbezogenheit, Entsprechend finden sich in den
deutschen Fernsehsendern  Gesprichssendungen,

Tatkshow-Bandbreite
vom informierenden
Gespriich bis zam
Affekd-Talk schligt
sich in Zuschauer-
strukturen nieder

Birgit van Eimeren/Heinz Gerhard

die sich an den usprimglichen” Zielsetzungen der
Talkshows orientieren, ndmlich zu informieren und
das Gespriichs miteinander zu beleben, ebenso wie
der sogenannie AffekiTalk, dem es vornelumlich
um das Provozieren heftiger Gefiihlsregungen auf
seiien der Giste und der Zuschauer geht Diese
Spannweite der Sendungsformate schligt sich auch
in dem quantitativen Zuschauererfolg und in der
Struktur der diversen Publika der Talkshows nie-
der. Dabef ist es keineswegs mur der Affekt-Talk,
durch den eine hohe Zuschauerbeteiligung zu er-
reichen ist. So ziihlen zu den markianteilsstirksten
Formaten sowohl qualilativ hochwertige Sendun-
gen wie Der Presseclub” und | Boulevard Bio™ als
auch Angehote, die das Genre des Boulevard bis
zum Schmuddeltalk ausreizen, zum Beispiel ,Birte
Karalus®.

Das hohe Zuschauerinteresse an Gesprichssendun-
gen jeglicher Arl sowie ihre Kestenrenlabilitit fir
die Produzenten machen es unwahrscheinfich, dafl
die Inflation der Talkshows in deutschen Fernseh-
sendern nur eine voriibergehende Zeitstrimung
darstellt. Vielmehr diirfte die Zahl der Angebote in
den néchsten fahren weiler ansteigen mit der
Folge, dall der Konkurrenzdruck innerhalh einer
Talkshow-Sparte  grofer wird, was nicht nur
schnellere Absetzungszykien neuer, nicht sofort
erfolgreicher Formate zur Folge haben wird, Viel-
mehr wird sich das Angebot weiter ausdifferenzie-
ren, zum Beispiel durch eine Neuauflage der in
den USA sehr erfolgreichen Combat-Shows a la
Jerry Springer”, Auch diirfien geselischaftlich rele-
vante Themen aus den Bereichen Politik, Kultug,
Wirtschaft und Gesellschalt bezogen auf die Ge-
samtheit der Angebote weiter in den Hintergrund
ireten, was bereits seil Anfang der 90er [ahre zu
beobachten ist, wie der Beifrag von Udo Michael
Kritger in diesem Hefl zeigl Statl dessen werden
bei steigendem Konkurrenzdruck (und damit kor-
respondierend schmaleren Werbeeinnahimen) zu-
nehmend Themen und Géste bendtigt werden, die
in Anbetracht des zunehmenden Sittigungsgrads
des Publikums einen immer hoheren Aufmerk-
samkeitswert aufweisen, Inwieweit dann die vom
VPRT  aufgestellten  Freiwilligen  Verhaltens-
grundsitze fir Talkshows” Grenziiberschreitungen
und Tabubriiche verhindern werden, bleibt abzu-
warten.

Anmerkungen:

1} Freiwillige Verhaltensgrundsétze - Kodex der privaten Fernseh-
veranstlter zu Talkeshows im Tagesprogramm. [ epd medien
Nr 58 v 29.7.1998.

Vel Barloewan, Consfantin von/Hans Brandenberg (Hrsgh:
‘Talkshow - Unterhaltung im Fernsehen = Fernsehunterhalung,
Munchen/Wien 1473,

Vgl van Efmeren, Birgit/Cheistian Geyer: Fliege, Meiser, Christen
- Ergebnisse vor dret Sendungs-Checks. Unverdifentlichter Unler-
suchungshericht des Bayerisehen Rundiunks, 1984,

Vel Etlinger, Hang-Bieter/Hans-Friedvich Foltin (s} Geschich-
te des Fernsehens in der Bundesrepublik Deutschland. Unterhalb
tung, Werbung und Zielgruppenprogramime. Minchen 1994,

Vgl Follin, Hans-Friedrich: Zur Entwicklung der Tatkshow in dea
USA, i Medta Perspektiven 871990, 8, 477487,

Wi, Krewzez, Helmut (Hrsg): Sachwiirterbuch des Fernselens,
Gottingen 1982,

2

3
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Weitere Angebots-
differenzierung bei
Talk-Formaten 7w

erwarten
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Vgl Arbeitsgemeinschaft Fernsehiforschung (AGF)Geselischatt fir

Konsumdorschung ({GK): Codebuch Sendungscodierung.
Sitddeutsche Zeltung v 21.04.1995,

Vgl Schatz, Herlbert/Winiried Schalz: Qualitit von Fernsehpro-
grammen - Kriterien wnd Methoden zur Beurteliung von Pro-
wammagualitit im dualen Fernsehsystern. In: Media Perspektiven
13/1882, 8. 680-712; Greenberg, Bradley 8/Rick Baselle:
Television Quality from the Audience Perspective. In: Studies of
Broadeasting 28/1992, 8. 157-184,

von Boose, Dorothes/Jutia Schilcher: Sprechstunden des Fern
sehens - Tailsshows als Programmiformat. Materialien zur Jour
Ralistis, Fichstitt 1996,

Bente, Gary/Bettina Framm: Alfekifernsehen - Motive, Angebots
weiser und Wirkungen. Opladen 1997, 8. 319330,

epd median v 311998,

e Alueptaszdaten ki Tolgenden sind Daten dor AGF/AGIK Fen-
sefiforschung und beziehen sich auf Zuschauer ab 3 Jalire in Mil
tionen bzw, Markanieile bei Zuschauern ab 3 Jabre fiir die Bune
desrepublik gesami. Bei dem Reichweiten- und Markianteilsver-
gleich der aufgefiibrien Gesprachssendungen ist allerdings zu

berticksicltigen, dafl die i den Drivten Programmen ausgestzalih
ten Talkshows mur i lhres eigener Sendegebieten, zum Bespiel
Nordrhein Westlalen fiir das WDR-Fernschen, eine flichendecken-
de technische Emptangbarkeit sufweisen. Entsprochend ist der
Verglelch mit bundesweit ausgestrahlien Sendungen nur bedingt
méglich.

Vb van Himeren/Geyer {Anm. 3).

Daftir werden sog. Kumulationsanalysen duzchgefiihrt. Bei die
sem Verfahren werden nach der Aussirahiung einer Sendung bei
der daraufiolgenden Sendung diefenigen Zuschauer hinzugezShl
die die erste Seadung nicht geschen haben, bet der dritten Sen
dung diejenigen, die die erste und die nweite nicht geschen
haben. So erveicht man nach einer bestimemien Anzahl von Sen

dungen eine Sittigungskurve, die das allmihliche Anwachsen des
Publikums beschreibt. ln der Regel wird dieser Sitigungsefickt
aech ca. 15 Sendungsevents oder in dieser Falle nach 15 Aus
sirahiungstagen erreichl.
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