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Funktionswandel des
Radios zum Tages-
begleitmedium

Rund 20 Kubtur-
radios innerhalb der
ARD

Eine vergleichende Analyse der Programm-
angebote von “radio kultuz, Radio 3 und
DeutschlandRadio Berlin

Offentlich-rechtliche

Kulturradios

Helmut Volpers*, Detlef Schuier
und Christian Salwiceek™

Vor der Gerduschkulisse des allgegenwirtigen
Grundrauschens privater Horfunkangehote, die mit
Musik, Gewinnspielen und Moderatorengeplauder
ihre Frequenzen fiillen, hebt sich die Mehrzahl
der dffentlich-rechilichen Radioprogramme bereits
durch ihre grofere Worthetonung und Informa-
tionsleistung ab. Dennoch ist unverkennbay, dall
der Funktionswandel, den der Horfunk bei seinen
Rezipienten durchgemacht hat, auch seine Spuren
im ffentlich-rechtlichen Horfunk hinterlassen hat.
Die Majoritdt der Hérer nutzt das Radio als ein
Tagesbegleit- und Entspannungsmedium. Das klas-
sische Einschaltradio, das durch lingere Wort
strecken mit Reportagen, Features und Horspielen
ein grofles Auditorium vor dem Empiinger ver-
sammeln konnte, ist nicht erst seit der Lizenzie-
rung privater Anbieter eine Randerscheinung ge-
worden.

Die Gfentlich-rechtlicher  Rundlunkveranstaler
haben den Nutzungspriorititen der breifen Horer-
schaft mit thren Servicewellen und zahlreichen
Angeboten formatierter Begleitprogramme Rech-
nung getragen. Gleichzeitig wurde die Programm-
vielfalt durch eine Ausdifferenzierung in Sparien-
programme mit Angeboten fiir verschiedene Ziel-
gruppen erheblich erweitert. innerhalb  dieser
Angebotspalette finden sich auch zahlreiche -
vorrangig, aber nicht ausschiieflich als Einschalt-
programme konzipierte - anspruchsvolle Horfunk-
programme. In diesemn Segment lassen sich
wiederum  verschiedene  thematisch-inhaltliche
Schwerpunkisetzungen, wie zum Beispiel informa-
tionshetont, E-Musik-betont und kulturbetont, fest-
stellen. Ekkehardt Oehmichen zihlte 1995 inner-
halb der ARD knapp 206 gehobene Horfunkpro-
gramise, (1)

Diese anspruchsvollen Radios werden héufig
summarisch - unabhiingig von ihrer thematischen
Schwerpunkisetzung - als Kulturradios bezeichnet.
Gemeinsames Merkmal dieser Programme ist es,
dafl sie dem Rezipienlen eine hohe Aufrerksam-
keit abverlangen und insofern eine Kultar des Zu-
hirens pilegen. Worin die spezifische Programm-
leistung solcher Angebote in quantHativer und
qualitativer Hinsicht besteht, solf nachfolgend am
Beispiel der Berliner Horfunklandschaft aufgezeigt
werden. In der Hauptstadt und Kulturmetropole ist
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ein relativ groBes Hererpotential fiir kulturel aus-
gerichtete und intellektuell anspruchsvolle Radio-
angebote zu erwarten.

Die Radiohsrer Berling werden mit dem umfang-
reichsten Programmangebot innethalb eines Hor-
funkmarkies in Deutschland konfrontiert. In kei-
nem deutschen Sendegebiet ist daher die Profilbil-
dung fiir ein einzelnes Programm so wichtig und
zugleich so schwierig wie in Berlin, Unter dem
Gesichispunkt des Horfunkmarketings mul auch
ein Radioangebot seine Unigue seHing proposition
{2} haben. 'm Hérfunk meint dies ein un-
verwechselbares Programmprofil, das fr eine spe-
zifische Zielgruppe ein Angehot enthilt, das von
keiner anderen Welle erfilllt wird. [n Berlin bietet
der SFB jedoch ein so umfangreiches Programm-
spekirum (3), daBl sich die Frage stellt, wie sich
innerhalb dieser Bandbreite die einzelnen Pro-
gramme eindeutig positionieren und dann auch
identifizieren lassen, Hinzu kommt, dafll in einem
spezifischen Segment der Radiopalette, ndmlich
der Kultursparte, mit dem DeuischlandRadic Ber-
lin in der Hauptstadt - aber nicht mit Begrenzung
auf dieses Sendegebiet - ein difentlich-rechiliches
Konkurrenzangehat produziert wird.

Untersuchungsenloge

Der Ustersuchungsgegensland der vorgestellten
Studie (4) sind die drei éffentlich-rechilichen Pro-
grammangebote in Berlin, die sich im weilesten
Sinne als Kulturprogramme bezeichnen lassen:
*radio kultur, Radie 3 und DeutschlandRadio Ber-
lin. e zentrale Fragestellung der Studie richtet
sich darauf, ob die untersuchien Programme ein
Angebot produzieren, das von potentiellen Hérern:
als unterscheidbar wabrgenommen werden kann -
sofern es tatsfichlich auch unterschiedlich ist. Han-
clelt es sich also bei den untersuchten Programmen
um die Ausclifferenzierung des &ffentlich-recht-
lichen Radioangebotes oder um ein {Jberangebot?
Ob fiir diese Horfunkprogramme {iberhaupt ein
Bedarf im Sinne einer sich in Einschaltquoten nie-
derschlagenden Reichweite besteht, ist nicht Ge-
genstand der vorliegenden Untersuchung, Sie kann
jedoch eventuell kliren, ob unter der Perspek-
tive der Angebotsgualitit und gegenseitigen pro-
grammlichen Abgrenzung {berhaupt die Chance
fiir eine Rezeption innerhalb des schmalen Horer-
potentials fiir Kulturradioangebote hesteht.

Den Kern der Untersuchung bildet eine quantita-
tive Inhaltsanalyse, der das Sendevolurnen einer
natiiriichen Woche (vom 12. bis 18 Januar 1998}
zugrunde legt {5) Der Unlersuchungszeitraum
war weder der Programmiorschungsabteilung des
SF8 noch den jeweiligen Wellenredaktionen be-
kannt; gezielt produzierte Artefakie sind somit aus-
geschlossen. Aus forschungsokonomischen Griin-
den wirde die Aufzeichmung und Analyse des thg-
lichen Sendevolumens auf den Zeitraum ven 6.00
his 24.00 Ubr begrenzt. (6) Der Sendeumfang von
126 Stunden je Pregramm wurde abgehort und
anhand eines differenzierien Codeplans sekunden-
genau vermessen. Erginzend hierzu wird auch die-

Im smkiimpfien
Berlmer Horfunk-
markt ist Profilierung
fiir einzelne Pro-
gramune schwierig

Werden “radio
kultar, Radio 3
und DLR Berlin als
anterscheidbare
Programme wahy-
genommen?

Inhalisanalyse einer
Programmwoche im
Januar 1998



Selbstverstiindnis:
Hoehkultur-
programm mit regio-
naler Kompetenz

Offentlich-rechtliche Kuburradies

jenige Dimension der Horfunkprogramme, die sich
einer quantitativen Messung im allgemeinen ent-
zight, also Prisentationsstil und Aamutung, mittels
einer qualitativen Analyse beschrieben. Als Grund-
lage hierfiir wurden einerseits Horeindriicke der
Codierer abgefragt sowie andererseits das Analyse-
meaterial systematisch unter stilbewertenden Ksi-
terien abgehdrt. lm Vordergrund der gesamten
Uniersuchung sieht der Wortanteil. Das Musikpro-
gramm wird auf der quantitativen Analysecbene
lediglich in seinem zeitlichen Umfang erfaflt. Aul
der qualitativen Ebene wird die Musikfarbe im
wesentlichen unfer dem Aspekt threr programm-
strukturellen Verankerung beschrieben.

Die Struktur der untersuchien Progrummongebote im
liberbfick - “radio kubur

“radio kultur ist ein Zusammenschlufl von Teilen
der vormaligen Wellen Radio Brandenburg und
SFB 3. Das Programm ging - zeitgleich mit Radio
3 - am 3. Oktober 1997 auf Sendung. Als Koope-
rationsprojekt wird es von den beiden Sendeanstal-
ten ORB und SFB betricben; dementsprechend
amfallt das Sendegebiel die Bundeslinder Berlin
und Brandenburg. Im Selbstversténdnis (7) versteht
sich der Sender als Hochkulturprogramm mit deut-
fich regionaler Kompetenz. Dieser Kulturbegriff ist
iedoch weit gefafit, so daR neben der Hochkuliur
auch der Sozio- oder Subkultur ein Forun geboten
wird. Steht die Kultvr auch eindeutig im Vorder-
grund, so sollen die politische Information uad der
Service ebenfalls Beriicksichtigung finden. Das
Programmschema ist klar strukturiert, wobei das
Wochenendschema von der Wochenstruktur teih-
weise abweicht. Vor 0.05 bis 6.00 Uhr wird das
ARD-Nachtkonzert aul dieser Frequenz ausge-
strahlt, Als Nachrichten werden zum Grofiteil die
weitgehend vom SFB  produzierten Sendungen
{ibernommen und zur vollen Stunde ausgestrahlt.
Die Programmstruktur von “radio kullur ist durch
zahlreiche feste Sendeplitze im Tagesverlaul deut-
lich konturiert und zugleich differenziert im Aul-
bau. fm Abendbereich werden hingegen wechseln-
de Sendepliize angeboten. Aufler den Nachrichten
vom SFB und der Rubrik ,Worte fiir den Tag” fin-
den keine Programmiibernahmen statt,

Bas Programm ist frei von kommerzieller Wer-
bung. Als Eigenwerbung werden hiufig Pro-
grammhinweise in eigener Sache plaziert, Diese
Trailer weisen vorwiegend auf abendliche Sendun-
gen hin und sind vergleichsweise dezent pgehalten.
Jingles als Wellen- und Sendungskennung finden
sich ebenfalls unaufdringlich im Programum. Als
eine Form der Hérerbindung gibt es die Moglich-
keit, {iber (off-air) Call-tns Musik-CDs zu gewinnen,
AuBerdem erscheint ein eigenes Programmbhefi mit
dem Titel Jradio kultur, Das monatliche
SFB/ORB-Programm-Magazin fiir die Kulfur im
Radio®, Es liegt an verschiedenen Stellen kostenlos
aus oder wird Interessenten gegen Porto zuge-
schickt. Die Musikfarbe ist im Kern klassisch ge-
prégt. Daneben werden am Abend jedoch auch an-
dere Musikstile zu Gehor gebracht.

Radio 3

Radio 3 ist ein Zusammenschiull von NDR 3 und
Elementen von SFB 3 und Radio Brandenburg. Das
Programm ging ~ ebenso wie *radio kulter - am
3. Oktober 1997 aufl Sendung und wird betrieben
von NDR, SFB und ORB, Das Sendegebiet erstreckt
sich somit auf sechs nordostdeutsche Bundeslidn-
der (Niedersachsen, Schieswig-Holstein, Hamburg,
Mecklenburg-Vorpomumern, Berlin, Brandenburg).
Im Selbstverstéindnis ist Radio 3 ein Klassik- und
Kulturprogramm. Das Programm von Radio 3 ver-
bindet miteinander klassische Musik, Literatur,
aktuelies Feuilleton und Nachrichien. Das Pro-
grammschema st klar strukturiert, wobel das
Wochenendschema erheblich von der Wochenstruk-
tur abweicht, Von 0.05 his 6.00 Uhr wird das ARD-
Nachtkonzert auf dieser Frequenz ausgestrahit. Das
Programm erscheint in zwei Verstoner: Zum einen
werden alle Sendegebiete mit einem gemeinsamen
Programm bedient, das 60 Prozent des Gesamipro-
gramms ausmacht, Die Gbrigen 40 Prozent sind
iedoch Auseinanderschaltungen in die Sendegehie-
te von NDR und SFB/ORB. Programmiibernahmen
gibt es lediglich im Bereich der Nachrichien, die
zurn GroBteil vom SFB produziert werden, sowie
die Rubrik ,Worte fir den Tag®. Ansonsten ist das
bereits angesprochene Splitting von SFB/ORB und
NDR zu beritcksichtigen.

Es wird keine kommerzielle Werbung ausge-
strahlt, jedoch findet eine sehr ausgepriigte Eigen-
werbung statt durch den sogenannten Radio-3-
Club, der sich auch in Forny einer regelmiBig er-
scheinenden Publikation mit gleichem Titel pri-
sentiert. fingles und Trailer werden dezent einge-
setzt. Die Hérerbindung ist sehr ausgepriigt durch
den Radio-3-Club und dessen zahlreiche Vergiinsti-
gungen, in deren GenuR das Publikum durch seine
Mitgliedschaft kommen kann. Daza zihlen unter
anderem ErmiRigungen bei Konzerten sowie beim
Erwerb von Musik-CDs. Dariiber hinaus finden
auch Verlosungen von CDs und Konzertkarten statt
foff-air fiber Telefon). Die Musikfarbe umfalt aus-
schlieflich das Format Klassik; inshesondere durch
diese gezielte Verengung kiRt sich das Programm
als Spartenprogramm charakierisieren,

DeutschlandRedio Berlia

DeutsehlandRadio (DLR) Berlin ist ein Zusammen-
schiul von Deutschlandfunk (DLF), RIAS Berlin
und Deutschlandsender Kultur als Produkt der
Nachwendezeil. Seinen Sendebetrieb nahm der
Serder 1994 auf, und er wird gemeinsam gelragen
von ARD und ZDFE Als einer von zwei nationalen
Hérfunksendern - neben DLF Kéln - wird das Pro-
gramm bundesweit verbreitet. DLR Berlin versteht
sich als Informations- und Kulturprogramm. Sein
Auftrag besteht unter anderem in der Darstellung
der kulturellen Vielfalt in den Rundeshinders,
wobei als Dauveraufgabe die Integration von Ost
und West hervorzuheben ist. Das Programm ist
laut Selbsteinschitzung informativ, anspruchsvoll
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DLR und *radio kul-
tur mit Wortanteilen
von itber 50 Prozent

*radio kultur
Sendedauer in

Std:Min:Sek  |in %
Wort 64:48:45 5t4
Musik 59:58:G3 476
Jingles/Trailer 11516 10
Gesamt 126:00:64 1000

Unispsuchungswoehe: 12, bis 18, Januar 1898,

Helmut Volgers/ Detlef Schnier/ Christion Salwiczek

DLR Berlin

Radio 3
Sendedauer in Sendedauer in
StdMinSek 1m% Std:MinSek  iin%
35:55:14 285 79:33:40 63,1
89:36:26 71,1 45:27:48 36,1
0:28:19 04 0:58:32 ng

125:59:39 HERE 120:00:00 1000

und zeichnet sich durch seine Vielfdltigkeit aus.
Intendant Ernst Elitz charakierisier! seinen Sender
auch als Wundertiite Bir Ansprachsvolle®. Das
DLR will dezidiert keine spezielie Zielgruppe an-
sprechen, sondern ein Programm fiir alle anbieten.
Das Programmschems ist strukiuriert und sehr
ausdifferenziert. Es tellt sich wocheniags i zwel
wesentliche Schienen, die fiberschrieben sind mit
OrtsZeit” und ,Galerie®; Die erste Schiene uater-
gliedert sich in Sendeplitze mit Nachrichien, Be-
richten, I[nformationen; die zweite in zahlreiche
Wort- und Musiksendungen wie beispielsweise
JTrends und Genres®,  MerkMal, Biicher und
Medien®, ,KompaR - Blicke in die Gesellschaft”
und MusikNoviziten®. Aufgefiillt wird die vielil
tige Programmstrultar des Senders durch etliche
andere Sendepliitze, die hier nicht explizit genannt
werden solier. Manche Sendeplitze sind gleich-
zeitig verbunden mit einer bestimmten journali-
stischen Stilform: ,WortSpiel” (Horspiel oder Fea-
ture), KostProbe” (Lesung} und ,HorenSagen” {Ge-
sprischsforum),

Das DLR enthél ebenso wie die anderen unter-
suchten Programme keine Werbung. fingles wer-
den vorwiegend als dezente, sachitch-niichierne
Wellen- und Sendungskennungen ausgesirahl, die
¢in einheitliches Prinzip der Gestaltung erkennen
lassen. Als Element einer Hérerbindung ist zu-
nitchst die monatlich erscheinende Programmzeii-
schrift zu nennen, die fir 30 DM pro Jahr zu
erwerben ist, Darfiber hinaus gibt es als Service-
angebot zum Beispiel die Inlernetpriisenz mit Lite-
raturrezensionen und dem Wissenschalts-Newslet-
ter sowie die Méghichkeit, die wichtigsten Sendun-
gen der Sendersihe Vor 50 Jahren. Geschichte
zum Héren” als CD zu erwerben. Ein Forum fiir
Publikumsriickmeldungen ist die nichtliche Sen-
dung ,DeutschlandRadio 22 54 - Gespriche mit
Horerinnen and Horern™ {sonntags bis freitags um
105 Uhr). Das DLR-Musikprogramm weist kein
einheitiiches Musikformat aus, sondern ist charak-
terisiert durch ein breifes Spektrum von Musik-
stilen.

Quantitative inhaftsonalyse -

Grundstruktur des Gesamtangebotes

Zur grundlegenden Charakteristik eines Horfunk-
programms dient das Wort-Musik-Verhdltnis. Hier
zeigt der Vergleich der drei untersuchten Program-

me ein recht unterschiedliches Profil: Den héch-
sten Wortanteil weist mit 63,1 Prozent das DLR
auf, gefolgt von *radio kultur mit 51,4 Prozent und
Radio 3 mit lediglich 28,5 Prozent. DLR und *radio
kultur sind durch thre Wortanteile von iiber 50
Prozent als anspruchsvolle Radios gekennzeichnet.
Ein solcherart wortbetontes Horfunkprogramm
diirfte kaum die Fanktion eines Begleit- und Ent-
spannengsinediums erfiillen und ist beretls auf
dieser Fhene der Analyse als Einschaltprogramm
zu charakierisieren. Etwas anders erscheint auf
den ersten Blick das Programmpyofil von Radio 3,
das mit einem Woriantei! von unter 30 Prozent an
der Grenze zwischen Begleit- und Einschaliradio
rangiert. Aufgrund der eindeutigen Ausrichtung
auf klassische Musik 1/} sich dieses Programm: als
anspruchsvelles Radio mit Spartencharakier klassi-
fizieren, so dall auch Radio 3 deutlich als Minder-
heitenangebot ausgewiesen ist {vgl. Tabelle 1),

Die in Tabelle I genannten Daten sind Durch-
schnittswerte {iber den gesamten Untersuchungs-
zeitraum. Sie nivellieren also sowohl die tageszeit-
lichen Schwankungen im Wort-Musik-Verhilinis
als auch die miglichen wochentiglichen Verinde-
rungen. Die letztgenanntenr Abweichungen vom
Durchschaittswert sind jedoch unerheblich, So ver-
dndert sich das Wort-Musik-Verhéltais am Samstag
und Sonntag bet DLR und Radio 3 wn weniger als
2 Prozent. Bei *radio kultur verringert sich der
Wortantei! am Sonntag pegeniiber dem Durch-
schnitiswert von Montag bis Freitag (522 %) um
knapp 6 Prozent (46,6 %),

Zur Charakterisierung der Kalturprogramme
bietet sich eine Fokussierung in die beiden zentra-
len Kategorien Information und Unierhaltung an.
in der vorliegenden Untersuchung sind die Musik
und das wterhaltende Wortprograramangehot zur
Kategorie Unterhaliung zusammengefaflt, unab-
hingig davon, ob es sich bei den Musikanteiien
um E- oder U-Musik handelt. Fiir das Wortunter-
haltungsangebot sind zwet Prisentationsformen
zu unterscheiden: zum einen die Regie- und Unter-
halfungsmoderation und zum anderen die ver
schiedenen - zameist fiktionalen - Unterhatiungs-
formen = radiophene Wortunterhattungsiormen)
{vgl. Tabelle 2).

Das Verhiilinis von Informations- und Unterhal-
tangsanteilen  im  jeweiligen Gesamtprogramm
zeigt einen Informationsanteil von 41,7 Prozent bei
“radio kullur und 54,5 Prozent beim DLR. Hier-
durch wird das Etiketi anspruchsvolles Radio bei

*radio kultar und
Radio 3 haben deut-
lich abweichende
Programmprofile



*racho kultur Radio 3 DLR Berlin
Sendedaner in Sendedauer in Sendedauer in
StkMinSek  |in % | SidMinSek |in% (StdMinSelk (in%
Infermation 52:26:31 41,7 265217 213 68:38:58 545
Unterhaltung gesamt 72:17:16 574 U839:22 783 562230 M7
Musik 59:58.03 476 8865626 711 452748 36,1
Wortunterhalung 12:19:13 98 9:02:56 72 105442 87
[ingles/ frailer 11516 10 0:28:19 04 0:58:32 03
Gesamd 126:00:03 1001 1255958 1000 126:00:00 100,0
Untersuchungswoche: 12 bis 18, Januar 1998
(3 Struktur des Wortprogramms der Kuliurradios
*radio kulur Radio 3 DLR Berlin
Sendedauer in Sendedauer in Sendedauer in
StdMinSek  ]in %% |StdMinSek  [in %% |StdMinSek |in %0
Infermation 52:29:31 810 265217 748 683838 86,3
Radiophone Wortunterhaliung  7:16:48 L2 56130 140 72541 93
Regie- und Unterhaltungs-
maderation 5:02:24 78 406125 1.2 3:20:68 44
Gesamt 64:48:43 1000 355512 1000 793339 1600

1} Basis: Wortprogramm (=100 Prozent),

Untersuchungswoche: 12, bis 18, fanuar 1998,

diesen beiden Programmen eindeutig untersti-
chen. Demgegeniiber fithrt die Musikbetonung von
Radio 3 hier zu einem Informationsanteil von nur
21,3 Prozent. Bereils auf dieser formalen Bbene der
Analyse wird deutlich, daR die beiden vom SFB
mitproduzierten Programme “radio kultur und
Radio 3 deutlich voneinander abweichende Profile
aufweisen, Ein solcher Unterschied JRt sich hinge-
gen zwischen “radio kultur und DLR aul dieser
Analyseebene nicht erkennen. Deutlich wird, daf}
die Unterhaltungsfunktion in allen untersuchten
Programmen im wesentlichen durch die Musik
erfiillt wird, auffallend niedrig sind hingegen die
Anteile der Wortunterhaltuag. Die unterhaltenden
Plaudereien von Moderatoren zu Triviakkhemen, die
bet kommerziellen Begleitprogranunen, aber such
offentlich-rechtlichen Servicewellen ecinen erheb-
lichen Anteil des redaktionellen Wortprogramms
ausmachen, sind hier sur vor marginaler Bedeu-
tung. Die radiophonen Unterhaltungsformen sind
zumeist fiktional und durch den weitgehenden Ver-
zicht auf populdre (Gewinn-)SpieHformen gekenn-
zeichnet. Tabelle 3 verdeutlicht die Anteile von In-
formation, radiophonen Unterbaltungsformen und
der Regie- und Unterhaltungsmoderation in Relati-
on zam Wortprogramm insgesamt. Fs zeigt sich
hier, dafl von den dre! untersuchien Progranumen
das DER die weitaus geringsten Unterhaliungsan-
teile aufweist.

Vermittlungsformen im Wortprogramm

Das Wortangehot der untersuchten Programme
wird nachfolgend unter dem Aspekt der verwende-
ten Vermittlungsiormen analysiert. Hierzu werden
zundchst vier Hauptkategorien gebildet:

- Nachrichten und Service,

- Moderation,

- journalistische und narrative Darstellungsfor-
men,

- radiophone Wortunterhaltungsformen {vgl Ta-
belle 4).

Das DLR sendet vom Umfang her rund doppelt
soviele Nachrichien und Servicemeldungen wie die
beiden vom SFB mitproduziertens Programme. Auf
grund des insgesamt deutlich hoheren Wortanteils
liegen die absoluten Werte beirn DLR bei allen Ver-
mittiungsformen  iber denen der beiden Ver-
gleichsprogramme. Verlagert man den Blickwinkel
auf die Anteile der Vermittlungsformen innerhalb
des Wortprogrammis, ist foigendes zu beobachten:
Wiederum hat Radic 3 eine deutlich unterschied-
fiche Profilierung als die beiden anderen Program-
me. Radio 3 bestreitet 49 Prozent seines Wortpro-
gramms mit Moderation. Auf dieser Analyseebene
sind die Unterschiede zwischen *radio kultur und
DLR vergleichsweise gering. Ein Vergleich zwi-
schen *radio kultur und DLR zeigt, daR der Hérer
von DLR iiber 10 Prozenl mehr Wortangebote vor-
findet als derjenige von *radio kultsr Innerhalb
des Wortangebotes sind die Relationsn der verwen-
deten Vermittiungsformen (und die mit thnen
jewells verbundenen hérfunkjournalistischen Lei-
stungen) recht dhnlich, mit einer Ausnahme: Der
Antedt der Nachrichien und Servicemeldungen ist
beim DLR fast doppelt so hoch,

DLR verfiigt ither
hichsten Nachrich-
ten- und Service-
anteil
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Nachrichten + Service

Moderation
Journalistische
Darstellungsformen

Radiophone Wortunter:

haltungsformen

*radio kuliur Radio 3

Sendedauer |[Anteil in % vom Sendedaver | Antedl in % vom Sendedzuer |Anteil in % vom

in Gesamt- Wortpro- | in Gesamt- Wortpro-  1in Gesamit- Wortpro-

StdMinSek |programm?) |gramm?) | StwdMinSek | prograram | gramm Std:MinSek |programm | gramm
7:36:25 a0 17 5:47:37 4h 16,1 14:34:04 NE 183

23:02:36 183 356 17:38:24 140 491 26:14:44 20,8 330

26:52:52 213 415 72741 59 208 31:19:10 240 354
7:16:48 58 1.2 5:01:30 40 14,0 72541 59 93

64:48:41 514 1000 35:55:12 285 1G0.0 79:33:39 #3,2 100,0

1y Basis: Gesamtprograma (=100 %),
2% Basts: Wortprogramm =100 %),

Unilersuchungswoche: 12, bis 18, Januar 198,

Zwei Moderations-
typen: unterhaltangs-
oder informations-
orientiert

Das im Vergleich zu den beiden anderen Program-
men umfangreichere Nachrichtenangebot des DLR
findet seinen Niederschlag auch in der Struktur
der Nachrichtensendungen und in den dort ver
wandten Darstellungsformen. Withrend die Nach-
richter: des DLR h#ufig mit einem vorangestellten
Nachrichtentelegramm  beginnen und innerhalb
der Nachrichtensendung auch Berichle und Inter-
views (zusammen knapp 13 % der Nachrichten-
sendungen} plaziert werden, bestehen die Nach-
richtensendungen bei *vadio kulfur und Radio 3
ausschlieBlich aus Sprechermeldungen. Die vom
SFB  produzierten Nachrichtensendungen  von
*radio kudtur und Radic 3 sind weitgehend iden-
tisch, allerdings strahlt Radio 3 weniger Nachrich-
tensendungen aus als *radio kultur. Das Angebot
an Servicemeldungen (Weiter, Verkehr, Kurzlips
ete) liegt bei Radio 3 und *radie keltur bei rund
60 Minuten im Untersuchungszeitraum, beim DLR
betrigt der Serviceanteil 90 Minuten.

Bei der Analyse der verschiedenen Moderationsty-
pen wurde runfchst eine Awuftellung in zwei
grundsdizlich voneinander zu unterscheidende
Formtypen vorgenommen: Der Formtyp 1, die
Regie- und Unterhalfungsmoderation, ist gekenn-
zeichnet  durch  seine  programmintegrierende
Funktion. Hierbei fiihrt der Moderator durch die
Sendung, ohne einen wesentlich eigenstindigen
Informationsbeiirag zu leisten. Die Inhalte sind
setbstreferentiell auf das unmittelbare programm-
liche Umfeld der Moderation bezogen. (8) Der
Formiyp 2 ist die Regiemnoderation mit deutlichem
Informationscharakter, Dieser Formtyp ist charak-
terisiert durch eine erkennbar stirkere Informa-
tionsleistung des Moderators im Hinblick auf die
angesprochenen Themen und Inhalte, chne dall
der Moderator hierbel seine programmorientie-
rende Funktion génzlich aufgibt. Diese Modera-
tionsform steht zwar immer in Verbindung mit der
programmbegleitenden Funktion des Moderators,
gibt aber daritber hinausgehende Sachinformatio-
nen.

Tabelle 5 zeigt das Verhiltnis beider Moderati-
onstypen rueinander. Tm Vergleich der Programume
uniereinander wird deutlich, daR bei den unter-
suchten Programmen die  informationsbetonte
Moderation einen erheblichen Stellenwer! ein-
nimmt. Nicht weiter verwunderlich ist bei dem
Programmprofil von Radio 3, dafll in der Regle-
und Unterhattungsmoderation der Musikbezug mit
iiber 10 Prozent dominiert. Hierbei handelt es sich
im wesentlichen um das An- und Absagen ven Mu-
silstiicken. Parallel hierzu ist auch bei der infer-
mationsbetontern Moderation der Musikbezug mit
32 Prozeat recht hoch. Dies sind Moderationen,
bei denen iber die reine Titelan- und -absage hin-
ausgehende ausfithrliche Sachinformationen
Musikstiicken oder Interpreten gegeben werden.
Sie machen zusammen 432 Prozent an der Ge
samtmoderation aus. Im Segment der informati-
onshetonten Moderation ist bemerkenswert, dall
bei *radic kultur mit 47 Prozent und beim DIR
mit 63 Prozent die Moderation mit der Einbezie-
hung von Interviewparinern verbunden ist {vgl.
Tabelle 5},

Die horfunkjournalistische Leistung eines Pro-
gramms Hft sich auch quantitativ {iber eine
Ermittiung der verwendeten Vermittlungsformen
erfassen., In Tabelle 4 wurde bereits gezeigt, mit
welchen Anteilen die im engeren Sinne journak-
stischen Darstellungsformen an den Worlvermiti-
lungsformen des Gesamiprograoumns verireten sind.
Zu diesen Werten ist festzuhalten, dal} sie bei allen
drei untersuchten Programumen im Vergleich zu
Begleitprograminen ausgesprochen hoch sind. Tm
Binnenvergleich zwischen den drei untersuchten
Programmen ranglert bel der Betrachtung der
absoluten Sendezeit der journalistischen Darsiel-
tungsformen das DLR mit Abstand an erster Stelle,
gefolgt von *radio kultur. Bei Radio 3 wird erheb-
lich weniger Sendezeil mit journalistischen Dar-
stellungsformen gefiillt.

In Tabelie 2 wurde der Anteil der radiophonen
Wortunterhaltungsiormen bereits ausgewiesen, Fr
betriigt im Untersuchungszeilraum bei *radio kul-
fur und DLR jeweils knapp 75 Stunden und bei
Radio 3 rund finf Stunden. Auch im Wortunterhal-

in untersuchten Pro-
grammen dominiert
informationshetonie
Maderation

Hoher Anteil jour-
nalistischer Darstel-
hungsformen bei DLR
und *radio kulur

Klassische
anspruchsvolie
Radiounterhaltung
in allen drei Pro-
grammen verankeri
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(5) Formen der Moderation

*radio kultur Radio 3 DLR Berlin
l Sendedauer in Sendedauer in Sendedauer in
Std:MinSek  |in %D | StdMinSek  Jin %5 |StdMinSek | %3

Regie- und Unterhaltangsmoderation gesamt 5:02:25 219 401325 228 32859 133
Reiner Regiebezug 2:29:01 108 4650 44 140148 64
Reiner Musikbezug 1:13:18 53 15433 168 0:15:26 1,0
Sammelmoderation (Regie-, Musik- und/oder 1:20:06 58 120402 76 13245 59
Unterhaltungsberug)

Informatiensbetonte Moderation gesamt 18:00:11 781 133637 772 224731 86,7
Regiebezug 1:45:12 e 14251 97  1Im:13 5,5
Musikbezug zzgl. Sachinformation 35926 173 54326 324 04422 2.8
Sammelmoderation zzgl. Sachinformation 1:10:13 5.1 1:37:12 92  0:08:48 6
(Regie- und Musikhezug)

Moderation mit journalistischer Darstellungsform 0:12:23 09 (2435 23 23452 9.8
Gesprich mit dem Horer - - - - 12401 5.3
Interview 10:48:26 469 40814 235 162528 62,5
Scnstipes 0:04:31 03 66039 01  0:03:03 6.2

Gesamt 23:402:36 1000 17:38:22 1000 26:14:44 106,0

1} Basis: Gesamte Modevation (=10 %),

Untersuchungswoche: 12, bis 18, januar 1998,

tungsangebot zeigl sich der kulturelle Impetus  ner Themen, die zeitliche Gewichiung dagegen,

aller untersuchien Programme. Die gesamte Palet-  den Umfang, mit dem Gher diese Themen berichtet

te der populiren Unterhaltungsformen von Sketch,  wird, wobei diese beiden Werte nichf i einem

Witz, Comedy, Spiele usw. fehlt in ihremn Angebet  linearen Verhiiltnis zueinander stehen miissen.

nahezu villig. Vielmehr herrscht die formal und  Eine vergleichsweise geringe Fallzahl bei hohem

inhaltlich anspruchsvolic radiophone Wortunderhal-  zeitlichern Umifang deutet auf lange Wortstrecken

tung vor. Dabel dominieren bei *radio kultur fmit  und entsprechende journalistische Darstellungsior-

55 Stunden) und Radio 3 (mit 4,5 Stunden) die  men hin.

programmstrukiurell verankerten regelmiRigen

Lesungen aus literarischen Werken, Hinzu kem-  Zu einer Grobeharakterislerung der untersuchten  Dwel Themengruppen

men bel *radic kultur im Nachistudio” ein Hor-  Programme bieten sich dret Themengruppen an:

spiel und einige Hierarische Features sowie bei bei-  — Themen von im weitesten Sinne &difentlichem

den Sendern satirische Beitréige. Demgegentiber ist Interesse: alse die klassischen Hard news aus

die radiophone Wortunlerhaltung beim Deutsch- Politik, Wirtschaft, Gesellachaft, Urnwelt {auch

landRadio anders strukturiert und besteht mit die ereignishezogene Kulturberichterstattung);

elnem Zeitumiang von rund 5 Stunden im Schwer- - Die Thematisierung von Kulturgenres {insofern

punkt aus Hérspielen und Hérstiicken, also aus sie {iber eine reine ereignisbezogene, akiuefie

vergleichsweise aufwendiger produzierien Unter- Berichterstattung hinausgeht).

haltungsformen, Der Anteil der Lesungen betrigt - Sonstige Themenbereiche.

beim DLR hingegen ledigiich rund 1,5 Stunden.

Zusammenfassend bleibt festzuhalten, daf die  Tabelle 6 verdeutlicht den Themmenbezug des Infor-  Themenschwerpunit

klassische amspruchsvolle Radiounterhaltung bei  matiensangebotes dieser drei Hauptkategorien in liegt bei DLR auf

allen untersuchien Programumen eine programm-
strukturelle Verankerung hat und mit deren sonsti-
gem Kulturanspruch deutlich korrespendiert.

Die Themenagendn des gesamien Informutions-
programms

Innerhalb des Iformationsangebotes wird die
Identitiit eines Horfunkprogramms fiir den Rezi-
pienten in erheblichem Malle durch die Auswahi
der Berichterstattungsthemen geprigt. Die nachfol-
gende Analyse basiert auf einer inhaltlichen Erfas-
sung jedes einzeinen Informationsheitrages. Sie er-
faflt also den thematischen Aspekt einer kurzen
Meldung ehenso wie den einer infermationshal-
tigen Moderalion oder eines Berichts, Interviews
usw. Bei der Dateninferpretation sind wiederum
mehrere Ebenen zu unterscheiden: Die Fallzahlen
zeigen die Haufigkeit des Vorkommens verschiede-

Relation zum Informationsangebot insgesamt unter
der Perspektive des Sendeumfangs und der Fall-
zahlen. Sichtbar wird hier eine jeweils deutlich
anders konturlerte Themenselektion der unter-
suchten Programmangebote: Beim DLR richten
sich iiber 77 Prozent der Themen &= Anzah! der
Fille in Prozent) auf den Kernbereich der tagesak-
tuellert Berichterstattung aus dem Segment der
‘Themen von difentlichem Interesse. Hierauf wird
knapp 60 Prozent des Sendeumfangs des Informa-
tionsprogramms verwandt. Bei *radio kultur und
dentlicher noch beim Radio 3 ist dieses Themen-
feld erheblich schwicher hesetzt. Daliir wird von
diesen Programmen die Kulturberichterstattung
stirker betont,

Hard news, bei

“radio kultar und
Radio 3 auf Kaltur-

berichten
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Hoher Kulturanteil
bei Radio 3 anf
Musikmoderationen
wurdickzufithren,
*radio kultur mit lin-
geren Worlstrecken

(&) Die Themenagenda der lnfo&’mutians&ngeﬁoie

Sendedauer in

Std:MinSek

Themen von dtfentlichemn Inleresse

“radio kultur 20:58:51

Radio 3 G:06:23

DLR 39:45.00
Thematisierung von Kultur

*radio kuliur 18:57:04

Radic 3 15:35:11

DLR 17:24:22
Themen mit Sensationscharakter

*radio kuliar 8:41:29

Radio 3 :12:45

DLR 8:48:10
Alltagsthemen

“radio kultur 0:2%:47

Radic 3 9:02:18

DLR 3:02:29
[ndividuaithemen

*radio kultur £:44:00

Radic 3 0:36:59

DLR 5736032
Sport

“racio kultur 0:18:03

Radic 3 0:18:20

DLR 14704
Sonstige Themen

*radio kultur 2:14:10

Radic 3 (:0%:09

DLR 1:05:04
Gesamt

“radio kultur 5§:2%:24

Radio 3 255806

DLR 60:28:41

Usntersuchupgswoche: 12, bis 18, fanuar 1998,

1} Basis: Redaktionelles Wortprogranum (=100 %),

Helmut Volpers/ Detlef Schnier/ Christian Salwiczek

Anteil der Sendedaver

am Wort- am Informationsangeboet?)
programm 1} Anzahl
in % in % der Filled) |in %
416 525 859 699
254 351 513 594
300 598 1582 772
292 369 261 212
434 60,0 279 323
219 262 203 G4
1 13 48 39
0o 08 27 31
1,0 12 o4 34
08 10 1 09
01 01 2 02
0.1 01 3 0.1
2.7 34 15 12
19 26 i 13
70 84 54 29
0,5 06 30 24
09 12 30 35
22 27 124 6,0
35 44 5 04
01 0.2 2 0.2
L4 1 8 04
794 1601 1229 599
724 00 864 1000
836 1000 2453 10600

# Basis: lnformierende Wortheitifige Nachrichien, informationshetonte Moderation wrd journalistische Davstellungsformen) olme Serviceanghot

= 100 %),

3t Anzall der Meldungen, unabhingiy davon. wic off tther ein identisches Thema berichint wurde.

Von allen untersuchten Programmen besitzt *racio
kubtur bezogen auf die Sendezeit die umfangreich-
ste Thematisierung von Kultur. Bezogen auf die
Falizahlen dominiert hier jedoch Radio 3. Dieser
Befund deutet auf eine andere hérfunkjournalisti-
sche Aufbereitung der Themen hin: Wihrend der
hohe Kulturanieil von Radio 3 berwiegend aus
kurzen erliuternden Mustkmoderationen resultert,
sind bei *radio kultur eher Mingere Wortstrecken
fitr die Kultarthemen festzustellen. Fiir die allge-
meine Charakterisierung der untersuchten Pro-
gramme sind vor allem such diejenigen Themen-
felder ven Interesse, die nichi oder nur schwach

hehandel werden. So 1aRt sich fiir alle Programme
die Btikette anspruchsvoll auch durch den weitge-
henden Verzicht auf eine Berichterstattung Uiber
Soft news, Trivialthemen sowie Alltags- und Hei
matkultur eperationalisieren. Auf den Hérer als
Privatperson hezogene Themen (Reisen, Gesund-
heit, Hobby ete) sind bet *radio kultur und Radio 3
vergleichsweise schwach vertreten; dassetbe gilt fiir
die Sportberichterstatiung.

Als Fazit JiRt sich beim Vergleich der Themen-
selektion folgendes feststellen: Das DER deckt ins-
gesamt eine breitere Themenpaletie in seiner
Berichterstatiung ab als die beiden vom SFB mit-
produzierien Programme. Die Fokussierung {oder
auch Verengung) auf kulturelle Themen ist am
stirksten bei Radio 3 ausgeprigt, wenngleich die-

Radio 3 ist Sparten-
programm, “radio
kubtur Vollprogramm
mit Schwerpunkt
Kultur



Analyse bestiitigt
*radio kultur als
Kultarradio mit
Regionalbezug

Offenilich-rechiliche Kulturradios

*radio kultur Radio 3 DLR Berlin
Sendedauer in Sendedauer in Sendedauer in
Std:MinSek  lin %%y | StdMinSek  lin% | StdMinSek  fin %
Internationale und
nationale Raumbeziige 33.06:51 630 184452 698  56:06:05 825
Regionalbezug Berlin
und/eder Brandenburg 18:41:21 357  T:A817 272 84320 128
Ghne Regionalbezug (:41:18 1,5 0:23:17 4 31013 47
NDR-Sendegehiet - (:25:51 16 - -
Gesamt 52:29:38 1006 2652:17 1606 675938 1960

1y Basis: Informiererde Worlbeitrige, incl. Serviceangeboten, excl Nacheichlenlelegramm (= 100 %)

Untersuchiungswoche: 12, bis 18, Januar 1998,

ses Programm aufgrund seines absolut deutlich
geringeren Worlanteils am Sendeumfang hierbei
hinter *radio kultur rangierf, Avfgrund der The-
menselektion kann Radio 3 als Spartenprogramm
definiert werden, withrend man *radio kultur als
ein ,Vollprogramm mit Themenschwerpunkt Kul-
tur” llassifizieren kann, Das DLR zelgt zwar eben-
falls eine gewisse Themenfokussierung auf den
Kultursektor, der jedoch deutlich schwiicher ausge-
prigt ist als bei *radio kultar und der von seiner
umfangreichen Berichterstattung {iber Themen von
allgemeinem Interesse quasi dherlager! wird.

Der Raumbezug der Berichterstattung

Eine Eir den Hérer entscheidende Dimension der
Berichterstattung von Radioprogramimen ist darin
zu sehen, welchen rdumlichen Bezug die Themen
und Ereignisse haben, tiber die berichtet wird. Im
Falle dieser Uniersuchung war insbesondere zu
kldren, ob sich die Programme zu einem erheb-
lichen Te# auf Freignisse und Themen des
SFB/ORB-Sendegebietes beziehen (Regional- bzw,
Lokalbezug) oder ob sie eher eine nationale bzw
iniernationale Ausrichtung haben. Bl Berlin-
und/oder Brandenburg-Berug war somit immer zu
konstatieren beim Vorkommen eines Akteurs, The-
mas oder Ereignisses ans Berlin und/ader Bran-
denburg. Dieser weitgefallte Bezugsrahmen stellt
vor allem im Hinblick auf die Hauptstadt Berlin
eine nicht unprobiematische Analysedimension
dar. In Berlin staitfindende Ereignisse haben in
zunchmendem MaRe auch nationale und interna-
tionale Bedeulung. Es ist also aufl einer weiteren
Analyseebene zu unterscheiden zwischen selchen
Themen und Breignissen, die zwar einen Berdin-
Bezug aufweisen, im wesentlichen aber von fiber-
regionaler Bedeutung sind, und solchen, die primar
im Mikrokosmos dieser Stadt angesiedelt und von
daher als echte Lokalberichterstattung zu bewerten
sind (vgl. Tabelle 7).

Bezogen auf die Sendezeit hat *radio kultur mit
knapp 19 Stunden - im Gegensatz zu knapp neun
Stunden bei DLR und rund sieben Stunden bei
Radio 3 ~ den bei weitem gréfiten Regionalbezug,
{9y Dieser absolute Wert priigt sich auch in den
anderen Analysedimensionen deutlich aus: Bezo-
gen auf das Informationsprogramm ven *radio kul-

tur betragen die Regionalbeziige knapp 36 Prozent
der Sendezeil und knapp 35 Prozent der Fille.
Tabelle 7 zeigt hierza die etwas geringeren Werte
von Badio 3 und die erheblich geringeren von
DLR. Fs 138t sich aiso festhalten, daR sich das
Selbstverstindnis von *radic kultnr - ein Kultur-
radio mit Regionalbezug zu sein - in der Pro-
grammrealitdt wiederfindet,

Dieser Befund auf der Ebene der Grobstruktur
des Regionalbezuges soll nun detaillierter betrach-
tet werden, und zwar einmal unler der Perspektive,
wie sich die Regionalbeziige innerhalb des Sende-
gebietes verorten lassen und zum anderen unter
der Perspektive, weiche Themen mit ihnen verbun-
den sind, Tabelle 8 setzt Regionalbeziige gleich 106
Prozent und zeigt ihre Verteihung auf die drei Kate-
gorien: Berlin gesamt (ein Thema/Freignis it
sich nicht unterhalb des Raumes Berlin, also sub-
lokal, verorlten), West-Berlin {ein Thema/Ereignis
ist in einem der West-Berliner Bezirke angesiedelf)
sowie Ost-Berlin und Brandenburg (ein Thema/
Ereignis ist in einem der Ost-Berliner Bezirke und/
oder Brandenhurg angesiedelt). Hier zeigt sich, daf
wiederum *radio kultwr von allen untersuchten
Programmen den Mikrokosmos des Sendegebietes
am intensivsten mil seiner Berichterstatiung ab-
deckt, Wihrend sich beim DLR knapp 95 Prozent
der Regionalbeziige auf Berlin insgesamt fein-
schlielich Freignisse von nationaler oder intey-
nationaler Bedeutung} beziehen, sind es bei *radio
kultur nar rund 68 Prozent (vgl Tabelle 8).

(&) Regionalbezug des informationsprogramms im Detail
Sendedauer in %)

{DIR Berlin

[ *racdio kuttur | Radio 3
Berlin gesamt 633 802 046
West-Berlin 98 6 13
Ost-Berlin und Brandenburg 218 9,2 4.3
Gesamit 969 1000 1000

1} Basis: Inforinierende Wortheitrdge (incl Serviceangebote, excl. Nachrichtentelegrarm)
mit Raumbezug zu Berlin und/oder Brandenburg bzw, NDR-Sendegebiet,

Untersuchungswoche: 12, bis 18, Januar 1998,
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Regionale/lokale
Berichte bei "radic
kultur vor altem
aus Ost-Berlin uad
Brandenburg

DLR herichtet aus
Berlin hauptsichlich
mit itherregionalem
Bezug

Helmut Volpers/ Detlef Schnier/ Christion Salwiczek

5> J i e

Die Unterscheidung zwischen der Regionatbezugs-
dimension Berlin gesamt einerseits und anderer-
seits West-Berlin sowie Ost-Berfin und Branden-
burg ist ein wichtiger Indikator fir die Art der
Regionalbeziige: Berlin gesamt bedeutet sehr hiu-
fig, daR ein Beitrag keinen eigentlichen Lokal-
bezug hat, sondern ein Reflex auf Berlins {iber-
regionale Rolle als wichtiger Ereignisorl ist. Die
Dimensionen West-Berlin oder Ost-Berlin/Branden-
burg sind hingegen zumeist Themen/Ereignisse
mit echtem Iokalen bzw. regionalen Bezug. Die
spezifische Sicht auf die Raumbeziige zelgf, da}
bei *radio kultur die Berichterstatiung aus Ost-Ber-
lin und Brandenburg erheblich hoher ist als aus
dem Westteil Berlins.

Vor dem Hintergrund dieser Differenzierung sind
die in Tabelle & gezeigten Relationen insofern plau-
sibel, als sie den jeweiligen Programmaufirag
widerspiegeln. Fiir das DLR als (iberregionalem
Sender ist Berlin zwar ein wichtiger Ereignisort,
allerdings nur aufgrund seiner Gberregionalen Be-
deutung. m Programmangebot von *radio kultur
kommen hingegen beide Sichtweisen aul Berlin
zum Tragen, Radio 3 ist insofern ein Sondexfall, als
i diesem Programm sowohl das Sendegebiet des
NDR als auch Berlin/Brandenburg zu beriicksich-
tigen sind. Die Werte in Tabelle 8 bezichen sich auf
das gesamte analysierte Programm von Radic 3.
Betrachtet man ausschlieflch das vom SFB/ORB
produzierte Programm, steigen erwartungsgemill
die Sendeanteile mit Regionalbezug im Bereich
Berlin und/oder Brandenburg deuthich von 27,2 auf
359 Prozent an. Die SFB/ORB-Redaktion von
Radio 3 richtet den Fokus ihrer Berichterstatiung
offensichtiich stirker auf Berlin/Brandenburg als
die beim NDR angesiedelte. Die in der Kategorie
JBerlin Ost und Brandenburg™ zusammengefafiten
Regionalbeziige enthalter beim DLR und bei
Radio 3 jeweils einen Anteil vor unter einem Pro-
zent an Meldungen mit Bezag awf Brandenburg.
Bet *radic keltur ist dieser Wert hingegen mit 5,6
Prozent erheblich hiher.

Welche Themen und FEreignisse lassen sich
schlieflich in welchen Raumbezfigen verorten?
Setzt man die Berichterstattung {iber Themen und
Eretgnisse mit dem Regionaibezug gleich 100 Pro-
zent und beziehi sie auf die drei Hauptthemen-
gruppen, wird deutlich, daf das DLR seinen Berlin-
Bezug ganz {iherwiegend iiber Themen von éffent:
lichem Interesse hersteift. Dies ist wiederum ein
Reflex auf Berlin als Ereignisort mit {iberregionaler
Bedeuwtung, sind es hier doch weitgehend Themen
aus dem politischen Bereich, die in dieser Themen-
gruppe dominieren. Markant anders ist dag Ver-
hilitnis bei “radio kultur und Radic 3, die einen
erheblichen Teil threr Berichterstattung mit Regio-
natbezug auf kultarelle Themen richten.

Zur Anmutung der untersuchten Progromme

Wie bereits bei der Darstellung der Untersuchungs-
konzeption dargelegt, entziehen sich einige Dimen-
sionen der Hérluskprogramme einem quantita-
tiven Mefverfahren: Bs verbleibt eine Ebene der
Programmcharakleristik, die sich nur aufgrund des
Héreindrucks beschreiben 1381 Nachfolgend wird
daher die Anmutung der untersuchien Programme
aufgrund von Horeindriicken (10} beschrieben.

Die Wortbeitrige aller drei untersuchten Sender
unterscheiden sich bereits im Sprecherfempo von
dem flotten Rhythmus der Begleitprogramme. Es
sind ruhige und zumeist gut modulierende Stim-
men, die das Zuhtren miglich machen. Alle drei
Programme verzichten auf die Musikunierlegung
der Wortsirecken, was ebenfalls zum  ruhigen
Grundiempo beilrdgl. Dak die Worlstrecken ins-
gesamt Jinger sind als bei Begleitprogrammen,
ist jedoch nicht nur ein Ergebnis des Sprechertem-
pos, sondern auch ein Reflex auf die grofle Aus-
fithrlichkeit der Informationsgebung, die auf die
Hintergriinde eines Ereignisses oder Themas zie-
len. Die Nachrichten sind in allen drei Program-
men geprégt durch eine ausschlieRlich sachliche
Berichtsformn. Die informationshetonte Moderation
sowie die journalistischen Darstellungsformen sind
jedoch hdufig mit kommentierenden, ironisieren-
den und bewertenden Flementen durchzogen. Dies
gilt insbesondere fir die Darstellungsformen im
Programm von “radic kultur. In Korrespondenz
7t dem Schwerpuakithema Kultur ist bef diesem
Sender die interpretative Tendenz der Wortbeitrdge,
bei denen eine subjektive Meinung ausgedriickt
wird, stark ausgepragt, Weitgehend verzichtet wird
in allen drei Programmen auf eine sprachliche
Stilebene, die sich als Infotainment bezeichnen
fafkt.

Ausgehend von den privaten Hérfunkveranstal-
tern 148t sich im deutschen Radioprogrammange-
bot in den letzten jahren der Trend [feststelien,
auflerhalb des Nachrichtenangebotes den Wort
beitriigen eine unterbaltende Firbung zu geben
Durch humoristische Einsprengse! solfen Weg-
schaligriinde in den Wortstrecken vermieden wer-
den. Dieser Tendenz folgen die unfersuchien Pro-
gramine eindentig nichi Dem Anspruch, ein Kul-
turradio zu sein, werden viele Moderatoren und
Journalisten auch in ihren Texten gerechi Der
Sprachstil ist hiufig gekennzeichnet durch eine
an die Schriftsprache angelehnte, gehobene Aus-
drucksweise. Dieser intellekfuell anmutende
Sprachstil ist vor allem ais Merkmal einiger Mode-
ratoren vea “radio kultur festzustellen,

Setbstverstindlich wird die Anmutung eines Radio-
programms ganz wesentlich durch seine Musik-
farbe bestimml, die im Rahmen der vorliegenden
Untersuchung  allerdings nicht detaithert unter-
sucht wurde, Hierzu daher nur einige Anmerkun-
gen: Ein einheitliches Musildformat weist mit der
durchgingigen Ausrichtung awf Klassik lediglich
Radio 3 auf. Bei *radio kultur findet sich ein star-
ker Akzent auf der klassischen Musik, es kann je-
doch nickt von einem durchgingigen Musikformat

Kulturradios durch
rubige Sprache umd
ltingere Wortstrecken
gepritgt - ket Info-
{ainment

Einheitliches
Klassik-Musildor-
mat nur bei Radio 3



Analysierte Program-
me besitzen einden-
tig unterschiedliche

Programmprofile

Radio 3: Sparten-
programm fiir klas-
sische Musik

DLR: Einschalt-
programm mit
Themenschwerpunkt
Information

Oiffentlich-rechtliche Kulturradios

gesprochen werden. Vor allem im Abendbereich
werden Musikstile wie Jazz, Chansons, Lieder,
Welttmusik (Ethne} und Evergreens gespiel. Belm
DIR ist - bezogen aul das Gesamtprogramm iiher-
haupt - keine einheitliche Musikiarbe erkennbar,
Von Klassik iiber Jazz, Rock und Pep der 60er bis
G0er Jahre, Country, Chanson bis hin zu deutschen
Schlagern reicht die Palette. Die Musik wird oft-
mals themenbezogen eingesetzt, so dal viellach
verschiedene Stilrichtungen unvermitielt neberein-
ander stehen. Diese Mischung dokumentiert zwar
einerseits Vielfall, kann aber andererseits zu
Akzeptanzproblemen bei der Horerschaft fiihren,
die diesen Spagat zwischen Klassik uad Pop gege-
benenfalls nicht goutiert, zumal diese Musikaus-
wahl fiir das Publikum auch nur schwer nachvoll-
zichbar sein diirfte. Die Musikfarbe ist bewufit auf-
gelockert bzw breiter gefachert und soll sich abhe-
hen von senstigen anspruchsvellen Wortprogram-
men, die ¢ine ausschliefliche Einbeltung in kias-
sische Musik vornehmen und damit nar einen ein-
geschriinkten Personenkreis ansprechen, wie dies
bei Radio 3 der Fall ist.

Duplizitdt oder Yielaht? Zur hirboren Unterscheid-
barkeit der Kulturfunkangebote ‘

Ein Erkenninisinteresse der vorliegenden Studie
liegt darin, die Frage zu kifiren, inwieweit die
untersuchter Kulturradicangebote ein derart un-
verwechselbares Profil haben, dafl sie als elgen-
stdndige Angebote vom Hérer wahrgenommen
werden kinnen, Die eingangs gestellte Frage nach
der Unigue selling proposition der untersuchten
Programme [iBt sich nunmehr aufgrund der
Inhaltsanalyse eindeutig beantworten: Die Pro-
grammangebote ven *radio kuhur, Radie 3 und
DeutschlandRadio Berlin unterschelden sich in
threr Strektur, thren horfunkjournalistischen Ange-
botstormen, thren Themenagenden sowie in ihrer
Anmutung jeweils deutlich voneinander

In bezug auf die gegenseitige Unterscheidbarkeit
hat Radio 3 das markanteste Profil. Dieses Pro-
granun Hi8t sich als Spartenprogramm [iir klas-
sische Musik charakterisieren. Es hat einen ver
gleichsweise geringen Wortanted, der sich - aufler-
halb der Nachrichten - im wesentlichen auf kui-
turetle Themen bezieht und Herbei wiederum den
Schwerpunkt eindeutig auf klassische Musik rich-
tet. Durch dieses Angebot ist Radio 3 deutlich
sowehl von *radio kultur als auch vom DLR abge-
grenzt,

Aul den ersten Blick weniger trennscharf sind die
Angebote von *radio kultur und DLR. Beide Pro-
gramme sind als wortbetonte Kubturradicangebote
gelennzeichnet. Bereifs mit dem Begriff Kultur
erfolgl iedoch ein Verweis auf das wesentliche
Unterscheidungsmerkmal 2zwischen den  beiden
Programmen: Beimy DLR ist der Themenschwer-
punkt Kelfur insgesamt - im Vergleich zu seinem
sonstigen Worlprogramm - schwiicher ausgeprigt
als bei *radio kultur. Das DLR %t sich daher als
ein Linschaltprogramm mit dem Themenschwer-
punkt Information bezeichnen, wobei jedoch ein

erkennbarer Akzent auf den Kulturbereich gesetat
wird. Als ein bundesweit ausstrahlendes Programm
hat das DLR den Raumbezug seiner Berichterstat
tung eindeutig auf sationale Freignisse gelegt, Die
Berichterstattung Gber die Haupistadt Berlin be-
zieht sich lediglich auf Themen und Ereignisse, die
yon iiberregionalem Interesse sind, Uber die lokale
Kulturszese Berling wird im DLR kaum berichiet
Das Musikformai ist uneinheitlich, zelgt jedoch
teitweise Uberschneidungen zu *radio kultur, da
es ein dhnlich breites und damit unformatiertes
Musikspekirum aufweist,

Gegenliber dieser Charakterisierung IRt sich
“radlio kudtur als ein Kultwradicangebot mit einer
deutlichen Fokessierning auf den Raum Berlin/-
Brandenburg kennzeichnen. Das Informmationsan-
gehot zu den Themenfeldern Politik, Wirtschaft
und Gesellschaft ist weniger stark ausgepriigt als
beim DLR. Der Name *radio kultur st also tatsich-
tich programmatisch zu verstehen. Auch in ihrer
Anmutung unterscheiden sich DLR und *radie kul-
tur. Wahrend im DLR insgesamt ein sehr niichier-
ner und auf distanzierte objeklive Berichterstat-
tung bedachter Stil gepflegt wird, zeigt sich bei
*radio kultur auch im Prisentationsstil von Mode-
ration und Darstellungsformen eine Affinitit 7z
den kulturellen Gegenstandsbercichen. Hier wird
eine anspruchsvolle - teilweise inteflekiuell 2u
nennende - inferprefative und kommentierende
Darstellung der Kaltur gepflegt.

Kulturfunkpessimismus 6t sich alse auf der
Angebotsseite der 6ffentlich-rechtlichen Radios in
Berlin nicht feststellen. Im Gegenteil: Der SFB und
seine Kooperationspartner sowie das DLR hieten
ein umfangreiches, formal und inhaltlich differen-
ziertes und gegenseitig klar abgegrenztes Kultur-
radioangebol. Fiir die Metropole und #hy kubturel]
interessiertes Hirerpotential nimmt der dffentlich-
rechiliche Rundfunk seinen Programmauftrag in
hemerkenswerter Weise wahr.

Anmerkungen:

1} Vgl Ochmichen, Eldeehardt; Zuwendungsharrieren zum Kuliur
radio. i Medsa Perspektiven 1171995, 8. 547553,

im Markeling bezeichret man hiermit jenen elnzigartigen Ver
kaufsvorteil, den ein Produkt vor alfen Konkurrenzproduiten auf-
weisen kanp, Hierbel wird davon ausgegangen, daf oin Produkt
sich nur dann i Madkt durchselzen kann, wenn diese Einzig-
artigkei! Fir den Konsumenten dentlich wird.

In alleiniger Verantwortung oder n Kooperation mit anderen
Landestuandfunkanstalien werden die Programme Berlin 88§ -
Day Stadtradio, SFB 4 MultiKult, InfoRadio, “radio kuluy, Radie
3, FRITZ! wnd Radio Fing ausgestrahlt,

s handelt sich um eine gekiiozte Fassung einer Studie im Auf
trag deg STB.

Innerhald dieses Zeilraums gab es - mit Ausnahmie der Grilnen
Wache" (Landwirtschaitsmesse Berling - keine ereignis- oder pro-
granunspezifischen Besonderhetten, so daf die Senderealitit der
untersuchten Prograrmime angermessen abgebildet wird.

2z
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“radio kuliur:
Kulturradios mit
Regionalbezug

Berlin verfligt iber
umiangreiches, klar
abgegrenztes Kulfuz-
radioangebot
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Helmut Volpers/ Detlef Schnier/ Christian Sabwiczek

) Dieser Verzicht auf die Untersuchung vom sechs Stunden Naclt

prograinm scheind such vor detn Hintergrund des verminderien
Wortprogramms und des getingen Auditoriums in diesem Zeit:
raum gerechtfertigl. Fin Blick in die Programmschernata zeigt
jedoch, daft beim DLE in dieser Zeitspanme vergleichswelse deut-
lich mehr Wort- und Tnformationsanteile im Programmangebot
enthalten sind als bei den beiden anderen Programmen. Radio 3
undt “radic kultur fibernshmen in diesermn Zéitrawn das ARD-
Nachlkonzert.
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Das hier und bei den anderen Progranymen wiedergegebene
Selbstverstindnig ist ein Konstrukt aus vesschiedenen Selbst
darstellungsmaterialien sowle i der Presse und Fachpublizistik
zitierten AuRenmpen von Programmverantworilichen, die hier
nicht im einzeinen zitiert werden.

Die i dieser Kategorie enthallene reine Regiemoderation trat
streng genommen Keine Unterhaltungstunkiion. Da sie aber auch
keine Information im eigentlichen {iiber das Programm hinavs-
gehenden)y Sion kefert, wird sic unter Unterhaitung sabsumniert.
Regionalbezug bedewse! auf dieser Ebene immer Berlin und/oder
Brandenburg,

Diese Hireindriicke gehen lnsofern iber singulire sublektive
Wahrnehmungen hinaus, als sie auf der Basks einer {26-stindigen
Hirerfahrung der (eweils 4} Codierer erfolglen und als Mehr-
{acheindriicke durch Infensivhirer der Programme intersubjektiv
vergleichbar sind.




