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Kinofilmjahr 1997
verbucht neue Rekor-
de, rasanter Struktur-

wandel durch Kino-
neuerdiinungen

1997: Top-Filme
erstmals niché mehr
entscheidend fiir
guies Kinojahr

Das Kinopublikum 1991 bis 1997:
Ergehnisse des GIK-Konsumenienpancls

Kinobesuch: Starkes Wachs-
tum trotz demographisch
bedingter Riickgiinge

Von Gerhard Neckermann®

Das Kinofilmjahr 1997 brachte das bislang beste
Ergebnis in den 90er Jahren. Mit insgesamt 1431
Millionen Besuchern wurde nach Angaben der
Filmférderungsanstalt (FEA) das Vorjahresergebnis
um rund 8 Prozent {ibertroffen; das entspricht zehn
Millionen zusétzlich verkauften Einirittskarten. Ge-
geniiber 1991, dem ersten Jahr der Miterfassung
der Ergebnisse in den nenen Bundeskindern, ist
der Filmbesuch um annihernd ein Filinftel (+19 %)
gestiegen,

Im essten Halbjahr 1998 wurden noch einmal
knapp 12 Prozent mehr Besucher gezihll als im
vergleichbaren Vorjahreszeitraum. Dies ist nicht
nur auf den aufergewishnlichen Erfolg des Filmes
JTitanic™ zurtickzufithren, sondern auch eine Kon-
sequenz des seit Jahren anhalienden Investitions-
booms in der Branche. Dieser hat einen rasanten
Strukturwandel in des Kinobranche zur Folge. Die
Besuchszuwiichse werden zunehmend nur nech
vor der Newerbifnungen getragen, so dall mittler-
weile weniger als die Hilfte aller Filmtheater von
den Besuchssteigerungen profitieren. Erstmals seit
Jahren ist im ersten Halbjahr 1998 fir Gesamt-
deutschland auch die Zahl der SchlieRungen von
Filmtheatern (148) grofer als diejenige der New-
bew, Wiederertffnungen {131). Allerdings weisen
die neuen Bundeslinder mit 47 Kinoneuersffnun-
gen gegenitber 37 Schieflungen eine deutlich bes-
sere Bilanz gegeniiber dem Westen (84 Erdffnun-
gen, 111 SchlieRungen) auf. (1)} Die Verbesserung
des Kinobestands in Ostdeutschland schivg sich zu-
gleich in steigenden Besucherzahlen (+22,9%) und
Kinoumsitzen (36,0 %) nieder.

Wihrend bei den Filmtheatern iber lingere Jah-
re anhaltende Strukturverinderungen erkennbar
sind, gibt es bel den Filmen hinsichtlich ihres Pu-
biikumserfolgs mur im vergangenen Jahr Abwei-
chungen von den hbisherigen Entwicklungen. Bis-
her galt tendenziell folgende GesetzndBigkelt: In
guten Jahren (1993, 1993, 1994 und 1994) wurden
mehr Kinofilme mit mindestens drei Millionen Be-
suchern als im Durchschnitt der Jahre aufgefiibyt
und es Hefen cher weniger Filme mit elner bis dref
Millionen Besuchern. In schwathen Jahren {1992
und 1995} war die Tendenz umgekehrt.

Der Kinobesuchsrekord 1997 kamn jedoch nicht
durch tberdurchschaittlich viele Top-Filme mit
mindestens drei Millionen Zuschauern zustande,

* Freler Filmuirtschaftsforscher, Berlin.

sondern durch, verglichen mit fritheren Jahren, be-
sonders viele Filme mit bis zu drei Millionen Besu-
chern.

Die Verschiebungen in der Zusammensetzung dey
Kinobesucher nach verschiedenen soziodemogra-
phischen und besuchsbezogenen Merkenalen las-
sen sich aphand der Ergebnisse des GIK-Konsu-
menienpanels, das set 1991 Daten zum Kino-
besuch i Deutschland erhebt, apalysieren. Das
Panel umfafit 10 000 Teilnehmer, die reprisentativ
fiir 62,8 Millionen deutsche Personen ab zehn Jah-
ren aus den 16 Bundeslindern siehen. Im Panel
unberiicksichtigt bleiben Kinder unter zehn Jahren,
die ausldndische Bevilkerung, Personen, die in
Anstalien leben (z.B. Altenheime, Gelingnisse} so-
wie Personen, die stindig auf Reisen sind (z.B. Ver-
treter, Schausteller, Artisten). Im folgender wird,
soweit nicht gesondert erwihnt, ausschiieRlich auf
die Lrgebnisse des GIK-Konsumentenpanels einge-
gangen. {2}

Im jahr 1997 gab es einen starken Besuchsza-
wachs bei den mindestens 60jdhriger, der den
Riickgang im Jahr zuvor mehr als ausglich, iiber-
durchschnittliche Zuwichse bei den Besuchern
{iber 30 Jahre (30 bis 59 fahre} und bei den zehn-
his 15jahrigen sowie eine leichte Zunahme beim
Jklassischen” Kinopubltkum, den 16- bis 29jihri-
gen (vgl. Tabelle £),

Fiir die einzelnen Filmtitel der Top 30 der FEA-Hit-
liste des Jahres 1997 (vel Tabelle 2) sowie 14 wei-
tere Titel der Top 50 liegen detaillierte Ergebnisse
fiber die Zusammenseizung des Publikums vor
Demzufolge sprachen einige Filme breite Publi-
kumsschichien an (zB. ,Vergessene Welt: Jurassic
Parle™; L Air Force One"), bel anderen Filmen pola-
risierte sich das Publikumsinteresse deutlicher:
Beim erfolgreichsten Film des fahres MIB - Men
in Black” war das jlingere Publikum (unter 36 Jah-
ren) itherdurchschnittlich gut vertreten, die Jugend-
licker {zehn bis 19 Jahre) stellten die Mehrheit
der Besucher bei ,Space Jam® und bei ,Romeo &
Julia®, die Twens {20 bis 29 Jahre) dominierten
unter anderem bei den Filmauffithrungen von
Jas Imperium schligt zueGek®, Vertrauler Feind®,
wSleepers”, Bandits”, Kopigeld” und ,Con Air",
die Alieren (ab 30 Jahre) fiberwogen fals Begleit-
personen) bei dert Kinderfilmen ,101 Dalmatiner*
und Hercules” sowie hei Jenseits der Stille”,
JClub der Teufelinnen®,  Rossini® und | Fréulein
Smijfas Gespiir fiir Schnee®. Auch Filme wie Der
englische Patient und Evila® lefen tiberdurch-
schnitthich erfolgreich bei dieser Publikumsgruppe
(vgl. auch den Beitrag ven Dirk Blothner in diesem
Heft).

Seit 1991 gab es vor allem starke Zuwiichse bei
Besuchern ither 30 Jahre, die sehr viel hoher sind
als die demographische Entwicklung dieser Bevil-
kerungsgruppe erwarten Rt Tiolz eines deut-
lichen Ritckgangs in der Bevilkerung verzeichnen
die Twens eine leichte Besuchszunahme. Beim jiin-
geren Publikum muflien die Filmtheater dagegen

GiK-Kensumenlen-
panel erfragl seit
1991 Daten zum
Kinobesuch

Kinozuwachs vor
aflem durch Besu-
cher iiber 36 Jalire

Publikem der Top-
50-Filme nach FFA-
Hitliste analysiert

Negative Vertinde-
rungen in der Bevol-
kerungsstruktur
deutlich mehr als
ausgeglichen



Geschlecht
Minnlich
Weiblich
Gesamt

Alter

10 bis 15 Jahre
16 his 19 Jahre
10 bis 19 Jahre
20 bis 24 Jahre
25 bis 29 Jahre
20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre u. dlter
Gesamt

Eintritiskarten in Mio

WohnortgriBe (Binwohner)

unier 5 40
anter 20 600
20 000-99 496
106 000-499 694
500 000 w. mehy
Gesamt

Beruf
Schiiler/Studenten
Lehrlinge
Arbeiter
Angestelite

Beamle/Selbstindige

Hausfrauen
Rentaer usw.
(esamt

Haushalisgrile
1 Person
2 Persenen
3 Personen
4 Personen
5 Personen u. mehr
Gesamt

monatl, Haushaltsnettpeinkommen

unter 1 500 DM

1 500-2 499 DM

2 500-3 498 DM

3 500-4 49 DM

4 500 DM u. mehr
Gesamt

1991 1992 11993 11994 [1995 |1995
550 449 B4 493 478 56H
457 431 522 518 470 538
006 880 1062 1011 948 1104
- 81 86 T8 B3 83

- 181 191 195 180 211

302 242 257 274 A% 274
208 290 263 230 288

- M5 206 167 174 200

471 363 496 430 404 486
99 110 149 145 146 174
65 B9 68 80 74 89
36 58 65 54 52 61
20 38 27 28 29 20
006 880 1062 1011 948 1104
- 141 148 143 159

323 202 3M&  3/Y 0 336 392
276 247 8% 262 245 284
196 183 232 210 197 239
201 1556 193 180 170 192
096 880 1062 1011 948 1104
440 338 431 423 401 420
16 119 135 16 103 118
69 55 64 54 48 75
20 201 235 230 226 2789
78 53 W7 1A 12 49
40 49 51 47 35 44
i3 65 65 65 62 69
006 885 1062 1011 948 1104
225 207 289 249 233 287
123 123 137 126 M6 189
237 189 230 234 206 256
987 261 295 287 264 288
124 1090 131 15 99 194
596 880 1062 i W8 1104
178 149 165 144 130 152
211 155 139 134 18 154
200 223 234 107 202 206
97 169 218 192 185 225
210 183 306 344 323 367
506 880 1062 0Ll 4R 1104

1} Basis: Deutsche Personen ab zehn Jahre in Peivathaushalien,

Entwicklung (1991=100}

11097 | 1097 1993 [1994 11995 |1096 11097
62,8 83 100 91 8 13 15
582 04 114 113 163 138 127
1203 88 107 12 65 1 o121
73 - - . _ B
210 - . - - - -
283 80 85 91 80 91 04
30,4 - - - - -
204 - - - - - -
505 77105 91 86 103 107
200 1T 151 146 147 176 202
1,0 01 100 H8 109 131 162
710 16E 181 156 144 189 197
34 190 135 146 145 10 170
1203 88 107 1 95 1l 121
172 - - - - - -
422 o0 108 1l 104 121 1%
319 & 105 95 89 102 16
262 04 I8 107 M0 122 13
264 78 96 90 85 96 100
1203 88 107 12 95 1 12
485 77 98 96 91 95 10
14 W3 16 100 8% 12 68
71 80 93 78 109 103
20,1 9i 109 05 103 27 132
3 68 99 97 92 127 i
64 123 128 {18 9 0 18
84 197 197 7 188 209 255
1203 88 107 102 95 1 121
309 20 1200 1 g 128 157
215 0 1 102 L% 154 175
253 80 97 9 87 100 107
312 6T 103 00 92 100 109
14 8 106 03 80 &4 47
1263 88 17 2 95 13§21
179 79 93 81 73 8 0l
16,3 73 66 64 51 73 77
22z 17 9 181 W3
241 8 1 g7 9 114 122
398 42 146 B4 154 175 190
120,3 88 W7 w2 95 11 2l
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Strukiur in %

1991

20
146

23
12
24
29

100

[ 1997

14
35
26
22
7
100

20
18
21
26

166

Quelle: GIK Panel Services.

einen leichten Riickgang hinnehmen, obwohl
deren absolute Zahl in der Bevilkerung zugenom-
men hat.

Werden die Ergebnisse des GIK-Konsumenten-
panels auf den Gesamtbesuch, wie ihn die FFA er-
fa, iibertragen und wird zugleich untersielit, dafl
sich die Besuchsanteile der nicht erfaliten Bevél-
kerungsgruppen im GIK-Panel {Kinder unter zehn
Jahren, Ausfinder usw) am Gesamtbesuch nichi

nennenswerl verindern, HBt sich folgende Aussage
treffen: Aufgrund der altersbedingten Verdnderun-
gen in der Zusammensetzung der Bevblkerung
wire der Gesamtkincbesuch bei konstantem Be-
suchsverhalten in den fahren 1991 bis 1997 von
120 Millionen Besucher auf 116 Millionen Besu-



Gerhard Neckermann
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{2) FEA-Hitfiste 1997

[Rang | Filmtite! [ Besuch {Rang | Filmtitel | Besuch
1 Men I Black 7309200 26 Fraulein Smillas Gespiir fiir Schnee 1723 542
2 Bean 5800618 27 Jenseits der Stille 161 878
3 Vergessene Welt: Jurassic Park 5526588 28 Sichen Jahre in Tibet 1 595 (83
4 Knockin’ On Heaven's Door 3544820 29 Die Apothekerin 1527 642
5 Rossini 3250411 36 Dante’s Peal 1420 459
] Das fiinfie Element 3223529 31 Scream - Schrei 1415 327
7 Der englische Patient 3077802 32 Ganz oder gar nicht 1 404 462
bt Kleines Arschloch 3066325 33 Aus dem Dschungel in den Dschungel 1394 407
9 Kopigeld - Einer mulB} bezahlen 2634760 34 Evita 1386 393
10 Con Air 2629138 35 Batman und Robin 1310934
i1 Hercules 2542674 30 Contact 1 305 622
i2 Rallermann 6 2442048 37 Das Imperiom schligh zurtick 1189712
13 Space Jam 2405246 38 The Game 1168 090
14 James Bond - Der Morgen stirbt nie 2381664 39 Daylight 1165917
1 Air Force One 23527 261 40 Projekt: Peacemnaler 1 138 375
6 101 Dalmatiner - Diesmal sind die Hunde echl 231182 4 Vertrauter Feind 1114 436
17 William Shakespeares Romeo & julia” 2 278 502 42 in Sachen Liche 1 068 934
i8 [ie Hochzeit meines besten Freundes 2244892 45 Tage wie dieser .., 1030 047
19 Star Wars - Special Edition 2185083 44 Star Trek ~ Der erste Kontakt 1007 520
20 Speed 2: Cruise Control 1998637 4 Metro - Metropokitan Police 1605 429
21 Sleepers 1901 344 46 Bandits - 953 509
22 Alien IV - Die Wiedergeburt 1742169 47 Versprochen ist versprochen 939 607
23 Dier Dummschwiitzer 1738123 48 Die Riickkehr der ledi-Ritter 929 320
24 [m Kérper des Feindes 1736746 49 Wilde Kreaturen 864 940
25 Club der Teufelinnen 1728468 50 Anaconda 837 109

Quelle: Fiimfarderungsanstail 1997,

cher zuriickgegangen, Tatséchlich ist er jedoch auf
143 Millionen Besucher gestiegen. Durch ein ver
indertes Besuchsverhalien und die Brschliefung
never Besucherschichien wurden also 27 Millionen
Eintrittskarten mehr verkauft,

Kino gehen (ein bis zwet Besuche im Jahrl, zum
anderen aber auch diejenigen, die sehr hiulig ins
Kino gehen (mehr als zehnmat im Jahr).

Differenziert nack dem Geschlecht sind in den ein-

Differenzierung nach

Das Kino hat In den vergangenen Jahren - zelnen Altersgruppen elnige Unferschiede festzu-  Geschlecht
aufler beim jugendlichen Publikum - somit deut  siellen, So dberwogen bei den zehn- bis 15jihri-
lich an Attraktivitdf gewomnen: Dies zum einen  gen, und insbesondere bei den mindestens 60jihri-
sicher durch das verbesserte Filmlheaterangebot,  gen - jeweils bezogen auf den Kinobesuch - im
zum anderen auch durch atlraktive Fihme und  Jahr 1997 die weiblichen, hei den lbrigen Alters-
effeltivere Vermarktung Offen bleibt, an welche  gruppen die ménalichen Kinogénger. In den weiter
Freizeitaktivititen (2B. Computerspiele, Musiksen-  zuriickliegenden Jahren stelllen die jungen Frauen
der) das Kino bet den Jugendlichen Marktanteile  auch bei den 16- bis $Gjihrigen die Mehrheit an
abgeben mufite. der Kinokasse.
Wachstumspotential  Da der Anteil der Alteren an der Gesamibevilke-  Fitr dic Jugendlichen aus kleineren Stidten und  fugendliche gehen

bei dlterem Publikum

Twens sind dic inten-
sivsten Kinogiinger

rung in den nichsten Jahren welter steigen wird,
liegt in einer verstirkten Ausrichtung des Film-
und  Filmtheaterangebots auf diese Publikums-
schicht noch ein betrichtliches Wachstumspoten-
tial,

Im folgenden werden die verschiedenen Alters-
gruppen detaillierter nach verschiedenen Merkma-
len charakierisiert: Bel den Twens prigen die in-
tensiveren Kinoginger das Bild, bei den 40jdhrigen
die eher selteneren Kinoginger. Bei den 30j8hrigen
und der mindestens 50jéhrigen polarisiert sich das
Besuchsverhalien: Innerhatb dieser beiden Alters-
gruppen haben zum einen die Personen eine grolle
Bedeuntung fir den Kinobesuch, die eher selten ins

Gemeinden ist der Kinobesuch - wohl vor allem
wegen des weniger breiten Freizeitangebots - von
zentralerer Bedeutung als fiir die Jugendlichen aus
griferen Stidten. Deshatb haben die jugendiichen
Besucher aus kieinen Orten einen wesentlich
grofleren Anteil amn Kinobesuch als die Besucher
aus Stidten. Bei den dlteren Kinogingern st es
gerade umgekehrt: Bei den mindestens 66jihrigen
gehen hauptsichlich diejenigen aus groflen Stiid-
ten ins Kino. Sie finden ein besseres Angebot [iir
thre Bediirfnisse und bessere Verkehrsméglichkei-
ten vor ais die Landbevilkerung,

Alferdings geht aufgrund des geringeren Film-
angebots in kleineren Orten deren Bevilkerung
sellener ins Kino als die GroRstadthevéikerung:
wegen thres allgemein hohen Gewichis haben sie
aber auch bei den Intensiv-Kinogingern den hich-
sten Anteil,

cher in kleinen
Orten, Altere eher in
Grofistiidten ins Kino



Starker Zuwwachs bei
Intensiv-Kinegingern

Kinobesuch der
dlteren Erwachsenen
hiufig durch Beglei-

tung der Kinder

motiviert

Anteil der ménn-
lichen Kinogiinger
am Kinobesuch
steigt wieder

Das Kinojahr 1997 zeichnet sich durch einen star-
ken Zuwachs bei den Intensiv-Kinogiingern {mehr
als zehn Besuche im Jahr) aus. Hingegen weisen
die anderen Publilwmsgruppen wenig Verdnderun-
gen zu den Vorjahren auf.

Viele Trwachsene gehen nur als Begleitperson
threr Kinder eder Enkelkinder ins Kino, deshalb ist
der Anteil der seltenen Kinoginger (hiichslens zwei
Besuche im Jahr) bei den Kinderfilmen ,101 Dal-
matiner” und Hercules® besonders hoch. Aber
auch bei Filnen wie ,Star Trek - Der erste Kon-
talet”, Rossinl®, Kleines Arschloch”, ,Ballermann
g, JFvita® oder ,Club der Teufelinnen” hatten die
seltenen Kinoginger deutlich iiberdurchschnittliche
Anteile. Insbesondere das Interesse der Intensiv-
Kinoginger war hier entsprechend gesing. Deren
Anteil ist éblicherweise bet Filmen mit geringerem
Markserfolg hither als bel besonders erfolgreichen
Filmen.

In den letzten Jahren {mit Ausnahme von 1947)
ist jedoch nur ein leichter Besuchsanstieg bei
den Intensiv-Kinogiingern zu registrieren, aber eine
kraltige Zunahme bei den seltenen und miR
gen Kinogingern. Da die Twens die stirkste Be-
sachergruppe stellen, und sie gleichzeitig beson-
ders intensive Kinoginger sind, haben sie bet den
mifigen und intensiven Kinogingern {sechs bis
zehn Besuche bzw. mehr als zehn Besuche im Jahr)
anch mit Abstand die hichsten Besuchsanteile, Be
den selienen Kinogingern unterscheiden sich die
verschiedenen Altersgruppen nichi nennenswert.
Bei den Intensiv-Kinogiingern fiberwiegen leicht
die ménnlichen, bei den selienen Kinogingern
dagegen die weiblichen Kinobesucher.

Da sich der Besuch der miinnlicken Kinogidnger
nun schon im drilten Jahr etwas positiver ent-
wickelt hat als der Besuch der weiblichen Kinogin-
ger, haben die minndichen Zuschauer mittlerweile
wieder einen Anteil von 532 Prozent am Gesamt-
besuch. In den Jahren 1992 bis 1994 war dies um-
gekehrt.

Trotzdem gab es 1997 eine ganze Reihe von Fil-
meg, bei denen Frauen zwei Drittel oder sogar
einen noch hoheren Anteil der Kinohesucher stell-
ten (u.a. .Tage wie dieser .. Club der Teufe-
Hnnen®, Bandits”, Romeo & Julia®, 101 Dalma-
tiner, ,Jenseits der Stille”). Bei den Scicnce-fic-
ton-Filmen ,Star Wars - Special Fdition”, Das
Imperium schligt zuriick” und ,Alien IV* waren
dagegen mehr als zwel Drittel der Besucher ménn-
lich,

Die Kinogingerinnen sind im allgemeinen
etwas seltener im Kino als die minniichen Kino-
ghnger anzutreflen. Sie waren im Jahr 1997 aller-
dings an der Kinokasse in Grofistddten mit min-
destens 500000 Einwohnern und in den neuen
Bundeslindern in der Uberzabl, auBerdem bei den
Angesteilten, bei den Rentnern/Arbeilslosen und
natiirlich bei der: Hausfrauen sowie in den Nach-
mittagsvorstellungen uad in den Vorstellungen vor
20.00 Uhr,

In den alten Bundeslindern stellen die 20- bis
24jahrigen die grofite Teilgruppe gemessen am (e-
samthesuch der deutschen Personen ab zehn Jah-
ren aus Privathaushallen, In den neuen Bundeslin-
dern haben dagegen die 16- bis 18jihrigen den
grisfiten Besucheranteil. Walrend auch die zehn-
bis 15jihrigen hier stirker als in den alten Bundes-
lindern das Kinofilmangebot nuizen, [l der An-
teil der 25- bis 29jdhrigen wesentlich geringer aus.
Insgesamt gibi es in den neuen Bundeslindern (re-
fativ gesehen) {edoch weniger Intensiv-Kinoginger
als i den alten Bundeslindern.

Im Jahr 1697 gab es starke Zuwdchse bei Besu-
chern aus Orten mit 50000 bis 260600 Einwoh-
nern vor allem durch die 30- bis 39jdhrigen und
dic Intensiv-Kinogiinger (mehr als zehn Besuche
im Jshr}, in Orten unter 106 000 Einwohner auch
durch die 50- bis 59jihrigen und die 16 bis
19jdhrigen, in Orten mit mehy als 100 G600 Einwol-
nern hauptsiichiich durch die mindestens 60jihsi-
gen und die unter 16jihrigen,

Seit 1991 komnten tberdurchschaittiiche Zu-
wichse bel Besuchern aus kieinen Orten {unter
20000 Finwohner) und aus mittleren Stédten
(100606 bis 500000 Einwohner), unterdurch-
schnittiiche Zuwéchse bei Besuchern aus kleineren
Stédten {20000 bis 100 000 Einwohner) sowie eine
Stagnation bei Grofistidtern (mindestens 500000
Binwohner) festgestellt werden,

In allen Orisgrifien stellen die 20- bis 24jahri-
gen die prifite Zuschauergruppe gemessen am Be-
such aller deuischen Personen ab zehn fahren in
der jeweiligen OrtsgroRenklasse. Bei der Wohn-
bevilkerung in Orten mit weniger als 100 069 Ein-
wohnern sind die 16- his 19hrigen die zweit
stiirkste Besuchergruppe, in den Stidien mit mehr
als 100 000 Einwohnern gehen dagegen die 25- bis
29jihrigen am hilufigsten ins Kino. Wie bereits
erwihnt, ist der Anteil der Intensiv-Kinoginger in
bevilkerungsreichen Stidien aufgrund des vielldl-
tigeren Filmangebots grifer als in Kleineren Stid-
ten.

Tm Jahr 1997 gab es starke Besuchszawichse bei
den Hausfrauen, aber auch bei Rentnern/Arbeits-
losen sowie bei Schillern und Studenten. Die
Schiiler und Sindenten stellten unter anderem
bei Romeo & Julia®, Batman sad Robin®, ,Space
Jam®, ,Der Dummschwitzer* und  Bandits” die
Mehrheit der Besucher. Deutlich iberdurchschnitt-
fich vertreten waren die Lehrlinge beispielswei-
se hei Projekt: Peacemaker”, .Ballermann 6,
JScream - Schrei® und ,Con Air". Die Arbelter
bevorzugten hingegen Filme wie Hercules® und
L1071 Dalmatiner” sowie | Star Wars®, Vergessene
Welt: Jurassic Park™ und Vertrauter Feind®, Die
Angestellten besuchten inshesondere die Auffith-
rungen ,Club der Teufelinnen®, 101 Dalmatiner,
Jenseits der Stille”, JTage wie dieser ..." und ,In
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Unterschiedliche
Altersstruktur der
Besucher in den allen
und neven Bundes-
lindern

Besuchszuwiichse
in kleineren und
mittieren Stidien,
Stagnation in den
Grofstidien

AuBer bei Lehrlingen
und Arbeitern
Besuchszuwichse
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Kinobesuch nach
HaushaltsgréRe und
Haushaltsein-
kommen

Trotz Anderungen hei
den Besucherprife-
renzen bleibt Sams-

tag wichligster Be-
suchsiag

Sachen Liebe - Addicted to Love* Beim lelzige-
nansten Fikm waren auch die Beamten und Selb-
stindigen uberdurchschnittlich verireten, zudem
sahen sie ,Ganz oder gar nichi* und ,Rossini®. Die
Hausfrauen hatten  #berdurchschnitiliche  Be-
suchsanteile unter anderem bel Hercules” wnd
L101 Dalmatiner” sowie bei ,Club der Teufelinnen®,
die Rentner/Arbeitsiosen ebenfalls bet 161 Dalma-
tiner” sowie bei Jenseits der Stille®,

Seit 1991 hat der Filmbesuch der Hausfrauen
und  Rentner/Arbeitslosen  iiberdurchschnittlick
stark zugenommen. Auch die Angestellten verbrin-
gen mittlerweile mehr Zeit im Kine, Dagegen
bieibt der Anteil der Kinohesuche bei Lehrlingen
wnd Arbeitern auf gleichem Niveau.

Bei den Schillern und Studenten sowie inshe
sondere bei den Lehrlingen haben die Intensiv-
Kinoginger in den meisten Jahren die grifte Be-
deutung fiir den Kinobesuch. Bei den Arbeitern gilt
dies haupisichlich fiir das Jahr 1997, i fritheren
Jahren gehorte diese Gruppe zu den seltenen Kino-
gingem. Bei den Hausfrauen, Rentnern/Arbeits-
losen gibt es dagegen eine Polarisierung: Dort
haben sowohi die selienen als auch die intensiven
Kinogénger eine hnlich groRe Bedeutung,

In der Beviikerung vergrofert sich die Zahl der
Ein- und Zwei-Personen-Haushalte seit Jahren, der
Anteil der Haushalte mit mindestens drei Personen
sinkt dagegen. Das Besuchswachstum bei den
Kinogdngern avs Zwei-Personen-Haushalten geht
noch deutlich iiber das Wachstum in der Gesami-
bevilkerung hinaus, Hingegen ist der Besuch von
Personen aus Haushalen it mindestens finf Per-
sonen rlicklaufig

Aufgrund von Binkommenssteigerungen ninum
die Zahl der Haushalle mii einem: morailichen
Nettoeinkommen von mindestens 2 500 DM in der
Bundesrepublil zu, der Anteil der Haushalte mit
einem geringeren Einkommen ist dagegen niedri-
ger geworden. Beim Kinobesuch steigt seil Jahren
vor allem der Besuch von Personen aus Manshab
ten mit einern monatlicken Nelioeinkommen von
mindestens 4 500 DM. (3} Personen aus Haushalten
mit einem monatlichen Neltoeinkommen zwischen
1560 und 2 500 DM besuchen hingegen im fahres-
vergleich immer seltener Kinoauffihrungen.

im Jahr 1997 gewannen der Freitag, Montag und
Dienstag in der Publikumsgunst, der Mittwach ver-
lor dagegen an Zuschauerresonanz (vgl. Tabelle 5).
Kinofilme, die am Wochenende (Freitag bis Sonn-
tag} besonders groflen Exfolg verbuchten, waren
unter anderem ,Die Hochzeit meines besten Freun-
des, ,Ballermann 6, ,Conlacl, Scream - Schrei*
und ,Kopfgeld”. Unter der Woche (Mentag bis Don-
nerstag} erreichten efnen besonders hohen Puble
kumszuspruch unter anderem Jenseits der Stille®,
WDer englische Patient und Friulein Smillas Ge-
spiir fiir Schnee”.

Gerhard Neckermann

Im Riickblick aul die vergangenen [ahre stieg
neben dem Freilag und dem Dienstag der Don-
nerstag in der Publikumsgunst; verloren hat dage-
gen der Sonntag. Trolz dieser Verschichungen
bleibt der Samstag der wichligste Besuchsiag:
Knapp ein Viertel aller Eintrittskarten wurden fiir
die Samstagsvorstellungen verkaull. Lediglich das
altere Publikum (ab 50 Jahre} bevorzugt einen Tag
unter der Woche fiir den Kinobesuch. Dann sind
die Kinos im allgemeinen nicht so stark besucht
{und damit nicht so voller Heklik) wie am Wochen-
ende. Das jiingere Publikwm gehi Heber am Wo-
chenende ins Kino.

Die Hilfte aller Fintrittskarten werden fir die Vor-
stellungen um 20,00 Uhr (bis vor 2100 Uhr ver-
kauft, Im Jahr 1997 gewannen jedoch die Vorstel-
fungen ab 2100 Uhr sowie die Matineen (vor 12.00
Uhr) iiberdurchschnitilich viele Besucher. Die Film-
vorfithrungen. die zwischen 1200 und vor 17.00
Uhr bzw, um 18.00 Uhr {und vor 19.96 Uht) began-
nen, verloren Anteile. Langfristiz betrachiet sind
die Spétvorstellungen ab 2200 Ulr die grofen
Gewinner und die 18-UbrVorstellungen die groflen
Verlierer,

Der durchschnitliche Einirittspreis ist 1997 den
Angaben der FFA zufelge um kaapp 4 Prozent auf
10.26 DM gestiegen. Der von der GIK errechnete
durchschnittliche Einirittspreis liegt mit 16,65 DM
etwas hoher als bei der FPA. Dies ist darauf
zuriickzufiihren, dafl die GIK inshesondere den
Besuch der Kinder unter zehn jahren nicht exfaft,
und diese hiufig erméfligle Preise zahlen.

Gegeniiber 1991 sind die Eintritispreise der
FFA demnach durchschnitilich wn ein Viertel
gestiegen. Dafl sie nach Angaben der GIK sogar
noch stirker emporkletierten, kiinnte daran lie-
gen, dafl vielfach keine speziellen Kinderermifi-
gungen mehr gewdhrt werden und dafiir zam
Beispiel bei den Nachmittagsvorsiellungen grund-
sitzich erméfigte Preise gelten.

Der Anteil der Kinokarten, fiir die mindestens
11 DM gezahit wird, ist seit 1991 sehr stark gestie-
gen: Im Jahr 1981 wurden nur 12 Prozent aller
Eintrittskarten (ohne Besach von Kindern unter
zehn Jahren) zu einem so hohen Preis verkauft. Im
Zuge der Multiplexverbreitung, sonstiger Kinoneu-
bauten und Grundmodernisierungen wurden hoshe-
re Preise durchgesetzt, se dall im vergangenen Jahr
bereits rund die Hilite (51%) aller Kinokarien
soviel kosteten. Allein gut ein Fimnltel der Eintritts-
karten wurde fir mindestens 135 DM verkauft.

Die Twens zahlen die héichsten Eintrittspreise -
dies vor allem deshall, weil ste am stiirksten die
20-Ubr-Vorstellungen besuchen. Die alteren Besu-
cher (ab 59 Jahren) sowie die zehn- bis 15jihrigen
zahlen relativ geringe Eintrittspreise, da sie relativ
hiufig ermiligte Nachmitlagsvorstellungen besu-
chen und/oder Ermdfigungen (fir Kinder baw.
Rentner usw) in Anspruch nehmen. Lediglich die
Intensiv-Kinegéinger (mehr als zehn Besuche im
Jahr} zahlen einen unterdurchschaittiich hohen
Eintrittspreis - dies kiinnte durch ein preisbewu®-
teres Verbalten als bei anderen Besuchergruppen,

Spdtvorstelungen
gewinnen weiter an
Bedeutung

Starke Eintrittspreis-
steigerungen
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Eintritiskarter: in Mio

1991 11992 11993 11994 11995 [1996 11997 (1992 11993 [1994 11995 1996 [1967 11991 11997
Geschlecht
Kinobesuche im jeweiligen Jahr
1his 2 195 272 228 221 221 270 272 139 117 113 13 138 139 20 23
3his 5 229 257 230 243 235 215 287 112 1 s 103 20 125 23 24
6 bis 10 231 184 237 206 222 286 281 &) 111 115 86 124 122 23 23
11 u. mehr 341167 327 261 270 275 363 49 96 77 79 80 106 34 30
Gesaml 996 B8O 162 1011 948 1164 1203 88 107 102 a5 131 121 100 1034
Wochentag des Kinobesuchs
Montag 12,2 98 129 122 114 125 144 8¢ 106 100 03 W2 18 12 12
Dienstag 9.0 84 107 106 04 168 123 93 119 118 14 121 137 4 10
Mittwoch 139 120 135 126 16 149 142 86 47 9i 83 07 102 4 13
Doanerstag 106 83 104 10.4 1,0 13,2 145 Wik 48 98 94 125 137 11 1l
Freitag 48 135 178 177 166 190 224 91 120 120 nz o8 15 5 i7
Samslag 237 225 259 233 229 2740 288 95 109 98 97 114 122 24 24
Sonntag #3130 148 142 19 129 137 91 103 99 83 0p 96 14 13
keine Angabe 11 43 02 01 0 (k1) 0.0 - - - - - - 1 0
Gesamt 996 884 1062 101 948 1104 1203 88 7 102 95 i 121 100 10
Uhrzeit des Filmbeginns
yor £2 Uhr 1.2 12 i3 13 18 31 13 1 108 108 83 92 108 i i
12 bis 16 Uhr 129 12,2 143 170 13,7 148 .6 95 11l 132 106 115 13 13 12
17 Uhr 62 7.1 93 G4 83 105 17 77 101 102 90 4 127 9 16
18 Uhr 54 38 4.1 38 33 59 37 70 76 72 61 72 69 5 3
19 Uhr 89 6,1 Y 75 83 86 88 76 86 95 104 108 1o 8 7
20 Uhr 483 441 545 560 465 543 602 91 3z w4 96 12 25 4 50
21 Uhr 38 35 35 2.8 28 34 39 90 90 72 72 & 100 4 3
22 Uhr 6,2 6.3 7h 5.7 6.9 8.1 g5 12 123 92 111 13t 193 ) 8
23 Uhr 28 23 46 33 40 5.7 60 88 177 127 134 219 2% 3 5
keine Angahe 19 14 01 1 0.0 0,0 {ERd] - - - - - 2 0
Gesami 996 880 1062 1011 948 1104 1263 38 w7 102 95 1 121 100 100
gezahlier Eintrittspreis
unter 5 DM 74 39 26 24 17 10 i) 3% 33 27 25 14 14 8 H
5 bzw. 6 DM 211 134 128 95 72 7.1 52 73 57 45 34 54 25 21 4
7 bzw. 8 DM 229 225 290 281 211 200 188 98 127 114 92 87 82 23 16
9 DM 92 #6151 142 108 122 146 76 74 74 56 &4 76 19 12
10 DM 167 167 220 185 199 198 192 160 132 1 19 114 115 17 16
11 DM 42 56 102 1172 118 157 161 133 245 267 283 374 383 4 13
12 bM B0 58 8,6 97 W2 185 207 g8 143 162 170 275 349 6 17
13 DM . mehr 2,1 34 6.7 99 120 189 247 162 319 471 571 o0 1176 2 21
Gesamt 96 888 1062 0L S48 1104 1203 88 107 1062 45 111 121 w168

B Basis Deutsche Personen ab zebn Jahre in Privathoushabien.

Quelle: GIK Panel Services.

Besuche durch
verbessertes Kino-

zum Beispiel durch die stirkere Nutzung der Preis-
ermifigung an sogenannten Kinotagen {vgl. Ta-
belle 4).

Fazit
Das Kino hat seine Position im Freizeitmarki be-
achtlich verbessert und neue Besucherschichien er-

Twens, der Kerngruppe der Kinoginger, warde ins-
gesamt eine leichte Besuchszunzhme erzielf, ob-
wohl diese Gruppe in der Bevilkerung deutlich an
Bedentung verliert. Lediglich bei den ugendlichen
{zehn bis 19 Jahre alt) verior das Kino an Terrain,

Es wurden neue Besucher gewonnen, die nun zu-

Kino gewinnt neue

angebot gesteigert  schiossen. Wohl vor allem aufgrund des verbesser-  mindest ein- bis zweimal im Jahr ins Kino gehen.  Besuchergruppen
ten Angebots infolge hoher Neuinvestitionen, das  Inshesondere hei den Rentnern/Arbeitslosen, bel
rusiilzliche Nachfrage weckte, hilt die positive Int- den Hausfraven und auch bei den Angesteilten
wicklung der 90er Jahre an (19% Besuchszunahme  stieg der Besuch in den vergangenen Jahren.
seit 1991, knapp 8% atlein in 1997},
Freitag, Dienstag und Donnerstag gewannen als  Spitvorstefhgen

Twens und fiber
30jdhrige steigern
Kinobesuche

Bei der allgemein grofer werdenden Gruppe der
mindestens 30jahrigen dbhertral die Besuchssieige-
rung in den vergangenen [ahren sehr deutlich das
enisprechende Bevillkerungswachstum. Durch die

Kinobesuchstage, der Sonntag verlor an Bedeu-
tung. Ein weiterer Gewinner waren vor allem die
Spétvorstellungen {ab 22.00 Uhrl.

beim Publikum he-
liebi
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MEDIA PERSPEXTIVER 908 e e L e L Lo Lo L4 e e e

durchschniitl. gezahlter Eintrittspreis in DM Preisverinderung zum Vorjahy in %
1991 1992 [1993 1994 1995 [1996 11997 119z [1993  |1994 1995 [1996 |1997
Gesamt 8,00 843 9,5 941 675 1032 1065 5 7 4 4 6 3
Altersgruppen i
10 bis 15 lahre - 718 7.76 827 845 5,04 9,11 - 8 7 2 7 1
16 bis 19 fahre - 814 915 937 008 1002 1055 - 12 2 7 0 5
20 bis 24 Jahre - 8382 9,06 9,62 096 1060 1107 - 3 6 3 7 4
25 bis 29 jahre - 861 933 9,60 1001 070 1108 - 8 4 4 7 4
30 bis 39 Jahre - 8,65 923 947 977 1051 1053 - 7 3 3 8 0
40 bis 49 jahre - 852 943 9,61 064 1004 1077 - & 6 0 4 7
5 bis 39 fahre - 8,35 808 9,30 9,78 586 1007 - 8 4 5 i 2
60 Jahre . dlter - 821 8,58 884 862 1654 1004 - 2 5 -2 22 -5
Besuchshitufigkeit pro Jahr
1bis 2 751 8,39 949 9,44 972 1336 1071 7 8 3 3 7 3
3his 5 8,10 847 9,15 952 999 1646 1077 5 & 4 5 5 3
6 bis 18 8,04 838 9,19 9,53 979 G50 1077 4 10 4 3 8 2
11 w mehr 801 851 883 9,20 9,54 084 1044 b 4 4 4 3 6

1} Busis: Deulsche Personen ab zehn Jahre n Privathaushalten,

Quelie: GIK Panet Services.

Anmerkangen his 1945: Feebnisse des GIK-Panels. I Medin Perspekiiven
571857, 8. 1241732 sowie Neckermann, Geshard: Newe Besucher-
1 Vg FFA intern 2/98 v (8.8.1998 sruppen exschlossen. Brater Vergivich von GIK-Zahlon s Kino-
2y Zu den bisherigen vergleichenden Auswertungen der GIE-Daten hesuch 1991 bis 1993, I Media Perspektiven 971994, 8. 450438,
vigh Neckesmang, Gerhard: Kinobesuch: Demographisch bediagte 3} Vel Statistisches Bundesamet: Statistisches Jalebach 1993, 8. 71

Réckgiinge und neue Zuschavergruppen, Das Kinopablixum 1891 wid 1997, S, b6, «_jéizmm



