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Zunchmende Per-
sonalisierung bzw.
Amerikanisierung

des Wahlkampls

Einzig gesicherter
Befund: Nachlassen-
de Parteibindung der

Wiihlerschaft

Bevilkerungsmeinang zu den beiden Spilzen-
kandidaten und der Einfluf} der Massenmedien
im Vorfeld der Bundestagswahl 1998

Medien als Imagemacher?

Von Frank Brettschneider®

Zwar kam den Kanzlerkendidaten in den Wahl-
kampfstrategien der Volksparteien schon immer
eine herausgehobene Bedeutung zu. Aber noch nie
wurde vor einer Bundestagswahl so vehement eine
Persenalisicrung oder Amerikanisierung der Poli-
tik behauptel wie in diesem Jahr Nicht ohne
Grund: Ersimalig stellten die Massenmedicn eine
Landtagswahl als Volksabstimmung tber den
Kanzlerkandidaten der grofiten Oppositionspartei
dar. Und unbestritten ist, dall der Wahlkampl der
Volksparteien in den leizten Jahren zunehmend
amerikanische Ziige angenomumen hat: Erst
kommt der Kandiclal, dann die Partei. So werden
die Bewerber um das RKanzleramt hiufig mehr
oder weniger losgeltst von ihrer Partel présentiert.
Diese Strategie zielt auf die immer grofer werden-
de Gruppe der Wechselwihler {vgl hierzu auch
den Beitrag von Winfried Schulz in diesem Hett).
Das Werben um sie erginzt den traditionellen, par-
teibezogenen Wahlkampf, der die eigene Stamm-
withlerschaft mobilisieren soll

Personalisierung des Wéhlerverhaltens?

Geht aber mit der Amerikanisicrung der Wahl-
kdmple auch eine Personalisierung des Wahlerver-
haltens einher? Meist wird diese Frage von politi-
schen Kommentatoren bejaht. Dabet werden zwei
Personalisicrungsiendenzen: unterstelit und in der
Regel negativ bewerlet; Erstens, die individuelle
Wahlentscheidung werde immer stirker von den
Einstellungen 7o den Kanzlerkandidaten geprigt,
statt von politischen Sachpositionen. Zweiiens,
Kandidaten wilrden zunehmend aufgrund ihrer
apolitischen  Persanlichkeitsmerlanale  beurteilt,
ihre politischen Eigenschaiten stiinden im Hinter-
grund.

So griffig diese Behauptungen auch sein migen,
entsprechende empirische Befunde sind in der
Bundesrepublik Mangelware, Fiir einen Bedeu-
tungszewachs des Kandidatenfakiors beim Wahl-
entscheid spricht die nachlassende Parleibindung
der deutscherr Wahlerschalt {1) An die Stelle der
Parteitdentifikation, also der withrend der Soziabi-
sation erworbenen und mit wachsender Wahlerfah-
rung verfestigten ,psychologischen Parteimiiglied-
schaft®, treten nach der Logik des Standardmodells
zar Brklirung des Wahiverhaltens Einstellungen zu
Themen und Kandidaten. Sie sind situationsabhéa-
giger als die Partelidentifikation und unterliegen
daher stirkeren Schwankungen, So wuchs der An-

teil der Wihler, die am Hebsten Gerhard Schroder
als Kanzler sihen, in nur acht Monaten - zwischen
Novemnber 1997 und Juni 1998 - von 51 auf 60
Prozent. Helmut Kohl verlor hingegen 8 Prozent-
punkte; nur noch 27 Prozent der Bevilkerung pré-
ferieren den Amisinhaber (2) Ahnlich starke Ver-
dnderungen gab es auch vor den Bundestagswah-
len 1990 und 1994. Damals erfolgten sie allerdings
zugunsten von Kehl

Wihrend Einstellangen zu politischen Sireitfra-
gen umfassend untersucht und dokumentier? sind,
wurde dem Einfluf der Kandidatenortentierungen
auf das Wahlerverhalten in der Bundesrepublik
vergleichsweise wenig Aufmerksamkeit geschenkt.
Anders als in der Personalisterungsdebatte unter-
stellt, weisen die entsprechenden Wahlstudien kei-
nen kontinuierlichen Bedeutungsgewinn des Kan-
didatenfakiors nach. Statt dessen fallen die Kandi-
dateneffekie je nach des zur Wahl stehenden Per-
sonen sowie den Rahmenbedingungen einer Wahi
unterschiedlich stark aus. (3)

Noch seltener untersucht ist der zweite Personali-
sierungsaspekt: Die Entscheidung zwischen Kandi
daten, so die Behauptung, unlerscheide sich nicht
erheblich von der Qualitit etnes Schinhetiswettbe-
werbs. Aussehen, Charme und Ausstrahlung wilr-
den politischen Sachverstand und Fibrungsqualiti-
{en als relevanle Beurteilungsmalstibe fiir Kanz
lerkandidaten verdriingen. Fiir diese vermeintliche
Personalisierung wird vor allem die Medienbericht-
erstattung  diher Politik  {mitverantwortlich ge-
macht. (4} Die Betonung apolitischer Eigenschalten
von Kandidaten fiihre dazu, daR diese zunehmend
aufgrund persénlicher Merkmale beurteik, thre po-
litischen Standpunkte jedoch in den Hintergrund
treten wiirden. Vor allem das Fernsehen set ein be-
deutender Image-agenda-setter, lege also die Wich-
tigheit einzelner Kandidateneigenschaften fiir die
Gesamthewertung der Spitzenpolitiker fest,

Vor diesem Hintergrund wird im vorliegenden Bei-

trag folgenden Fragen nachgegangen:

1. Uber welche Figenschaften verfiigen Helmut
Kohl und Gerhard Schrider aus der Sicht der
Wah!berechtigien?

2. Wie grol ist der Einflufl der Parteidentifika-
tion auf die Gesamtbeurteilung von Kohl und
Schrider?

3. Wie werden die beiden Kontrahenten um das
Kanzieramt von den Nutzern unterschiedlicher
Medien beurteilt?

4, Findet Image-agenda-setting stati? Basiert bei-
spielsweise die Gesamibeurieilung der Kandi-
daten bei Personen, die sich dberwiegend aus
dem privat-kommerziellen Pernsehen dber Poli-
dk informieren, stirker auf persinlichen Kan-
didateneigenschaften als bei Personen, die ihre
Informationen aus Tageszeitungen oder Gifent-
lich-rechtlichen Nachrichtensendungen bezie-
hen?

Die zur Beantworlung dieser Fragen herangezoge-

nen Daten wurden im November 1997 erhoben

und sind Bestandtedl des EMNID-Wissenschafts-

preises. {5)

Betonung apoliti-
scher Eigenschalten
von Kandidaten in
den Medien?

Forschungsfragen



Vier Dimensionen:
Problemlosungs-
kompetenz,
Managertilighciten,
Integritiit, apolitische
perstnliche Merk-
male

Negative Beurfellung
von Kohl in fast allen
Eigenschaften
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(D Wahsgenommene Eigenschatien von Kohl und Schroder
Mittelwerte avf einer Skala von -2 bis +2

| Eigenschaften

Problemlsungskompetenz
Er hat ein gutes Konzept,
um die Wirtschaft wieder anzukurbeln
Er hat ein gutes Konzepl zur Bekémpfung
der Arbeitslosigkeit

Managertahiglkeiten

Er ist [ithrungsstark

Er ist entscheidungsirendig

Tr ist tatkriiftig
Persiinliches

Er hat einen guten Geschmack

Er ist menschlich sympathisch

Er hat eine angenehine Ausstrahlung
Infegritt

Er ist politisch vertrauenswiirdig

Er ist ein ehrlicher Mensch

Fr macht eine verantwortungsvelle Politik

[ Koh! {Schréder | Differens,
- 089 - 0,14 - 975
- 074 - 0,02 - 071
- 102 - 027 - 075
+ 0,02 . +029 - 627
+032 + 0,19 + (113
- 012 + 036 - 048
- 0,14 + 6,54 - 047
- 04% +022 - 065
- 04D +024 - 064
- 042 + 0,14 - 0,56
- (43 +025 - 068
-~ 036 - 0,03 - 033
- 034 - 002 - 032
- 034 - B4 - (20
- 041 - 10 - 051

Fragewortlaut: ,fch lese Thnen nun einige Eigenschaften vor. Sagen Sie mir hitte auf einer Skala von -2 bis +2 wie stark
die Eigenschaften auf Helmut Kohl und Gerhard Scheiider zutreffen. -2 bedeutet, daR eine Higensehaft tberhaupt nicht
aul den Politiker zutrifit; +2 bedeutet, daB eine Bigenschaft voll und ganz auf den Politiker zutrifft. Mit den Werten

dazwischen kiinnen Sie ihre Meinung abstufen.”

Standardabweichung: Kohl = 1,16 bis 1,37, Schrisder = 1,09 bis 1,21. n= 761 bis 911,

Quelle: EMNID Wisserschaftspreis 1997, eigene Bevechnungen,

Die kmuges von Kokl end Schréder

Der Gesamieindruck, den man von einem Spitzen-
politiker hat, kann auf der Wahrnehmung unter-
schiedlicher Eigenschaften beruhen. Bereils in dem
Wahlorschungsklassiker ,The American Voter®
wurde zwischen persénlichen Qualititen (infeger,
sympathisch, vertravensvoll, intakies Familien-
leben etc) und politischen Fihigkeiten {unabhin-
gig, fhrungsstark, erfahren etc) von Prisident-
schaftskandidaten differenziert. (6) Allerdings wer-
den Kandidatenorientierungen inzwischen {iber-
wiegend in vier Dimensionen unterieili: Problem-
losungskompelenz, Managerfihigkeiten, Integritit
und apolitische persbnliche Merkmale. (7) Diese
Unterteilung llegt auch der folgenden Untersu-
chung zugrunde,

Helmut Kohl schneidet im Urteil der Wahlberech-
tigterr schlecht ab. Bei zehn von elf Bigenschaf
tert fiberwiegt der Anteil derjenigen Befragien, die
ihn negativ beurleilen {vgl Tabelle 1). Lediglich
Fiihrungssticke, eine zv den Managerfihigkeiten
zéthlende Eigenschalt, wird dem Amisinkaber atte-
stiert. Entscheidungsfreude und Tatkralt, ebenfalls
managerielle Fahigkeiten, werden thm hingegen
abgesprochen. Am negativsten wird seine Problem-
lagsungskompetens,  eingeschitzt: Er habe keine
guten Konzepte zur Starkung der Wirtschalt und
wr Bekimplung der Arbeitslosighelt. Entspre-
chend erschiittert ist seine Integritil aus der Sicht
der Wahiberechtigten. Eine Mehrheit ist der Mei-
nung, er mache keine verantwertungsvolle Politik,
sei politisch nicht vertrauenswirdig und kein
ehrlicher Mensch. Negativ fllt auch die Beurtei-
lung seiner persénlichen Bigenschaften aus - Ge-
schmack, Sympathie, Ausstrahiung. (8)

Freundlicher tst das Bild, das die Befragten vom
Herausforderer haben. Und dies in doppelter Hin-
sicht: Zum einen Gherwiegen bei sichen der ell Fi-
genschaften die positiver Beurteilungen. Zum an-
deren wird Gerhard Schréder selbst in den Berei-
chen, in denen er negative Werte erzielt - bei der
Themenkempetenz sowie beim Iniegrititsaspekt -,
positiver beurteilt als der Kanzler Am groRten ist
sein Vorsprung vor Kohl bei der wahrgenommenen
Fahigkeit zar Bekdmplung der Arbeiislosigheit.

Die Bewerlungen der vier Pigenschaftsdimensio-
nen hingen bei Kohl und Schrider jeweils stark
zusaminen. Beispielsweise geht eine negative Beur-
teilung der Integritét von Kohl baw. Schrider mit
einer negaliven Einschitzung der persdnlichen
Merkmale des betreffenden Politikers einher. Und
Personen, die Kohl bzw. Schriider die Fihigkeit zur
Lisung politischer Sachprobleme absprechen, stu-
fen auch deren Integritiit als gering ein. Mehrere
Erklirungen kommen dafiir in Betracht: Eine Per-
son wird ganzheitiich wahrgenommen. Thre Ge-
samibeurteilung schligt sich dann in der Beurtei-
lung der einzelnen Eigenschaften nieder Denkbar
ist auch, daR hier das Streben nach kognitiver
Konsistenz zum Ausdruck kommt. Menschen sind
bemiht, ihre verschicdenen Einstellungen zu
einem Objekt - etwa zu Kohl oder Schrider -
miteinander in Einklang zu bringen, um ,inneren
Strel” aufgrund einander widersprechender Urteile
zu vermeiden. Ferner kénnten die einzelnen Kan-
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Bet Schrider iiber-
wiegen positive
Beurteilungen

Eigenschafsdimen-
sionen hiingen mit-
cinander zusammen
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Gesamtheurteilungen
der beiden Kandi-
daten

Personalisierungs-
these wird nicht cin-
deutiy bestitigt

didatenbeusteilungen das Resultat  allgemeiner
politischer Priferenzen eines Befragien sein — vor
allem der Parieiidentifikation. Darauf ist gleich
wriickzukommen,

Zuvor soll geklirt werden, wie sich die Bewertun-
gen der vier Tigenschaftsdimensionen in den Ge-
samtheurteihmgen von Helmutl Kohl und Gerhard
Schréder niederschlagen. Fiir die Gesamtbeurtei-
lung des Amisinhabers scheinen die personlichen
Merlomale sowie seine Integritit geringliigip he-
deutender als die Managerfihigkeiten und seine
Problemlésungskompetenz. Ein negatives Gesamt-
hild von Helmut Kohl crgibt sich also in erster
Linie aus der (berzeugung, er sei unsympathisch
und politisch nicht vertranenswiirdig. Die Gesamt-
beurteilung Gerhard Schridders beruht hingegen
stark auf der Wahrmehmung seiner Managerfihig-
keifen, primiir seiper Tatkeaft. Die eher generali-
sierten Beurteilungen seiner personlichen Merk-
male sowie seiner Integritit tragen weniger deut-
lich zur Gesamibeurteilung bei. Gleiches gilt [fiir
seine Fahigkeit, politische Sachprobleme zu losen.

)

Uber die Tragtahigkeit der Persenalisierungsthese
lassen sich auf dieser Basis keine eindeutigen Aus-
sagen treffen. Zwar beeinflussen die persinlichen
Merkmale die Gesamtbeurteilung beider Politiker
erheblich. Allerdings gibt es jeweils polilikbezo-
gene Merkmale, die genauso wichtig (Integriti!
bei Kokl) oder wichtiger sind Managerizhigkeiten
bei Schrider). Im Rahmen der Personalisierungs-
debatte wird oft die Vemnutung gedullert, vor
allem Frauen und weniger gehildete Personen wiir-
den sich an den personlichen Merkimalen von Kan-
didaten orientieren, wihrend Manner und besser
Gebildete stirkeren Wert auf pelitikbezogene
Figenschaften von Kandidaten leglen. Entgegen
dieser Behauptung unterscheiden sich die genann-
ten Personengruppen jedoch weder hinsichtlich
ihrer Vorstellungen von den Spitzenkandidaten,
noch hinsichtlich der Relevanz der vier Dimensio-
nen fiir die Gesamtbeurteilung der Kandidaten.
Offenbar werden auch Spilzenpolitiker - wie in
der Kognitionspsychologie vermutet - nach den
Maflstihen der Alftagsrationalildt beurteilt, Und
diese MaRstiibe sind in allen Bevilkerungsgruppen
dhnlich. (10}

Partelidentifikation und Kondidatenimages

Bei den bisherigen Betrachiuagen warde ein wich-
tiger Aspeki aufller acht gelassen: Unilerschiede
zwischen den eiszelnen Wiahlergruppen. Es llegt
nahe, dal Helmut Kohl von Anhingern seiner Par-
tei posttiver beurteill wird als von SPD-Anhingern,
Und Gerhard Schroder diirfte unter letzteren aul
mehr Wohlwollen stoflen als unter Unionssympa-
thisanten. Theoretische Begriindungen fiir einen

Froank Brettschneider

starken Einflul} der Parteiidentifikation auf Kandi-
datenbeurteifungen efern sowohl das sozialpsy-
chologische Standardmeodell zur Erkidrung des
Withlerverhaltens als auch die Kognitionspsycho-
logie. Im sozialpsychologischen Standardmodelt
z8hlt die Parlelidentifikation zu den zentralen Ele-
menten des individuellen Orientierungssystems.
Sie ist in der Regel den peripheren Themen- und
Kandidatenorientierungen  vorgelagert und  be-
stimmt diese zu einem groBen Teil, In der Kogniti-
onspsychologie kommt der Parteiidentifikation
cher die Rolle eines Hinweises, eines Cues zu. Die
Parteiidentifikation hilft den Biirgern, Kandidaten
einzuschitzen, ohne sich iber zahlreiche ihrer Ein-
zeleigenschaften informieren zu miissen.

ErwartungsgemiR schligt sich die Parieiidentifi-
kation der Befragten deutlich in deren Gesamtbe-
urteilungen von Kohl und Schrider nieder (vgl
Abbildung ). Am negativsten wird der Kanzler
vonr den Anhiingern der PDS beurteilt, gefolgt von
den Griinen und den Anhdngern der SPD sowie
den Personen ohne Parteineigung. Lediglich die
CDU/CSU-Anhiénger finden ihn gut Schrider er
fithrt die positivste Beurteilung durch die SPD-An-
hinger. Aber auch unter den Aphiingern der ande-
ren Oppositionsparteien - Griine und PDS - iiber-
wiegen die Positivarleile. Nur Unionsanhinger und
Personen ohne Parieineigung beurteilen ihn nega-
tiv. Bei letzteren liegt er jedoch vor Kohl Geringer
als die Richtung wirkt sich die Stirke der Partet
neigung auf die Beurteilung der Spitzenpolitiker
aus. Sie kommt zudem nur bei der Einschiitzung
des Leigenen” Polittkers zom Teagen. So steigt
Kohls Gesamibeurieilung ven -0.55 bei den schwa-
chen CDU/CSU-Anhiingern auf 1,70 bet den star-
ken Unionsanhéngern an. Ahniiches gilt fir Schro-
der bei den SPD-Anhéingern.

Die Parteidentifikation prigt tedoch nicht nur die
Gesamtbeurteilung vor Kohl und Schrdder. Auch
die Bewertung von zwel der vier Eigenschalls-
dimensionen hiingt recht stark von der Parteinei-
gung ab. Am stirksten beeinflufit die Parteliden-
tifikation die Wahrnehmung ves Kohls Integritat.
Etwas schwiicher fllt ihr Einfluf aaf die Emschit-
zung seiner Problemlosungskompetenz aus. [ir
die Wehmelmung der persénlichen Merkmale
Kohis sowie seiner Managerfihigkeiten ist die Par-
telnelgung hingegen weniger bedeutend. Fast das
gleiche Bild zeigt sich bei Gerhard Schréiider. Somit
wirkt sich die Partetidentifikation der Befragten
auf deren Wahrnehmung politiknaher Eigenschaf-
ten (issue-Kompetenz, Integritdf) stirker aus als
auf die Wahrnehmung eher personenbezogener
Eigenschaften {perstnliche Eigenschafien, Mana-
gerfihigkeiten),

Mediennuizung vnd Handidatenbewertung

Die meisten Menschen haben also mehr oder
weniger vielschichtige Vorstellungen von den Kan-
didaten fiir das Kanzleramt. Diese Vorstellungen
basieren nicht zwangskiufig auf den tatsichlichen
Figenschaften von Kohl und Schrider, denn kaum
ein Wihler kennt sie personlich. Statt dessen beru-

Parteiidentifikation
priigt Gesamturteif
iiber die Kandidaten

Parieiidentifikation
wirki sich vor allem
aui Wahrnehmung
politiknaher Rigen-
schaften aus

Wahrnehmung der
Kandidaten basiert
auf Medienberichter-
stattung
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Abb. 1 Kandidatenbeurteliung nach Richtung und Stirke der Parfeineigung
Mittelwert auf Skala von 5- bis +5

Alle Befragten
Kohi: -1,71
Schréder: -0,38

| l I l % I

Anhiinger der Anhanger der Anhinger keiner Anhinger der Anhinger der Anhiinger der
FDP CDU/CSU Partei Griinen SPD PDS
Kohl: 0,11 Kohl: 1,11 Kohl:  -2,25 Kohl;  .3,01 Kohi: .2,837 Kohkl:  -4,31

Schrédes: -0,50 Schrodes: -1,29 Schroder: ~1,40 Schrader: 0,00 Schrader: 0,96 Schréder: 0,43

[ i : I i

schwache CDU/ mittlere CDU/ starke CDU/ schwache mittlere starke -
CSU-Neigung CSU-Neigung CSU-Neigung SPD-Neigung SPD-Neigung SPD-Neigung
Kohl:  -0,55 Kehl: 1,01 Kohl: 1,70 Kohl:  -2,81 Kohl:  -2,61 Kohi:  -3,30
Schroder: -0,91 Schrader; -1,23 Schrader: -1,51 Schroder: 0,00 Schrader: 0,90 Schroder; 1,39

n = 882 (Schroder) bis 915 (Kohl).

Fragewortlaut: "Was halten Sie ganz allgemein von den Politikern, die ich Thnen gleich nenne? Sagen Sie mir dies bitte anhand der folgenden
Skala: +5 bedeutet, daf Sie sehr viel von dem genannten Politiker halten; -5 bedeutet, daf} Sie iiberhaupt nichts von dem genannten Politiker
halten. Mit den Werten dazwischen kénnen Sie Thr Urteil abstufen. Was halten Sie von Helmut Kohl? Und was halten Sie von Gerhard
Schroder?" Partetidentifikation: " Viele Leute in der Bundesrepublik Deutschiand neigen lingere Zeit einer bestimmien Parter zu, obwohi sie
auch ab und zu eine andere Partei withlen. Wie ist das bei Ihnen: Neigen Sie, ganz allgemein gesprochen, einer bestimmten Partei zu? {ggf ]
Welcher Partei neigen Sie zu? [ggf. ] Wie stark oder wie schwach neigen Sie - alles zusammengenommen - dieser Parte: zu? Ist das 1. sehr stark,
2. ziemlich stark, 3. mittelmafig, 4. ziemlich schwach oder 5. sehr schwach?”

Quetle: EMNID-Wissenschaftspreis 1997; eigene Berechnungen,

hen solche images auf den vos den Wihlern wahr-
genommenen Eigenschafien der Spitzenpolitiker,
Deren Grundlage ist fast ausschlieflich die Be-
richterstattung der Massenmedien. Ob und wig ein

deren Anhiingern gelesen werden, erreichen nega-
tive Meldungen sowshl die Anhinger als auch die
Gegrer des betreffenden Politikers. (12}

Politiker wahrgenommen wird, hingt also wesent- Und schiieRlick schwankt die Berichierstattung  Pressebericht-

fich davon ab, wie ihn die Medien darstelien. iiber cinzelne Kandidaten zuweilen deutlich stir-  erstatbang iiber

ker als die Berichterstattung (ber Themen, Dies Kandidaien hat
Bedeutung der Mas-  Uber die Bedeutung der Massenmedien im Rah-  bleibt nicht ohne Foigen fiir die Einstellungen der  Folgen fir Beviilke-
senmedien bei Wah-  men von Wahlen wird in Devischiand seit feher  Bevélkerung zu den betreffenden Politikern. In der  rungseinstellungen

fen ist wmstritten

gestriften. Wihrend die einen dem Fernsehen eine
miunter wahlentscheidende Bedeatung beimessen,
erachten andere den Finflull der Massenmedien
auf das Wahlverhalten als gering. Diese Einschit-
zungen beruhen insgesamt auf verhdlinismaflig
wenigen cmpirischen Wirkungsstudien. {11} Ein-
stellungen ze Politikern gelien noch am ehesten
als verdnderbar, Zum einen stellt eine Umbewer-
tung von Personen die politischen Grunditherzey-
gungen eines Individuwms nicht so sehr in Frage
wie ein radikaler Einstellungswandel bei einer po-
litischen Sachfrage. Ferner setzt bel personenbeze-
genen Nachrichter relativ oft die selekiive Wahr-
nehmung von Medieninhalten aus, die sonst als
~Schutzschild” gegen Informationen fungiert, die
den eigenen Einstellungen widersprechen. Dies gilt
vor allem fir negative Meldungen: Wihrend posi-
tive Meldungen iiher Politiker in erster Linie von

Presseberichterstatiung vor der Bundestagswahl
199G verwandelte sich - vereinigungsbedingt -
L&n ‘unbekolfener ‘Minus-Kanzler' in den trium-
phal die deutsche Einheit vollendenden ‘Staats-
mann’ Kohi, zugleich mutierte Lafontaine vom
‘Wdeenreichen’ und ‘eloguenten Hoffnungstriger
schlicht zum Verlierer. Zeitparallel wuchs die Zahl
der Wihiler, die Konl und nicht Lafoniaine als
zukiinftigen Kanzler wiinschten®. {13) Der verdn-
derten Kanrzlerpriiferenz in der Bevélkerung way
ein durch konsonante, das heiflt in simttichen rele-
vanten Medien relativ dhnliche Medienberichter-
stattung verursachter Imagewandel von Kohl und
Lafontaine vorausgegangen. Dabei nakm der Spie-
gel - wie schon friher bei der Berichterstattung
iiber Kohl - eine Meinungsfilhresrolle ein. {14)
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Riickhalt der Kandi-
daten im eigenen pu-
blizistischen Lager
ist wichtig

Frage nach Medien-
kousonanz oder
ideologisch gepriig-
ter Metnungsprofilen
ist immer new Zu
stellen

Unterscheiden sich
Nuizer verschiedener
Printtitel und Fern-
sehnachrichien in
ihrer Kandidatenbe-
wertung?

Zuschauer difentlich-
rechilicher
Fernsehnachrichien
beurteilen Kohl
hesser als Zuschauer
privater Nachrichten

Fir den Erfolg oder Mierfolg eines Politikers ist
jedoch nicht nur das Bild ausschlaggebend, das die
Massenmedien insgesami von thm zeichnen. Fiir
die Kandidaten ist es hesonders wichtig, im eige-
nen publizistischen Lager Rickhalt zu finden. So
wird Scharpings Niederlage bei der Bundestags-
walil 1994 auch darauf zuriickgefiihrt, dall er von
den linksliberalen Medien nicht dieselbe Unlerstiit-
zung erfuhr wie Helmut Kokl ven den konserva-
tiven Mediers. Auch der Erfolg des Kanzlers bei der
Vereinigungswah! 1990 wird damil in Verbindung
gehracht, dal bereits zu Beginn des Wahlkainples
die positive Berichterstattung der SPD-nahen Me-
dien tiher Oskar Lafontaine nachlieR. (15)

Bei den Bundestagswahlen 1990 und 1994 ging
den Stimmungsumschwiingen in der Bevilkerung
also eine relativ einheitliche Berichterstaitung der
Massenmedien voraus. Andererseils finden sich -
je nach politischem Standort eines Mediums - im
allgemeinen relativ deutliche Unterschiede in der
redaktionellen Berichterstattung und i den Kom-
mentaren {iber Themen und Kandidaten. So be-
statigen zahlreiche Inhaltsanalysen die folgende
Anordnung der fiberregionalen Abonnementzeitun-
gen auf der Links-Rechis-Dimension: taz, FR, SZ,
FAZ, Welt. (16 Mithin ist jeweils von Wahl zu Wahi
erneut zu untersuchen, was dominiert; Medienkon-
sonany, also relativ eicheitliche Berichterstattung
iiber die Kandidaten, oder ideologisch geprigte
Melnungsprofile, also starke Unterschiede in der
Bewerlung der Kandidaten.

Im folgenden wird untersucht, ob sich die Leser
des politischen Teils der Uberregionalen Tages-
zeitungen und Wochenmagazine sowle die Natzer
verschiedener Fernsehnachrichtensendungen in ih-
ren Kandidatenbewertungen voneinander under-
scheiden. Sind sich die Kandidatenbewertungen
dhnlich, ist dies ein Hinweis auf Medienkonsonanz.
Unterscheiden sie sich stark, liegt ein Indiz ir eine
ideologisch geprigte Berichterstattung iher die
Kandidaten vor. GewiRheit dariiber knnte aber in
iedem Fall nur eine Inhallsanafyse der Berichter-
stattung bringen.

Die in Abbildung 2 priisentierten Befunde deuten
einerseits aufl eine ideologische Prigung der Pres-
seberichterstatiung hin, andererseits scheint ein re-
lativ grofles Ausmafl an Medienkonsonanz vorzu-
liegen. Auf cine ideologische Prigung kann vor
allem vor der Gesamtbeurteilung Helmut Kohls
durch die verschiedenen leserschaften der iiber-
regionalen Qualititszeilungen sowie der Wochen-
magazine peschlossen werden. Erwarlungsgemdl
wird der Kanzler von den Lesern der Welt am be-
sten beurteili, gefolgt von den Lesern der FAZ, von
Focus und der SZ. Am schlechtesten schneidet er
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bei den Lesern des SPIEGEL, der FR und der faz
ab. Bei den Fernschzuschauwern findet sich eine
unerwarfete  Reibenfolge: Personen, die héufig
Nachrichten der dffentlich-rechtlichen Sender anse-
hen, beurleilen Koh! besser als Personen, die sich
hitufiz den Nachrichtensendungen der privat-kom-
merziellen Sender zuwenden.

Fiir eine relativ grolle Medienkonsonanz sprechen
zwei Ergebnisse: Erstens beurteilen die Leser sémt-
Heher Zeitungen und Magazing sowie die Nutzer
aller Nachrichiensendungen Kohl deutlich negativ
Dies gilt selbst Tiir dic Leser der konservativen
Welt und der FAZ. Zweitens schueidet Gerhard
Schrider in allen Gruppen von Mediennutzern
besser ab als Helmut Kohl Die geringsten Unter
schiede in der Beurteilung des Kanzlers wnd sei-
nes Herausforderers finden sich bei den Personen,
die regelmdfig dic ZDF-Nachrichtensendungen
Jeute” oder heutejournal® ansehen. Die griifite
Differenz findet sich bei den Lesern der links-alter-
nativen taz,

Image-agende-setiing

Der Medienberichterstattung wird nicht nur ein
Einliu8 auf die Gesamtbeurteilung von Kandidaten
zugeschriehen. Es wird auch vermuet, dai die Me-
dien 7ur vermeintlichen Personalisierung der Poli-
tik Dbeitragen. Die Betonung des Privatlebens von
Kandidaten fihre dazu, dall diese zunehimend auf-
grund perstnlicher Merkmale beurteilt, ihre politi-
schen Standpunkie jedoch in den Hintergrund tre-
ten wiirden. Solche Uberlegungen richten sich ver
allem auf das Fernsehen. Dies hat mehrere Griin-
de: Zum einen sind optische Eindriicke ir die
Beurteilung von Charakiereigenschaften besonders
wichtig. So prigt das Fernsehen Charakterein-
driicke stirker als dies Tageszeitungen vermbges.
ietztere beeinflussen eher die Wahrnehmung der
Sachkompetenz eines Kandidaten. (17)

Zum anderen présentieren die Printmedien und
das Fernsehen Politik aul jeweils spezifische Art
und Weise (Medienformate) So ist beisplelsweise
das Fernsehen stirker auf Visualisierung, Verkiir-
zung und Aktionshaltigkeit angewiesen als es die
Zeitungen sind. Dieses Format begiinstigt eine
an Personen ausgerichtete Politikberichierstattung,
Dabei orientieren sich die privat-kommerziellen
noch stérker als die #ffentlich-rechilichen Anbieter
am lypischen Fernsehformat. Thre politische Me-
dienrealitiit ist knapper und einfacher als die der
dffentlich-rechilichen  Anbieter. Darlther hinaus
unterscheiden sich die dffentlich-rechtlichen und
die privatkommerziellen Medienrealititen auch
hinsichtlich der Auswahl politischer Akteure. In
knapp dret Viertel des Sendevolumens politischer
Beitrige der &ffentlich-rechilichen Programme
wird auf die Regierung, das Parlament oder die
Verwallung Bezug genomrnen. Bei den privatkom-
merziellen Anbietern bezieht sich hingegen nur die
Hillte der informationsantisse auf den institutio-
nalisierten politischen ProzeR, Und dann dominiert
bei SATT und RTL eindeutig die Bundesregierung,
(18)

Befunde, die fiir
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und privaten Fern-
sehprogrammen
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Abb. 2 Gesamtbeurteilung von Kohl und Schrider nach Mediennutzung
(Mittelwerte auf einer Skala von -5 bis +5)
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Fallzahlen: Welt 41, FAZ 60, SZ 64, FR 32, taz 29, BILD 315, Focus (sehr oft/oft) 74, SPIEGEL {sehr oft/oft)
139, ARD-Nachrichten (an mindestens funf Tagen/Woche) 320, ZDF 135, SAT. 1 51, RTL 84,

Quelle: EMNID-Wissenschaftspreis 1987, eigene Berechnungen.

Dariiber hinaus wird im Fernschen sehr viel dfter
der Charakler der Kandidaten thematisiert als
deren Sachkompetenz. In der Berichterstathung
tiber Kohl und Scharping vor der Bundestagswahl
1994 dominierten thre persinlichen und apoliti-
schen Eigenschaften, wihrend ihre Positionen zu
politischen Sachlragen nur eine untergeordnete
Rolte spielten. (19 Dabel berichten die privat-kom-
merzielien im aligemeinen hiufiger als die $ffent-
lich-rechtlichen Sender ither das Privatieben hzw,
iiber Persénlichkeitsmerkmale von Spitzenpoliti-
kern. Bei den Ooffenilich-rechtlichen Anbietern
kommen die Politiker hingegen hufiger im Ori-
ginalion zo Wort.

Hier setzen die Uberlegungen zum Image-agenda-
setting an. hmage-agenda-setting ist eine Abwand-
lang des auch in Deutschland nachgewiesenen The-
men-agenda-setting, Der Kernbefund der Forschung
zum Themen-agenda-setting lautet: Die Massenme-
dien beeinflussen durch die Betonung von Themen
in der Berichierstatiung - Publikationshiufigkeit,
Plazierung und Aufmachung -, welche Probleme
von der Beviikerung als besonders wichtig angese-
hen werden und welche Probleme Lunter den Tisch
fallen®. Sie sind beim Setzen der Tagesordnung um
so erfolgreicher, jo weniger die Bevilkerung Rea-
liti# direkt wahrnehmen kann. (20)

Dieser Mechanismus ist nicht nur bei der Bericht-
erstattung {ber Themen zu beobachien, sendern
auch im Hinblick auf Kandidatenimages. Die in
der Medienberichterstattung  haufig  erwihinten
Eigenschaften erhalten Hir die Gesamtbewerlung
eines Kandidaten ein grifleres Gewichi als die sel-
ten erwihnten Eigenschaften. Dominieren in der
Medienberichterstattung  Gher KXandidaten bei
spiclsweise Aussagen (tber Managerfihigkeiten,
dann werden fiir die Gesamtbeweriung der Kandi-
daten eher die Beurteilungen von deren manageri-
ellen Fahigkeiten herangezogen als beispielsweise
dic Beurteilung ihrer [ntegritdt. 21)

In Verbindung mit den oben geschilderten Usnter-
schieden in der Politikberichterstattung verschie-
dener Medien ergeben sich daraus folgende Er-
wartungen: Die Bedeutung der Imagekomponen-
ten Problemlbsungskompetenz, Managerfihighet
ten, Persinliches und Integritdt fiir die Gesamthe-
wertung von Helmut Kohi bzw, Gerhard Schrider
miifite je zach beverzugtem Mediwn variteren,
Beispielsweise miifite die Persdnlichkeltsdimension
hei Personen, die ihre polifischen Informationen

Bedeutung der
Imagedimensionen
miilite je nach bevor-
#ugtem Medium
variteren
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(D) Mediennuizung

Anteil der Befragten, in %

gar nicht

an einem Tag
an vwei Tagen
an drei Tagen
an vier Tagen
an fiinf Tagen
taglich
Mittelwert 3

Prage: ,leh nenne Hhen |

ARD ARD IDF 7DF heute
Tagesschau § Tagesthemen | heute journal

36 42

12 17

18 18

14 10

8 6

5 4

7 3

Sendungen gewdhnlich sehen. Wie ist das mit ... 79
JLesen Sie regeimiRig oder gelegentlich eine {iberregionale/sonst noch cine Tageszeitung? An wie vielen Tagen in der Wocke lesen Siein .. die
Berichte Uber das politische Geschehen in Deutsehland?”
13 Basis fiir den Mittewert: diejenigen Befragten, die das entsprechende Medivm nutzen, o= 953,

SATI
Nachrichten | RTL aktuell |Fernsehen | Tages-
1830 Uk 1845 Ulr | gesamt zeitung
61 54 4 34
1 11 3 4

9 14 b 6

9 1 ) 9

4 5 15 7

2 3 15 &

4 6 32 34

etzt verschiedene Nachrichtensendungen im Fernsehen, Sagen Sie mir bitte, an wie vielen Tagen pro Woche Sie diese

Quelie: EMNID-Wissenschaltspiels 1997; eigene Berechnungen.

Einteilung der
Befragien in Medien-
nutzungstypen

fast ausschlieRlich aus dem Fernsehen bezichen,
wichiiger sein als bei Personen, die ihre politischen
Informationen itberwiegend aus den Printmedien
beziehen, Ansloges gilt fiir die Unterscheidung
zwischen privat-kommerziellen und Gffentlich-
rechtlichen Nachrichtensendungen: Die Perstnlich-
keitsdimension miifite bet Personen, die ihre politi-
schen Informationen fast ausschliefflich aus den
Nachrichtensendungen der privat-kommerziellen
Fernsehanbieter beziehen, wichtiger sein als bei
Personen, die ihre politischen Informationen iber-
wiegend aus den Nachrichtensendungen der offent-
lich-rechtlichen Fernsehanbieter erhalten.

Zur Uberpriifung dieser Vermutungen wurden die
Befraglen mittels eines statistischen Verfahrens,
der ClusterAnalyse, in Mediennuizungstypen ein-
geteilt. Dabei werden jene Befragten zu Typen zu-
sammengefallt, die sich i ihrer Mediennutzung
untereinander sehr dhnlich sind, sich von den an-
deren Typen jedoch méglichst stark unterscheiden.
Diese Einteilung erfolgt anhand der Angaben der
Befragten, wie oft sie in der Woche den politischen
Tell der Tageszeitung lesen bzw. Nachrichten-
sendungen im Fernsehen anschauen (vgl Tabelle
2). Das Fernsehen dominiert als politisches Infor-
mationsmediumn: Ledighich 14 Prozent der Befrag-
{en schauen sich nie die Nachrichtensendungen im
Fernsehen an. Demgegeniiber lesen aber immerhin
34 Prozent der Befragter keine Tageszeitung oder
zumindest nicht deren politischen Teil. Unter den
Nachrichtensendungen ist die Tagesschau” der
ARD der Spitzenreiter. Lediglich 16 Prozent sehen
gie nie. Von den restlichen Befragten wird sie
durchsehaittlich an 38 Tagen in der Woche ver-
folgt. Dic Nachrichtensendungen von RTL und
SAF1 werden hingegen vorn weniger als der Hilfte
der Befraglen an wenigstens einem Tag in der
Woche angesehen.

Fallt man die Befragten zu Mediennutzungstypen
zusammen, so ergibt sich folgendes Bild: Das Fern-
sehen ist fiir 37 Prozent der Befragten der einzige
massenmediale Kontakt zur Politik - sie verfolgen
an knapp fiinf Tagen i der Woche die Nachrichien
im Fernsehen, lesen jedoch fast nie Tageszeitung
(vgl. Abbildung 3). Umgekehrt stellt die Tageszei-
tung fir 18 Prozent die dominierende Informa-
tionsquelle dar. Sie lesen an finf Tagen in der
Woche den politischen Teil, schen aber nur an
knapp zwei Tagen in der Woche Fernsehnachrich-
ten an. 32 Prozent nutzen iglich sowohi Print-
als auch elektronische Medien. 13 Prozent sind
Medienabstinenzler, die sich kaum fiir Politik in-
teressieren.

Abb. 3 Politische Mediennutzungstypen
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Pressenutzung: Tage in der Woche

Quelle: EMNIDWissenschafispreis 1997, n= 953; eigens Berechnungen.
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Nirnmt man ausschlieflich die Fernsehnachrichien
in den Blick, so stellen die offentlich-rechtlichen
Nachrichten mit Abstand die bedeutendste Infor-
mationsquelle (iber das politische Geschehen dar.
54 Prozent der Befragten schauen sich nie die
Nachrichten von RTL ader SAT1 an, verfolgen aber
fast tiglich die Nachrichten von ARD oder ZDF Le-
diglich 8 Prozent sind mit dem politischen Gesche-
hen nur iber die Nachrichten der privat-kommer-
ziellen Sender verbunden, 18 Prozent nutzen beide
Nachrichten, und ein Fiinftel schaltet [ast nie Fern-
sehnachrichten ein (vgl. Abbildung 4).

Abb. 4 Politische Fernsehnutzungstypen
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Guete: EMNID-Wissenschafisprais 1897, n= 838; eigene Berechnungen.

Auf unterschied-
fichen Medienforma-
ten berubendes
Image-agenda-setling
nicht nachweisbar

Die Gesamtbeurteilung von Kohi und Schriider
durch diese Mediennutzungstypers basiert alier-
dings nicht auf dem erwarteten Mix der Image-
komponenten {vgl Tabelle 3). Weder die Unter-
scheidung in Print- und Fernsehnuizer noch die
Unterscheidung der Fernsehzuschauer in Nutzer
der dffentlich-rechtlichen bzw. der privat-kommer-
ziellen Nachrichtensendungen wirk: sich systema-
tisch auf das Gewicht der einzelnen Imagekompo-
nenten Fir die Gesamtheurteilung avs. Dafiir kom-
men mehrere Griinde in Betracht: Entweder hat
Ende 1997 in der Bundesrepublik kein Image-
agenda-selting stattgefunden, oder in der Medien-
berichterstatiung iiber Kohl und Schréder wurden
einzelne Imagekomponenten nicht besonders her-
vorgehoben.

Fouzit

Im verliegenden Beitrag wurde untersuchy, welche
Vorstellungen die Biirger im Vorfeld der Bundes-
tagswahl 1998 von Helmut Kohl und Gerhard
Schrider haben. Ferner wurde gefragt, welchen

Beitrag die Medienberichtersiatiung iiber den
Kanzler und seinen Herausforderer zur Herausbik-
dung dieser Images geleistet hat. Die wichtigsten
Frgebnisse lauten:

1. Die Finstellungen der Bevilkerung zu Helmut
Kohl und Gerhard Schrisder lassen sich zu vier Di-
mensionen zusammenfassen: Problemidsungskom-
petenz, Managerfahigkeiten, perstnliche Merkimale
und Integritit. In allen vier Bereichen schneldet
der Kanzler schlechier ab als sein Herausforderer
Den grifiten Vorsprung erzielt Schroder bel der
Kompetenz zur Belkdmpfung der Arbeitslosigkeit.
Wibrend Kohl als verbraucht und tatenlos gili,
wirkt Schrider dynamisch und tatkedftip,

2. Die Finschitzungen der einzelnen Bigenschal-
ten vonr Kehl und Schrider schiagen sich in deren
Gesamtbeurteilungen der Kontrahenfen nieder
Schréder wird mit Abstand positiver wahrgenom-
men als Kohl Der negative Gesamteindruck Kohls
beruht vor allem auf der Einschétzung, er sei poli-
tisch nicht vertrauenswilrdig. Dies spiegelt - aus
der Sicht der Biirger - die mit ihm gesammelien
Erfahrungen wider Die Gesamtbeurteilung von
Schrdder beruht vor allern auf der Einschéitzang, ex
sei tatkriftis. Dies spiegelt die in ihn gesetzien
Erwartungen wider.

3. Die Parteiidentifikation der Befragten beein-
fuflt sowohl die Gesamibeurtetiungen von Kohl
und Schrider als auch die Wahrnehmung ihrer
Eigenschaften. Yor allem prigt sie dic Beurteilung
der Integritdt sowie der Fahigkeit, politische Sach-
probleme lisen zu kinnen. Personliche Merkmale
und Managerfihigkeiten werden hingegen relativ
parteiunabhiingig wahrgenommen,

4. Es gibt leichte Hinweise auf eine ideologische
Prigung der Presseberichterstattung iiber Helmut
Kohl Erwartungsgemil beurteilen die Leser der
konservativen Tageszeitungen den Kanzler besser
als die Leser der linkskiberalen Zeitungen. Gerhard
Schriider wird hingegen von den Nulzern sdmtli
cher Medien relativ einheitlich beurteilt.

5. Es iberwiegen die Hinweise auf eine Konso-
nanz der Medienberichierstattung. So wird Helmut
Kohl von allen Mediennulzungsgruppen - sogar
von den Lesern der konservativen Tageszeltungen
~ schlechier beurteilt als Gerhard Schroder.

6. Es Hift sich kein auf unterschiedlichen Medien-
formaten beruhendes Image-agenda-setting nach-
weisen.
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{3 Bedeutung der Figenschaftsdimensionen fir die Gesumibeurteifung von Kohi und Schréder

nach verschiedenen Mediennutzungstypen
Unstandardisierte Regressionskoeffizienten bei Kontrolle von Bildung

Helmut Xehl

Problemltsungskompetenz

Managerfihigkeiten
Pesséniiches
Integritil

adjusted R?

n

Gerhard Schrider

Problemlosungskompetenz

Managerfahigkeiten
Perstinliches
integritit
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Palitische Mediennutzungsypen
keine politische nur
Mediennulzung
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Politische Fernsehnutzungsypen

nur Nachrichten
privat-kommer
zieler Anbieter

ieine politische

nur Nachrichten Nachrichten beider
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Managerfihiglceiten
Personliches
Integritit
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n

Gerhard Schrider
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Quelle: EMNID-Wissenschaflspreis 1997: eigene Berechnungen.
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