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Zusammenfassungen

Wéihrend sich auf der Makroebene der Pro-
grammstrukterprofile von ARD, ZDE RTL,
SAT1 und PRO SIFBEN in den letzten [ahren
kaum noch Veriinderungen ergaben, sind inner
halb dieser Strukturen durchaus Bewegungen zu
beabachten. Mit den als Modernisierungsstrategien
befrachteten "Tendenzen einer zunehmenden For-
matisierung der Programme, der Aufriistung von
standardisierten Sendeformaten durch immer stir-
kere Aulmerksambkeitsreize und dem zunelunen-
den Trend, Sendezeitfldchen fiir aulergewihnliche
Ereignisse bereitzustellen, driicken sich Begleiter-
scheimungen der Kommerzialisierung aus.

Aufgrund der genannien Entwicklung wurde
die Programmanalyse 1997 neu konzipiert, indem
die Codierung nenlfiktionaler Sendungen auf die
Beitragsebene ausgeweitet wurde. Auf der Makro-
ehene zeichnet sich eine Strukturstabilitit der Pro-
grammprofile ab. ARD and ZD¥ dominieren wei-
terhin das Informations- und Bildungsangebot mit
iiber 43 Prozent gegeniiber einem Fictionanted! voa
rund 27 Prozent der Gesamtsendezeil. Hingegen
sind die privaten Programme durch fiktionale
Unterhaltungsangebole gepriigt Zudem erreicht
der Informationsteil dort lediglich den gleichen
Umiang wie der Werbeanteil Wahrend die Pro-
grammstruktur bei den dHentlich-rechtlichen Por-
grammen in der Hauptsendezeit zwischen 19.00
und 23.00 Uhr nahezu unverindert blieb, stieg der
Fiction- und Werbeanteil bet SAT1 und PRO SIE-
BEN weiter sprunghalt an,

Das Informationsangehot der finl Programme
aufgeschliisselt nach Inhaltsprofilen zeigt, dafl
tagesaktuelle Informationen neben Wirtschafts-
und politischen Informationssendungen bei den
{ffentlich-rechtlichen einen héheren Stellenwert
einnehmen als bei den Privaten. Zadem geben
ARD und ZDF gesellschafthich relevanier Informa-
tionsqualitdt den Vorzag. Demgegeniiber tendieren
die Privaten zu etnem boulevardisierten Infoange-
bot mit unterhattungs- und sensationsorientierten
Themen.

Aus der vorfiegenden quantitativen Analyse der
wichtigsten Fernsehvollprogramme in zwilf
ewropiiischen  Staalen  ([Deutschland, TFinnland,
Frankreich, Grofbritannien, Ealien, Niederiande,
Norwegen, Osterreich, Portugal, Schweden, Speni-
en, Tschechien) geht hervor, daR durchschnittlich
fast ein Drittel des Abendprogramums zwischen
1906 und 2360 Uhr mit Informationssendungen
bestritten wird. Diese bestehen zu mehr als einem
Drittel aus Hauptnachrichten, zusammen mit den
Nachrichlenmagazinen ergibt sich ein Anteil von
mehr als 50 Prozent am gesamten nformationsan-
gebot. Andere Informationsgenres wie Kultur und
politische Magazine, Welt- und Auslandsmagazine
sowie Wirtschaftsmagazine sind entsprechend ihrer
nicht dglichen Ausstrahlung europaweit deutlich
weniger présent. Lediglich gemischie Info- und

Ratgebersendungen nehmen quantitativ einen ver-
gleichsweise hohen Stellenwert ein. In den meisten
Landern sind Informationssendungen in der Prime
time haufiger an Werktagen als an Wochenenden
anzutreffen.

Erhebliche Unterschiede im Umfang und in der
Vielfalt des Informationsangebots bestehen zwi-

schen offentiich-rechtlichen bzw. staatlicher und -

privat-kommerziellen Fernsehprogramimen. So be-
inhaiten die offentlich-rechtlichen bzw staatfichen
Programme fast doppelt soviel Information (38%
in der Prime time) wie die privaten (20 %), und
die Informationsangebote der Offentlichen Veran-
stalter sind ungleich vieHaltiger als die der priva-
ters; dies gilt inshesondere fir Deutschland und die
Niederlande.

Aus einer speziellen Analyse der Fernsehpro-
gramme in sechs der genannten Staater: geht her-
vor, daB Nachrichtenmagazine, politische Maga-
zine, Welt- und Auslandsmagazine i fast allen
untersuchten Lindern eine Doméne der tifentlich-
rechilichen bzw. staatlichen Fersehprogramme
sinl. Wihrend insgesamt die deutschen und briti-
schen Vollprogramme in der Prime time den quan-
titativ  geringster  Informalionsanteil aulweisen,
verwenden die italienischen und niederldndischen
Programme im Vergleich den hdchsten Anteil auf
Informationsangebote. Aussagen &ber die Qualitdt
der Sendungen sind aus der vorliegenden Untersu-
chung jedoch nicht abzuleiter.

it erstmals iiber 128 Millionen verkauften

Exemplaren und einem Werbeumsatz von
ither 3,5 Mrd DM erzielten die Publikumszeit-
schriftenverlage im Jahr 1997 sowohl im Leser als
auch im Anzeigenmarkt neue Rekordwerte. Der in-
tensive Wetthewerb hilt an und spiegelt sich unter
anderem in einer verstirkien Markisegmentierung
wider. Die wachsende Titel#flut schldgt sich bei sin-
kender Durchschnittsauflage auch in den Werbeko-
sten [iir die Unternehmen nieder, mittlerweile ist
die Medienwirtschalt die Branche mit den zweit-
hichsten Werbeaufwendungen.

Im Gegensatz zum Gesamtmarkt sind die
Durchschnitisauflagen bei den vier GroRverlagen
(Bauer, Gruner + Jahr, Springer und Burda) trolz
rickBiufiger Gesamtauflage angestiegen, da man
sich von einigen kleinauflagigen Titeln trennte.
Insgesamt sanken die Marktanteile der Grofiver-
lage um annihernd 3 Prozentpunkle (62,97 %), so
dafl sich der Konzentrationgzad im Marki der
Publikumszeitschrifien etwas verringert hat.

Ungewdhnlich hehe Verlusle ven annfhernd
drei Millionen verkauften Zeitschriftenexemplaren
(von 23,7 auf 20,9 Mio} mufite der Heinrick Bauer
Verlag verzeichnen. Ursache hierfir sind die
Schwierigkeiter, dem seit Jahren anhaltenden
Trend der schwindenden Durchschaittsauflage pro
Tite} mit neuen Titeln 2w begegnen. Dennoch
bleiht der Bauer Verlag Branchenprimus -~ auch
dank des weiter expandierenden auslindischen
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Marltes. Dagegen kann das Bertelsmann-Tochier-
unternchmen Gruper + Jaly mit der héchsten
Zuwachsrate von rund zwei Millionen Exemplaren
ais grofler Gewinner angesehen werden. Durch die
besondere Markistellung in einvelnen Branchen-
segmenten, die Dachmarkenstrategie, die Spitzen-
position hei den Anzeigenerldsen und das heraus-
ragende Auslandgeschift stieg der Umsatz auf
rund 4.8 Mrd DM. Der Axel SpringerVeriag erhiih-
te die Gesamitauflage bei den Publikumszeitschrif-
ten auf 11,1 Millionen Exemplare und konnte da-
durch seinen Marktanteil leicht verbessern, obwohl
das angekiindigte Auslandswachstuin  ausblieh,
Der Burda Verlag biifte hingegen Markianteile
durch die Aufgabe einiger Titel und sinkende Auf-
lagenzakien ein.

n keinem westewropéischen Land hat sich die

Fernsehemplangssituation in den 90er Jahren so
deutlich veriindert wie in Dentschland, das heute
mit Abstand der wichtigste Markt sowohl fir
Kabel- als auch Rir Satellitenfernsehen ist. Der ter-
restische Empfang hingegen hat stark an Bedeu-
{ung verloren und stellt nur noch in weniger als
iedem siebten Haushalt die alleinige Bezugsquelle
fir Fernschen dar In Ostdeutschland ist der terre-
strische Empfang noch mehr an den Rand ge-
driingt, in fast der Halfte der Haushalie ist hier
Satellitenempfang vorzufinden.

Insgesamé verzeichnete das Ubertragungsmedi-
um Sateliit in den letzien Jahren das grofte
Wachstum, allen voran das ASTRA-Satellitensy-

Zusammenfassungen

stemn, das mit elf Millioner: Haushalten eine nahe-
zu monopokhafte Stellung in diesern Sekfor ein-
nimml. Einer der Erfolgsiaktoren war dabei das
vielseitige Angebot frei emplangbarer deutschspra-
chiger Programme, wihrend beimy Kabelemplang
monatliche Gebiihren Fllig werden. Dennoch liegt
der Kabelempfang bundesweit noch mit Abstand
an erster Stefle. Dies ist nicht zuletzt eine Folge
des seit 1982 von politischer Seite forcierten Aul-
baus eines Kupferkoaxtalkabelnetzes, das heute
mehr als vier von fiinf Haushalten erreicht, Fir
den dominierenden Netzbetreiber, die Deutsche
Telekom, ist das Kabelnetz jedoch noch immer ein
Zuschullgeschéft, und sle zeigl zwm Nachteil der
von ihrer Zuleitung abhingigen Konkurrenzanbie-
ter wenig Investitionsbereitschaft.

Auch in Deutschland steht der Ubergang zur
digitalen Fernseh{femplangsitechnik auf der Tages-
ordnung, die Entwicklung ditfte Indes wegen der
bereits erreichten hohen Basis an analogen Kabel-
und Satellitenhaushalten langsamer verfanfer als in
einigen ewropdischen Nachbarlindern, Mit DVB-T
erdfimen sich dabet auch fir den terresirischen
Emplang neue Perspekliven, da er bei einem dann
erweiterten Kanalangebot die Vorteile des mobilen
Emplangs ausspieler kann, Das grolite Ubertra-
gungspotential offeriert in digitaler Technik der
Sateilit, sowohl ASTRA als auch Cutelsat verbrei-
ten bereits heute eine Vielzahl an Digitalpaketen
fiir verschiedene europiiische Méarkte. Das Medium
Kabel bietet, nicht zoletzt dank Riickkanal und
Kabeltelefonie, die vielversprechensten Méghehkei-
ten ftir interaktive multimediale Anwendungen,
thre Ausschiphmg steht in Deutschiand allerdings
angesichts der Rolle der Telekom vor derzeil noch
erheblichen Hindernissen.
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