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In 9Ger Jahren
gravierende Verdn-
derung der Fermseh-
empiangssituation
in Deutschland

Entwicklang und Perspektiven des terre-
strischen, Kabel- und Satelfitenempiangs
in Deutschland

Fernsehempfang: In Zukunft
Satellit vor Kabel?.

Vou Jochen Zimmer

Auch zwei Jahre nach dem Start des digitalen Pay-
TV-Anbieters DFL {1) spielt der digitale Fernseh-
empfang i Deutschland mit Marktanteilen im
Promiliebereich keine Relle. Die viel diskutierle
digitale Revolution im Fernsehsektor hat hierzu-
lande demnach noch kaum begonnen, im Gegen-
satz e¢twa zu Prankreich, wo die digitalen Pay TV
Anbieter bis Mérz 1998 bereits knapp 1,3 Millio-
nen Abonnenten gewinnen konnten. {2} Dies be-
deutet jedoch nicht, daf es in Deutschland Stifk-
stand bei der Fernsehempfangssituation gibt - im
Gegenteil: [n keinem anderen europdischen Land
hat es in den 90er Jahren derart gravierende Ver-
dnderungen  beim  (aoalogeny  Fernschempfang
gegeben. Deutschland ist mit 33 Millionen Fern-
sehhaushalten nicht nur per se der grifite Fern-
sehmarkt Europas, sondern heute mit Abstand
auch der grofite Kabel- und SateBenmarkt (vgl.
Tabelle 1). Die Direktempiangshaushalie verviel-
fachten sich dabei seit 1990 von ca eine Million
auf {iber eif Millionen. Die Zahl der Kabelhaushal-
te legte im gleichen Zeifraum von der bereits re-
fativ hohen Basis von ca. acht Millionen aus um
mehr als das Doppelte auf 17,7 Mitlionen zu.

Etwa 83 Prozent der deutschen Fernsehhaushal-
te kinnen demnach meist 30 Fernsehprogramme
und mehr frei emplangen, so dall sich die Aus-
gangssituation beziighich der Verheifungen der
digitalen Fernsehtechnik anders darstellt als in
den meisten europdischen Lindern - darunier
auch Grolhritannien, Frankreich, Italien und Spa-
nien -, wo in der Regel nur etwa eine Handvoll
Programme frei empfangbar ist. Im foigenden
sollen die Besonderheiten und Hintergriinde des
deutschen Kabel- und Satellitenmarkies niher ins
Auge gefall werden, mit einem Schwerpunki acf
der Analyse der derzeitigen Lage und ikrer Ent-
stehungsgeschichte sowie einem Ausblick auf die
digitalen Entwicklungsoptionen. Ordnungspeliti-
sche und wetthewerbsrechtliche Fragestellungen
hleiben dabei weitgehend ausgeklammert,

Entwicklung der Fernsehempfangstechniken in den 80er
und 90er Jokren

Die Verschiebungen zwischen den drei Fernseh-
empfangsarten (Terrestrik, Kabel, Satellit) lassen
sich in der Langzeitperspektive allerdings nur un-
genau abbilden, es fehlt an Daten, die die Gesamt-
situation nach einheitlichen Kriterien im Zeitver-
lauf erfassen. Eindeutig ist jedoch die Ausgangs-
lage zu Begina der 80er Jahre: ARD, ZDF und das

’ Fernsehhaush. | Satellitenhaush. | Kabelhaush.
Linder in Mio inMio lin% linMio |in%
Deutschland 33,12 11,15 356 1767 533
Grofibritannien 23,74 431 181 221 93
Frankreich 21,27 247 116 2,05 96
Italten 2020 0,76 5,7 0,00 0.0
Spanien 173 1,13 04 0,39 33
Niederlande 6,45 026 40 6,12 94,3
Belgien 435 0,11 26 405 93,0
Osterreich 3,06 107 346 102 328
Schweiz 2,86 038 134 2,25 785
Déanernark 233 0,94 40,5 0,62 268
Schweden 385 0,72 182 183 46,4
Norwegen 177 033 188 0,74 416
Finnland 206 0,17 81 0,79 381
frland 1,15 011 95 0,32 45,2
Portugal 311 0,36 115 4,20 6,0
Gesamt 141,23 24,26 17,2 4045 286
Rundungsdifferenzen moglich,

Quelle: SES/ASTRA, Satelliten Monitore, Jahwesende 1997,

jeweilige Dritte Programm wurden iiber ferresiri-

sche Antennen emplangen, ledighich in Grenzregio-

nen komnten weitere Sender eingefangen wezden,

Kabel- und Satellitenempiang spielien keine Rolle.

B

Die systematische Verkabelung durch die Deutsche A 1982 politisch

Bundespost setzte erst 1982 ein, his 1990 stieg die
Zahl der verkabellen Haushalie von 4.8 Millionen
iber 47 Millionen {1985 aul 159 Millionen.
Tatsichlich angeschlossen waren jewells 0,3 Millio-
nen, 1,5 Millionen bzw &1 Millionen Haushalte.
Die Ara des Direktsatellitenempfangs begann nach
den gescheiterten bzw. verzbgerten Start des
Direktsatefi#enprojekts TV-Sat erst Inde der 80er
Jahre - bis dahin wurden lediglich 125600 Emp-
[angsanlages verkaufl. (4)

Die Lancierung des ASTRA-Satellitensystems {so-
wie von TV-8at und Kopernikus) 1986 und die
deutsche Wiedervereinigung fiihrten zu Begina der
90er Jahre allerdings zu einer sprunghafien Ent-
wicklung des Sateliifendirekiempfangs, Der Zen-
tralverband Elektrotechnik und Elektronikindustrie
ZVEl nennt Hir 1996 bereits einen Bestand von
1.} Millienen Sateflitenanlagen in Deutschland,
1991 sind es 2,3 Millionen und 1992 3,5 Mitkonen,
davon 1,1 Millionen in den neuen Bundesldndern.
Das {iberproportionale Wachstum der Direkisatel-
litenhaushalte in Ostdeutschland erklirt sich zum
einen durch den Nachholbedarf an Vielkanalfern-
sehen, wum anderen durch das anfingtiche Fehlen
elner Kabelinfrastruktur. Ende 1991 waren in Ost-
deutschland nur knapp 200000 Haushalte (2.9 %)
von der Telekom verkabelt, 1992 dann bereits
800000 (12,8%), wobei jeweils etwa 60 Prozent
auch angeschlossen waren, dhnlick wie in West-
deutschland, dort aflerdings bel einer Versorgungs-
dichte von etwa 70 Prozent. {5)

gewollte systema-
tische Verkabelung

Erst in 90er Jahren
Auftrieb fiir
Satellitenemplang
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Bedeulung des terre-
strischen Empfangs

Fernsehempfang: In Zukunt Satellit vor Kabel?

@ MEDIA PERSFEKTIVEN 7/08

Abbd. 1 Entwicklung der Fernsehempfangsarien in Deutschland 18%1 bis 1997

in % der Fernsehhaushafte
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Quelle: GIM-Getas, Infratest Burke, SES/ASTRA.
() Entwicklung der Fernsehempfangsarien in Devtschlond West und Ost
1994 1995 1996 16997
inMio {in % [|inMio |n% [inMio lin% |inMio lin%
Ferrestrisch
West 778 30,7 6,67 255 4,26 16,2 391 147
Ost 0.98 153 0,71 10 044 6,7 0,40 6.2
Gesamt 8,78 277 729 226 4,70 143 4,30 130
Kabel
West 13,23 523 1292 494 1477 56,3 14,60 55,2
Ost 141 220 2,68 415 2,76 4273 208 458
Gesamt 14,63 46,1 15,40 478 1753 535 1767 533
Satellit!)
West 431 17,0 6,56 251 720 275 802 30,1
Ost 402 62,7 3.67 47,5 351 50,9 3,13 48,0
Gesarnt 832 262 9,33 296 1052 32,1 1415 337
Fernsehbaushalte
West 2532 798 26,15 812 2624 80,1 26,61 80,3
Ost 641 202 b4t 199 651 199 6,51 197
Gesamt 3173 W6 3222 10600 3275 1000 3312 1008
{)  Direktempfang {{YTH) und Gemeinschaftsempfang {(SMATV}.
Quelle: Gezman Salellite Monitoss, GFM-Getas, lnflratest Burke.
Die Entwickiung des Fernsehempfangs in den 90er 533 Prozent fast verdoppeln, der Satelitenemp-
Jahzen soll her anhand von Frgebnissen des Ger-  fang verbesserie sich von 14,0 auf 33,7 Prozent.
man Satellite Monitors veranschaulicht werden,
sie herficksichtigen alle drei Empfangsarters, Abbil-  Tine Differenzierung zwischen Devtschland West  Zum Tefl gegenliiu-
dung 1 fithrt die riicklfufige Bedeutung des ter-  und Ost im Zeitverlanf seit 1994 fordert eine Rethe  fige Entwicklungen
restrischen Empfangs deutlich vor Augen: Nur  von Unterschicden zutage {vgl Tabelle 2). Der ter-  in Deutschland Ost
noch 13,0 Prozent der Fernsehhaushalte empfingen  restrische Empfang befindet sich in Ostdeutschland  und West

ihr Programim Ende 1997 asusschiieflich iiber ter-
restrische Antennen, 1991 tagen die Werte noch bel
584 Prozent, mehr als das Doppelte des Kabel-
und das Vierfache des Satellitenempfangs, Die
Zahl der Kabelhaushalte konnte sich seitdem auf

Jm freien Fall®, er sank auf nur noch 6,2 Prozent
der Haushalie und weniger als die Hilite des in




German Satelile
Momitor untersuchf
Fernschemplangs-
situation

Jochen Zimmer

BRE) gesamt BRD West BRD Ost
inMio |in% inMio [in% inMio |in%
Fernsehhaushalte 33,12 100,0 26,61 100,0 651 1060
Terrestrischer Empfang ' 431 130 391 a7 0.40 6.2
Gemeinschaftlich 1.64 50 152 57 012 19
Individuell 261 78 235 88 0,26 40
Aufenantenne 220 6,7 1,98 74 0,23 35
Zimmerantenne 041 12 (38 14 (04 0,5
Kabelempfang 1767 533 14,69 552 298 458
Telekom 1254 379 11,26 423 127 196
Andere Anbieter 267 8,1 1,16 4.4 1,51 252
Weild nichi/keine Antwort 246 74 226 85 0,20 3.
Satellitenemplang 11,15 33,6 802 30,1 313 48,0
Individuell 717 216 541 243 1,76 274
Gemeinschaftlich 3,98 12,0 261 98 137 21,1
mit Receiver 283 46 197 74 087 133
ahne Receiver 515 35 0,64 24 0,50 77

Rendungsdifferenzen maglich,

Quelle: Infratest Burke: German Sateilite Monitor,

Westdeutschland noch erreichien Antells (14,7 %),
Beim Kabelempiang sind die ostdeutschen Haus-
Lalte dabei, ihren Nachholbedar! aufzuholen und
haben ihre Anschiufdichte in dieser Kategorie auf
458 Prozent mehr als verdoppell, withrend im
Westen die schon hohe Anschluldichte pur noch
geringfligig anf 55,2 Prozent erweitert wurde. Um-
gekehyt verliuft die Entwicklungstendenz beim
Satellitenempfang: Wihrend in Westdewschland
die Zahl der Satellitenhaushalte seit 1994 wum
mehr als 13 Prozentpunkte auf 36,1 Prozent stieg,
reduzierte sie sich im Osten wn etwa den gleichen
Wert auf 48 Prozent. Diese gegenlinfige Entwick-
lung ist wahrscheinlich ein Resultat der in Ost
deutschiand welter fortschreitenden Verkabelung,
wihrend im Weslen die Netzerwelierung nahezu
abgeschlossen ist,

Bestandsawfnahme der Fernsehemplangssituation

Ende 1997

Die Entwicklungstendenz der letzten Jahre wird im
Grundsatz auch von der GIK-Fernsehforschung
bestitigt, die die Empfangssituation in Deutsch-
land im Rahmen des sogenannten TV-Trends er-
mitfelt. Wegen unterschiedlicher Kategoriendefini-
tionen sind die Werte im einzelnen jedoch nicht
vergleichbar, Fiir die GfX ist eine genaue Abbil-
dung der Fernsehempfangssituation indes von ua-
tergeordneter Bedeutung, Auch die detailliertere
Bestandsaufnahme der aktuellen BEmpfangssitua-
tion soll deshalb anhand der Ergebnisse des soge-
nannten German Satellite Monitor (GSM) darge-
stellt werden, der sich in einer reprisentativen Be-
fragung spezielt den Fernsehempfangsbedingungen
widmet. Im Auftrag der ASTRA-Betreibergesell-
schaft SES wird der GSM seit 1996 von Infratest

Buwrke Kommumikationsferschung auf der Basis
vor mindesiens 6 000 [nlerviews zweimal pro Jahr
durchgefithet, zuvor war das Marktiorschungsinsi-
tut GFM-Getas mit der Durchfithrung des GSM
beauftragt. Die hier ausgewertete zweile Jahres-
welle 1997 fand in der Zeit vom 10. November bis
18. Dezemsber 1997 stail, {6}

Die Zahl der ausschlieBlich terrestrisch emplan-
genden Haushalte wird vorn GSM mit 4,3 Millio-
nen angegeben - 13 Prozent der Fernsehhaushalte,
L6 Millionen verfiigen dber gemeinschaltiichen
terresirischen Empfang, 2,6 Millionen iiber Finzel-
antentte, davon 410000 nur iiber Zimmerantenne
{vel Tabelle 3). Neben den rein terrestrisch emp-
fangenden Haushalten wurden in der Befragung
noch 120000 Kabel uad 670000 Satellitenhaus-
halte ermitielt, die zusitzlich iiber eine terresiri-
sche Antenne verfilgen, Die fatsichliche Zahl der
mehrfach empfangenden Haushalte diirite jedoch
deutlich hither legen, da vielen Zuschauern die zu-
siitzliche Empfangsméglichkeit nicht bewuft ist.

Mehr als die Hillie der deutschen Bernsehhaus-
halie {333 %) hat Kabelempiang, 12,5 Millionen
ven 17,7 Millicnen nennen dabei die Telekom als
Anbieter - wobei allerdings diese subjektive Anga-
be nicht mit den tatsichlichen Endkundenbezie-
hungen aufl Haushalisehene korrespondiert {siche
unten). Jeder driite deuische Haushalt (11,1 Millio-
nen) empfingt sein Fernsehprogramim via Satellit,
davon 72 Millionen individuell und knapp vier
Millionen gemeinschaitlich. Von den Gemein-
schaftsanlagen sind 2.8 Millionen mit einem cige-
nen Recetver ausgestattet,

Die unterschiedlichen Fernschempiangsverhiltnis-
se zwischen Ost und West lassen sich anhand des
GSM auch im Detait vor Augen fithren. Nur noch
400000 ostdeutsche Haushalte empfangen Fernse-
hier ausschlieRlich terrestrisch (6,2 %}, irn Westen

Mehr als die Hiilke
der deatschen Fern-
sehhaushalic mit
Kabel-, ¢in Drittel
mif Satellitenemp-
fang

im Osten Satellit
noch mit groflerver
Bedentung als Kabel,
geringere Rolle fiir
Telekom
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Abb. 2 Empfangbarkeit von Fernsehsateliliten in Deutschiand 1997

in % der Satellitenhaushalfe
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Quelle: infratest Burke: German Sateilite Monitor.

sind es mit 3.9 Millionen - wie bereits erwithnt -
immerhin nock knapp 15 Prozent. Die Bedeutung
des Kabelempfangs (14,7 Millionen = 552 %) ist in
den alten Bundeslindern um 1C¢ Prozentpunlkte
hither als in den neuen Lindern (3,0 Millionen =
458 %3, gleichzeitig spickt dort die Telekom nur
eine geringere Rolle. Nur 42,7 Prozent der Kabel-
haushalte nannten im Osten die Telekom, mehr als
die Hilfte (50.6%) gaben andere Anbieter an. i
Westen kann die Telekom hingegen mehr als drei
Viertel des Marktes fiir sich verbuchen (76,7%).
Nuar 7.9 Prozent der Haushalte konntenr einen an-
deren Anbieter angeben.

Der Sateliitenempfang erreicht in Westdeutsch-
land weniger als ein Drittel der Haushalie (8,0 Mil
lionen = 3{,1%), in Ostdeutschland hingegen fast
jeden zweiten (3,0 Millionen = 480 %). Mehr als
zwei Dritlel der westdeutschen Satellitenhaushalte
{67,5%) verfiigen Gher Einzelantennen, 245 Pro-
zent iiher Gemeinschaftsempfang mit Receiver und
8,0 Prozent ohne Receiver. im Osten splelen Ge-
meinschafisaniagen eine grofiere Rolle (27,8% mit
Receiver, 16,1 % ohne Receiver), wihrend der An-
teil des Individualempfangs mit 562 Prozent um
mehr als 10 Prozentpunkie niedriger als im Westen
isl. Ein Grund fir die grofere Bedeutung des Ge-
meinschafiserpfangs in Ostdeuischland diirfte in
der griferen Zahi von Wohnsiediungen licgen.
Dies schligt sich auch im Kabelempfang nieder,
wo die Endkundenbezichung im hiheren Mafe
zum Beispiel von Gesellschalten aus der Woh-
nungswirtschaft statt von der Telekom iibernom-
men werden. Zudem sind wegen des spiteren
Starts der Verkabelung auch beim Ausbau der
Netzinfrasiruktur hiufiger Telekomkonkurrenten
zum Zuge gekommen.

Als Zwischenfazit zur Fernsehemplangssituation in

Deutschland HRL sich folgendes festhalten:

1. Der terrestrische Empfang hat in den 90er Jah-
ren enovm an Boden verloren und spielt heute
nur noch eine untergeordnete Rolle, besonders
in den neuen Bundestdndern.

2. Mehr als die Hilfte der deutschen Fernsehhaus-
halte empfingt ihr Fernsehprogramm derzeit
iiher Kabel Da im Westen die Endaushaustufe
bereils erreicht ist, kommt es hier nur noch zu
leichten Zuwichsen, wihrend im Osten noch
weitere Markianteile gewonnen werden. Hier
spielt die Telekom auch eine weniger dominie-
rende Rolle als im Westen,

3. Am deutlichsten zulegen konnte in den letzten
Jahren der Satellitenempfang, der heute bereils
in jedem dritten Haushak Standard ist. Iz Ost-
deutschland fiel Ende 1997 fast jeder zweite
Haushali in die Kategorle Sateliitenempfang,
jeder Hinfte allerdings iiber Gemeinschalisan-
tenne.

Zu den Standardempiangsarien fiir Fernsehen
sind in Deutschland demnach bereits der Satelli-
ten- und Kabelempfang avancierl, beide Markie
solten im folgenden im einzelnen betrachict wer-
den.

Satellifenemplang: Erfolgsfakioren des
ASTRA-Satellitensystems

Der Erfolg des Satellitenfernsehens in Deutschland
kann nahezu gleichgeselzt werden mit dem Erfolg
des ASTRA-Satellitensystems. 89 Prozent der Satel-
litenhaushalte, Individual- oder Gemeinschafis-

Zwischenfazit: Terre-
strischer Empfang
verliert an Boden,
Satellit und Kabel
werden zu Standard-
emplangsarten

ASTRA-Salellitensy-
stem mt monopol-
hafter Dominanz in
Deutschland



{ Programm [ Sprache | Sparte | Programm | Sprache [Sparte
ASTRA 1A/1B/1C/D (Position 19,2° Osi)
ARD dtsch. Allg, tm3 disch. Frauen
ZDE disch. Allg, n-ty disch. Nachr.
3sal disch. Kultur VH-1 dtsch, Musik
Arte/ disch./frz. Kultur DSF disch. Sport

Der Kinderkanal dtsch. Kinder Eurosport disch, ua. Sport
Phoenix disch, Dokum./Ereignis HOT disch. Shopping
WDR Fernsehen disch. Allg./Reg. (QVC Deutschland dtsch. Shopping
Bayer. Fernsehen disch. AllgReg. Premiere® disch, Film
Nord 3 disch. Allg./Reg. Teleclub* {CH) disch. Film:
Stidwest 32) disch, Allg./Reg. CNN Intern. engl. Nachr.

MDR Fernsehen disch. Allg /Reg. Sky News engl. Nachr,
Hessen Fernsehen disch. Allg/Reg. CNBC Europe engl. va Info.
ORB Fernsehen disch. Allg /Reg. Bloomberg Info. TV div. Info.
BR-alpha disch. Bildung Cartoon Network/ engl. Comic
RTL disch. Unterh. TNT engl. Film
RiL2 dtsch. Unterh. STV iap. Unierh.
SAT1 disch, Unterh. Chin. News & Entert.* chin. Unterh.
VOX disch, Unterh. Qve engl. Shopping
PRO SIEBEN dtsch. Unterh. Zee TV asiat. Allg.
Kabel 1 dtsch. Unterh. Adult Channel* engl, Erotik
Super RTL dtsch. Unterh.

Eutelsat II-F1/Hot Bird 1/2/3/4 {Position 13° Ost)
VIVA disch. Musik RAI Dug® ital. Allg.
VIVA 2 disch. Wil RAI Tre* ital, Allg,
Onyx TV disch. Musilc RTP Int. port. Allg.
RTL 2 Schweiz dtsch. Unterh. TRT Int. tiirk. Allg.
VOX disch. Unterh. RTL 7 poln. Unterh.
Arte/ disch./frz. Kultur PolSat 1# poln, Unterh.

La Cinquitme frz. Bildung PolSat 2 poln. Unterh,
Deutsche Welle tv disch. ua. fnform. TV Polonia peln. Unterh./Info.
BBC World engl. Nachr/Infe. Emirates Dubai TV arab. Info./Unterh.
Luronews div Nachr. MBC arab. Info./Unterh.
Furosport div. Sport ANN arab. Info./Unterh.
Q24 div Shopping DUNA TV ungar, Unterh.
CNBC Europe engl o, Unterh./Info. Magyar TV2 ungar. Allg,

Nat. Geographic TV engl. Dokum. ERT Int. griech, Info./Unterh,
TV 3 Intern. frz. Unterh./Info. Eurotica* div. Erotik

TVE Int. span. Allg, SCT div. Eratik

RAF Uno* ital. Allg. BVN-TV holl. Allg.

Jochen Zimmer

1) Stand: Jull 1998, AusschlieBich analoger Emplang, nichl beriicksichiigt bleiben die noch kaum emnpfangbaren digitalen Sateltiten Astra 1B/1F/1G sowie die digitalen Frourame auf Fot Bird 1 bis 4. Auch die in
Dewtschland nick vermarideten anadogen Pay TV Programme anderer Linder (¢ B. BSkyB in Grofbritannien) werden nicht darpestelll, ebense wie einige mur Programmbiicken anderer Sendes fillende
Sheoppinghanile wie Quantum, Seil-A-Vision, HSN Direct oder TV Shop.

2} Belepung von zwel Transpondern zur Wiedergabe der beiden Landesprogramme fiir Rheinland Pfalz und Baden-Wiirtteryherg.
* Programn ganz oder {eibweise verschiiisselt.

Quetle; SES/ASTRA, Euwtelsat, Infosat,

emplang, konnen ASTRA empfangen. Einziger
nennenswerter alfernativer Anbieter ist Eutelsat,
dessen auf der sogenannten HoiBird-Position 1%
Ost gebiindelte Satelliter laut GSM von nahezu
jedem fiinfien Satellitenhaushal empfangen wer-
den konnen (vgl Abbildung 2). Andere Satelliten,
etwa die Eutelsat-Satelliten auf den Positionen 1(°
Ost und 16° Ost, Tirksat 1C auf 42° Ost, Sirius 1
und H oauf 5° Ost, Telecom 2a und b auf 8 bzw, 5°
West sowie die auf 1° West strablenden Satelliten
Intelsat 707, Thor 1 bis 3 und TV-SAT 2 spielen
fir den Direktempfang in Deutschland fast keine

Rolle. (7) Gleiches gilt fiir die von der Deutschen
Telekom wrspriinglich fiir den Direkiemplang in
Deutschland lancierte DSF-Kopernikus-Satefliten-
familie, fiir die kein Nachfolgesyster mehr vor-
geschen wurde, seitdem die Telekom auch wegen
wesentlicher Beteiligungen an Eutelsat (9,3 %) und
an SES/ASTRA (16,07 %) verstirkt auf Kapazititen
dieser Systeme setzt. (8)

Vor allemn der Erfolg vor ASTRA in Deutschland
hat dazu heigetragen, daR die Zehnjahresprognose
fir die Entwicklung des Satellitensystems aus dem
Jahre 1986 sogar {ibertroffen wurde. Die Zahl der
via ASTRA-Direkiempfang (DTH} und -Gemein-
schaftsemplang (SMATV) erreichbaren Haushalte

Entwickiung iiber-
trifit Prognosen aus
86er Jahren



Eriolgsfakioren:
Grofles Free-TV-
Angehot und Nach-
frage in Ostdendsch-
fand Anfang der 90er

Kopositionienung
von Satelliten ermbg-
licht grofkes Kanal-
angebot

Vorteil gegeniiber
Kabel:

Keine monatliche
Anschluf3gebithr

lag 1996 bei ca. 23 Millionen in Europa, knapp
drei Miflionen tiber der Vorhersage, Fast die Hilfte
des Markies resultiert dabei allerdings aus deut-
schen Satellitenempidngern, mehr als das Doppelie
als prognostiziert. In  Skandinavien, Spanien,
Frankreich und auch Grofibritannien, letnteres
immerhin der rweltwichtigste ASTRA-Markt, blieb
die Entwicklung des analogen Emplangs bis 1996
hingegen hinter den Erwartungen zuriick. (%)

Einer der Griinde fiir den schaellen Markterfolg
von ASTRA wurde mil dem Nachirageschub aus
den neuen Bundeslindern zu Beginm der 90er
Jahre bereits angesprochen. Das wichtigste Erfolgs-
rezept diirfte allerdings fm umfassenden, frei emp-
fangbaren Angebot von derzeil fast 30 deutschspra-
chigen sowie einigen englischsprachigen Program-
men sein (vgl Tabeile 4). Wesentliche Etappen fir
den Durchbruch von ASTRA im deutschen Markt
waren dabei die Aufschaltung der drei wichtigsten
deutschen kommerziellen Anbieter RTL, SAT] und
PRO SIEBEN Ende 1989 sowie von ARD, ZDF und
vier Dritten Programmen im Sommer 1993

Ermiglicht wird die Kanalvielfalt durch dic Kope-
sittenierung von vier analog sendenden Satelliten
(1A, 1B, 1C, 1Dy - sowie zur Zeit drei digitalen
Satelliten (1, 1F 1G) - mil jeweils 16 Kanilen auf
der Orbitalposition 19,27 Ost, die mil einer Anten-
nengrife vor 60 cm empfangbar sind. Lediglich
die Programinie des Ende 1994 gestarteten ASTRA
1D {z.B. Arte/Der Kinderkanal, Stidwest 3 Rhein-
land-Pfalz, tm3) bendtiger zum Empiang einen so-
gepannten Enhanced LNB (Low Noise Blockkon-
verter} der bei dleren Anlagen nachgeriistet wer-
den mufl, Eiwa die Hilfie der analogen ASTRA-
TranspenderKapazititen beanspruchen  britische
Pay-TV-Kanille, in erster Linie BSkyB. Dafl trotz
anerkannfen Markterfolgs von Satellitenempiang
und Pay TV in Grofibritannien die Marktdurch-
dringung fiir Satelliterempfang nur ctwa halb so
hoch wie in Deutschiand ist fvgl. Tabelle 1), zeigt
umse mehy die Bedeutung eines grofen [Free TV
Angebots fiir den ASTRA-Erfolg.

Bestitigt wizd dies durch die ASTRA-Resonanz in
{isterzeich uad der Schweiz, wo jeder dritte baw
jeder neunte Haushalt - in der Schweiz (zolz einer
Kabelanschiufidichte ven fast 80 Prozent - iiber
ASTRA-Direktempfang verfigt. Ein wesentliches
Verkaufsargnment fiir ASTRA in Deutschland stellt
denn auch der Kostenfaktor dar, vor allem im Ver-
gleich zur Telekom, die fiir ihren KabelanschiuR
zusdizlich zur elnmaligen AnschluBgebiihy monat-
fich bis 26,13 DM berechnet (siehe unten). Bei
Satellitendirektempfang fallen abgesehen veon ein-
maligen Aufwendungen fiir Antenne und Receiver
in Hithe von 200 bis 860 DM sowie fir Installation
keine laufenden Kosten an. (10)

Zusitzlich zu den Fernsehprogramumen verbrei-
tet ASTRA eine Vielzahl von analogen und digi-
talen Horfunkprogrammen {(vgl. Tabelle 5 und 6).
Die apalogen Programme kénnen iiber einen her-
kiémmiichen Satellitenreceiver und gleichzeitigem
Anschluf an eine Stercoanlage gehort werden, flir

den seif 1995 verfiigharen digitalen, aber an analo-
ge  PFernschkandle gekoppelten ADR-Emplang
(ASTRA Digital Radio) ist ein spezicller ADR-Re-
ceiver erforderlich, der izwischen jedoch auch als
integriertes Gerdit im Handel ist. (11) SchlieRlich
sind via ASTRA auch digitale Horfunkprogramme
im DVB-Audio-Standard frei zu emplangen (2B
B3 akiuell, Fins Live, Fritz!, NDR-Sputnik, k2,
NDR Info, § 2 Kultur, SFB 4 Multikulid, WDR 2,
Deutschlandfunk, DeuischlandRadio Berlin, RTL
Radio), bendtigt wird hierzu allerdings ein Digital-
receiver, der neuerdings bereits von einer Rethe
von Herstellern (z.B. Technisat, Kathrein} auch [iir
den Free-TV-Emptang angeboten wird, {12)

Insgesamt spielt der Hérfunk im Satelliten- wie
auch belm Kabelempfang allerdings nur eine un-
tergeordnete Rofle. Laut GSM waren weniger als
zwei Dritlel der Sateliitenreceiverhaushalte iiber-
haupt iiber die Moglichkeit von Radicempiang in-
formiert, jeder finfte (ca. zwei Millionen Haus-
halie) gab an, diese Moglichkeit auch zu nutzen
Ein ADR-Receiver wurde in ca. 240 000 Haushalten
ermittelt {davon 160000 als Kombigeridt), eine
Grifenordnung, die auch von der Fachzeitschriit
infosat genanni wird, Der tatsichliche Bestand von
ADR-Receivern in den Haushalten diirfie jedoch
eher unter diesen Werten llegen. {13} Die dominie-
rende Empfangsart fiir Horfunk bleibt mil Abstand
die terrestrische Antenne: [n der ersten Welle der
MA 98 gaben 53,4 Prozent der Befragten an, Radio
iiber Gerdteantennen ze emplangen, 174 Prozent
iiber Hausapfennen, 317 Prozent Gber Kabelan-
schiuf und 11,5 Prozent iiber Satellitenschiissel.

Der kommerziclle Erfolg vor ASTRA im deutschen
und britischen Markt beruht demnach in erster
Linie aaf der Verteilung von (autalogen) Fernseh-
programmen. Trotz 64 verfligharer Kandle {iber-
steigt die Nachirage von Programmveranstalter-
seite noch bei weitem das Angebot, und ASTRA
kann wegen seiner nahezu monopothaiten Position
jihrliche Kanalmieten von ca. 12 Mic DM durch-
setzen. Die Umsitze der Betreibergesellschaft SES
tendieren dadurch seit Jahren stark nach oben, von
169 Mio DM 199% iiber 431 Mio DM 1994 auf 868
Mio DM 1997. Der Reingewinn stieg im gleichen
Zeitraum von 63 Mio DM {iber 194 Mip DM auf
311 Mio DM. Die schr giinstigen Kennzahlen des
Unternehmens ermdéglichten einen erfolgreichen
Borsengang im Juli 1998, (14

Auch der Konkurrenzanbieter Eutelsat ist kemmer-
ziell erfolgreich. Die Umsatzzahlen fiir 1691, 1994
und 1997 stiegen in diesemn Fall von 361 Mio DM
iiber 514 Mie DM auf 699 Mio DM, hei einem
Gewinn von 43 Mie DM bzw. 101 Mio DM und
253 Mio DM. (15) Im Gegensatz zur privatrecht-
lichen Luxemburger SES beruht Eutelsat auf einer
Vertragshezichung zwischen derzell 47 nationa-
len Telekommunikationsgesellschaften, wobei die
Deutsche Telekom mit 63 Prozent hinter British
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Grofies Angebol an
analogen und digita-
len Horfunkprogram-
men fiir ASTRA-Er-
folg von untergeord-
neter Bedeutung

Starke Marktposition
bringt ASTRA hohe
Profite - erfolgrei-
cher Borsengang

Auch Konkurrenz-
anbieter Eutelsat
wirtschaftlich erfolg-
reich, Umstrukiurie-
rungen geplant
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ASTRA 1A/1B/1C/1D (Position: 19.2° Osi)

Deutsche Welle 1 disch.
Deutsche Welle E 1/E 2 div.
DeutschlandRadic/DLE disch.
DeutschlandRadio Berlin dtsch.
SWF 3 disch,
NDR2 dtsch.
NDR 4 dtsch.
N-joy dtsch.
MDR Sputnik dtsch,
WDR 2 disch.
Eins Live disch.
RTL Radio disch.
Anienne Bayern disch.
Radio Horeb disch.
Radio Eviva dtsch.
European Klassik Rock disch.
Voice of America engl.
Virgin Radio engl.
Sunrise Radio engl.
World Radio Network 1/3 engl./disch.
Futelsat H-Fi/HotBird 1/2/3/4 (Position 13° Ost)
World Radio Network 2/3 engl./disch.
DW radio E2/E 3 disch. wa
DW radio deutsch/Asia dtsch./div.
RNE Radie 1/3/Classica span.
Radio Exterior de Espafia span.
France Infe franz.
France Inter franz.
France Culture Burepe franz.
SRI franz.
RTL Radio disch.
Klassik Radio disch
VIVA 2 Radic disch.
JAM FM disch.
Radio Melodie disch.
Radio Po.S. 1/2/3/4/5 disch,
Radio Radio ital.
RAI Radio Rema/Parfam. ital.
RAI Radio 1/2/3 ial.
Radic Maria Hal.
Radio Kalia SMI ital.

[ Programm | Sprache
BBC World Service engl.
Costcutier FM engl.
BBC Radio 1/2/3/4/5 engl.
CNN Radio engl.
uch engl.
ASDA FM engl.
NPR Worldwide engl.
CMR/Rack Radio Network engl.
RTE Radio 1 irisch
Irish Sateliite Radio irisch
Sky Radio holl.
IBC Famil/BC Tamil div.
Bloomberg News Radio div.
Radic France Int. 1/2 franz./div.
Radio Vlsandern Intern. div.
Schweizer Radio Intern. div.
TWR div.
ERF 1/2 div.
Radio Asia Canada Int. div.
Asian Scund Radio div.
Polskie Radio ¥/3/3 poln,
Radio Mayja Polska poln.
Radio Dubai arab.
Radio MBC-FM arab,
RMC arab,
TRT FM tiirk.
Radio Sweden div
Radio Asia div.
Radio Commercial portug.
RDP Internat. portug.
RDP Antena 1 portug.
Peti ungar
Magyar KA. ungag.
Kossuth Radio ungar,
Rad, Budapest Ausl. ungar.
RME FM peln.
Rad. Ned. Eur/Intern. div.
VoA Croatia kroat.
Radio Finnland finn.

B Stand: Juli 1998,

Quelie: SES/ASTRA, Sutelsat, infosat,

Eatelsat hat griflere
geographische Reich-
weite, jedoch nur
geringes Angebot

an deutschen Pro-
gramimen

Telecom, France Télécom und Telecom lalia zu
den wichtigsten Antellseignern zahit. Die Umstruk-
turierung der 1977 gegriindeten Organisation in
gine privairechtliche Gesellschaft ist jedoch be-
schlossen und auch eine Birsenplazierung in den
néchsten Jahren denkbar. (16)

Fitr sein gesamies Verbreitungsgebiet reklamiert
Eutelsat eine mit ASTRA vergleichbare technische
Reichweite von nahezy 70 Millionen Haushalten,
allerdings nur unter Einbezug von Kabel und Sa-
tellitenempfang und bei einer gréBeren geographi-
schen Reichweite, die den Mittelmeer und osteu-
ropaischen Raum besser ahdeckt. (17)

Seit der Lancierung des HotBird 1 im Marz 1995
seizt Butelsat auf das ASTRA-Friolgsrezent der
Kopositionierung mehrerer Satelliten auf einer
Orbitposition, Die derzeit filnf Satelliten auf 13°
Ost bieten analoge und digitale Kanalkapazititen
in fast dhnlichem Umfang wie die ASTRA-Familie,
allerdings ist das Programmangebot weniger spezi-
fisch auf Empfangsmirkte gebiindelt wie bei
ASTRA {vgl. Tabelle 4). Fir den deutschen Markt
werden exklusiv eigentiich nur die deutschsprachi-
gen Musikprogramme VIVA, VIVA 2 und Onyx TV
geboten, einmal abgesehen von dem Austandssen-
der Deuische Welle tv Dariiber hinaus sind die in-
fernationaten Nachrichtenkandle Euwronews und
BBC World nur via HotBird empfangbar, neben
einer Reihe nationaler europdischer Programime,
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| Programm | Kurzbeschreibung [ Programm { Kurzbeschreibung

Oft -rechtl. Programme

Bayern 1 Di. Schlager, Oldies, Info. Deutschlandfunk Information und Kultur
Bayern 2 Wort Wortprogramm DeutschlandRadio Information und Kultur
Bayern 3 Pop, Rock und Service Deutsche Welle Info., Unterh. u. Kultur {dt}
Bayern 4 Klassik Klassische Musik Deutsche Welle Euro 1/2 Info. in versch. Sprachen
B5 aktueil Information ARD-Sternpunkt 1 Spor. Ubersp,, Gastarb.prer.
SDR 1 Info., Unterhall. ARD-Sternpunkt 2 Sporadische Uherspielungen
SDR 3 Pop, Reck und Service

S 2 Kultur Kultur und Klassik Private Programme

SWF 1 Info., Unterhalt. RADIOROPA Information

SWF 3 Pop, Bock und Service RADIOROPA 26.1 Information

SWE 4 Schlagez, Volksin, Tnfo. sunshine live Dance, Pop, Rock, Infos
$4 Ba.-Wil. Schiager und Infos Star*Sat Radio Pop

DASDING Jugendspartenprogramin Star*Sat Gold Oldies

hrl Info., Unterhaltung Radio Horeb Religidses Spartenprogr,
hr2 Klassik und Kultur Hit Radio FFH Pop, Rock und Service
hr3 Pop, Rock und Infos planet radio Dance, Rock, Pop

hr4 Schiager und Infos Antenne Bayern Rock, Pop und Infos

hrl plus Information, Unterhaltung Rock Antenne Alburs Rock u. Specials
hr2 plus Klassische Musik

hr XXL Jugendspartenprogr. Ausldndische Programme

Radio Bremen 2 Klassik und Kultur Granada FM Rocls, Pop und Infos

SR 1 Buropawelle Saar Pop, Rock und Infos WRN 3 Information

Hins Live fugendspartenprogr. SRN Independent Rock, Brit-Pop
WDR 2 Infe., Unterhalt. Radio Eviva Volksmusik

WDR 3 Kultur und Klassik DRS 1 Vollprogramm

WDR 4 Di. Schlager, Volksm, La Premiére Yollprogramm

WDR 5 Radio Wortprogramm Rete Uno Yollprogramm

NDR 4 Spezial NDR-Sonderprogr. Radio Rumantsch/ Minderheitenpr.

NDR 2 Pap, Rock und Info. DRS 3 Jugendspartenpr.

NDR 3 Klassik und Kultur Musigwille 531 Yolksmusik

Radio 3%) Klassik und Kultur DRS 2 Klassik uvnd Kulfur

NDR 4 Info [nformationsprogr. Option Musique Franz. Chansons

N-foy Radie Dance, Pop und Rock Couleur3 jugendsparienprogr.
Fritz! Tagendspartenprogy. Radio Italia SMI Italienische Popmusik
MDR life Pop, Rock und Service Schweizer Radie Intern. Infermation (engl)
MDR info [nformation Schweizer Radio Intern. Tnformation (div. Spr)
MDR Kaltur Kultur und Klassik Radio Osterreich Intern, Information

MDR Spuinik Tugendspartenprogr. Swigs Light Soft Pop und Rock
Antenne Brandenburg Pop, Rack, Infos Swiss Classic Klassische Musik

Radio Eins Pop, Reck, Infos Swiss Jazz Jazzprogramm

radio kultur Kultur und Klassik

1} Radie % sende! aaf einey Frequens das Programmengebot des NDR, auf einer weiteren Freguens das Radie 3-Mantelpropranmin mit dem Landesienster des SFR/ORB.

Queltie: SES/ASTRA, infosat; Stand: Juli 1998,

die zur inlernationalen Verbreitung vorgesehen  Die Zahl der Eutelsat-Satellitenhaushalte in

Eutelsat hoff auf
Durchbruch in
Deutschland mit
Dual-feed-Anlagen
fiir Mehrfachempiang

sind. Als Griinde fiir die Anschaffung einer Eutel-
satantage werden denn auch lawt GSM in erster
Linie dic Musikkasnile und die auslindischen Pro-
gramine angefithrt.

Pa dieses Programmangebot fiir den deutschspra-
chiger Raurn im Vergleich zu ASTRA kaum
Kaufanreize bietet und der Exklusivemplang von
HotBird im marginalen Bereich liegt, hebt die Mar-
ketingstrategie von Futelsat auf Mehrfachempfang
ab. Erméglicht wird dies dureh sogenannte Dual-
feed-Anlagen, die bei einer Grofle ab ca. 80 Zenti-
metern mit zwei Empfangsteilen ENB) e fiir
ASTRA und Eutelsat ausgeriistef sind. {18)

Deutschland Rt sich derzeit nur ungenau bezif-
fern. Wiahrend der GSM einen Anteil von ca. 18
Prozent Sateilitenhaushalten mit HotBird-Empfang
(meist {iber Dual-feed-Anlagen) ermittelt, nennt
eine im Auftrag von Eutelsat erstellte Befragung
von 5 (00 Haushalten in Deutschland fir Mitte
1997 eine Futelsat-Reichweile von 2.2 Millioner
DTH- und 2,1 Millionen SMATV-Haushalten. (19)
Ermittelt wurde dieser Wert indirekt iher die An-
gabe, einen oder mehrere HotBird Programme ex-
kiusiv iiber Kabel oder Satellit zu empfangen. (20}
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Markisituation ven
Kahel trotz grofler
Verbreitung proble-
matisch

Hohe jihrliche Ver-
{uste fiir Telckom im
Kabelsekior

Telekom kassiert
auch von Programm-
anbietern

Die grifere Bedeutung ven Eutelsat in Deutsch-
land lLiegt allerdings als Heranfithrungsmedium fiir
Kabelnetze, die quasi flichendeckend zumindest
cinige der exklusiv via futelsat verbreiteten Pro-
gramme einspeisen. Fiir den Direktempfang difte
Eutelsat in Deutschiand auch bel elner Augweltung
von Dual-feed-Anlagen auf absehbare Zeit jedoch
gegenitber ASTRA eine untergeordnete Rolle spie-
len.

Habelermpfang: Dominanz und Dilemma der Telekom
Wihrend die rasche Ausbreitung des Satellifen-
direkiempfangs in Deutschland als  Exfolgsge-
schichte pilt, prisentiert sich die SHuation des
Ubertragungsmediums Kabel in einem ungiinstige-
ren Licht, trotz oder gerade wegen seiner weiten
Verbreitung, Die hohe Verkabelungsdichte resul
tiert im Gegensalz zum Satellitendirekiemnpiang
nicht aus einer nachfragegesteuerten Markient-
wicklung, sondern ist die Folge einer pelitischen
Fntscheidung der Regierung Kohl im Jahre 1982,
die Bundesrepublik nahezu flichendeckend mit
Kuplerkoaxialkabel fiir den Rundiunkempiang zu
versorgen. Neben einem Stimulans fir die deut-
sche Wirtschaft sollte dadurch der Einfithrung
kommerziellen Fernsehens der Weg bereitet wer-
den, Rentabilititsaspekte spielten dabei eine unter-
geordnete Rolle.

Heute sind mit etwa 28 Millionen Haushalen
mehr als vier Fiinftel der Bundesrepublik mit
Kabel versorgt, das Netz der Deutschen Telekorn
umfalt 145 Millionen Kilometer Kuplierkoaxial-
kabel (mit einer Bandbreite von 450 Mz} und
150600 Kilometer Glastaserkabel (Bandbreite 862
MHz). (21} Die Angaben iiber die Hohe der bishe-
rigen Investitionskosten schwanken zwischen 17
Mrd DM nach Berechnungen des VPRT (22) und
30 Mrd DM nach Aussage von Torsten Kreindi
Leiter des Geschéftsbereichs Breithandkabel der
Deutschen Telekom, der auch den Jahresverhast der
Telekom im Kabelgeschift fiir 1997 auf deutlich
dber 1,5 Mrd DM bezifferte, hei einem Umsalz
von 2,3 Med DM. (23)

Die wirtschafilicher Rahmenbedingungen des
deutschen Kabelmarkies sind demnach aufgrund
zurlickliegender politischer und lechuischer Struk-
turentscheldungen duflerst ungiinstig und ditrflen
sich auch auf absehbare Zeit kaum grundlegend
verbessern lassen. Und dies, obwohl die Telekom
im Unterschied zor Situation in anderen Lindern
von Anbieter und Zuschaverseite Rickilisse er-
hilt. Wihrend beispielsweise die Kabelgesellschaf-
ten in den USA oder in GroRbritannien den Pro-
grammanbietern fiir die Verbreitung wenn auch
geringe Betriige pro angeschiossenen Haushalt
iiberweisen, sieht der ,bundesweite Tinspeisungs-
vertrag” der Telekom pro Sender fir je 500060
versorgte Wohneinheiten im Jahr knapp 100060
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DM vor, ab 1999 50 Prozent mehr Bei einem
Jselektiven Einspeisungsvertrag® belaufen sich die
Kosten ab 1999 auf tiber 40 DM je 1000 Wohnein-
heiten und Monat, das sind bei einer Million ange-
schiossener Haushalie knapp 500000 DM pro Iahr,
und zwar selbst dann, wenn das Programm nur
zeitweise eingespeist wird,

Zwar kann die Telekom diber die Auswahl der ein-
zuspeisenden Programine nicht selbst entscheiden,
sondern ist auf die Vorgaben der Landesmedien-
anslallen angewiesen (24), demnoch kann sie
wegen der hohen Nachfrage nach den begrenzten
Kanalpkitzen ihre monopothafte Stellung (ebenso
wie SES/ASTRA) ausnutzen und die Preise diktie-
ren. Fiir die Programmanbieter summieren sich die
Verbreitungskosten bei einer Belegung von Kabel
und Safellil zumal bei Spartenkandlen ru eimem
hoken Fixkostenanteil, der die wirtschaitlichen
Erfolgsaussichten erheblich beeintriichtigt,  Die
besonders fir nur zeitweise Kanalbelegung wn-
verhiiitnisméfig hohen Einspelsungsgebithren der
Deutschen Telekom haben der englischsprachigen
Wirtschaltskanal CNBC im Juli 1998 zu einem
{vorldufigen) Réickzug aus dem Kabel veranlaf,
25)

Auch der Hessische Rundfunk hai aus #hn-
tichen Erwiigungen auf eine (zeitweise) Priisenz in
den Bremer und Hamburger Kabelnetzen verzich-
tet. (26} Der Mitteldeutsche, Norddeutsche, West-
deutsche and Bayerische Rundfunk haben bei der
Regulierungshehdrde fiir Post und Telekommuni-
kation einen Antrag gestefl{, die Einspeisungsge-
bithren der Telekom zu prifen. Dabei soll unter
anderem festgestellt werden, ab die Telekom eine
markibeherrschende Stellung ausnutzt und tber
die Kosten einer effizienten Leistungshereitstel-
lung” hinausgeht. 27)

Auf Zuschauerseite sind bei einem Binzelnuizer-
vertrag pre Monat 26,13 DM zu entrichten {plus
einemalig 65 DM), bei Wohneinheiten reduziert sich
die Gebithr auf monatlich beispielsweise ca. 18
DM bei zehn Teilnehmern (einmalig ca, 400 DM)
oder ca. 12 DM hei 106 Teilnehmern (einmalig ca
65 DM). (28) Geboter: wird dafiir der Emplang von
derzeit maximal 33 analogen Fernsehprogrammen
und bis Gber 30 Horfunkkandlen im UKW-Stan-
dard (vgl. Tabelle 7). Das seit 1989 verbreitete digi-
tale Hérfunkpaket DSR (16 Kandle), empfangbar
iiber einen speziellen DSR-Receiver, von dem nur
noch weniger als 100 8066 in Gebrauch sein dief-
ten, wird voraussichtlich zum Jahresende abge-
schaltet und mdéglicherweise durch ein Kkosten-
pilichtiges DVB-Audiopaket ersetzt. (29}

Aufschen erregte im Juli 1998 die Ankiindigung
der Regulierungshehorde fiir Telekommunikation
und Post, einige der derzeit fiir Kabel genuizten so-
genannten Sonderkanile Ende 1999 stillzsdegen,
um Stirungen im Flug- und Behérdenfunk zu ver-
meiden. Dies kénnie - so der Leiter der theinland-
plilzischen Staatskanziei, Klaus Rider, - dem
Rundfunk 20 Prozent und mehr der schon jetat
unzureichenden Verbreitungsmoglichkeiten® ent-

Wegen zu hoher
Kosten fitr zeitweise
Einspeisung Riiclorug
von CNBC aus Kabel-
netzen

Kabelkunden zahlen
monailich bis zu
26 DM

Regudierungshehirde
erwiigt Sperrung
etniger Kabelkaniile
wegen Interferenzen
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£ |8 |£ g |8 |E |2 |€ (= |2 |§ i 8 |£ |2 15 |2

Fernsehprogramme!) 2 18 |18 &8 £ & 12 |2 12 & |2 g 18 18 18 & |18
ARD 221 248 133 040 025 062 127 031 16t 408 076 022 087 027 064 034 1743
ZDF 221 248 133 040 025 062 127 031 16 408 076 022 067 027 064 034 1743
Kinderkanal 221 248 133 040 025 062 127 031 16t 408 076 022 067 020 0064 034 1743
Phoenix 218 217 133 027 025 0482 122 031 134 401 076 022 056 024 064 034 1665
3sal 221 248 133 040 625 Gz 127 031 161 408 076 022 067 026 064 034 1743
Arte 221 248 133 040 025 052 127 031 161 408 076 022 067 026 G664 034 1743
Bayerisches Fernsehen 221 248 133 040 625 0662 127 031 16t 408 076 022 067 026 064 034 1743
MDR Fernsehen 21 180 133 040 0825 G682 127 031 16F 38 076 022 067 02 (64 034 1562
Nord 3 219 14 133 040 625 ez 122 031 16F 408 057 022 087 026 064 034 1633
WDR Fernsehen 221 248 133 040 025 662 127 031 161 408 076 022 067 026 064 034 1743
Siidwest 3 221 105 - - - - 187 - - 280 476 022 - 027 - - 838
hessen fernsehen 123 077 - - - - 127 - 822 055 069 - - - - 020 492
ORB Fernschen - - 133 040 - - - 006 - - - - 048 007 - - 234
Bi - - 133 035 - - - - - - - - - 001 - - 169
BBC World 059 087 133 004 025 662 0489 - 160 266 - 022 - - 047 034 96Y
Bloomberg TV - - - - 025 082 - - 156 000 - - - - - 243
CNN Interpational 218 246 133 040 0625 062 084 030 161 336 076 022 067 023 064 034 1621
CNBC Li2 108 133 - - 062 LIO - 003 - - - - 056 - 643
DSF 221 248 133 040 025 662 127 031 16y 408 676 022 867 626 064 034 1745
Euronews 131 156 - 030 025 662 LI 029 16t 336 042 022 087 G153 064 034 1282
Burosport 221 248 133 040 025 082 127 031 161 408 076 022 067 026 064 (34 1743
HOT (63 209 - - - - - - - - - 022 027 - - 034 354
Kabel 1 221 248 133 040 025 652 127 031 16t 408 976 022 067 026 064 034 1743
MTV Europe 221 248 133 040 025 062 127 031 16t 408 076 022 067 026 064 034 1745
n-tv 221 248 133 040 025 082 127 031 161 408 076 022 067 026 064 (34 1743
NBC Furope 18¢ 233 106 619 025 062 121 009 157 362 073 022 0p7 006 06l 634 1329
Onyx - - - 087 025 082 - 031 079 302 076 G022 067 012 059 634 765
Polonia TV ' - 080 133 - 025 082 - 007 - - - - - ~ - 317
Premiere 221 248 133 0400 025 082 127 031 161 408 076 (22 067 026 064 034 1743
PRO SIEBEN 221 248 133 440 025 0582 127 031 161 4488 076 022 067 026 064 034 1743
Qve 644 002 - - - - - - - 338 - 022 038 - - - 435
RTL 221 248 133 940 025 082 127 031 16l 408 076 (22 067 026 064 0634 1745
RTL 2 221 248 1335 048 025 062 127 631 161 488 076 622 067 026 0864 034 1743
Super RTL 219 246 133 028 025 082 127 031 16l 340 043 622 049 026 064 034 1607
SAT1 221 248 133 940 025 062 127 G631 1Bl 498 076 622 067 026 064 034 1743
tm3 219 246 133 828 025 082 127 031 16l 340 043 622 049 026 064 034 1607
TRT International 221 248 633 o 025 0682 127 - 181 488 053 622 - 005 064 - 1429
VS 194 248 1533 028 025 062 122 629 161 396 052 - 067 001 0684 034 1585
VH-1 008 223 -~ 013 025 082 122 625 181 GHG 071 G622 G067 019 0463 - 880
VIVA 221 248 133 040 025 062 127 431 16l 488 076 622 067 026 064 034 1743
VIVA 2 219 079 - 048 025 - 028 G615 161 39 001 022 087 025 031 034 1142
VOX 221 248 133 040 025 082 127 431 16l 488 076 022 G467 026 064 034 1743
Horfunkprogramme?)

DeutschlandRadio/DLF 220 247 133 038 025 062 127 G631 161 498 076 022 067 024 49584 034 1757
DeutschlandRadie Berlin - 217 248 135 040 025 062 126 G351 156 408 076 022 0667 024 064 034 1729

DSR3 219 245 133 038 025 082 127 4531 160 488 076 022 G467 028 084 034 1736
IAM-FM 219 246 133 040 025 082 127 031 160 408 076 022 667 028 064 034 1738
KLASSIK Radio 219 246 133 040 025 062 127 031 160 408 676 022 067 928 064 034 1739
Radio MELODIE 219 245 - 040 025 062 126 G631 160 4908 076 022 067 0260 084 034 1605

RTL Radlio 219 246 133 040 025 082 127 G531 1680 408 477 022 667 028 054 034 1739

5 In Grenzregionen werden zuden: teilweise Programme der Nachbarlinder eingespetst.

2y Eriaflt werden hier nur die nationat verbreiteten Harfunkprogramme, in den elnzelnen Bundeslandern werden dariiber hinaus die jewetligen regionalen Seader in einigen Fillen 2B, auch Programme der
Deutschen Welle eingespelst.

3) Digitales Satellitenradio. Kenalbelegung 1-16: Bayern 4 Klassik, 82 Kultuz Radio Bremen 2, HR 2, Radio 3 (NDR 3). DeutschlandRadio/DLE WDR 3. PreutschlandRadio Berlin, SR 1, RPR2 , Klassik Radio, Radio
Ietodie, MDR.

Quelie: Deatsche Telekom AG, Stand 30.06.1998, vorlaufige Angaben, Rundungsdiferenzen miglich,
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Abb. 3 Kundenbeziehungen im deutschen Kabelfernsehmarkt

Netzebene 3
(lokalbis
Hausanschluf})

Deutsche Telekom AG

17,3 Mo angeschi. Haushalte

Private Netzbetreiber*

¢a. 4,0 Mio angeschi. Haushalte

Netzebene 4
{lokal ab
HausanschinB)

Deutsche ANGA- Sonstige ANGA- Sonstige
Telekom AG Mitglieds- Mitglieds-
unternehmen uniernehmen
5,8 Mio HH 5,8 Mio HH 5,7 Mio HH 1,9 Mio HH 2,1 Mio HH

* Darunter ca. 2 Mio Hauoshalte, die tiber Satellitengemeinschaftsanlagen versorgt werden, also ohne "physisches”

Kabelnetz.,

Quelle: ANGA, VPRT. Stand: 31.12.1997.

Telekom ist auf Ein-
speisevorgaben der
Landesmedienanstal-
ten angewiesen, Viel-
fakltsaspekie kommen
2.T. zu kurz

Technische Emp-
fangsmighichkeiten
werden von Kabel-
kunden oft nicht aus-
geschopit

ziehen. Wegen des zu erwarlenden breiten Wider-
standes diirfte dic nock micht endgiiliige Anord-
nung der Regulierungshehdrde sicherlick noch
tiherarbeitet werden. (30)

Die Belegung des Kabelspektrums uanterscheidet
sich ven Bundesland zu Bundesiand und teilweise
von Kabelnetz zu: Kabelnetz, so dafl sich die Ange-
botssituation nicht eindeutig abbilden AR Dem
Zuschauer bleiben bein Kabelemplang jedenfalls
keine mhaltlichen Wahlmaglichkeiten, etwa wie
bei der Wahi eines Satellitensystems. Er ist aul die
Ginspeisungsentscheidungen der Landesmedien-
anstalters angewiesen, die die Plitze vielfach cher
nach Standorterwiigungen staft nach inhaltlichen
Vielfaliskriterien vergeben und so beispielsweise
einem Shoppingkanal staft einem regional infor-
mierenden Dritien Programm den Zuschlag geben.
61

Fiir Aufsehen sorgte auch der Riickzug des bei
Zuschauern beliebten ORF 1 aus siiddeutschen
Kabelnetzen im Februar 1998, hauptsichiich auf
Druck der grofen privaten Programmanbieter
RTL, SAT1 und PRO SIEBEN, die in ORF 1 einen
Konkurrenten um ihre Werbeeinnahmen sahen.
Aufgrund der {erzwungenen) Reduzierung der ter-
restrischen Senderleistung in Richtung Deutsch-
{and durch den ORF sei das Signal - so die Tele-
kom - nicht mehr in der Lufi vorhanden® und
kinne demnach aicht als ortsitbliches Programm
fibernommen wnd eingespeist werden. {32)

Vielfach herrscht auf Kabelkundenseite aber auck
Unklarheit iiber die tatsiichlich empfangbaren Pro-
gramme, nicht zuletzt aufgrund einer unzureichen-
der Informationspolitik durch die Netzbetreiber
Dies gilt vor allem fiir die im sogenannien Hyper-
band Gbertragenen Programme #m Frequenzspek-
trum vor: 300 bis 450 MHz, das eigentlich fiir digi-
tale Kandile reserviert ist, inzwischen aber fiir bis
zu fiinf analoge Programume genutzt wird, (33}

Eine im Auftrag des VPRT durchpefiihrte Befra-
gung von 19080 Kabelhaushalten vor Februar bis
April 1998 kam zu dem Ergebnis, dafll entgegen
der Annahine einer begrenzten Reichweite des Hy-
perbandes ,aus technischer Sicht mehr als drei
Vieriel aller Kabelhaushalte analoge TV-Program-
me auf den Hyperbandkandlen® empfangen kén-
nen. (34; Allerdings waren sich nur weniger als die
Haifte der Befragten der Kanalkapazitdt ven 30
und mehr Programmen bewuBt Anf eine Aus-
schipfung der tatsichlichen Kanalvielfalt wurde
auch wegen Schwierigkeiten bei der (Um-)Pro-
grammierung, vor allem aber wegen mangelndem
Interesse an den Angeboten verzichiet, (35)

Die Dominanz der Telekom im deutschen Kabel-
selctor erstreckt sich auf dref der vier Netzebenen.
Die {berregionale Netzebene 1 bezeichnet die
{Ubertragung von den Produktionsorter zu den
Schaltstellen der Telekom, die regionale Netzebene
2 reicht itber mehrere Stationen bis zu den Breit-
bandkabelverstirkerstellen, wobei die Ubertragung
in der Regel erst im letzien Segment dber (Glas-
faserjKabel erfolgl. Die Netzebene 3 umfaft die
{Kuplerkoaxial-)Kahellinien im ortlichen Bereich,
bis zum Ubergabepunkt in den Hiusern. Netzebe-
ne 4 letztendlich bezieht sich auf die Weitervertei-
lung im Haus selbst. Zum Stichtag 31.3.1998 wer-
den 17,389 Millionen Haushalie genannt, die insge-
sami an das inpwischen TMediaNet bezeichnete
Kabelnetz der Telekom angeschlossen sind, Der ge-
naue Stand der Kundenbeziehungen im deutschen
Kabelfernsehmarkt wird von der ANGA, dem Ver-
band Privater Kabelnetzbetreiber, fir Ende 1997
foigendermalen aufgeschliisselt (vgl, Abbildung 3.

17,3 Millionen Haushalte beziehen Kabelemplang
iiher einen Ubergabepunkt der Deutschen Tele-
kom, vier Millionen weitere Gber private Netzhe
treiher. Der VPRT indes verweist in einer Struktur-
analyse des Kabelnetzes darauf, dafl bei den vier
Millionen auch Haushalte enthalten sind, die tiber
eine eigenstindige Satellitengemeinschaftsanlage
verfiigen, wohei die Netzebene drei entflalle. Der

Telekom dominiert
drei von vier Kabel-
netzehenen

Auf Netzehene 4
kontrolliert Telekom
nur 5,8 Millionen der
17,3 Millionen Haus-
halte
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VPRT geht von ca. zwei Millionen Haushalten aus,
die Gber eine Netzebenme 3 privater Netzbetrelber
versorgt werden, davon etwa 1,5 Millionen in den
neuen Bundesiindern. {36)

In der Netzebene 4 verwaltet die Telekom
nur noch 5,8 Millionen Haushalte, meist Ein- und
ZweifamiBenhduser mit einem Binzelnutzervertrag.
58 Millionen Kundenbeziehungen der Telekoman-
schliisse fallen in die Regie der 105 ANGA-Mit-
gliedsunternehmen, darsnter auch ,grofe* Anbie-
ter wie otelo, Bosch-Telekom oder TSS, mit jeweils
iiber einer Million Kunden. Weitere 1,9 Millionen
ANGA-Haushalte kommen von privalen Nefzbe-
trefbern, insgesaint 7.8 Millionens Kundenbezichun-
gen gehen schlieRlich an eine Vielzahl sonstiger
Untemehmen/Gesellschaften der Wohnuagswirt-
schaft.

Das Didemma der privaten Netzbetreiber besteht
indes in der weitgehenden Abhitngigkeit von der
Telekom, was beispielsweise die ErschlieBung und
Vermarkiung des Kabelnetzes fiir zusitzliche Dien-
ste, bis hin zu Telefondiensten, verhindert, sofern
die Telekom ihre Netze nicht umriistet, Derzeit lau-
fen in Deutschiand (und Furopa) intensive Diskus-
stonen {iber die zukiinftigen Rahmenbedingungen
des digitalen Kabel und Satellitenmarktes. Die
Perspektiven der verschiedenen Ubertragungsme-
dien in der digitalen Ara sollen i folgenden kurz
umrissen werden.

Digitaler Fernsehempfong: Moghichkeiten fir Tervestrik,
Sutellit vnd Kabel

Grundsitzlich bietet die digitale Technik allen his-
herigen Ubertragungsmedien ein erweitertes Lei-
slungsspekirum. Am héaufigsten wird dabei eine
deutliche Erhéhung der Kanalkapazititen genannt,
gleichzeitig lassen sich die digitalen Ubertragungs-
wege fiir beliehige Inhalte nutzen, alse beispiels-
weise fir Daten, Sprechfunk, Hérfunk oder Fern-
sehdienste. Aufgrund der Vielzahl von Vorteilen
wird der Rundfunksektor mit Sicherheit Zug um
Zug auf digitale Technik umschwenken, offen
bleibt nur, in welchem: Zeitrahmen dies geschieht
und weiche Ubertragungsmedien sich in der digi-
{alen Ara beim Zuschauer durchsetzen. {Tber Kabel
und Satellit werden in Deutschiand bereits digi-
tate Dienste, wenn auch mit zoch vergleichsweise
bescheidener Resonanz, angeboten, aufl ferrestri-
schern Wege befindet man sich dabei hierzulande
noch in einer frithen Entwicklungsphase.

Dies liegt weniger an den technischen, sondern an
den strukturelien Voraussetzungen fiir terrestri-
sches Fernsehen in Deutschland, vor allem an der
bereits skizzierten zurlickgegangenen Bedeutung
des analogen terrestrischen Empfangs. Tn Skandi-
navien, Grolbritannien hingegen steht DTT (Digi-
tal Terrestial Television) bereits kurz vor dem Re
gethetrieb. (37) Der dabei zugrundeliegende Uber-
tragungsslandard ist DVB-T, in Abgrenzung zu
DVB-S (Satellif}, DVB-C {Kabel} oder DVB-Audio,
wobei jedoch jeweils die gleichen Spezifika zu-
grundeliegen, die als méglicherweise weltweiter
Standard konzipiert wurden. (38)

Uber einen anlogen Fernsehkanal lassen sich mit
DVB-T bis zu sechs Fernsehprogramme in PAL-
Qualitat {ibertragen, so daB auch auf ferrestri-
schem Wege ein Angebot von 30 Programmen
méglich wird. Dadurch reduzieren sich fiir die ein-
zelnen Programme die Ubertragungskosten, die
heute verglichen mit Kabel und Satellit in exorbi-
tanler Hohe liegen, zwischen 16 Mio DM bei
einem grofleren Privatveranstalter wie RTL und
etws 160 Mio DM bei einem {lichendeckenden
Netz eines &ffentlich-rechilichen Programms. {(39)
Allerdings bleibt bei DVB-T das Kostenrationalisie-
rungspotential weit hinter den Méglichketten von
Kabel und Satellit zuriick.

Sellte die Bedeulung von terrestrischem Emp-
fang weiter zuriickfalien, diirfte sich mittelfristig
die Frage stellen, ob die Kosten eines flichen-
deckenden terrestrischen Senderneizes noch trag
bar sind. Als unbestreitbare Vorteile von DVE-T
geiten hingegen Mobilitit, Portabilitit und Regio-
nalitit, In einem Extremversuch von RTL wurde
bereits die Ubertragungsstabilitit bis 300 km/h
getestet, von Bedeutung elwa bei einem Einsatz im
ICE oder fiir Sprach- und Datendienste, Auch Inter-
netznwendungen sind auf diesem Wege moglich,
wobel allerdings der Riickkanal iiher Modem und
{Mobil-Telefonnetz erfoigen mul.

Derzeit laufen in Deutschland Vorbereitungen fiir
zwet grofler angelegte DVB-TPilotprojekie. In Nie-
dersachsen soll anlifllick der EXPO 2000 Lings der
Autobahnen zwischen Welfsburg und Bremerhaven
die Maoglichkeit mobilen Rundfunkempfangs ein-
schliefllich digitaler, unter anderem verkehrshezo-
gener Datendienste demonstriert werden. 40} In
Bertin-Brandenburg laufen bereits seit der A
1997 Versuchsiiberlragungen auf drei Kandlen, die
bis zum Herbst auf vier Kanile mit 16 Fernsehpro-
grammen sowie Radic- und Datendiensten erwei-
tert werden sollen, im Vordergrund stehen hier
Markteinfithrungsstrategien. (41} I Chemnitz,
Kéln und Miinchen wird DVB-T in drei kleineren
Projekten unter Telekom-Beleiligung getestet.

Auf welche Weise und mit welcher Geschwin-
digheit der Ubergang von analogem zu digitalem
terrestrischen Rundfusk in Deutschland erfolgen
wird, st derzeit noch ungewifd {42), rumal wegen
der bereits relativ niedrigen Bedeutung terrestri-
scher Ubertragung die notwendigen Investitionen
eine héhere Hiirde darstellen. Dennoch bietet der
terrestrische Empfang wegen seiner Bedeutung fiir
dle Zweit- und Drittgerdte und Stirken in punclo
Mobilitat ein ausreichendes Potential, auch n di-
gitalen Fernsehen nicht von der Bildfliche zu ver-
schwinden. (43)

Das Ubertragangsmedium Satellit wird seine Ka-
nalkapazititen durch die digitate Technik am mei-
sten erweitern kinnen, so dafl sich das Preblem
knapper Kanalressourcen mittelristig losen diirfte,
Das ASTRA-Satellitensystem bietet iiber die eben-
falls auf der Position 19,2° Ost stationierten Satel-
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Piloiprojekte in meh-
reren Stidien

ASTRA-Sateliten bie-
ten hereits grofles di-
gitales Kanalangebot,
in Deutschiand noch
von geringer Bedeu-
tung
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Digitale Pay-TV-
Paltete von Eutelsat
zur Zeit vor alfem Rir
Frankreich, Italien
und Griechenland

Satellitenbetreiber
wollen auch digitate
Multimediadienste
und Riickkanal an-
bieten

fiten 1E, 1F und 1G bereits 56 digiale Transpon-
der, die zur Ubertragung von bis zu zehn Fernseh-
programiven sowie von Horfunk- und Datendien-
sten vorgesehen sind.

Genutzt werden die Kapaziliilen zur Zeif von
den digitalen Pay-TV-Paketen der [ranziisischen
Canal-Plus-Gruppe in Frankreich, Spanien und den
Niederlanden sowie vom polnischen Anbieter
Wizia Plus. Vor allem in Frankreich (ca. 1 Miilion
Haushalte) und Spanien (ca. 500000 Haushalte)
konnte sich der digitale ASTRA-Empfang inner-
halb kurzer Zeit eiablieren. Fiir den deunischen
Markt sind die digitalen Pay-TV-Pakete von DFi,
Premiere digital und Multithématiques zu sehen,
aufberdem iiber 20 deutsche éffentlich-rechtliche
uad private Free-FV-Programme, die meisl auch
analog verbreitet werden. Der digitale Satelliten-
empiang ist in Deutschland indes erst von margi-
naler Bedeutung, auch wenn nehen der Hir Pay-TV
vorgesehenen d-box inzwischen digitale Satelliten-
receiver fiir Free TV erhiiltlich sind (siehe oben).

SES/ASTRA schifzt den Bestand an Digital-
receivern in Deutschland auf 250 000 Mitie 1998 ~
dies diirfte fhnlich wie die Angaben zu ADR indes
eher iiber der tatsdchlichen Verbreitung liegen.
Wegen der grofen Bedeutung des analogen Satelli-
tenemptangs wird ASTRA dieses Markisegment
noch aul absehbare Zeil mit ausreichender Kapa-
7itét bedienen und auf dem geplanten ASTRA 1K
analoge Brsatzkapazititen fiir den dann auszuran-
gierenden ASTRA 1A bereithalten. {44) Vargesehen
ist auch der Aufbau einer zweiten Orbitposition
auf 28,2° Ost (wa. fiir ein digitales BSkyB-Angebot),
so dall sich das Abdeckgebief von ASTRA zusam-
men mit einer chnehin griferen Beichweite der
digitalen Satelliten erweitern und auch den osteu-
ropdischen Raum wmfassen wird.

Das Butelsat-HotBird-Systern umfallt - wie bereits
erwihnt - analoge und digitale Transponder auf
allen fénf Satelliten eweils ca. 20), auch hier {ab
HotBird 2) kommen wegen der Leistungsstirke die
Yorteile einer weitreichenderen Emplangbarkeit
mit kleineren Schilsseln zum Zuge. (45) Zur Zeit
verbreitet HotBird digitale Pay-TV-Pakete haupt
sdchlich fir den franzisischen (TIPS, AB-SAD, itali-
enischen (Telepity) und griechischen Markt (Filmnet
Hellas), in Deutschland spielt Eutelsat auch im
digitalen Empfang kaum eine Rolie.

Neben der Verbreitung von Fernseh- und Horfunk-
programmen seizen die Satellitenanbieter in der
digitalen Ara auf Multimediadienste, zunichst
indes eher hm professionellen und nicht im End-
verbraucherbereich. {46) So hat ASTRA vor weni-
gen Monaten die Gesellschaft Furopean Satellite
Multimedia Services gegriindet, an der neben der
Deutschen Telekom unter anderem der Chipprodu-
zent INTEL und das amerikanische Satellitenunter-
nehmen Hughes Network Systems beteiligt sind.
Ste vermarktet die ASTRA Net genannle Multime-
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diaplattiorm, die mit ARCS (ASTRA Return Chan-
nel System) auch einen Riickkanal vorsieht - Inter-
nefanwendlungen fir den Endverbraucher spielen
in diesem Konzept zumindest vorerst jedoch noch
eine untergeordnete Rolle. (47}

Eutelsat HotBird verbreitet mit DirecPC einen
Multimediaverteildienst auch fiir kleinere Firmen
und Privatleute, der ,innerhalb der nichsien vier
Jahre” um einen Riickkanal via Satellit erweitert
werden soll. (48) Mil den digitalen Multimedia-
diensten diirflen sich die Satellitenbetreiber in den
nichsten Jahren neue Geschiiftsfelder erschiieflen,
Fernsehiibertragungen bleiben indes aul absehbare
Zeil die Hauptertragsquelle.

Im Satellitenbereich wird sich die digitale Technik
wegen ihrer unbestreitharen Vortelle fiir Anbieter
und Kunden durchseizen, offen ist aber auch hier,
in welchers Tempo dies peschieht. Eine Prognose
von SES/ASTRA aus dem Jahr 1997 bis zum Jahr
2010 geht dann von insgesamt 52 Milkenen Satel-
litenempfangshaushalten in den 22 Lindern des
ASTRA-Footprints aus, gegeniiber 28 Millionen
Haushalten in 1997 Der digitale Emplang soll bis
dahin mit 44 Millionen Haushalten den analogen
Emplang (acht Millionen Haushalte) weit hinter
sich gelassen haben, wihrend 1997 das Verhikinis
digital zu analog 2:26 belrfigt. Der Wechsel zu
einer Mehrheit des Digitalempiangs wird vorn der
Prognose im Jehre 2004 erwartet, mit 24 Millionen
von 44 Millionen Haushalten. {49)

Aber auch bei dieser europaweilen Prognose
gilt zu bedenken, dafd sich zwischen den einzelnen
Lindern grofle Unterschiede auftun kénnen, wie
dies ja auch heule schon der Fall ist. In Deutsch-
land ist eher ein schrittweiser Ubergang im Zuge
des Emplangsanlagenwechsels zu erwarlen, von
Bedeutung diirfte indes auch sein, ob der digitale
Satellifenempfang weiterhin dea Vorteil eines um-
fassenden Free-TV-Angebots gegeniiber dem Kabel
ausspielen kann.

Die Perspektiven des Kabels im digitalen Fernse-
hen in Deuischland hilngen wesentlich ven der
Deuischen Telekom ab. Der eigentliche Startvorteil
einer bereits weit verbreiteten Netzinfrastrukiur
wird wegen der dominanter: Position der Telekom
zu einem Nachiell, da von ihrer Seite entsprechend
hohe Investitionen in den Ausbau der Netze erfor-
derlich sind, auch wenn iiber die tatsichliche Hohe
der einzusetzenden Mittel sterk divergierende Mo-
dellrechnungen vorliegen, (50

Wegen der bereits im analogen Kabel anfallen-
den hohen Verluste (siehe chen) scheint die Tele-
ko wenig gewiilt, das Kabelnetz fir digitale, mul-
timediale und interaktive Einsatzméglichkeiten
auszubauen, zumal bereits eine Reihe von Anti-
konzentrationsmafinahmen gegen die Dominanz
der Teiekom von deutscher und europiiischer Seite
angemahnt wurde. {51)

Gleichzeitig sieht sich die Telekom einer Reihe von
Zielkonflicten gegenitber: Zum einen it ihrem
wmsatzmaflig weitaus wichtigeren Telefonnetz, das
gegen drohende Konkurrenz der Kabeltelephonie

SES-Prognose:
Digitaler Emplang
wird im Jahre 2004
Oberhand gewinnen
- allerdings Unter-
schiede von Land
zu Land

Perspektiven des
Kahels von Telekom
abhiingig

Telekom sieht sich
Zielkonflikten ge-
geniiber
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geschiitzt werden soll. In den USA oder in Grofi-
britannien beispielsweise hat sich die Kabeltele-
phonie zusammen mit den durch Riickkanal mog-
lichen interakiiven {Internei-Diensten zu einem
wichtigen Wetthewerbsvorteil gegeniiber Sateliiten-
anbietern entwickelt (52) Eine derartige Konkur-
renz i eigenen Haus ist unter den derzeitigen
Kenstellationen in Deutschland sicht zu erwarten.
Statt dessen unternimmnt die Telekom Versuche,
das Telefonnetz durch eine Vervielfachung der
Ubertragskapazititen mit der sogenannien ADSL-
Technik zu einemn multimediafdhigen Netz auf
zuriisten. (53)

Aul der anderen Seite ist die Telekom ~ wie
bereits erwihnt - im wesentlichen Male an beiden
in Deutschland relevanten Betreibern des Konkur-
renzmediums Satellit beteiligt, so daR gleich in
mehrfacher Hinsicht (zwischen ASTRA und Eutel-
sat sowie zwischen Kabel und Satellity Strategie-
enischeidungen notwendig werden, die den eige
nen Interessen auch zuwideriaufen.

Vor dieser Hintergrund wird nicht nur von seiten
der ANGA und des VPRT der Telekom eine Hin-
haltetaktik vorgeworfen. (54) Die Hintergriinde der
derzeitigen Diskussionen um die Ausgestaltung
des digitaterr Kabelmarkies sollen an dieser Stelle
nicht weiter beleuchiet werden. Fest steht, dafl
durch die spezifische Ausgangslage in Deutschland
dem Ubertragengsmedium Kabel im  digitalen
PFernsehen zumindest mittelfristip nicht die Chan-
cen zukommen, die in anderen Lindern und von
technischer Seite moglich sind.

Dennoch hat die digitale Ara auch im deutschen
Kabelnetz bereits begormen. Abgeschen ven Meck-
lenhurg-Vorpommern, Sachsen und Sachsen-Anhalt
werden nach Angaben der Telekom in den meisten
Kabelnetzen digitale Programme eingespeist, wenn
auch bislang noch acf Versuchsbasis. (55} Zu sehen
sind die von ASTRA bekannlen digitalen Pay-TV-
Pakete DF1, Premiere digital und Multithémati-
ques sowie digitale Angebote von ARD und ZDE in
Schieswig-Holstein die drei letzigenannten. Prak-
tisch spielen die digitalen Kanille wie beim Satelli-
ten derzeit in Deuischland allerdings noch keine
Rolle. Die Telekom zieht zum digitalen Empfang
die d-box vor und verlangt die zentrale Heran-
fithrung der digitalen Signale tber den hauseige-
nen Kopernikus-Sateiliten.

Beim derzeitigen Ausbaustand der Netze auf
450 MHz sing die Ubertragungskaparititen auf 15
digitale Kandle im Hyperband begrenzt, so dafl
selbst bei einer Belegung mit bis zu acht Program-
men das digilale Programmangehot weit hinter
dem vonn ASTRA und Eutelsat zuriickbleibl. Beson-
ders fiir unabhiingige Anbieter zeichnen sich hier
bereits wieder Engpisse ab. Als Vorteile gegentiber
dem Satellitempfang bleiben dem Kabel bis auf
weiteres das Asthetische Plus, ohne vieHach als
stérend emplundene Salellitenantenne auszukom-
men, sowie einfachere Installation, besserer Be-
dienungskomfort und Entwicklungsoffenheit auf
Kabelkundenseite fir technische Aufriistungen im
Netz.

Die Entwicklung des digitalen Fernsehempfangs in
Deutschland wird angesichls der skizzierten spe-
rifischen Auspangslage vermutlich wesentlich von
ardnungspolitischen  Vorgaben,  konzentrations-
rechtlichen MaRnahmen und konsensfihigen Ein-
fithrungsszenarien abhiingen, zumindest was die
Chancen von DVB-T und digitalem Kabe] belrifft.
Nach derzeitiger Lage der Dinge ditefte das Uber-
tragungsmedium Satellit die giinstigste Startposi-
tion Hir digitales Fernschen in Deutschland haben.
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