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Programmstrultu-
relle Veriinderungen
verlaufen unaulfillig

Drei Aspelite der
Pregrammstrukior-
verfinderung

Neukonzeption 1997
Codierung auf
Beitragsebene fiir
Nondictionhereich

Programmanalyse 1997: ARD, ZDE RTL, 8AT1
und PRO SIEBEN im Vergleich

Modernisierung bei stabilen

Programmstrukiuren
Von Udo Michael Kriiger®

Blicki man aul die Programmentwicklung in den
vergangenen Jahren zurlick, lassen sich auf dex
Makroebene der Programmstrukiurprofile  der
Fernsehanbieter nur geringe Veriinderungen beob-
achten. {1) Die Angehoissiruktur der fiinf grofiten
Sender deutet nach den jeweiligen Schwerpunlen
auf eine komplementdre Funktionsverteilung hin.
Withrend die dffentlich-rechtlichen Sender im In-
formationshereich dominieren, haben die privaten
Sender ihre Stirken eher im Unferhaltungsbereich
und als Werbetriger. Symptomatisch fiir diese post-
expansive Phase, in der es keine auffilligen pro-
grammsirukturellen Bewegungen mehr zu geben
scheint, sind dafiir jedoch eine Reihe von Verinde-
rungen, die sich innerhalb der Strukturen beobach-
ten lassen. Hierzu gehéiren beispielsweise: Perio-
dizitfit, Wiederholung, Permanenz ven Programin-
bestandteilen, Verstiirkung des Programms durch
Selbstreferenz, Flankierung wnd Verstirkung des
Programms durch Widerspiegelung in anderen Me-
dien (2), Dynamisierng des Programmablaufs und
Boulevardisierung der Inhalte durch Gewalt, Sen-
sation, Sex oder Normabweichung.

Was sich hierin ausdriickt, sind Begleiterscheinun-
gen der Medienkommerzialisierung schiechthin,
Programmstrategisch gesehen, zeichnen sich drei
Aspekte ab:

- Fine zunchmende Formatisierung der Program-
me, um die gesiiegene Uniibersichthichkeit zu re-
duzieren und dem Zuschauer durch Orientierungs-
regeln die Nutzung zu erleichiern {3);

~ eine Aufristung® der weitgehend standardi-
sierten ElnzeHormaie mit immer stirkeren Auf-
merksamkeitsreizen;

_ gine zunehmende Tendenz, Sendezeitflichen
#ir auergewdhniiche ,Bvents” bereitzustellen,
Diese ,Modernisierangsstrategien” der Sender grei-
fen somit tiefer in die Programme, als es die her-
kémmiichen Programmanalysen fiber die Jahre
hinweg sichtbar machen kinnten. Sie verweisen
eher auf einen Stillstand der programmsirulcturel-
len Entwicklung, in dem sich die 6ffentlich-recht
lichen Programme nach wie vor deutlich und dau-
erhafi von den privaten Programmen unterschel
den. (4)

Programmanalyse 1997

Die Programmanalyse 1997 ist aus den genannten
Gritnden in einer neuen Konzeption durchgefiihrt
worden, deren wesentliche methodische Verénde-
rung darin bestehi, die Codierung nicht auf die
Sendungsebene zu beschrinken, sondemn sfe [
den Bereich nonfiktionaler Sendungen auf die Bet-

= Tustitut fiir empivische Wedienforschung FEM), Kéln.

tragsebene auszuweiters. Mit Ausnahme der tages-
aktuellen Informationssendungen  (Nachrichten-
sendungen, Morgenmagazine) und der Sporisen-
dungen wurden alle {ibrigen Informationssendun-
gen sowie Talkshows in thematisch abgrenzbare
Beitriige aufgelst und codiert. Damit werden Aus-
sagen iber die Programmentwicklung auf der
Makroebene wie auch auf der Mikroebene ermbg-
licht, Zudem lassen sich i flexibler Kombination
von ausgewihlten kadikatoren neue methodische
Wege bel Operationalisierungen und statistischen
Verfahren zur Beschreibung der Programmprofile
anwenden.

Zur Fortschretbung der Programmstrukiurent-
wicklung werden im folgenden zundchst die Er-
gebnisse der Programmanalyse 1997 wie bisher
auf der Makroebene anhand von Programmkate-
gorien dargesiellt. Im Anschiuf hieran werden aus-
gewihlte Ergebnisse der Programmeodierung aul
Beitragsebene vorgesiellt, die sich mit den Inhalts
profilen nonfiktionaler Angebote der Sender und
mit einzelnen: Sendetitelprofilen befassen.

Sendevolumen

I Programmjahr 1997 setzte sich der Trend zur
Ausschiplung des 24-Stunden-Zeitbudgels nur
noch beim ZDF fort. Durch Ausweitung des Nacht-
programms um knapp eine Stunde pro Tag zog das
ZDF annihernd mit dem Ersten Programm der
ARD gleich. Die beiden offentlich-rechtlichen
Hauptprogramme {Das Erste 1418 Minuten pro
Tag; ZDF 1409 Minuten pro Tag) ranglerlen mit
ihrem Sendevolumen dennoch weiterhin hinter
den drei Privatprogrammen {RTL [44G; SATI
1437; PRO SIEBEN 1421 Minuter: pro Tag). Die
sogenannie Restzeititicke wurde weiterhin hei ARD
und ZDF durch Kamerafahrien und bel PRO SIE-
BEN durch Trailerschleifen ausgefiillt. Bei einer
maximal 30-miniitigen Differenz, die die verblei-
bende Restzeitliicke 1997 noch zwischen den finf
Haupisendern beirug, haben sich die Sender wetter
i Richiung auf die 24-Stundengrenze angenihert,

Programmstrukivrprofile in der Gesamisendezelt
Vergleicht man auf der Ebene der acht Hauptkate-
gorien (1. Information/Bildung, 2. Fiction ohne Kin-
der und Jugendsendungen 3. nonfiktionale Unter-
haltung, 4. Masik, 5. Sport, 6. Kinder/lugendpro-
gramm, 7. Sonstige Sparten und 8. Werbung) dic
Programmprofile der Hauptsender zur Gesamisen-
dezeit {vgl. Tabelle 1), so st festzustellen:

1. Die beiden 6ffentlichrechtlichen  Haupt-
programme von ARD und ZDF unterscheiden sich
auch 1997 deutlich i {hrer Makrostrukiur von den
groflen privaten Programmen RTiL, SATI und PRO
SIEBEN.

2. Die Programmprefife der Iinf Hauptsender
unterscheiden sich im Jahr 1997 nicht oder nur
geringfiigig gegeniiher dem Vorjahr

Im Erslen Programm der ARD dominierten 1997
die Informationsanteile mit 43,3 Prozent der Ge-
samtsendezeit (ohne Restzeit}, an zweiter Stelle
rangierte Fiction mit 27,2 Prozent. In weiterem Ab-

Trend zum
24-Stunden-
Programm hitlt an

Weiter deutliche
Differenz der Makro-
struktur von G.-r und
privaten Programm-
anbietern

Informationssendun-
gen deminieren Pro-
gramumangebot der
ARD
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{1 Programmstruktur von ARD, ZDF, RTL, SAT.1 und PRO SIEBEM 1995 bis 1997 im Uberblick
Sendedaner in %

Gesamisendezeit 6.00-6.00 Uhr Hauptsendezeit 19.064-23.00 Uhr

Verind. Verind.
1995  [1996  |1997 97.96 1995 11996 [1997 97-96
ARD
Information/Bildung 395 421 433 12 362 373 38,1 08
Fiction 32,1 25,7 272 15 338 325 38,1 52
Nonfiktionale Unterhaltung 93 12,7 85 ~38 10,0 104 101 -03
Musik 40 43 5.0 47 49 1.4 42 -~ 02
Sport 38 41 33 - 06 82 78 29 - 50
Kinder/Jugendsendungen 72 76 90 14 - - - .
Sonstige Programmsparten 25 240 1.6 - 04 33 28 29 01
Werbung 15 1,5 15 G0 35 42 3.8 -04
Gesamisendevolumen 1005 LR 160,06 0 106,0 1600 1060 0.0
Basis in Minuten pro Tag 1343 1422 1418 -4 240 240 240 G
ZDF
Information/Bildung 436 465 445 44 440 439 426 - 13
Fiction 323 36,0 206 -34 36,0 285 346 6,1
Nonfiktionale Unterhaltung 37 73 74 0,1 58 39 75 3,6
Musik 44 3,7 4,1 04 4,7 6.2 44 -22
Sport 33 6,6 5.2 - 14 38 11,6 5.5 - 61
Kinder/Jugendsendungen 82 78 7.0 -02 0 8.0 - -
Sonstige Programmsparten 33 2,7 20 - 01 23 22 2.1 -3
Werbung 16 16 12 ~01 34 36 3.7 1
Gesamisendevolumen 1000 166,0 1006 09 1060 1600 HY[tK] G0
Basis in Minuten pro Tag 1258 1354 1409 55 248 240 248 0
RTL
Infermation/Bildung 136 173 16,7 - 08 208 262 217 ~ 45
Fiction 343 33,7 33,1 - 08 36,3 394 36,3 - 3,1
Nonfiktionale Unterhaltung 174 16,4 19,3 29 79 49 99 20
Musik 05 05 02 ~-03 25 28 14 - 14
Spert 79 6.1 42 ~-19 118 42 70 28
Kindes/Jugendsendungen 8,0 6.6 6,1 -05 - - - -
Sonstige Programmsparten 39 41 44 0.3 33 33 3.7 44
Werbung 144 154 160 06 18,1 193 20,4 (9
Gesamisendevolimen 00,0 100,0 1000 0.0 1009 1000 1600 08
Basis in Minutes: pro Tag 1 440 1 440 1440 0 240 248 240 g
SAT1
Information/Bildung 139 126 16,1 35 10,2 73 78 0.5
Fiction 582 40,6 398 - {8 312 346 48,1 13,5
Nonfiktionale Unterhaltung 54 185 i83 - .2 105 123 4.2 - 81
Musik 0.8 02 04 82 34 14 0,0 - 14
Sport 32 38 32 - {16 10,0 78 63 - 15
Kinder-/Jugendsendungen 26 18 15 {3 - - - -
Sonstige Programmsparten 4,1 49 48 -41 34 41 38 - 03
Werbung 188 176 159 - 1,7 313 326 29,7 -29
Gesamisendevolumen 1000 100,0 100,0 8.0 1000 1060 1068,0 0,0
Basis in Minuten pro Tag 1440 1438 1437 -1 240 248 240 0
PRO SIEBEN
Information/Bildung 96 1ip 93 - 23 156 210 178 32
Fiction 34,0 50,5 504 -1 60,6 525 534 09
Nenfiktionale Unterhaltung 6,5 73 6,1 -1.2 24 23 24 0,1
Musik - - - - - - - -
Sport - 04 - -04 - 25 - - 26
Kinder/fugendsendungen 14,0 136 148 1,2 0.7 30 1,0 10
Sonstige Programmsparien 30 28 40 1,2 30 28 44 16
Werbung 130 137 153 1,6 173 188 21,0 22
Gesamtsendevohamen 160,0 1000 100 0,6 HELRE 1000 100,0 0,0
Basis in Minuten pro Tag 1419 1415 1421 6 246 240 240 0

Untersuchungswochen:

1945: 3.9, Apeil, 26, Juni-2. Jull, £1.-17. September, 2127, November,
1996: 1.-17. Mére, 24,38, Juni, 9.-15. Septembes, 11-17. Noverber.
1997 7-13. Apeil, 2329, fus, 6-12. Oktober, 8.-14. Dezember,
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ZDF-Informations-
anteil 1997 anstei-
gend, Fictionanteil

leicht ritckliiufig

RTL: Ein Drittel
Fiction, rund ein
Fiinftel nonfiktionale
Unterhaltung, je ein
Sechstel Information
und Werbung

SATE: rund 40 %
Fiction; Boulevard-
magazin ,Blitz*
steigert Informa-
tionsanteil

stand folgten nonfiktionale Unterhaltung (8.9 %)
und Kinder/Jugendsendungen 9,0%), ferner Mu-
sik (3.0%j), Sport (3,3%) und senstige Sparten
(1,6%) sowie Werbung (1,5 %), Verinderungen in
dieser Programmsiruktur gegeniiber 1996, die
mehr als drei Prozentpunkie betragen, sind nur bei
den nonfiktionalen Unterhalungsangeboten (-3.8
Prozentpunite} zu verzeichnen, Dem leichten
Riickgang in dieser Kategorie steht ein minimaler
Zuwachs in den Kategorien Fiction, Information
und Kindersendungen gegeniiber.

Auch beim ZDF lag der Schwerpunkt des Pro-
grammangebots in der Kalegorie nformation/Bil-
dung mit 44,8 Prozent weit iiber dern Fictionanieil
mit 26,6 Prozent der Gesamisendezeit, In dhnli
chem Abstand wie bei der ARD folgten nonfiltio-
nale Unterhaltung (74 %), Kinder/Jugendsendun-
gen (7,6 %), Sport (5,2 %), Musik (4,1 %) und sonsti-
ge Sparten (2,0 %y sowie Werbung (1,5 %), Verlinde-
rungen beim ZDF zeigten sich gegeniiber 1996 im
Zuwachs des [nformationsanteils {(+4,4 Prozent-
punkte) und Riickgang des Fictionanteils (-34 Pro-
zenfpunkie). Diese Verschiebung erkidrt sich aller-
dings nicht aus systematischen Verdnderungen der
Programmstrukiur, sondern weitgehend aus dem
Effekt der Ubertragung einer Bundestagsdebatie
im getrennlen Vormitiagsprogramm.

Bei RTL lag das Schwergewicht 1997 wiederum
unverdndert auf Fiction mit 33,8 Prozent Anteil an
der Gesamtsendezeil. Mit Absiand lolgten nonfilc-
tionale Unterhaltung (19,3 %) und Information/Bil-
dung (16,7 %) sowie Werbung {16, %). Die Anleile
fiir Kinder/Jugendsendungen (6,1%), Sport (4,2 %)
und sonstige Sparten (44 %) fielen auch hier ge-
ring aus, Mustksendungen (0,2 %} hatten im Unter-
haltungsangebot vor RTL so gut wie kein Gewicht.
Verinderungen gegeniiber 1996 bestanden im
leichten Zuwachs von nonfiktionaler Unterhaltung
undl im geringen Ridckgang von Sport,

Das Programmprofil von SATI unterschied sich
vom RTL-Profil {ast ebensowenig wie das des ZDF
vor dem der ARD. Allerdings war bei SATI auch
1997 der Fictionanteil mit 39,8 Prozent stirker aus-
geprigt als bei RTL. Dapach rangierien mit Ab-
stand nonfiktionale Unierhaltung (183 %), Infor-
mation/Bildung (16,1%) und Werbung (15,9 %}
Dafiir fielen hier die Anteile fiir Sport (3.2%) und
Kinder/Fegendsendungen (1,5%) geringer aus. Die
sonstigen Sparien, hauptsichlich durch Sendere-
genwerbung geprigt, lagen bei 48 Prozent, Musik-
sendungen {04 %) spielten auch bel SAT1 keine
Rolle im Unterhaliungsangebot. Vergleicht man
das Profil von 1997 mit dem von 1996, zeigt sich
ein Anstieg im Informationsanteil {+35 Prozent-
punkte), der auf die Einfithrung des Boulevardma-
gazins Blitz* zuriickgeht. Zugleich ist ein leichter
Riickgang des Werbeanteils (-1,7 Prozeaipunkie)
7u heobachten, teilweise bewirkt durch Einschrén-
kung der Sendezeit fir die Werbegameshows.

Udo Michae! Kriiger

Das Programmprofil von PRO SIEBEN hat eben-
falls ein typisches vom Unierhaitungsangebot
gepriigles Grundmuster wie bei RTL und SAFL
Durch seinen hohen Fictionantei] {504 %) weichi
es am stirksten von den dffentlich-rechtiichen
Programmprofilen ab. Mil weitern Abstand fol-
gen Werbung (15,3%), Kinder/Jugendsendungen
(14,8 %), danach Information/Bildung {9,3%), non-
filtionale Unterhaltung (6,1 %) und sonstige Spar-
tess (4,69 Sportangehote gab es in verschwindend
geringem Umlang, Musiksendungen gar nicht. Ge-
ringe Verinderungen gegeniiber 1996 zeigten sich
hier im Rickgang der Anteile fiir Information/Bik
dung und nonfiktionale Unterhaltung zugunsien
von Kinder/Jugendsendungen, sonstigen Sparten
und Werbung. Allerdings fegen alle diese Schwan-
kungen des Programmprofiis unterhalh der 3-Pro-
zentimarke.

Die charakteristischen Enterschiede zwischen den
offentiich-rechilichen und den privaten Sendern
lassen sich somit vor allem in der Prioriiét schen,
dic bel ARD und ZDF Information/Bidung vor
Fiction erhilt und umgekehrt im Vorrang, den
RTL, SAT.1 und PRO SHBEN der Fictionunterhal-
tung vor Information/Bildung einviumen. Hinzu
kommt, daR der Werbeanteil bei den Privatsendern
in etwa das gleiche Gewicht wie der Informations-
anteil kat.

Betrackiet man die Entwicklung der Programm-
profile @iber einen lingeren Zeitraum auf dieser
abstrakien Ebene aggreglerter Sendezeitanteile
nach Sparten, wobei weder Verschiebungen in den
Einzelkategorien einer Sparte noch die méglichen
Veridnderungen der Nutzungschancen einzelner
Programmkategorien durch Plazierungseffekte be
riicksichiigl werden, kann man festhalten, daf} die
Sender offenbar ihr idealtypisches Profif erreicht
haben und in stabiler Positionierung verharren.
Damil ist auf der Ebene der Hauptkategorien jegli-
che Vermutung einer programmstrukturellen Kon-
vergenz abzulehnen. Der Grad der strukturellen
Formalisierung hat lingst ein Stadium erreicht, in
dem geringe Schwankungen i den Anteilen der
Hauptprogrammkategorien  entweder  zufallsbe-
dingt sind oder durch Auswablefiekte der vier
Untersuchungswochen zustande kommen, wenn
die Formatisicrung durch auBergewdhnliche Sport
ercignisse oder sonstige Ereignisse zeitweilig aul-
gehoben wird, Programminnovationen zeigen sich
nicht mehr oder nur noch selten in Programm-
struktureffekien, sondern sie finden viel eher im
Austausch einzelner Sendungen und Sendetitel
innerkalb elner Programmkategorie, in den Pré-
sentationsformen, im Design, in der Geschwindig-
keit des Programmablaufs, den Techniken der
Zuschauerbindung sowie in der Dosierung von
Aufmerksamkeitsstimuli stait. Je weiter man die
Programmangebote strukturell disaggregiert und
je kleiner man die Analyseeinheiten macht, desto
grifer wird die Chance, Modernisierungssirategien
in diesen Bereichen aufzudecken.

PRO SIEBEN:
Fiction macht die
Hiilite der Sendezeit
aus, Info/Bildung
weniger als 10 %

Priorititt bei G.-v. fiir
Information/Bildung,
bei Privaten ist Wer-
heanteil fast gleich
dem Infoanteil

Fazil der Makro-
belrachtung:
Strukturstabilitit der
Programmprofile



Das Erste:

Nahezu unveriinderte
Pregrammstrulius,
leichter  Sportefiekt”

ZBF: Info vor Fiction,
leichter ,Sporteffeki®,
aber insgesamt wenig

Veriinderung

Nenfiktionale Unter-
haltung und Sport
{egten bei RTL in der
Prime time zu

Modernisierung bei stabilen Programmstrukturen

Programmstrokturprofile in der Hovplsendezeit

Die Hauptsendezeit ist wie in allen vorausgegange-
nen Prograrmmanalysen auch 1997 wieder auf die
Tageszeitphase von 1900 bis 23.00 Uhr begrenzt
{vgl. Tabelle 1). Diese sendungs- bzw. von Plazie-
rungsstrategien der Sender unabhiingige formale
Definstion 14t sich zudem mi#t dem empirischen
Kriterium der Pernsehnutzung stiitzen. Den GIK-
Daten zufolge fiberschritt die Zahl der Fernsehzu-
schauer in dieser Tageszeitphase im Durchschnitt
die 20-Millonen-Grenze. (5)

Beim Ersten Programm der ARD lagen Informati-
or/Bildung (38,1%) und Fiction (381%;) 1997 in
der so definierten Hauptsendezeit gleichauf, Auf
nonfiktionale Unterhaltung entfielen 10,1 Prozent,
auf Musiksendungen 42 Prozent, auf Sport und
sonstige Sparten jeweils 2.9 Prozent uad aufl Wer-
bung 38 Prozent der Sendezeit. Nennenswerie Ver-
schichungen gegenitber 1996 zeigen sich nur im
Austausch vor Sport (-5 Prozentpunkte) gegen
Fiction {+32 Prozentpunkte). Die auflerordentli-
chen Sportersignisse im Jahr 1996, insbesondere
die Uberiragungen der FuBbail-Europameister-
schalt in England, beeinfluften die Programm-
struktur zur Hauptsendezeit nur im: fiktionalen Un-
terhaltungsbereich, dagegen biieb das Informati-
onsangebot it stetigeny leichten Anstieg seil 1995
unberiihrt Sieht man vom Sporteffekt ab, blieh die
ARD-Programmsiruktur nahezu unverfindert.

Das ZDF hatte zwischen 19.00 und 23.0¢ Uhr auch
1997 trotz leicht riicklaufiger Teadenz mit 42,6
Prozent den hichsten formationsanteil aller
Hauptsender. An zweiter Stelle rangierte der Fic
tionanteil mit 34,6 Prozent, Die Gbrigen Kategorien
folgten in weiterm Abstand: nonfiktionale Unterhal-
{ung mit 7.5 Prozent, Sport mit 5.5 Prozent, Musik-
sendungen mit 4,0 Prozent und sonstige Sparten
mit 2,1 Prozent. Auf Werbung entfie! ein Anteil von
3,7 Prozent. Verdnderungen gegendiber 1996 lassen
sich deutlich bei Fiction (6,1 Prozentpunkie) und
Sport (-6,1 Prozentpunkte} becbachien, sie erkld-
rer: sich wie bei der ARD in erster Linie aus den
Ubertragungen  der  Fultball-Buropameisterschaft
im fahr 1996, Verschichungen innerhalb des Unter-
haltungsbereichs finden sich aullerdem beim ZDF
im Zuwachs nonfiktionaler Unierhaltung (36
Prozentpunkie) und Rickgang der Musiksendun-
gen (-2.2 Prozentpunkte).

Das RTL-Programmprofil hatte seinen Schwer-
punkt bei Fiction (36,3%), auf Fformationsange-
hote (21,7 %) und Werbung (20,0%) entficlen auch
in der Hauplsendezeil naheza gleich hohe Sende-
anteile. Danach rangierten nonfiktionale Unter-
haltungsangebote (99 %), Sport (7.0%), sonstige
Sparten (3,7 %) und Musik (1.4 %). Wahrend bet
Infermation/Bildung (~4,5 Prozenlpunkte) und Fic-
tion (-3,1 Prozenipunkie} ein Riickgang zu ver-
zeichnen way, zeigte sich ein Zuwachs inshesonde-
re bei nonfiktionaler Unterhaltung (+5,0 Prozent-
punkte), der durch den Wechse! von ,Schreinema-
kers TV von SAT] zu RTL zu erkliren ist, und we-
niger ausgepréigt heim Sport (+2.8 Prozentpuskie),

Bei SAT1 zeigien sich, wiederum bedingt durch
den Wechsel von ,Schreinemakers TV zu RTL,
entsprechende Komplementareffekie in umgekehr-
ter Richtung. Besonders hoch war bei SAT1 1997
der Fictionanteil mit 48,1 Prozent, Die Werbung
folgte mit 29,7 Prozent an zweiter Stelle, weit
abgeschlagen Information/Bildung (78%), Sport
(6,3%, nonfiktionale Unterhaltung (42%) und
sonstige Sparfen (38%). Der deuiliche Rickgang
im Angebot nonfiktionaler Unterhaltung (<81 Pro-
zentpunkiel, hauptsichlich verursacht durch den
Entlall ven ,Schreinemakers TV®, und die Ein-
schrinkung der Sendezeit fiir Werbegameshows
sowie fiir Sport- und Musiksendungen kamen
allein den Fictionangeboten (+13,5 Prozentpunkte)
gugute. Mit dem sprunghafl angestiegenen Fiction-
antedf wies das Programmprofil von SATI zur
Hauptsendezeit im Jabr 1997 mehr Ahnlichkeit mit
dem von PRO SIEBEN als mit dem von RTL auf.

Bei PRO SIEBEN dominierte auch 1997 weiterhin
das Fictiopangebot (53,4 %) mit mehr als die Hilfte
der Sendezeit. Auf Werbung (21,0%) entfiel iiber
ein Fiinfte] der Sendezeit. An dritter Stelle rangier-
te Information/Biidung {178 %). Die {ibrigen Kate-
gorien, sonstige Sparten (4,4 %), nonfiktienale Un-
terhaltung (24%) und Kinder/jugendsendungen
{1,0%), hatten in der Programmstrukiur nur eine
antergeordnete Bedeutung. Da es bei PRO SIEBEN
keine Einschnitie gab, die mit dem ,Schreinema-
kers-Effelit” bei RTL und SAT1 vergleichbar gewe-
sen wiren, blieb die Programmstrukiur relativ
stabil. Soweit sich Vernderungen gegeniiber 1996
zeigten, lagen diesc im leichien Riickgang des
Informationsanteils {-3,2 Prozentpunkte), ferner des
Anteils filr Sport (2,6 Prozentpunkte) bei gleichzei-
tigem Zuwachs des Werbeanteils (+22 Prozent-
punkie).

Faflt man auch diese Befunde {iher die Weiterent-
wicklung der Programmprofile zur Hauptsendezeit
zusammen, ist festzuhalten, dal die programm-
strukturellen  Unterschiede auf der Ebene der
Hauptkategorien unverindert forthestehen, ARD
und ZDF dominteren das Informationsangebot,
RTL, SAT1 und PRO SIEBEN das fiktionale Unter-
haltungsangebot. Partielie Verschiebungen bei den
offentlich-rechtiichen Sendern erkliren sich aus
der Aktualitiit von Sportereignissen, sie betreffen
verwiegend den binnenstrukturellen Austausch
von Programmkategorien mit Unterhaltungstunkti-
on, dagegen erweisen sich die Angebote mit Infor-
mationsfunktion im ganzen als stabil. Partielle Ver-
schichungen bei den privaten Sendern erkliren
sich durch Programminderungen, wie sich am
bereits erwihnten Wechsel von ,Schreinemakers
TV" zeigt. Neben diesem programmstrukturellen
Einschnitt m# gegenidufiger Wirkung auf die bet-
den groflen Privatsender hatten Sportereignisse
geringeren Einflufl auf die Programmentwicklung,
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Sprunghafter Anstieg
des Fictionanteils bei
SAT.1 zur Hauptsen-
dezeit, Werbung bei
rund 30 %

PRO SIEBEN:
Fictionangebot
nimmt fiber die
Hiilfte der Sendezeit
ein, Werbung mehr
als ein Finftel

Zur Baupisendereit
dominiercn é.-r. Sen-
der Informationsan-
gebot, private hinge-
gen fiktionale Unter-
hallung
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(2) Programmstrakier von ARD, ZDF, RTL, SAL1 und PRO SIEBEN 1996 und 1997
6.00-6.00 Uhy, Sendedauer in Min. pro Tag

4ARD [ZD?
1996 1997 11996 11997
Infermation/Bildung 599 B14 . 348 633
Nachrichiensendungen 27 139 103 07
Frithmagazine {ohne Nachrichten) 129 129 129 129
Mittags-/Abendmagazine 28 26 57 52
Politische Infermationssendungen 110 87 81 199
Wirtschaftssendungen 16 21 ] 16
Regionalsendungen 7 1 15 22
Zeitgeschichtliche Sendungen - & 5
Kulturelle Infosendungen 24 34 26 45
Wissenschafts-/Techniksendungen 10 8 6 i0
Diverse Alifags-Infosendungen 135 (") 12 *
Akiuelle Wettersendungen - 6 - 5
Alltags-Ratgebersendungen - 39 - 68
Natur und Tiersendungen - 36 - 19
Gesellschaltsorientierte Infosendungen 23 - 29
Boulevardorientierte Infosendungen - 44 - -
Unterhaltungsorientierte Infosendungen 12 14 7 14
Reality TV - - - -
Fiction 35 386 406 375
Spielfilm 158 197 142 146
Fernsehfiim 81 85 50 163
Fernsehserie 123 104 171 126
Biihnenstiick 3 - 3 -
Nontfiktionale Unterhaltung 181 126 98 105
Talkshows 121 86 35 50
Spiele/Shows/Nummern 60 46 83 54
Musik 61 70 50 57
U-Musik 54 68 46 54
E-Musilc 7 2 i 3
Sport 58 49 89 75
Sport-Information 28 24 38 32
Spori-Darbietung 30 25 51 41
Kinder/Jugendsendungen 108 128 105 107
Kinder/Jugendsendungen
{Nonfiction/Fiction) 58 85 42 46
Kinder/Jugendsendungen
{Nur Fiction) 51 62 63 b1
Senstige Programmsparlen 28 23 36 37
Kirchliche Sendungen 2 2 6 7
Sonstiges 12 3] 1 8
Programmvorschau 15 15 i8 22
Werbung 22 21 22 22
Werbespots 19 17 20 19
andere Werbeformen 3 4 2 3
Gesamt 1422 1418 1354 140

RTL lSAml IHK)SEBEN
1996 11997 (1996 [1997 1996 | 1997
248 241 182 231 164 1R
8 9 3 34 40 23
7 13 8 W - -
W13 - -3 30
27 9 10 1 - -
2 16 177 -
] - 2 . - -
1 7 5 71 U
i 2 2 - . 5
CC R I N S| SR
- - - 4 - 1
- 3 - - - -
- - - - - 9
- 3 - 5 B!
- 36 -5 )
31000 1 3 6 9
2 3 - 3 - -
485 477 584 572 T4 717
320038 143 150 200 241
2 26 43 62 120 8
25 413 397 360 393 395
%6 7% 266 265 104 &7
7 26 185 189 91 64
59 58 & 73 13 22
7 3 3 5 - -
7 3 3 5 - -
88 60 54 46 6 -
6 18 4 46 6 -
77 M@ 5 - - -
95 88 26 22 193 21
01 - - - 1
8 74 26 22 193 210
% 63 70 69 40 57
2 1 - -
5 3 3
54 60 62 59 57 54
222 230 255 229 194 218
200 210 200 195 192 213
2719 5 B 2 5
1440 1440 1438 1437 1415 1421

Untersuchungswochen: 1996: 11.-17. Marz, 2430, Jur, 9.-15. September, 1117, November; 1997: 713, April, 2326, Juni, §.12. Oktober, 8-14. Dezember.
1 Die 1996 in der Kalegorie diverse Alltags-Infosendungen zusarnmengefafilen Antefle werden 1997 differenzierl ausgewiesen,

Informationsangebote nach Emzetkategorien
Fin genaseres Bild von der Weilerentwicklung der
Pregrammprofile erschlieRt sich, wean man die ab-

ARD/ZDF: Tages-
akluelle Informatio-

nen machen fast
die Hiilfie des Info-
angebols aus

sirakie Ebene der Hauptkaiegorien verldft und die
Binnenstrukiur der bedeutsamen Angebotssegmen-
te in Form von Einzelkategorien niher betrachtet
fvgl. Tabeflen 2, 3, 4 und 5). Aus Sicht der difent-

lich-rechtlichen Sender sind dabei die Informa-
tionsangebote vor vordringlichem Interesse. Be-
trachtet man zunichst den Bereich der tagesaktuel-
len Informationssendungen, zu denen die Nach-
richiensendungen, die Morgen- und Mittagsmaga-
zine gerechnet werden, zeigt sich, dafl dieser Teil
bej der ARD und beim ZDF Iast die Halfte der In-
formationsangebote ausmachte.



ARD mit

130 Minuien,

ZDF mit 167 Minuten
Nachrichten pro Tag

Modernisierung bei stabilen Programmstrukturen

(@) Programmsiruklur von ARD, ZDF, RTL, SAT.1 und PRO SIEBEM 1995 und 1997

6.00-6.00 Ul Sendedatier in %

| ARD
1996
Information/Bildung 421
Nachrichtensendungen 89
Frithmagazine (ohne Nachrichten) 91
Mittags-/Abendmagazine 20
Politische Informationssendungen 7.7
Wirtschafissendungen 11
Regionalsendungen 0,5
Zeitgeschichtliche Sendungen -
Kulturelle Infosendungen 17
Wissenschafts- Techniksendungen 07
Diverse Alltags-Infesendungen 95

Aktuelle Wettersendungen -

Alltags-Ratgebersendungen

Natug und Tiersendungen -

Gesellschaftsorientierte Infosendungen

Boulevardorientierte Infosendungen -
Unterhaltangsorientierte [nfosendungen 09
Reality TV -

Fiction 257
Spielfiim i1
Fernsehfilm 5.7
Ternsehserie 8.7
Bithnenstiick 0z

Nonfiktionale Unterhaltung 127
Talkshows 85
Spiele/Shows/Nummern 42

Musik 43
U-Musik 38
E-Musik 0.5

Sport 41
Sport-Information 20
Sport-Darbietung 21

Kinder/Jugendsendungen 76
Kinder/fugendsendungen

{Nonfiction/Fiction} 40
Kinder/fugendsendungen
{Nur Fiction} 36

Sonstige Programmsparten 20
Kirchliche Sendungen 01
Sonstiges 08
Programmvorschag 10

Werbung 1,5
Werbespots 13
andere Werbeformen 02

Gesamt 100,0

I ZDF i RTI i SAT1

(1997 11996 [1997 11996 |1997 11996 11897
433 405 49 173 167 126 161
92 76 76 57 68 25 24
91 95 91 09 09 62 64
18 42 37 16 08 - -
61 60 77 09 06 07 10
1505 1l - - -
08 11 16 09 1l 12 12
04 04 06 00 -0l -
2419 32 08 053 04 05
06 64 07 00 02 61 -
M 83 @ 38 ¢ 14
04 - 04 . - - 03
27 T -0 - -
25 - 13 - - - -
16 - 20 - - 03
31 - - - 25 - 38
W05 w22 24 09 02
- - -6 02 - 62
272 360 266 337 331 406 398
139 1065 104 22 26 160 105
60 67 73 20 18 30 43
73126 89 295 287 276 250
- 6.2 . . - - -
89 75 74 164 193 185 183
57 26 36 123 153 127 132
52 47 3% 4 4% 58 5l
50 37 41 65 02 062 04
48 30 39 05 82 02 o4
02 0,7 0.2 - - - -
35 66 32 61 42 38 32
7028 23 11 13 34 32
18 38 29 50 29 03 -
90 78 76 66 61 18 15
46 31 33 08 10 . -
44 47 43 58 51 18 15
27 26 41 44 49 48
01 05 05 - - 01 0
04 08 06 03 02 04 06
113 16 38 41 43 4l
516 15 154 160 176 158
12015 13 139 146 139 136
03 02 92 15 13 37 23

000 1000 1600 1000 1000 1000 1000
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| PRO SIEBEN
1996 | 1997
e 93
28 16
21 2t
08 07
- 04
34 )
-0l

- 06

- 10

- 22
04 06
505 504
Mz 170
85 37
278 278
75 61
64 45
09 16
64 -
04 -
1356 148
- B
135 148
28 40
062 62
26 38
137 153
135 158
02 063
000 069

Untersuchungswochen: 1996: 11-17. Mibrz, 2430, Juni, 9-15. Seplember, 11-17. November; 1997: 7.-13. April, 2329, Juni, 6.-12. Oktober, 8.-14. Dezember
) DHe 1996 in der Kategorie diverse Alltags Infosendunpen zusammengefalien Anteile werden 1997 differenziert ausgewiosen.

Beim Nachrichtenangebot behauptete das Erste
Programm 1997 mit durchschnittiich 139 Minuten
pro Tag (9.2 %) die Fiihrungspesition vor allen Sen-
dern. Das ZDF kam aof 107 Minuten pro Tag
(7.6 %). Mit ansteigender Tendenz schioR RTL bei
den Nachrichtensendungen mit durchschaittlich
9% Minuten pro Tag (6,9%) unter den Privatsen-
dern am weitesten zu ARD und ZDF auf, Dagegen

stagnierte das Nachrichtenangebot bei SATI mit
34 Minuten pro Tag 2,4 %) und war sogar riickléu-
fig bei PRO SIEBEN mit durchschaiitlich 23 Minu-
ten pro Tag (1,6 %).
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(2 Programmsivakiur von ARD, ZDF, RTL, SAT.Y und PRO SIEREN 1996 und 1997
19.00-23.00 Uky, Sendedauer in Min. pro Tag

Information/Bildun 89 1. 105 102
Nachrichtensendungen 40 41 42 39
Politische Informationssendungen 25 14 27 22
Wirtschaftssendungen 2 8 5 8
Regionalsendungen - - - -
Zeitgeschichtliche Sendungen - 2 - 1
Kulturelle Infosendungen 7 4 5 )
Wissenschafts-Techniksendungen 2 3 3 8
Diverse Alltags-Infosendungen 11 {% 23 {*}

Aktuelle Wettersendungen - 3 - 2
Alltags-Ratgebersendungen - - - 8
Natur ung Tiersendungen - 6 - 6
Gesellschafisorientierte Infosendungen - 5 - 4
Boulevarderientierte Infosendungen - - -
Unlerhaltungsorientierte Infosendungen i 1 2
Reality TV - - - -

Fiction 74 91 68 83
Spielfilm 11 14 8 6
Fernsehfilm 25 38 16 33
Fernsehserfe 39 39 45 44
Bithnenstiick 3 - - -

Nonfiktionale Unterhaltung 25 24 9 8
Talkshows 1 1 3 5
Spiele/Shows/Nummern 23 23 & i3

Musik il Hi 15 10
U-Musik 1 Hi 15 10
E-Musik - - - -

Sport 19 7 28 13
Sport-Information ] 2 6 6
Sport-Darhietung 13 5 12 8

Kinder/Jugendsendungen - - - -
Kinder/Jugendsendungen Nonfiction - - -
Kinder/jugendsendungen Fiction - - - -

Sonstige Programmsparten 7 7 5 5
Kirchiiche Sendungen 1 ] - -
Sonstiges 2 2 2 1
Programmvorschau 4 4 3 4

Werbung Hi 9 9 9
Werbespots 8 7 8 8
andere Werbeformen 2 2 ] 1

Gesamt 240 240 240 246

Ude Michael Kriiger

PRO SIFBEN
| 1997

0 - - - - -
2 . . . - -
b - - - - 4
2 W0/ R
- - - 1 - 1
- % _ - _ -
- 0 - - - -
- 0 - - - 4
19 - - 18
216 - 3 3

oo
(]

|
(=)

1

1

2 24 2 10 6 6
S 7 2 0 -
210 16 8 5 6
7 3 3 - - -
7 3 3 - B} ,
0 171915 6 -
2 S VR 6 -
8§ 13 5 - - -
- - - - - 2
. - - - - 2

Untersuchungswochen; 1906: 1217, Mirz, 24.30. Tund, 9-15. Seplember, 1117, November; 1997 7-13, April, 23.2%. Juni, 612, Olctobex, 8,14, Dezember.
(") Die 1996 in der Kategorie diverse Alitags-Infosendungen zusammengefafiten Anteile werden 1097 differenziert ausgewiesen.

Hoher Steflenwert
der Frithmagazine
bei ARD und ZDF

Ftwa den gleichen Stellenwert wie die Nachrich-
tensendungen hatten bei ARD und ZDF die
Frithmagazine {ohne Nachrichlen) mit jeweils 41
Prozent, die weiterhin im Wochenwechse! einmal
vor der ARD und einmal vom ZDF produziert
wurden. Bin privates Frithmagazin von vergleich-

barem Stellenwert gab es auch 1997 nur noch bei
SAT1 (6,4 %), nachdem RTL sein Frithmagazin
im Herbst 1994 bis auf einen Restanteil von ca. 15
Minuten pro Tag gekiirzt hatte. Mittagsmagazine
wurden einerseits gemeinsam von ARD und ZDF
sowle andererseits separal von RTL und von PRO
SIEBEN angeboten, Das ZDF strahlte auBerdem
ein Abendmagazin aus, dessen Grad an Aktualitét
jedoch eingeschrinki ist, so daf diese werktighiche
Sendung nicht den gleicher Rang erhalten kann
wie die Morgen- und Mittagsmagazine.



Wittschaits- und
politische Infosen-
dangen erreichen bei
ARD und ZDF zehn-
mal héheren Anteil
als bei Privaten

Modernisierung bei stabilen Programmsteukturen

: ARD
1996
Information/Bildung 373
Nachrichtensendungen 168
Politische faformationssendungen 10,2
Wirtschaftssendungen 1.0
Regionalsendungen -
Zeitgeschichtliche Sendungen -
Kulturelle Infosendungen 2.8
Wissenschafts-/Techniksendungen 43
Diverse Altags-Infosendungen 45

Aktuelle Wettersendungen -
Alllags-Ratgebersendungen -
Natur und Tiersendungen -
Gesellschaftsorientierte Infosendungen -
Baulevardorientierte Infosendungen -
Unterhaltungsorientierte Infosendungen 1,1
Reality TV -

Fiction 329
Spielfiim 48
Fernsehfiim 166
Fernsehserie 162
Biithnenstiick 1,3

Nonfiktionale Unterhaltung 104
Taikshows 17
Spiele/Shows/Nummern 6.7

Musik 44
U-Mausik 44
E-Musik -

Sport 79
Spott-Information 286
Sport-Darbietung 54

Kinder/Jugendsendungen -
Kinder/Jugendsendungen Nonfiction -
Kinder/Jugendsendungen Fiction -

Sonstige Programmsparten 28
Kirchliche Sendungen 02
Sonstiges 09
Programmvorschau 17

Werbung 42
Werbespots 35
andere Werbeformen 07

Gesamt 1000

| 2450, Junk, 915, Septeraber, 1117, November; 1867 7,13, Aprtl, 25.29. Juni, 612, Oldober, §.14. Dezember.

Enfersuchungswochen: 1996: 1117

ZDE 'RTL ‘sm
1957 11996 |1997 |1996 |1997 |19%6 |1
381 439 426 262 27 73
170 173 184 32 25 02
81 1l 92 43 21 31
33 22 3l - - -
07 - 05 01 - -

L7 19 18 07 - -
12 i3 26 0l - -
M 93 123 " 4D
11 - 08 - - -
- - 32 - 13 -
26 - 25 - - -
2,0 - 18 - - -
- - - - 77 -
04 06 06 48 B7 -
- - - 07 14 -
381 285 346 394 363 348
50 31 26 41 79 42
159 856 136 92 77 69
163 188 84 261 207 235
01 3% 75 4% 09 123
06 13 19 - B9 58
95 27 56 49 40 65
42 62 48 28 14 14
47 62 40 28 14 14
29 6 55 42 70 78
08 68 24 08 16 57
20 48 31 33 55 21
29 22 21 33 37 A%
02 - - - - -
08 08 05 o1 4l 40
18 14 16 32 36 41
38 36 37 191 280 28
30 34 34 187 195 214
67 02 03 04 0& 12
1000 1000 1000 1000 600 1060 1

[¥) Die 1996 in der Kategorie diverse Alltags-Infosendungen zusannengefafilen Anteile werden 1997 differenvier! ausgewiesen.

481

53
159
2609

PRO SIEBEN
1996|1997
210 178
65 56

- 13
132 S
- 05

- 16
-3

i3 14
525 534
283 272
148 81
95 181
23 24
02 -
22 24
2,6 -
26 -

- 1P
]

27 44
65 03
23 40
188 210
186 204
62 06
1060 100,0

Politische Informationssendungen und Wirtschafts-
sendungen bilden einen weiteren Angebotskom-
plex, der bei den dffentlich-rechtlichen wesenlich
stirker ausgeprigl ist als bei den privaten Sendern
und das dffentlich-rechtliche Selbstverstidndnis als
fithrende Anbieter politisch und gesellschaltlich re-
levanter Information mit dem Anspruch begriin-
den, Orientierungswissen zu vermitteln. Die harten
Informationssendungen dieses Typs fanden sich bei
ARD (7.6%) und ZDF (8.8%) 1997 mit einem rund
zehnmal so hohen Anteil wie bei RTL {6 83,
SAT1 (1,0 %) und PRO SIEBEN {0 %).

Fallt man zeiigeschichtliche und kulturelie Infor-
maticnssendungen sowie Wissenschafis- und Tech-
niksendungen zusanumnen, behauptete hierin das
ZDE (43%) mit leicht ansteigender Tendenz die
Fithrung vor der ARD (34 %). Die beiden offent-
lich-rechtlichen Sender rangierten auch hierin weit
vor REL {0.7%), SAT1 €5%) und PRO SIEBEN
(1,1 %).
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Bei ARD/ZDF aus-
gewogenes Angebot
an alltagsnaher
Information, bei
Privaten mehr
boulevardorientierte
Angebote

.. geben gesell-
schaltlich relevanter
Information den
Vorzug

Serienanteil bei
ARD/ZDF riickliufig,
bei Privaten wetter-
hin hoch

Ein weilerer Angebotsbereich nichipoktischer Sen-
dungen wurde bisher in der Kategorie diverse all-
tagsnahe Sendungen zusammengefalt. 1997 betru-
gen deren Anteile bei der ARD 10,3 Prozent, beim
ZDF 8,6 Prozent, bei RIL 2.9 Prozent, bei SAT1
4.2 Prozent und bei PRO SIEBEN 3.9 Prozent. List
man diese Kafegorie wegen zunchmender Hetero-
genitit der Merkumale dieser Sendungen in weitere
Einzelkategorien auf, zeigt sich im Ersten eine
annghernd gleichffirmige Verteilung auf Ratgeber-
sendungen, Tier/Natursendungen, gesellschaltsori-
entierte und boulevardorientierte Informationssen-
dungen. Beim ZDF dominierien die Ratgebersen-
dungen, gefolgt von gesellschaftsorientierten Info-
sendungen und Tiersendungen. Bei RTL, SAT1 und
PRO SIEBEN fehlten weitgehend die Ratgebersen-
dungen, hier lag das Schwergewicht auf den boule-
vardorientierten [nfosendungen.

Keine nennenswerle Rolle spiellen im Ersten
{1,0%) und beim ZDF (1,0%) unterhaltungsorien-
tierte Infosendungen. Unter den privaten Sendern
war dieser Typ am stirksten bet RTL (24 %) und
nur minimal bei PRO SIEBEN (06%) und SAEL
{0.2 %) vertreten, Seadungen der Kategorie Reality
TV gab es 1997 nur in minimalem Umfang bei
RTL (0.2 %) und SAT1 (0.2 %).

Diese Befunde verweisen auf die unterschiedliche
Priorilitensetzung im Informationsangebot bet den
dffentlich-rechtlichen und den privaten Sendern.
Die dffentlich-rechtlichen Sender geben Sendungen
mit politisch und gesellschaftiich relevanter Infor-
mationsqualitél wesentlich mehr Gewicht als die
privaten Sender, withrend umgelehrt die privaten
Sender den Seadungen mit Bouwlevardcharakter
einen deutlich hitheren Stellenwert einrdumen als
dic  dffentlich-rechtlichen  Sender Diese unfer-
schiediiche Grundorientierung in der Zusammen-
stellung des Informatlonsangehots verwischt sich
auch dadurch aicht, dall die ARD ebenfalls ein
Boulevardmagazin und die Privatsender ebentalls
Sendungen mit Politikbeitrigen ausstrahlen,

Unterhaltungsangebote nach Einzelkategorien

Als Unteshaltungsangebote werden im folgenden
alle éibrigen Sparlen, ausgenommen Senstiges und
Werbung, zusammengefaft. Unterhattungsfunktio-
nen im weiteren Sinne werden somit den Fiction-
sendungen, den nonfiktionalen Unlerhaltungssen-
dungen, den Musiksendungen, den Sportsendun-
gen und den Kinder und jugendsendungen zuge-
wiesen.

Betrachtet man die Fictionangebote niher, die den
Grofiieil der Fernsehmnterhaltung i allen Pro-
grammen ausmachen, zeigen sich auch fir 1997
typische Unterschiede zwischen oFfentlich-rechili-
chen und privaten Programmen. Das Fictionange-
bot verteilt sich bei der ARD und beim ZDF zwar
stirker auf Spielfibme als auf Fernsehifilme und Se-
rien, aber im Vergleich sum Vorjahr ist der Antell

Udo Michae! Kriger

der Fernsehfilme leicht gestiegen. Fernsehserien
haben insgesamt eine rickliufige Tendenz, die
beim ZDF noch stirker ausgeprigt war als bei der
ARD.

Die privaten Sender bestreiten fr Fictionange-
bot iiberwiegend mit Pernsehserien, deren Anteil
bei RTL, SAT.1 und PRO SIEBEN dhnlick hoch aus-
fiel. Den niedrigsten Spielfilmanteil unter den Pri-
vaisendern hatfe wie schon in den vorausgegange-
nen Jahren auch 1997 wieder RTL, withrend Spiel-
filme bei SAT1 etwa ein Zehntel und bei PRO SIE-
BEN diber ein Sechstel der Gesamtsendedauer ans-
fiillten. Fernsehfilme variierten zwischen 18 Pro-
zent bei RTL und 5,7 Prozent bei PRO SIEBEN. Der
vergleichsweise hohe Serienanteil in den privaten
Programmen irigt mit dazu bei, dall die Pro-
arammabliufe weiler formatisiert werden und fiir
Gleichférmigkeit, Periodizitit sowle Genrestabilitat
SOEgEN.

Die nonfiktionalen Unterhaltungsangebote umfas-
sen das Spektrum der Talkshows sowie die ver-
schiedenen Formen der Darbietungsshow, Game-
show und Kleinkunst. Wihrend bel der ARD, die
schon frither dem Trend zur Daily-Talkshow ge-
folgt ist, der Anteil der Talkshows (5,7 %) den An-
ieil der Darbietungsshows {3,2%) tbertraf, fielen
beim ZDF die Anteile fir Talkshows (3,6%) und
Darbietungsshows (3,9 %) etwa gleich hoch aus. In
den beiden groBen Privatsendern RTL 153%,
SAT1 132%) entfiel aufl Talkshows, die dhnlich
wie die Fernsehserien programmbestimmende For-
mate fir des Tagesprogramm sind, deutlich mehr
Sendezelt als auf andere Formen der nonfiktiona-
len Unterhaitung (RTL 4,0%, SAT1 5,1 %). Bei PRO
SIFBEN verteill sich der deutlich geringere Anteil
der nonfiktionalen Unierhaltungsangebote zu 45
Prozent auf Talkshows tind 1,6 Prozent auf andere
Show- und Unterhaltungsformen.

Die Musikangebote schwanlten bei ARD uné
ZDF weiterhin wm die 5-Prozentmarke, dabei hielt
die langfristig zu beobachtende Tendenz, den E-
Musikanted zugunsten des U-Musikanteils zu ver-
ringern, auch 1997 an. Bel den Privatsendern fin-
den sich Musiksendungers nur in Form eines je-
weils minimalen U-Musikanteils bei RTL und
SATL

Die Sportangebote der Haupiprogramme bestehen
aus Sportinformationen und Ubertragungen von
Sportereignissen, die hier den Unterhaltungsan-
geboten zugeordnel werden. Klammert man die
Olympischen Spiele aus, so werden die Sportange-
bote am stdrksten von nationalen und inlernatio-
nalen FuRbalispielen, Tennisweitkdmplen sowie
inshesendere bet RTL zusitzlich durch Autorennen
der Formel { und Boxen gepriigt. Sportdisziplinen,
die keine oder sur geringe Massenattraktivitét fur
das deutsche Publikum besiizen, finden sich nur
noch bei den difentlich-rechtiichen Sendern. Da es
im Unterschied zu 1996 im Jahr 1997 keine aufler-
gewdhnlichen Sportereignisse grifieren Ausmales
gah, ficlen bei allen Sendern nicht nur die Sport-
anteile insgesamt niedrig aus, sondern die Belatio-
nen vor Sportinfermation und Sportdarbietung

Nonfiktionale Unter-
haltung: Falkshows
bei ARD mit leich-
{em, bei Privaten mit
starkem Ubergewicht

Nichi-massenatiral-
{ive Sportarien nur
noch bei .- Sen-
dem



Kindersendungen;
Bei Privaten domi-
niert Fiction, bei
ARD/ZDF ausgewo-
genere Fiction/Non-
fictionmischung

Programmwerbung
immer hiuliger auch
im redaktionellen
Koatext zu finden

Private machen
3-4mal soviel
Programmwerbung
wie ARD/ZDF

Modernisierung bei stobilen Programmstrukiuren

waren bel ARD, ZDF und RTL ebenfalls relativ
ausgewogen. Bei SAT1 gab es im Untersuchungs-
zeitraum von 1997 auflerhalb der Bundesligabe-
richte in ,ran” fiberhaupt keine Sportiibertragung.

Die Kinder und Jugendsendungen umfassen so-
wohl nenfiktionale als auch fiktionale Genres. Die
fiktionalen Sendungen sind nochmals nach Real-
film und Trickfilm bzw. Cartoons zu unterscheiden,
Wihrend bei ARD und 7ZDF die eher pidagogisch
ausgerichteten Kinder und Jugendsendungen und
die fiktionalen Unterhaltungsangebote #ir Kinder
in einem relativ ausgewogenen Verhiiltnis angebo-
ten wurden, beschrinkten sich die privaten Sender
weiterhin fast ausschlieRlich auf fiktionale Sendun-
gen, tiberwilegend Cartoons, Am groflten war das
Fictionangebot fiir Kinder bei PRO SEEBEN mit na-
hexu dem dreifachen Anteil von RTL und dem
zehnfachen von SATL

Programmwerbung

Bei zunehmender Konkarrenz der Sender wiichst
nichi nur der Druck, die Attraltivitit und Quaditit
der angebotenen Produkte, also der Genres, For-
mate und Sendetitel zu steigern. Die Uniibersicht-
lichkeit der wachsenden Angebotsmenge erfordert
es ldngst ebenso, den Zuschauern durch intensive
Programmwerbung aus dem Programm selbst di-
rekte Hinweise zu geben, was zu einer eigenstindi-
gen Trailerkuitur gefithrt hat. Da Trailer in beson-
derer Weise darauf ausgerichtet sind, die Aufmerk-
samkeit des Zuschaners zu wecken und thn o
Nutzung bestimmter Sendungen ze motivieren, er-
halten bei der Auswah! von Bildmaterial die spek-
takuldren Aspekte den Vorzug In den vergangenen
Jehren hat sich die Programinwerbung in zuneh-
mendem Grade ausdifferenziert. Neben den karzen
schriftlichen Programmbinweisen und den werbe-
clipihnlichen Tradlern finden sich immer hiufiger
auch verbale Programmhinweise im redaktionellen
Kontext einer Sendung, die auf inhalilich an-
schliefende oder verwandte Sendungen hinweisen.
Mit sclchen Hinweisen soll offenbar die gleiche
Zielgruppe der gerade erreichten Zuschauer auch
fiir eine andere Sendung mit dhnlichem Interes-
senprofil gewonnen werden. So verweisen Nach-
richtensprecher auf Magazinsendungen oder Sport-
sendungen, Moderatoren von Unterhaliungsshows
auf Fernsehfiime und Serien des elgenen Senders.

Vergleicht man die eigenstéindige Programmwer-
bung im Programmablauf der Sender, ohne die re-
daktionellen Hinweise innerhalb von Sendungen
71 berticksichiigen, zeigt sich allerdings ein quanti-
tativer Unterschied zwischer den offentlich-recht-
lichen und den privaten Sendern. 1997 machte die
Programmwerbung bei der ARD durchschnittlich
15 Minuten pro Tag aus, das ZDF kam auf 22 Mi-
nuten pro Tag. Dret bis viermal so hoch war dem-
gegenitber der Umfang der Programmwerbung bei
RTL mit 60 Minuten pro Tag, SATI mit 59 Minu-
ten pro Tag und PRO SIEBEN mil 54 Minuten pro
Tag. Die eher moderate Form der Programmwer-
bung hei den dffentlich-rechtlichen Sendern ist si-
cherlich mit darauf zurlickzufithren, dafd sich weni-

ger Chancen zur Plazierung von Trailern bieten als
bei den privaten Sendern. Die privaten Sendern
nutzen in der Regel nicht nur die Nahistelle zwi-
schen zwei Sendetiteln, sondern auch simitliche
Werbeunterbrecher zur Kombination der Werbe-
spots mit Trailern. Den stiirksten Zuwachs an Pro-
grammwerbung  verzeichnelen im vergangenen
Jahr das ZDF und PRO SIEBEN. Dies kann ais
Beleg dafiir angeschen werden, dafl die Programan:-
werbung inzwischen bei allen Sendern an strategi-
scher Bedeutung gewonnen hat. Programmwer-
bung und Programmprésentation gehdren zu den
Bereichen, in denen sich die angesprochene Moder-
nisierung besonders aufizilig zeigt.

Werbeformen

Die ausschlieBlich durch Werbeeinnahmen finan-
zierten Privatsender hatten 1967 etwa den zehn-
fachen Gesamtumfang an Werbeausstrahlungen
der haupisichlich aus Gebiihren und zusitzlich
aus Werbung finanzierten 8ilentlich-rechilichen
Sender. RTL mit 230 Minuten pro Tag (16,0 %) und
SATI mit 229 Minuten pre Tag (159%) lagen
knapp vor PRO SIEBEN mit 218 Minulen Werbung
pro Tag (15,3 %), Wihrend RTL und PRO SIEBEN
ihr Werbevolumen in den letzien drel Jahren ten-
denziell ausweiteten, ging es bet SATI zurick
Werbespots in Blockform bildeten die Hauptkom-
ponente bei allen Sendern. Bei RTL und PRO SIE-
BEN war ein Zuwachs an Werbespols zu verzeich-
nen, bei SAT 1 fiel nicht nur der Ante#l der Werbe-
spots, sondern: auch der Anteil anderer Werbefor-
men geringer als im Vorjahr aus. Bei RTL erhielien
andere Werbeformen, von depen die Werbegame-
show als Dauerwerbesendung die meiste Zeit ein-
nimmi, schon inuner ein geringeres Gewicht als
bei SAT1 uné PRO SIEBEN,

Seit den difentlich-rechtlichen Sendern gestattet
ist, Sponsorhinweise auszustrahlen, hat sich die his
dahin eher starre Struktur der Werbeangebote bei
ARD und ZDF etwas aufgelockert, Zwar bleibt die
klassische Spotwerbung in Blockform, deren Aus-
strahlung auf die Zeit vor 2080 Uhr und maximal
20 Minuten werkifighich beschriinkt ist, nach wie
vor das bet weitem dominierende Flement, jedoch
sind inzwischen in geringem Umfang auch andere
Werbeformen wie chen das Sponsoring hinzuge-
kommen, die sich itber den Tag hinweg verteilen,

inhaltsprofile im Nenfictionangebot

Programmanalysen auf Sendungsebene haben den
Nachteil, qualitative Verinderungen unterhalb der
Sendungsebene in den Inhalten und Prisentations-
formen zu vernachlissigen. Dieses Problem wurde
bereits im Rahmen der Programmanalyse 1991 dis-
kutiert (6} und in den nachfelgenden Programm-
analysen Fir auspewdhlte Teilbereiche (Nachrich-
tenangebote, andere Informationsangebote) mit
den Mitteln der Inhaltsanalyse zu lisen versuchi.
{7y Daran ankniipfend wurde, wie eingangs schon
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Ude Michae! Kriger

(8) Inhaltssteuktur der nichttogesakiveilen Informationssendungen

ohne Nachrichten und Morgenmagazine®

|ARD  |ZDF
Minuten pro Tag
1 Politik/Wirtschaft 82 105
2 Gesellschalt/Justiz 41 52
3 Kutur/Wissenschaft 30 59
4 Seziales/Gesundheit 53 53
5 Tier/Natur 54 31
0 Freizeit/Sport 15 22
7 Alltags-/Berichungskonflikte 2 4
8 Human ferest/Prominenz 25 23
9 Partnerschaft/Brotik & -
10 Katastrophen/Ungliicke 4 3
11 Kriminalitat 10 16
12 Sonstiges/Mischformen 36 38
Gesamt 351 404
Prozent
1 Politik/Wirtschaft 233 259
2 Gesellschalt/fustiz 1.7 128
3 Kubinr/Wissenschaft 85 145
4 Soziales/Gesundheit 15,0 132
5 Tier/Natur 153 75
6 Freizeit/Sport 432 54
7 Alitags/Beziehungskonflikte 06 K]
8 Human Inferest/Prominenz 70 5.7
0 Partnesschaft/Brotik 5]
19 Katastrophen/Ungliicke 1,0 07
11 Kriminalitit 28 39
12 Sonstiges/Mischiormen 04 94
Gesamt 100,0 160,06

IRIL  |SAT1 }PROSHEBEN |Gesamt
5 13 2 207
3 2 H 99
il 6 5 106
11 9 15 142
4 7 11 106
H 2 2 42
10 2 12 3
35 24 32 139
2 3 G 14
i 8 5 30
i6 17 10 08
23 9 ] 107
126 103 169 1099
30 126 20 189
24 L7 Lo 90
47 62 49 97
89 g0 138 130
30 6,3 103 9,7
12 20 14 38
80 21 18,7 27
276 238 293 127
19 25 84 L3
75 78 48 27
125 163 9.0 6.2
182 9.2 44 10,2
1000 1000 1000 1000

7 Abweichungen, die sich bet der Themen-Codierung der Beitrfige in der Summe der Minuien gegentiber den Minutenwerten fitr Informations-
angebote ohae Nachrichten und Morgenmagazine in Tabelle 2 (Gesamt-Programemstrakiury ergehen, sind auf folpende Gribnde zuriickzu-

{ithren:

! Regionale Nachrichtenbitcke sind in Tabelle 2 den Regionalsendungen zugecidned, in TabeHe 6 als Nachrichten ausgeklammert worden,
2. Kirchliche Informationssendutgen sind in TebeHle 2 separal in dev Kategorie Soustige Sparten ansgewiesen, in Tabelle 6 mit einbezogen

worden.

erwihnt, in der Programmanalyse 1997 bei allen
Sendern in den vier Programmwochen das nonfik-
tionale Programmsegment, soweit es die nichita-
gesaktuellen Informationssendungen (8) und Talk-
shows betraf, auf Bettragsebene erfalit. Samtliche
formal und thematisch abgrenzbaren Beitrége wur-
den mit ihren konkreten Themen dokumentiert
und nach Inhaltskategorien codiert. Zusammenge-
nommen ergaben sick 1997 fiir die fin{ Sender
insgesamt 5 561 redaktionelle Beitriige mil eigen-
stdndigen Themen.

Themenstrukiur der nichitagesakivellen
Informationssendengen

Die Themen der Beitréige in den informationssen-
dungen - mil Ausnahme der Nachriclien und
Morgenmagazine - wurden anhand eines detail:
herten Katalogs von Inhaliscodes erfalt, [iir den
Vergleich der Themenstruktur wurden die Inhaits-
codes auf zwdlf Inhaltskategorien reduziert: 1. Poli-
tik/Wirtschaft, 2. Gesellschaft/Justiz, 3. Kultur/Wis-

senschaft, 4. Soziales/Gesundheit, 5. Tier/Natur,
6. Freizeit/Sport, 7. Alltags/Bezichungskonlikie,
8. Human Interest/Prominenz, 9. Partnerschaft/Ero-
tik, 16, Katastrophen/Ungliicke, 13 Kriminalil,
12. Sonstiges/Mischformen. Da sich auf keine stan-
dardisierte Form eines Kategoriensystems zuriick-
areifen R, ist die Wahl dieser Kategorien am ehe-
sten durch Plausibilitit und Angemessenheif an
das Untersuchungsmaterial zu begriindes, Das
breite Amsgangsspekirum der Inhaltscodes bietet
allerdings geniigend Spielraum, auch andere For-
men der Kategorienbildung anzuwenden sowie
eine gezielte Auswahl von Indikatoren zu treffen,

Die qualitativen Unterschiede zwischen den Gffent-
lich-rechtlicherr und privaten Informationsange-
hoten zeigen sich unverkennbar im mehrfachen
Ubergewicht der sogenannten harten Information
gegenitber den weichen Formen von Information
ivgl, Tabelle 6} Setzt man das Gesamt der nicht-
tagesakivellen Informationsangebote (okne Nach-
richten und Morgenmagazine} der Sender ieweils
gleich Hundert, entfalien fir Themen der Katego-
rie Politik/Wirtschaft beim ZDF 259 Prozent und
bei der ARD 23,3 Prozenl, mit weitem Abstand fol-
gen SAT1 (12,6%), RTL (3.6%) und PRO SIEBEN

Hoher Anteil an poli-
tischer Information
bei ARD/ZDF im Ver-
gleich zu Privaten
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Modernisierung bei stabilen Programmstrukturen

(2,0%). Diese [iir die Politikvermittlung aulerhaib
der Nachrichtensendungen schon immer dem 6f-
fentlich-rechtlichen Rundfunk zugewiesene Vor-
rangstellung, die jedoch bei nahezu jeder Ein-
fithrung einer neven unterhaltenden Seadung wie-
der in Frage gestellt wird, zeigt sich noch augenfal-
liger, wenn man die absolute Sendedauer fiir Poli-
til und Wirtschaft in Minuten vergleicht. So sende-
te die ARD 1997 in den nichitagesaktuellen Info-
sendungen durchschnittlich 82 Minuten pro Tag,
das ZDF - infolge von Bundestagsdebatten - 103
Minuten pro Tag fir Themen aus Politik und Wirt:
schaft, dagegen kam RTL auf fénl Minuten pro
Tag.

Aufler mit Themen der Kategorie Politik und Wirt-
schaft dominierten ARD und ZDF auch mit The-
men zu Gesellschaft/Justiz {11,7 % bzw. 12.8%) so-
wie Kultur/Wissenschalt (85% bzw. 145%) deut-
lich gegenitber den privaten Sendern, die im
Durchschnitt 2 baw: 5 Prozent thres Informations-
angebots hiermit bestritten. Insgesamt charakteri-
sieren diese Kategorien die typisch difentlich-recht-
fichen Themenfelder, die allgemeinhin als Kern der
Grundversorgung betrachiet werden, lm Bereich
anderer nichtpolitischer Themen bevorzugte die
ARD eher solche der Kategorien Soziales/Ge-
suncheit und Tier/Natur, das ZDF eher Kultur/
Wissenschali und Tier/Netr Die gréRie Uber-
schneidung zwischen Gifentlich-rechtlichen und pri-
vaten Sendern zeigte sich anteilig noch am ehesten
in der Kategorie Soziales/Gesundheit, die hieraul
entfallenden Themen lagen im Bereich zwischen
9 und 15 Prozent.

Alle {ibrigen Themenkategorien unterscheiden sich
inhaltlich von den genannten durck thre boule-
vardnahe, teils unterhaltungs-, teils sensationsori-
entierte Themenwahl. In diesem Bereich des The-
menspektrums lagen die Schwerpunkte der Infor-
mationsangebote der Privatsender. Se wendeten
fiir Themen der Kategorie Human Interest/Promi-
nenz RTL (276%j), PRO SIEBEN (293%) und
SAT1 (2380%) im Durchschaitt tiber ein Vierlel
ihres chnehin niedrigen Infermationsangebots auf,
withrend ARD (7.0 %) und ZDF 5.7 %) hierauf weil
weniger als ein Zehntel threr Sendezeit fiir nicht-
tagesaktuelle Informationsangebote verwendeten.
Bevorzugt wurden bei RTL [erner die Themesn zu
Kriminalitdt (12,5%j, Alltags- und Beviehungskon-
flikte (8,0%) sowie Katastrophen/Ungliicke (79 %),
bei SAT.1 waren es Kriminalitdt {16.3 %) und Kata-
strophen/Ungliicke (7.8 %), PRO SIEBEN bevorzug-
te Alltags-/Beziehungskonflikte (10,7 %), Krimira-
fitit (9,0%) und Partnerschafi/Erotik 84 %) Im
Ubergewicht dieser Kategorien spiegelt sich ein
wesensmilig anderes Verstindnis von gesellschaft-
iichen Informationsbediirfnissen wider, das die
offentlich-rechtlichen von den privaten Sendern
deutlich unterscheidet, Auf einen weiteren charak-
teristischen Unlerschied zu den privaten Informati-
onsangehoten verweist der Befund, dal Sex/Brotik
bei ARD und ZDF hislang keine Bedeutung als
Thema in den Informationssendungen erhalten
hat.

Themenstruktur der Tofkshows

Ahmlich wie bei den nichtiagesaktuellen Inferma-
tionssendungen: zeigen sich auch bei den Talk-
shows wesenlliche Unterschiede zwischen &ifent-
lich-rechtlichen und privaten Angeboten in der
Themenstruktur (vgl. Tabelle 7). LiRt man das
ZDF-Angebot, das einen holen Anteil an Mischior-
men aufweist, auBer Betracht und vergleicht bei-
spielhaft das Erste mit den Privatsendern, ergeben
sich bei der Themenpriferenz andere Schwerpunk-
ie. Bei ARD-Talkshows entfielen 38,1 Prozent der
Sendedaver auf Themer zu Seziales/Gesundheit;
andere Bereiche wie Human Interest (12,1 %), Part-
nerschaft/Erotik (75%) und Alltags-/Beziehungs-
kontlikte (5,2 %) gab es zwar ebenso, aber in deut-
lich geringerem Umfang. Dagegen standen bei
allen drei Privatsendern die Themen zu Alltags-/
Beziehungskonflikien an erster Stelle, bei PRO
SIEBEN (64,3 %) entlielen hierauf knapp zwei Drit-
tel der Gesamisendedauer fiir Talkshows, bei SATI
waren es 38,5 Prozent und bei RTL 40,6 Prozent.
Betrachtet man die weitere Themenpriiferenz der
Sender, findet man bet RTL - von allen Sendern
den héichsten, im eigenen Programm den zweit-
hochsten Anteil bet Themen zu Partnerschaft/Ero-
tik (245%;, danach folgen Soriales/Gesundheit
(169%) und Human Interest/Prominenz {122 %)
Die Themensiruktur bei SATI weist groRe Ahn-
lichkeit mit der von RTL auf PRO SIEBEN unter-
scheidet sich dagegen durch die starke Konzentra-
tion auf Alitags-/Beziehungskonflikte, auBer denen
in begrenztemn Umfang nur noch Themen zu
Human Interest/Prominenz (21,2%) und Partner-
schaft/Erotik (3,6%) nennenswert erscheinen. Ob-
wohl PRO SIEBEN mit Erotikthemen quantitativ
weit hinter RTL rangiert, ist primér diesern Sender
die Siindenbockrolle als ,Schmuddeltalker” zuge-
falen. {9}

Bei allen Ahnbchleiten, die der Zuschauer ange-
sichts der gleichen Formate zu gleicher Sendezeit
im Programm Gffentlich-rechtlicher und privater
Sender beobachlen kann, zeigen die inhaltlichen
Befunde auch im Bereich der Talkshows, dafl es in
der Themenwahi qualitative Unterschiede gibt, die
insgesamt zu einem anderen Inhaltsprofil fithren.
Fiir die Inhalisprofile bestitigt sich der schon 1995
nachgewiesene qualitative Unterschied in der
Grundorientierung der nichttagesakiuellen Infor-
mationsangebote, der trotz mancher Themendhn-
fichkeit auch [lr Talkshows zutrifft: Die 6ffentlich-
rechtlichen Hauptprogramme sind mit ihren The-
men  cher gesellschaftsorientiert, die  privaten
Hauptprogramme eher privat-individuell und sen-
sationsorientiert.

Sendetitelprofile

Betrachtet man die Programmentwicklung unter
den eingangs angesprochenen Modernisierungs-
aspekten, verdienen die in den aggregierten Pro-
grammstrukiurprofilen nichi unmilteldar sichtha-
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Zunehmende Homo-
genitiil des Pro-
gramuns in bestimm-
ten Zeitphasen

Udo Michael Keliger

(@ inhalisstroktur der Tolkshows

[ARD  |ZDT
Minuten pro Tag
1 Politik/Wirlschaft 1 -
2 Gesellschaft/Justiz ‘ 0 -
3 Kultur/Wissenschaft 4 -
4 Soziales/Gesundheit 31 -
5 Tier/Natur 4 -
6 Freizeit/Sport 4 -
7 Alitags-/Beziehungskonllikte 4 7
8 Human Interest/Prominenz 10 12
9 Partnerschaft/Broik 6 -
10 Katastrophen/Ungliicke - -
11 Krimiralitit - -
12 Sonstiges/Mischformen 16 31
Gesamt 80 50
Prozent
1 Politik/Wirtschaft 14 -
2 Gesellschaft/Justiz 4.5 -
3 Kaltur/Wissenschaft 53 -
4 Soziales/Gesundheit 381 -
5 Tier/Natur 5.1 -
6 Freizeit/Sport 54 -
7 Alltags-/Beziehungskonflikle 5,1 i42
8 Human Interest/Prominens 12,% 24,0
9 Partnerschaft/Erotik 75 -
10 Katastrephen/Ungliicke - -
11 Krimiralitit -
12 Sonstiges/Mischformen 194 615
Gesamt 100.6 1000

[RTL  |SATI PRO SIEBEN | Gesamt
2 - - 3
3 . - 3
1 7 - 12
37 16 3 87
- - - 4
. 5 1 10
89 73 41 214
27 23 14 86
54 32 5 97
- - 3
3 54 - 84
220 189 64 605
47 - - 05
15 - - 0,6
i 35 - 20
169 84 49 144
- - - 47
- 26 17 17
06 383 643 355
122 123 212 14,1
245 167 80 160
15 - - 96
5 18,1 - 140
1000 1800 1060 00,0

ren Veriinderungen eine genauere Analyse. Dazu
werden im folgenden zwei Aspekle, der Trend zur
Formatisierung und zur Boulevardisierung, ndher
untersucht.

Formatisierung des Programmubloufs
Unterscheidet man Varianten der Formatisierung
des Fernsehprogramms auf Makro- und Mikroebe-
ne, so ist aul der Makroebene vor allem die zuneh-
mende Gleichformighkeit im Angebotsspekirum in
bestimmten Tageszeitphasen aufféllig. Je mehr sich
bei allen Sendern neben den Nachrichtensendun-
gen und anderen Sendungen mit hoher Ausstrah-
jungsfrequerz der Trend zur Daily Soap, zum
Daily Talk und Boulevardmagazin mi festen Sen-
depliitzen durchsetzt, desto stirker tritt die Forma-
tisierung des Programmablaufs zutage. Die Plazie-
rungsstrategien der Sender zeigen sich bereiis
deutlich, wenn man den Homogenitiisgrad der
Sendetile]l ermittelt. Eine Formatisterang des Pro-
grammablaufs miite sich am deutlichsten darin
zeigen, daf innerhalb cines groferen Ustersu-
chungszeitraums awd  bestimmten Sendeplétzen
hzw, zu bestimmten Anfangszeiten und in be-
stimmiten Zeitabschnitien eine Konzentration des
gleichen Sendetitels aufiritt. In diesem Fall wiirde
die Anzahl verschiedener Sendetitel in einem Zeit-
intervall sinken,

Um diesen Aspekt anhand von Programmdaten
zu illustrieren, wird angenommen: Je héher der

Anieil des gleichen Sendetitels am Sendevolumen
in einem Zeitintervall ist und je mehr Zeitinterval-
le bei einem Sender daven betroffen sind, desto
stirker ist der Programmablauf des Senders forma-
tisiert. Zerlegt man den Programmablauf in Ein-
Stunden-Intervalle und ermittell fir die 28 Tage
des Ustersuchungszeitraums die Anteille unfer
schiedlicher Sendetitel pro Intervall, lassen sich ttir
jedes Zeitintervall Indexwerle nach der Version
vor Herfindahl {10) berechnen, die als Homoge-
nitiitsgrad der Sendetilel interpretiert werden kén-
nen, Standardisiest man die Indexwerte, so daf} sie
im Bereich zwischen © und 100 Hegen, lassen sich
die Tageszeitphasen der Sender untereinander
direkt vergleichen, Je weiter sich der indexwert
dem Wert 100 annéhert, desto grofler ist die Homo-
genitiit des Sendetilels im belreffenden Intervall
Der Maximalwert wird erreichi, wenn an allen
28 Tagen das betreffende Zeitintervall mit dem
gleichen Sendetitel belegt ist.

Fiir die fiinf groBen Sender, ergeben sich folpende
Formatisierungsprofile (vgl. Tabelle 8). m Dureh-
schaitt aller Sender ist die Homogenitit der Sende-
tite in der Zeil von 600 bis 9.00 Uhr sowie in der
Zeit ven 13.00 bis 17.00 Uhr am stirksten. Etwas
geringer ist sic zwischen 17.00 und 20.00 Uhr Die
geringste Sendetitethomogenitit findet man in der
Zeit von 2000 bis 2.00 Uhs, vermutlich auch des-
hatb, weil in dieser Phase das Fictionangebot mit
wechselnden Titeln vergleichsweise stark ausge-
prigt ist. Die Sender unterscheiden sich einmal in

(.-t. Programme
hahen deutlich
geringeren Forma-
tisterungsgrad als
Private
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der Stirke und zum anderen in der zeitlichen Pla-
zierung der Sendetitethomogenitit. Es ergeben sich
somit deutlich unterscheidbare Formatisierungs-
profile. Die offentlich-rechtlichen Programme ha-
ben einen wesentlich geringeren Formalisierungs-
grad als die privaten Programme. Abgesehen von
der Zeit zwischen 5.00 und 9.00 Ul die bei ARD
und ZDF infolge des gemeinsamen Morgenmaga-
zins einen hohen Homogenititsgrad aufweist, lie-
gen die Werte in den {ibrigen Tageszeitphasen ver-
gleichsweise niedrig. Unter den ffinf Haupisendern
ist das ZDF das Programm mit der geringsten For-
matisierung. Bei der ARD zeigen sich auRerhalh
des frithen Morgens ansteigende Homogenititswer-
te im Nachmittagsprogranun sowie aufgrund der
tighich ausgestrahiten Tagesthemen zwischen 22.60
und 23,00 Uhr. Am stirksten ist die Formatisierung
im Prograipmablauf von RTL und S8AT, allerdings
unterscheiden sich die beiden Privatsender in der
tageszeitlichen Lage der Spitzenwerte. Wihrend
bei SAT1 der frithe Morgen infoige des Frithmaga-
zing und inshesendere die Mittagsphase von 11.00
bis 1400 Uhz, bedingt durch die Talkshowleiste, die
hitchste Formatisierung aufweist, liegen bei RTL
die Hiichstwerte i der Zeit von 14.00 bis 17.00
Uhz, her bedingt durch aufeinanderfolgende Talk-
shows, hinzu komm{ die Nachtphase mit hohen
Werten aufgrund der Wiederholungen aus dem
Tagesprogramm, Bei Pro Sieben heht sich nur die
Tageszefiphase voa 1100 bis 2000 Uhby als ge
mifigt formatisiert ab, der Spitzenwert als Effekt
der Daily-Talkshow konzentriert sich auf die Zeit
vor 14.00 bis 15.08 Uhr. Die Abend- und Nachtpha-
se von 20.00 bis 300 Uhr hat hei PRO SIEBEN
dhnlich niedrige Homogenitédtswerte wie beim ZDE

Diese Formatisierungsprofile der Sender illusirie-
ren in vereinfachter Form eine Variante der Forma-
tisierung, bei der einige Randbedingungen un-
beriicksichtigt bleiben, Dies betrifft einmal die
Frage, welche Intervallbreite bei der unterschiedli-
chen Dauser von Sendetiteln angemessen erscheint.
Wiirde man die Intervalle verkleinern, ergébe sich
pro Intervall ein hoherer Indexwert, Zum andern
betrifft es die Effekie bei kiinstlicher Aufldsung in-
haitlich hemogener Programmilichen in einzelne
Sendetite! wie beim Kinderprogramm oder umge-
kehrt bei Biindelung zu einem grofieren Block wie
beim Frithstiicksfernsehen. Formatisterungsprofile
lassen sich analog ebenso anhand von Programm-
kategorien oder Inhaltskategorien darstellen, Um-
gekehxi ist es ebense moglich, aus der komple-
mentiren Perspektive statt Formatisterungs- Viel-
[altsprofile zu ermitteln und dafiir geeignete Indt
res zu entwickeln, (1) In der gewihlten Perspek-
tive wird das Programm als Gestalt begriffen und
eine Form der Modernisierung im Trend zum For-
mat- und nicht zum Vielfaltsfernsehen gesehen.

Boulevardisieruny im Informationsangebot

Die Welterentwicklang des Fernsehprogramims
zeigt sich ferner in einer zunehmenden Boulevardi-
sierungstendenz auf den Ebenen der journalisti-
schen Prisenlation und der Inhalte. Dies wird
schon daran deutlich, dal alle Sender aufer dem
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(@} Homogenittitsindex der Sendefitel im Tageszeitveriny
Tageszei ARD I ZDF | RTL } SAT1
06:00 36 4 10 30
07:00 37 37 22 36
08:00 39 39 18 43
09:00 7 9 24 18
10:00 4 4 206 24
100 4 13| 52
12:400 4 4 23 51
13:00 14 19 25 51
1400 18 5 50 19
1540 12 5 51 25
16:40 31 9 51 19
17:00 18 15 27 18
1806 22 8 19 32
19:06 5 12 23 29
2000 10 3 f 6
2100 4 7 4 5
2290 19 & 8 6
2300 6 5 7 14
0000 7 5 20 7
01:06 3 3 15 4
02:00 5 3 41 9
03:00 28 4 25 i
04:00 5 4 28 20
05:00 25 14 38 18

Der Homogenititsindex fir Sendetitel wird folgendermalion berechnet: In jeder der 24 einsiiindipen
Zettintervalle (von 680 bis 6.00 Uhr) wird der prozentuale Antell jedes Sendetitels an der Gesamitsende-
dawer innerbalh der Zetphase ermittelt 10 alle Sendungsdauern der Tite! in Selamden inanerhall der
Phase werden durch den konslanten Wert 100 800 dividiert). Alle Prozentwerte werden quadriert und fiir
jede Zephase aufaddiert, Der resultierende [ndex hat als oberen Grenpwert § und als unteren Grenz:
werl §. Die obere Grenze wivd erreichi, wenn innerhalh einer Phase nur ein Tiel ausgestrahit wird,

Die untere Grenze wird nie erveicht, sie enispriiche unendlich vielen pleichstarken Titeln innethalb der
Phase. Die resuttierenden Indexwerie werden zur Verbesserung der Lesbarkeit mit 100 muedtipliziert

ZDF inzwischen werktdglich ein Boulevardmaga-
zin ausstrahlen, Daréiber hinausgehende, allgemei-
ne inhaltliche Boulevardisierungstendenzen miifd-
ten sich am ehesten erkennen lassen, wenn man
alle Sendetitel inhaklick mit den Boulevardmaga-
zinen vergleichi. In Ermangelung einer allgemein-
giiltigen Definition des Begriffs bictet sich an, in-
haltliche Boulevardisierung an das Auftreten be
stimmater qualitativer Indikatoren in bestimmler
quantitativer Auspriigung zu katiplen. Versteht
man unter Boulevardisierung eine Dominanz von
Themen der Kategorien Katastrophen, Kriminalitat,
Human Interest und Sex/Frotik, kann der Ver
gleich von Sendetiteln im Hinblick auf die Anteile
dieser Inhalte ersten Aufschlufl erbringen.

Der Sendetitelvergleich erstreckt sich hier auf
Formate der nichttagesaktuellen Informationsange-
hote des Vorabend- und Hauptabendprogramms.
Die Auswahl der Sendetitel umfaft 24 verschiede-
ne Titel, die teils werkifiglich, teils wéchentlich
oder 14-tiglich ausgestrahlt wurden. Programm-
strukturell pesehen handelt es sich bei diesen Ti-
teln um pelitische Magazine, Regionalsendungen,
Abendmagazine, Boulevardmagarine und soge-
naiite Lifestylesendungen.
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Nahezu alle Infosen-
dungen mit hoher
Boulevardisierungs-
rate werden bei Pri-
vaten ausgestrahlt

Vergleich von
Inhatisprolilen und
offizieller Programm-
kategorie von
Infosendungen

Ermittell man die Surnme der Zeitanteile, die in
diesers Sendetiteln filr Themen der Kategorien
Katastrophen/Unghitcke, Kriminalitdl, Human Inte-
rest und Sex/Erotik aufgewendet wurde und bringt
sie in eine Rangordnung, ergibt sich folgendes Bild
{vgl. Abbildung 1): Die héchste Boulevardisierungs-
rate hatle ,Blitz* (SAT1), zwei Drittel der Sende-
dauer dieses Sendelitels entfielen auf Themen zu
Katastrophen/Unglitcke, Kriminalitit, Human Inte-
vest und Sex/Erotik. Es folgen die Sendetitel ,Stern
TV, Die Reporier”, Explosiv - Das Magazin“ und
LAkie 97° mit Anteilen zwischen 55 und 65 Pro-
zent, dann die Sendetitel ,Spiegel TV-Reportage”,
Jaff*, Brisant” und Extra - Das RTL-Magazin®
mit Anteilen zwischen 45 und 50 Prozent. Eine
weitere Gruppierung mit den Sendetiteln ,Kenn-
zeichen 1Y, JFocus TV, Spiegel TV-Magazin®, Re-
gional-Report”, Guten Abend RTL® und ,ZDF-
Abendmagazin® liegt im Bereich zwischen 25 und
35 Prozent. Danach folgen Hallo Deutschland”,
die politischen Inlandsmagazine der ARD und das
LZDF-Austandsjournal” mit Anteilen zwischen 15
his 25 Prozenf. Die ZDF-Sendungen ,Wiso™ und
JFrontal® liegen bei ca. 10 Prozent. Die geringste
Boulevardisierungssale crgibt sich fir die Sende-
titel Lander Report”, \Weitspiegel”, Bonn direlt”
und , Linderspiegel.

Alle Sendetitel, deren Boulevardisierungsrate
die 40-Prozentmarke dberschritt, wurden - mit
einer Ausnahme {ARD-Magazin Brisant”} - von
den Privatsendern ausgestrahlt. Dabei handeli es
sich um acht von insgesamt 24 Sendetiteln, Abge-
schen von ,Regional-Report” (SATL) und ,Guten
Abend RTL® wurden alle Sendetitel, deren Boule-
vardisierungsrate unter der 30-Prozentmarke lag,
von den Offentlich-rechilichen Sendern ausge-
strahlt. Dabei handelt es sich um 10 von 24 Titeln.
Dies verweist auf einen wesentlichen Unterschied
rwischen Gffentlich-rechtlichen und privaten Sea-
dern in der Boulevardisiersngstendenz threr Infor-
mationsangebote,

Vergleicht man nun, inwieweit das Inhaltsprofif
und die offizielle Programmkategorie der Sendet-
tel (ibercinstimmen, zeigl sich zam einen, dafl
samtliche Boulevardmagazine aufgrund ihrer in-
haltlichen Indikatoren erwartungsgemidl in die
Gruppierungen mit hoher Boulevardisierungsrate
entfatlen. Dartiber hinaus erweisen sich aber offen-
bar auch andere Sendetitel, die nicht explizit mit
dem Ftikett der Boulevardsendung ausgewiesen
sind, als ebenso stark boulevardisiert. In deutli-
chem Abstand zu diesen Sendungen finden sich
alle Regionalmagazine und friihen Abendmagazine
mit einer Boulevardisierungsrate zwischen einem
Fiinftel und einem Drittel ihrer Sendedauer.
Dagegen fallen die Boulevardisierungsraten, die
als pelitisch bzw. gesellschaftlich relevante Infor-
mationssendungen gelten wollen, weit auseinander.

Udoe Michael Kriger

Hier rangierten ,Stern TV (63 %) und ,Spiegel TV
Reportage” (49 %) an der Spitze, im mittleren Be-
reich fagen Kennzeichen D" {34 %), Focus TV*
{32 %) und ,Spiegel TV-Magazin® (31 %). Die nied-
rigsten Boulevardisierungsraten unter den polifi-
schen Informationssendungen hatten die ARD-Poli-
tikmagazine (23%), das ,Auslandsjournal® (19%),
SWise® (11%), JFrontal” (9%), Welispiegel” 2%)
und ,Bonn direkt” (0%),

Betzachtei man beispielhafl die bei den Privat-
sendern als politikorientierte Sendungen einge-
fiihrten und nach wie vor als Aushiingeschild an-
gesehenen Titel ,Stern TV und ,Spiegel TV-Maga-
zin® in der langfristigen Entwicklung, zeigen sich
hier zwischen 1992 und 1997 insbesondere bei
«Stern TV deutliche inhaltliche Verfinderungen in
Richiung Boulevardisierung. Allerdings ist hierbei
einschrinkend einzuriumen, daR die Fallzahi der
Beitréige in diesen Sendungen auf der Basis eines
vierwGchigen Samples pro Jahr i Unterschied
etwa zu den tiglich ausgestrahlien Boulevardma-
gazinen begrenzt ist und ereignisbedingte Verzer-
rungen picht hinretchend auszuschiieRen sind. Je-
doch miifiten sich angesichts elner solchen Abwes-
chung der Ihaltsprofile vom nominalen Etikett
auch entsprechende Anderungen bei der Finstu-
fung dieser Sendetitel in die dafiir angemessene
Programmkategorie ergeben,

Betrachtet man die Sendetitel nach der Zusam-
mensetzang der Indikatoren fiir ihre Boulevardisie-
rungsrate genauer, zeigen sich weitere qualitative
Charakteristika. Zum einen gibt es eine Reihe von
Sendetitel, in denen die Anteile  harter” Indika-
toren  (Katastrophe/Unglitck, Kriminalitdt) {iber-
wiegen. Zuny anderen gibt es soiche Titel, in denen
die Anteile ,weicher” Indikatoren {Human Interest,
Sex/Erotik) iiberwisgen. So kamen die Boulevardi-
sierungsanteile in den Sffentlich-rechtlichen Poli-
tikmagazinen fast ausschlielich durch Krimina-
litétsthemen zustande, wihrend in den privaten
Poliiksendungen Themen zu Kriminakitit und
Human Interest eher vermischt auftraten. Diese
Mischung ist unter Einschiufl von Katastrophenthe-
men sowohl bei den Regional- und Abendmagazi-
nen als auch bei den Boulevardmagazinen anzu-
trefien. Dabei unterscheiden sich die Boulevardma-
gazine allerdings nich! nur in der quantitativ stir-
keren Ausprigung erheblich, sondern auch hinnen-
strukturell. Withrend bet Explosiv - das Magazin®
{RTL) die harte Boulevardisierungskomponente
fiberwiegt, findet man die harte und dle weiche
Boulevardisierungskemponente bei Blitz* (SAE1)
uad afl* (PRO SIEBEN) in ausgewogenem Ver-
halinis und bei ,Brisant* ein Ubergewicht der
Human-interest-Fhemen vor Krimigalitits- und Ka-
tastrophenthemen. Ferner lassen sich die Sendeti-
iel danach unterscheiden, ob sie Sex/Erotik The-
men enthalten oder nicht. Themen der Kategorie
Sex/Erotik enthielten nur die privaten Sendetitel,
und zwar in der Ranglolge ,Extra - Das RTL-Ma-
gazin®, LAkte 97¢, ,Die Reporler”, Bhtz“ und
Lauten Abend RTLY,

Beispiel: Politmaga-
zine ,Stern TVY und
Spiegel TV-Magazin®
haben sich inhalllich
houlevardisierl

Boulevardisierung
driickt sich bei 6.
Sendungen cher in
Kriminalititsthemen
aus, hei privaten eher
durch Human Inte-
rest- und Brotikthe-
men



Modernisierung kel stabilen Progrommatrukiuren

Abb. 1 Ausgewidhite informationssendungen 1997
Boulevardisierungsanteile in %
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Auch 1997 haben
sich die unterschied-
lichen Positionen dex

fitaf grofRen Sender
kaem gelindert

Betrachtung der
Inhaltsprodile zeigt
deutlich verschie-
denes Iformations-
verstiindnis der 6.-1.
und der privaten
Programme

Fazit

Die Programmanalyse 1997 hat einerseits in Fort-
schreibung der Programmstrukiurprofile gezeigl,
dall sich die unterschiedlichen Positionen der
grofen Sender gegeniiber 1996 nicht wesentlich
gedindert haben. Soweit geringere Veriinderungen
zu registrieren sind, warden sie hei ARD und ZDF
am ehesten darch Schwanlkungen im Sportangehot
oder durch die abwechseinde Ubertragang von
Bundestagsdebatten bewirkt, Bei RTL und SATI
wirkte sich der Wechsel der grofflichigen Sen-
dung ,Schreinemakers TV von SAT.1 zu R1L, fer-
ner die Finfithrung des Boulevardmagazins Blitz*
bei SAT1 aus. Bei PRO SIEBEN wurden die
Schwankungen im Informationsangebot durch Er-
hohung und dann wieder Abbau des Nachrichien-
angebots bewirkt

Die neue Variante der Codierung von Nonfiction-
sendungen auf Beitragsebene hat einen differen-
zierteren Rinblick in die Inhalisprofile von Sendun-
gen ermbglicht, Zum einen spiegelt sich in der
Themenstruktar der nichitagesaktuellen Informati-
onssendungen ein sehr unterschiedliches Verstind-
nis von gesellschafdlichen Informationsbediirinis-
sen bei Bifentlich-rechtlichen und privaten Sendern
wider, Bestéitigl wurden frithere Einzelbefunde von
separaten Inhaltsanalysen, wonach die Offentlich-
rechilichen auf die Vermittlung von harter Infor-
mation und die Privaten mehr auf weiche unter-
haltungs- und sensationsorientierte Themen setzen.
Auch in den Themenstrukturen threr Talkshows
unterscheiden sich die beiden Systeme deutlich.
Wihrend bei den beisplelhaft betrachteten ARD-
Talkshows fast 49 Prozent der Sendezeit auf The-
men zu Soziales/Gesundheit entfiel, standen bei
allen drei Privatsendern Alltags-/Beziehungskon-
flikte an erster Stelle, hei RTL und SAT1 gelolgt
vore: Themenkreis Partnerschaft/Frotik.

Udo Michael Krilg

CF

Die genauere Betrachtung der Inhalte zeigi auch,
worin elne wesentliche Komponente der als ,Mo-
demisierung” angesehenen Weiterentwickiung der
Programme bestehl - nimiich in der Boulevardi-
sterungstendenz der Informationssendungen. Hier-
in haben die Privatsender die Richtung bestimmt.
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