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Zusammenfassungen

Der Werbemarkt erwies sich auch 1997 mit
einer Steigerung der Bruttowerbewmsitze um
5.9 Prozent als Wachstumsbranche. Trofz abneh-
mender Binnennachirage und gestiegener Arbeits-
losigkeit erreichten die Bruttowerbeaufwendungen
in den Print- und elektronischen Medien ein Volu-
men von 274 Med DM, Zum ersten Mal nahmen
1997 die elekironischen Medien (49,0%) einen
grifleren Marktanteil ein als die Printmedien
{485 %).

Die hichste Umsatzsteigerung erzielte wieder-
um das Fernsehen, dessen Marktantedf autf nun-
mehr 43 Prozent wuchs, gefolgt vom Radio und
den Printmedien. RTL blieb nach Nettoerlosen der
umsatzstirkste Fernsehsender vor SATI und PRO
SIEBEN, die gréfiten Wachstumsraten im Temn-
sehmarkt verzeichneten kleinere Privatsender wie
Super RTL und Kabel 1, Wihrend die ARD ihre
Nettowerbeerlise leicht steigern konnte, muldte das
ZDF Umsatzeinbullen hinnehmen.

Eine insgesamnt positive Entwicklung wies der
Radiomarkt aul, obwohl in diesem Segment satso-
nale Schwankungen deutlich sichtbar sind. Die
ARD-Sender eroberten hier Markianteile von pri-
vaten Anbietern zuriick. Ebenso stiegen die Brutto-
werbeamsiilze bei den Tageszeitungen, Fach- und
vor aliem Publikumszeiischyiften. Bei den elektro-
nischen Medien konzentrierien sich die Werbesira-
legien noch stirker auf das Fernsehen. Wihrend
Mono-Radio-Kampagnen etwas zuriickgingen, gab
es einen leichten Zuwachs bei den Mixkampagnen,
was auf eine erhohie Akveptanz des bimedialen
Ansaizes (Fernseh- plus Radiowerbung} schliefen
1afit. Die Ranglolge der 20 grofiten werbungtred
benden Branchen hat sich gegentber dem Vorjahr
kaum gefindert. In der Fernsehwerbung [iihren
weiterkin die Schokoladen- and Stillwarenherstel-
ler, withrend beim Radio die Massenmedien den
ersten Platz einnehmen. Auf dem zweiten Plaiz
folgt bei Fernsehen und Radie die Autoindusirie.

Die Konzentrationsregeln fiir den Rundfunk-
markt sind heute in GroRbritannien strenger
als in Deutschland. Zu diesem Ergebnis konunt die
vorliegende Studie, die als Gutachten der Enquete-
Kommission des Deutschen Bundestages zur Zu-
kunft der Medien in Wirtschalt und Gesellschaft
erstelll wurde. Die Untersuchung geht der Frage
nach, ob die heutigen wirtschaftlichen und insti-
tutionellen Struklaren der Medienlandschaften in
Deuischiand bzw. in  Grofbritannien mbglich
wiren, wiirden dorl die Regeln des jeweils ande-
rer: Landes gelfen. Miflt man also den deutschen
Medienmarki an den britischen Vielfaltsicherun-
gen, die im Bereich der Presse nicht zwischen
Abonnement- und Boulevardzeitungen oder zwi-
schen Tages- wnd Sonntagszeitungen unterschei-
den, dann verfiigt die Axel SpringerVerlags AG bet
den Zeitungen mit fiberregionaler Verbreilung
iiber einen Marktanteil von rund 85 Prozent, un-

gleich mehr als der zum Murdoch-Kenzem
gehivende Dbritische Marktfiihrer News Iniernatio-
nal mit 37 Prozent. Dennoch wiirde sich auch nach
britischem Recht innerhalb des deutschen Tageszel-
{umgsmarkies nichts Grundsétzliches indern.

Ganz anders sieht es im Fernsehbereich und
bei den Cross-ownership-Beteiligungen aus. Das
britische Verbot von mehrfachem Besilz an natio-
nalen, terrestrisch ausgestrahlten Fernsehprogram-
men hitte fir die deutsche Medienindustrie weit-
reichende Folgen. So miiten sich etwa die heiden
Marktfithrer Kirch und Bertelsmana von mehreren
Senderm trennen, ein Riickzug der Konzerne auf
ihre jeweiligen Hauptprogramme SATI und RTL
wire unausweichlich. Dariiber hinaus wire der
SpringerVerlag gezwungen, seine SAT.I-Anfeile
um die Hillte zu reduzieren, da er nach britischen
Kriterien den pationalen Zeitungsmarkt beherrschi.
Springer milite sich ferner von mehreren Belef-
ligungesn an Regionalzeiiungen trennen.

Die Studlie stellt zusamemenlassend fest, dall die
deuischen Medienstruktuzen in weiten Tedfen nicht
mit den britischen Grundsitzen der Gewihrlei
stung von Pluralitit im Mediensystern vereinbar
sind. Als ersten Schritt fordern die Autoren eine
héhere Transparenz fir die Angebots- und Anbie-
tersirukturen i Markt sowie fiir die Verfahrens-
schritte der Kontrollinstanzen. Sie schiagen vor,
wie in GroRbritannien bereits geplant, elnen multi-
medialen, das heifdt tiber elnzelne Teilmérkte hin-
ausgehenden Gesamtmafstab zur Viellaltsicherung
einzufithren.

dhrend das britische Rundfunksystem lange

Zeit durch das Duopol zwischen BBC und
der privaten 1TV gekennzeichnet war, filbrien zu-
sitzliche terrestrische Fernsehkanile (Channel 4
und 5 sowie neue Kabel- und Satellitenprogram-
me seit Mitte der 80er Jahre zu einem verschirften
Wettbewerb. Mit dem Broadeasting Act ven 1990
leitete die konservative Regierung unter Margaret
Thaicher eine medienpolitische Wende ein, um die
Prinzipien der freien Marktwirlschaft auch awf
dem Fernsehmarkt durchzusetzen. Die Folge
waren eine zunehmende Kommerzalisierung (zum
Beispiel der ITV), weniger Regulierung und leichte-
re Zugangsmiglichkeiten wirtschaftlicher Interes-
sen zn den Rundfunkmedien. Mit dem Broad-
casting Act von 1996 wurden auBerdem Rahmen-
bedingungen fir das digitale Fernsehen geschatfen
sowie liberalisierte Beteilipungsvorschriften und
Cross-ownership-Regeln eingefiihrt,

Trotz neuer Ubertragungswege spielt der terre-
strische Empfang in GrofShritannien noch fmmer
eine bedeutende Rolle und umfaft rund 86 Pro-
zent des Fernsehkonsums. Die BEC aimmt weiter-
hin eine wichtige Position in der britischen Rund-
funklandschaft ein und versucht, thre Einnahmen
auch durch kommerzielle Aktivitdlen zu erhdhen
bzw. sich zukunfistriichtige Medienprojekte (2B
Pay TV) durch Joint-ventures zu sichern. Zwar sind
die Marktanteile der terrstrischen Sender insge-

@ MEDIA PERSPEKTIVEN B/g8

Jeanette Steemers

Die terrestrische
Fernsehlandschaoft in
GroBhritannien
Gesetzliche Rahmen-
bedingungen, Angebot
und Marktposition von
BBC, ITY, Channel 4
urgl Channel 5.

MP 6/1998, 8. 287-297



MEDIA PERSPEKTIVEN /98

Jonathan Davis/
Amelia Fletcher/
Peter Goodwin/
Christian Koboldt
Industriepolifische
Wanschvorstellongen bei
Wohel und Satellic
geschelier
Brfahrungen mit dey
Regulierung neuer
Medien in Grof-
britannien.

MP 06/1948, S. 208-309

samt riickldufig, von dieser Entwicklung ist die
BBC jedoch weniger betroffen als ITV. S0 domi-
niert die BBC beispielsweise die Hitliste der Top
50-Serfen mil nonfiktionaler Unterhaltung und
populdren Dokuscaps an.

Lis bleibt abzuwarten, inwielern die neuen digi-
talen Ubertragungstechniken, die eine Vielzahl von
Programmen erlauben werden, in Zukundt die
Fernsehlandschaft in GroRbritannien weiter ver-
indern werden.

E_gurz vor dem Start digitalen Fernsehens in
Groflbritannien sichen erneut die Mbglich-
keiten einer Regulierung des Mediemnarkies zur
Debatte. Ein Blick zuriick auf die britischen Erlah
tungen mit der medienpolitischen Gestaltungsvey-
suchen bel der Einfithrung des Kabel- und Satelli-
tenfernsehens seit den 80er lshren [kt jedoch
das Scheitern der wspriinglichen industriepoliti-
schen Wunschvorstellungen vor Augen. fm Satelli-
tenseltor ist es weder zu demn gewlinschien frithen
Starl eines britischen DBS-Projekies gekommen,
noch konnte sich die heimische Industrie wesentli-
che Teile des vermeintlichen Zukunfismarkies er-
schitellen.

Zusammenfassungen

Statt dessen gelang es dem {iber den luxembur-
gischen Astra-Satelliten sendenden Pay-TV-Anbie-
ter BSkyB. unter Fithrung des Ausiralo-Amerika-
ners Rupert Murdoch, in GroRbritannien ein Mo-
nopol im Bereich des Bezahlfernsehens zu etablie-
ren, das sich auch auf den Kabelempfang erstreckt,
Die Entwicklung des Kabelsektors vollzog sich
ebenfalls entgegen den Zielsetzungen der konser-
vativen Regierung. Die privatwirtschaftiichen Inve-
stitionen in die Kabelinfrastruktur blieben aus, erst
eine Kurskorrekiur zu Begina der 90er Jahre
brachle neuen Auitrieb, allerdings unter Fithrung
meist nordamerikanischer Kabelgesellschaften und
dank der Maglichkeit, auch Kabelielefonie anzu-
bieten.

Aul der Regulierungsagenda fiir den digitalen
Medienmarkl scheint angesichts der etablierien
Marktverhiltnisse nur noch Schadensbegrenzung
anzustehen, vor allem durch ein Vorgehen gegen
die Praxis der Kanathiindelung und durch Lizenz
auflagen zur Gestaltung der Pay-TV-Zugangssy-
steme (Conditional Access). Allerdings diirfte es
auch in diesen Bereichen schwierig sein, im einzel-
nen den Mifbrauch markibeherrschender Positio-
nen zu verhindern, wesentliche Voraussetzungen
bleiben dic Kooperationshereitschalt der beteilig-
ten Unternehmen und Jetatlich der tatsiichliche
politische Durchsetzungswille.



