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ARD 3-
Aufwiirtatrend hilt
an; 1997 Markianteil
von 11,6 %

Markeposition und Nulzungsschwerpunlkte der
Dritten Programume

ARD 3 im Aufwind

Von Andreas Grajczyk™

Die Dritten: Programme haben seil Anfang des Jahr-
zehnts {hren Marktanteil enorm ausgebaut. Erreich-
ten sie 1991 summiert bundesweit einen Markian-
teil von 7,9 Prozent, so konnten sie 1997 einen
Markiantei! von 11,06 Prozent erzielen ~ eine Steige-
rung um fast die Hilfte. Der Aulwirtstrend hilt seijt
1994 kentinuierlich an und war 1997 mit einem
Zugewinn der Dritten von 15 Prozentpunkier
gegeniiber 1996 am deullichsten (vel. Tabelle 1), Der
Anstieg seit Anfang der 90er ist wm so erstaunlicher,
als der Gesamimarktantes} der offentlich-rechtlichen
Programmme im gleichen Zeitraum vor 59,2 Prozent
im Jahr 1991 auf 41,6 Prozent im Jahr 1997 sank,
Entsprechend hat die Bedeutung der Dritten fnner-
halb des dffeatlich-rechtlichen Programmsekiors
stark zugenommen; Thr Anteil am gesamten Gflent-
lich-rechtiichen Mariterfolg hat sich zwischen 1991
und 1997 ven 13,3 Prozent auf 279 Prozent mehr
als verdoppell.

{7) Marktantetle der Dritten Programme von 1991 bis 1997
Zuschauer ab 3 Jahre, Mo-So, 3.00-3.00 Uky, in %

{1991 190z |199% [1994 11995 1996|1997
Marktanteile im jeweiligen Sendegebiet
Bl - 0o 46 52 53 50 54
BFS Gi 71 0 87 63 68 73
H3 65 53 42 41 40 34 37
MDR - 68 5% 6 0071 85
N3 55 5% 63 65 65 74 82
ORB - 54 52 35 56 42 58
SW3 65 50 48 37 BH A3 55
WDR 64 53 42 45 &8 453 60
Marktanteile bundesweit
ARD 3 76 81 80 90 87 101 16
ARD 1 260 217 170 163 146 148 147
Oor gesamt™ 392 525 446 434 401 404 4lé

= Sendebeginn: 1.10.1992.

= ARD 1, ZDF ARD 3, 3saf, Eins plus this 30.00.1994), Arte, Phoenix, Kinderkanal

Guelle: GIK-Fernsehforschung, PCATY.

Private unterstellen
Dritten Programmen
LVerdriingungswett-
bewerh®

Der Aufwirtsirend der Dritien Programme st im
hart wmkimplten Fernsehmarkt alferdings nicht auf
ungeteilte Zustimmung. Vor allem die groflen pri-
vaten Anbieter, die in den letzten Jahren Marktan-
teile eingebiifSt haben (1), machen gegen die Dritten
Programme Front, RTL-Geschillislithrer Helmut
Thoma beispiclsweise kritisierte den populiiren
Kurs der Dritten, die ihre urspriingliche Aufgabe als
Regional- und Bildungsprogramm nicht mehr er-
Hillten®. {2) SAT.1-Geschaitsfillrer und VPRTPri-

“ SWF Unternehmensplanung/Medienforschung,

sideni Jirgen Doetz wiederum unterstellte den
Dritten ebenso wie der PRO-SIEBEN-Vorstandsvor
sitzende Georg Kofler einen gezielien bzw offen-
siver  Verdringungswettbewerb” gegen die privaten
Anbieter. (3)

Die Marktposition der Dritien soll im [olgenden im
[etail untersucht werden, verbunden mit einer Ana-
lyse der Angebotsstruktur. Grundlage hierfir sind
die Brgebnisse der GIK-Fernsehiorschung.

Marktanteile und Mettoreichweiten der Dritten im
Vergleich

Der bundesweite Markfantell der Dritten Pro-
gramme von 11,6 Prozent ergibt sich aus der Addi-
tion der Marltanteile der acht Dritten Programme,
die diese im gesamten Bundesgebiet erzielen. Die
Bandbreite der von den acht Dritters Programmen in
ihren jeweiligen Kernsendegebieten evzielien Marki-
anteile reichte 1997 von 3,7 Prozent (hessen fern-
sehen/H3) bis 8,5 Prozent (MDR Fernsehen/MDR 3).
Aulfallend ist, daf mit H3, ORB und Bt drei klei-
nere” Dritte mif geringeren Programmressourcen
und begrenzierem Sendevolumen am unteren Ende
der Skala rangieren. Der Hessische Rundfunk zum
Beispiel sendete bis Ende 1997 in der Regel nur von
ca. 13.00 Ukr bis kurz nach Mitternacht. Zudem war
hessen fernsehen vor der Belegung eines ASTRA-
Satelliteniransponders ab 1998 selbst in Hessen
zuletzt nur in ca 91 Prozent der Haushalte emp-
fangbar, Schiiellick strahlen in Hessen - wie auch
in Brandenburg und Berlin - in besonderem Male
benachbarte Dritie Programme ein.

Die Nettoreichweite der Drittery, also die Zabl der
Persomen, dic pro Tag mindestens eine Minute kon-
sekutiv ein Drittes Programin eingeschaliet hatten,
lag 1997 bundesweit bei 37,9 Prozent und war
damit nur wenig geringer als die des Ersten Pro-
gramims der ARD mit 419 Prozent. Damit werden
durchschnittiich 27 Millionen Personen, mehr als
jeder dritte Bundesbitrger ab drei Jahren, tdglich
von ARD 3 errelcht.

I Osten der Bundesrepublik liegt die Netto-
reichweite von ARD 3 mit 42,0 Prozent sogar &her
der Nettoreichweite des Ersten Programms (384 %),
im Westen erreichen die Dritten Programme eine
Nettoreichweite von 36,9 Prozent {ARD 1: 42,8 %),
Pas Fernsehprogramm des MDR alleine erzielt i
eigenen Sendegebiet eine Nettoreichweite von 533
Prozent und in den neuen Bundeskindern von
immer noch 27,0 Prozent und dokumentiert damit
seine groBe Bedeutung fir die Ostdeutschen.

Werden die Marktanteile der acht Dritten in den
einzelnen Bundeslindem rusammengefaft, vartiert
dieser ARD 3-Wert zwischen 14,5 Prozent in Sach-
sen und 10,2 Prozent im Saarland, Bei dieser Ana-
lyse nach Sendegebieten und Bundeslindern sind
Marktanteite - teilweise fiber 2,0 Prozent — auffal-
lend, die etnzelne Dritle Programme in Gebieten
erreichen, die nichi zum Kernsendegebiet gehoren.
So erzielt der MDR 2.8 Prozent in Brandenburg
und in Meckienburg-Vorpommern, der NDR and
Radio Bremen kénnen mit N3 einen Marktantei]

Marktanalyse
arthand von GiK-
Daten

ARD 3 erreicht
durchschaittlich 27
Mio Persenen pro
Tag

ARD 3-Marktanteil
Liegt in atten Bundes-
lindern iiber 10 %



ARD 3 im Auhwind

(@ Markianteile der Dritten Programme der ARD 1997
Zuschauer ab 3 Jahre, Mo-8a, 3.00-3.00 Uhz, in %

Dritte Programme
sind am Vorabend
besonders erfolgreich

[ARD 1 |ARD3 |B1  |BFS [H3 [ORB [SW3 |WDR
BRI} gesamt 147 11,6 03 20 G4 22 2.7 03 15 2.2
Berlin 134 12,0 54 07 - 11 15 23 - 09
Bayern 159 114 - 78 0,2 0.9 0.8 - (8 10
Hessen 164 18 - 19 3,7 13 20 - 1.7 13
MDR-Gebiet 12 135 - 11 0.1 85 19 8.3 06 1,0
Sachsen 115 145 - 1.2 - 9.8 15 05 06 14
Sachsen-Anhalt 113 124 - 3.9 - 69 2.7 02 07 10
Thitringen 10,7 132 - 12 0.3 84 16 - 85 i2
Nord + Mkb.-Vorp. 143 119 - 08 - 15 82 - 02 12
Bremen 16,1 10,7 - 1o - 15 65 - - 13
Hamburg 147 130 - 09 - 08 162 - - 1.1
Mecklenburg-Vorpommern 94 108 - 06 - 28 58 0.3 - 0%
Niedersachsen 154 116 - 08 0,i 14 7.7 - - 1,3
Schieswig-Holstein 142 138 - 0.6 - L0 109 - - 10
Brandenburg 162 19 1,1 08 - 28 21 38 - (9
SW3-Gebiet 165 1,1 - 19 94 1, 938 - 56 13
Baden-Wiirttembery 16,8 14 - 22 0.4 12 06 - 58 il
Rheinland-Plalz 166 166 - 1,3 ng 09 12 - 48 L5
Saarland 145 162 - 1,1 - 0,8 13 - 57 1,3
Nordrhein-Westialen 155 104 - 09 G1 0.7 19 - 08 6,0

(melle: GIK-Fernsehiorschung, PCHTV

von 2,7 Prozent in Sachsen-Anhalt vad 21 Prozent
in Brandenburg verbuchen, das Bayerische Fern-
sehen (BFS} komml auf 2,2 Prozent in Baden-Wiiri-
temberg und der Ostdeutsche Rundfunk Branden-
burg (ORB) regisiriert 2,3 Prozent Marktanteil in
Berlin {vgl. Tabelle 2.

insgesamt zeigt sich, daR die Dritten fiber ihr
efgenes Sendegebiet hinsus vor allem i den
angrenzenden Sendegebieten die groflie Resenanz
erzielen, wobei Ausnahmen wie N3 und MDR, die
auch in entfernteren Regionen Erfolge erzielen, eher
die Regel bestitigen. In den Bundeslindern, in
denen das eigene Dritte einen schwiicheren Zu-
spruch findet, gleichen andere Dritte aus, so daf in
allen Landern der Markianteil vor ARD 3 fiber 10
Prozent liegt.

Marktanteile 1997 im Togesverlouf

Besonders erfolgreich sind die Dritten Programme
i den Vorabendstunden, in denen sie bundesweit
zwischen 17.00 und 26.00 Uhr einen summierien
Wert vor 12.8 Prozent erzielen (val. Abbildung 1).
Die hichsten Einzelwerle im jeweiligen Sendege-
biet verbuchien hier das Bayerische Fernsehen
mit 12,5 Prozent, der Mitteldeutsche Rundfunk mit
10,5 Prozent sowie das gemeinschaftliche N3-Pro-
gramm von Radio Bremen und Norddeuischem
Rundfurk mit 9.8 Prozent Marktanteil. Wird dieses
Intervall in Stundenschritten wetter differenziert,
kann fiir das BFS zwischen 18.00 und 19.00 Uhr ein
Maximalwert vor 16,9 Prozent in Bayern festgesteit
werden, der héichste Einzelwert fiir ein Drittes
Programm. Fiir das N3-Programm wird zwischen
1906 und 20.00 Uks ein Wert von 149 Prozent und
fiir BY, das Dritte Programm des Sender Frejes Ber-
lin (SFB}, und das MDR-Fernsehea mit 138 bzw.
132 Prozent Marictanteil mur geringfiigig geringere
Werte im jeweiligen Sendegebiet ausgewiesen.

Wird die Zeitzone 17.00 bis 20100 Uhr auf Bundes-
ebene weiter untersucht, kann hier swischen 19.90
und 20,00 Uhr, wenn (zumeist) die regionale Infor-
mation gesendet wird, ein Maximalwert von 159
Prozent registriert werden. Eine weitere Feinanalyse
aul Basis vor 15-Minuten-Intervalien zeigt, dal
innerhalb dieser Stunde in der letzien Viertelstunde
vor <der Tagesschau um 20.00 Uhs, die Ende 1997
von filnf der acht Dritten ausgesirahlt wurde, mit
173 Prozent der hichste Marktanteil erzielt wurde.
Den héchsten Markiantei! einer regionalen Nack-
richtensendung erzielt Bi mit seiner Abendschau-
Ausgabe von 1925 Uhr: Sie erziell 1997 durch-
schnittlich itber 22 Prozent Marktanteil in Berlin,
Das N3-Regionalangehot errcicht in dieser Stunde
fast 20 Prozent und MDR-Aktuell rund 15 Prozent
Marktanteil.

AuBler am Vorabend zwischen 17.00 und 20.00 Uly
kénnen sich die Dritten insgesamt auch am Abend
zwischen 2000 und 23.00 Uhr gul behaupten, Sie
erziellen hier summiert 12,8 Prozent auf Bundes-
ebene. Nach Stundenschritien differenziert, weisen
N3 zwischen 26.00 und 21.00 Uhr mit 105 Prozent
und der MDR zwischen 21.06 und 22.00 Uhr mit
100 Prozent die héchsten Einzelwerte im jeweili-
gen Sendegebiet auf.

Werden die Marktanteile amn Abend (20.09 bis
23.00 Uhr} Bir die einzelnen Sendegebiete erfafit,
variieren die Gesamtmarktanteile der Dritten zwi-
schen 15,0 und 19,9 Prozent. Von den 150 Prozent
im MDR-Gebiet entfallen 95 auf das eigene Dritte

Regionale Informa-
tion vor 20.60 Uhr
beim Zuschauer sehr

gefragt

Abendprogramm der
Dritten erzielt 12,8 %
Marltanteil bandes-

weit
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Tagesprogramm der
Dritten mit geringe-
ren Marktanteilen

ARD 3 bei {iber
50jihrigen besonders
erfolgreich

Andrecs Grajezyk

Abb. 1 Marktanteile von ARD 1 und ARD 3 1997
3.00-3,00 Uhr, Zuschauer ab 3 Jahre, Mo-So, BRD gesamt
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Quelle: GfiC-Fernsehforschung, PCH#TV.

Programm des MDR und weitere 2,3 Prozent auf
N3, 1,1 Prozeni auf das WDR-Programn: und 1,0
Prozent auf das Dritte des Bayerischen Rundfunks.

[m Vergleich zum Vor und Abendprogramm kon-
nen die Dritten im Tagesprogramm nur kieinere
Markierfelge aufweisen. I der Regel bleiben die
Marktanieile der einzelnen Dritten im jeweiiigen
Sendegebict unter 60 Prozent. Allein das MDR-
Fernsehen erzielt zwischen 9.00 und 10.00 Uhr mit
§1 Prozent einen deutlich hoheren Wert. Der
Gesamtwert der Dritten bleibt iny Bundesgebiet bis
1508 Uhr zumeist unter 9,0 Prozent Markiantedl,

Marktanteile der Zielgruppen

Differenziert man die Zuschauerschait der Dritten
nach soziodemographischen Merkmalen, Il vor
allem der Erfolg bei den iiber 50j3hrigen ins Auge,
eine von den werbefinanzierten Programmes eher
vernachiiissigte Zielgruppe (vgh Tabelle 3). Die
Dritlen gesamt konnen bei den Zuschauern ab 30
jahren im Bundesgebiet 15,3 Prozent Marktanteil
erreichen und sind in dieser Zielgruppe nach ARD 1
und dem ZDF - noch vor RTL - das dritterfolg:
reichste Angebot. {4) Bel den Kindern erzielen sie
summiert 57 Prozent und sind mit 83 Prozent
besonders bet den jingsten Zuschauern im Alter
von drei bis fiinf Jahren erfolgreich. Hier wird sogay
das Erste tibertroffen, das 7.7 Prozent Markianteil
erreicht. {5)

15-16 L
17-18 L
i8-20

222 L
01-02 |

I der Ansprache der verschiedenen Altersgruppen
offenbaren die einzelnen Dritten deutliche Unter-
schiede. So erreicht das N3-Programm zum Beispiel
bei den Kindern im Alter von drei bis 13 Jahren
einen Marktanteil von 4,3 Prozent {im N3-Gebiet),
das hessen fernsehen erzielt bei dieser Zielgruppe
hingegen nur einen Marktanteil von 1,0 Prozent.
Am niedrigsten ist die Resonanz der Dritten insge-
sami bei Kindern zwischen zehn und 13 Jahren
Marktanteil 4,5 %) und bei fugendlichen von 14 bis
19 Jahren (5,5 %). Bei den 20- bis 29jdhrigen, 30- bis
39jahrigen und 40- bis 49jihrigen gehen die Markt-
anteilswerte dann nach oben, bleiben aber unter
dem Gesamtdurchschnitt, Daf der héchste Wert mit
16,5 Prozent bei den tiber 65j8hrigen und damit bet
Rentnern: und hiufig bereits wieder Alleinstehen-
den erzielt wird, schligt sich auch in anderen Wey-
ten nieder - etwa bei den Kategorien Berul, Haus-
haltseinkommen und -grifle. Auffallend ist ferner
der mit 13,1 Prozent iiberdurchschnittliche Zuschau-
eranteil von Personen mit Abitur und/eder Studium.

Zuschaverstrukiuren der Dritten

Vergleichi man die Zuschaverstrukturen der Dritten
- das heift die prozentuale Zusammensetzung des
jeweiligen Publikums nach verschiedenen Katego-
rien - mit den groflen nationalen Vollprogrammen,
ergibt sich eine Reihe von Besonderheiten. Erreich-
ten die Dritten schon bei den Marlcanteilen fir die
Zuschauer ab 50 Jahren hinter demn ZDFE den zwei-
ten Rang, so weisen ste auch bet der Zuschauer-
struktur hinter dem ZDF den zweithochsten Wert
[iir diese Altersgruppe auf (ARD 3: 66%, ZDF: 70 %),
der weit iiber dem Pernsehgesamianteil dieser
Zuschauer von 59 Prozent liegt (vgl. Tabeile 4).

Unterschiedliche
Zuschauerstrukiur
bei einzelnen Dritten

Zwei Drittel der
Zuschauer von
ARD 3 sind diber
50 Jahre



Bl-Zuschauer-
struktur von
Urbanitit gepriigt
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(&) Marktanteile von ARD 3 1997 nach
soriodemographischen Merkmalen

| in %
Zuschauer gesamt 116
Kinder
3-13 Jahre 5.7
3-5 lahre 83
h-9 fahre 5,6
10-13 jahre 45
Erwachsene ab 14 Jahre i20
Frauen 118
Ménner 123
Altersgruppen
14-16 Jahre 23
20-29 Jahre 69
30-3% Jahve 82
40-49 Jahre 10,6
50-64 Jahre 143
ab 65 Jahre 165
Haushaltsnettoeinkommen
unter 2 000 DM 12,6
2 (00-3 506 DM 127
{iber 3 500 DM 11
Formale Bildung
Volksschule o. Lehre 118
Yolksschule m. Lehre 126
Weiterfithrende Schule 11,8
Abitur/Hochschule/Studium 13,1
Beruf
Einfacher Arbeiter 94
Qualitits-/Facharbelter 97

Leil. Angestellie/Beamte/Setbstindige 118
Senst. Angestellte/Kleine Setbstindige 10,7

frither berufstitig/ohne Beruf 136
Haushaltsgrifie

Erw. ab 14 J. in 1-Pers-Haushalt 132

Erw ab 14 ], in 2-3-Pers.-Haushalt ~ £27

Erw ab 14 J. in 4- und mehy

Pers.-Haushalt 8,3

Quelle: GFE-Fernsehforschung, PCHTY.

jeweils etwa ein Drittel der Zuschauerschaf stammit
aus der Gruppe der 50- bis 64jzhrigen und der fiber
65jalrigen. Von der Seherschalt der Dritten machen
Kinder im Alter von drei bis 13 Jahren hingegen
nur 3 Prozent ans. In der Fernsehgesarntzuschauer-
schaft Deutsehiands sind es 7 Prozent Kinder, bei
PRO SIEBEN 11 Prozent. Jugendliche im Alter von
14 Dbis 19 lahren haben einen Anteil von 2 Prozent
an der ARID} 3-Seherschait {(Fernsehen gesamt: 4 %,
PRO SIEBEN 8 %),

Auch die Dritten Programme unfereinander weisen
in threr Zuschauerstrukiur einige bemerkenswerte
Unterschiede auf - schon allein wegen der Unter-
schiedlichikeit der Sendegebiete. So ist zum Beispiel
Bi aufgrund seines groRstidtischen Sendegebictes
ven den anderen siehen Dritten i einigen Dimen-
sicnen klar abgrenzbar. Die Zuschauer von B1 leben

zu 41 Prozent in Einpersonenhaushalten und nur zu
8 Prozent i Haushalten mit vier oder mehr Perso-
nen, beides Extremwerte unter den Dritten Pro-
grammanbietern. Der Anteil der leitenden An-
gestellten, Beamten und Selbstdndigen ist mit 7
Prozent vergleichsweise amn hochsten, der der {rither
Berufstitigen bzw. ohne Beruf Lebenden mit 56 Pro-
zent atn niedrigsten. Auch ist der Anteil der Perso-
nen mit Abitur und/oder Hochschulbesuch mit 25
Prozent der mit Abstand grifie.

Die hichsten Anteile an Zuschauern mit Volks-
schulabschlull ohne Lehre haben hingegen SW3
und BFS mit 21 bzw. 18 Prozent. Der Fernsehge-
samtantei] fiir diese Zielgruppe liegt bei 15 Prozent.
Die niedrigere Haushaltseinkommenssituation ost-
deutscher Haushalte schldgt sich vor allem heim
MDR nieder: Mit 21 Prozent wohnen nur etwa halb
so viele Zuschauer in Haushalten it netio mehr als
3500 DM im Monat wie bei den Dritten gesamt und
den nationalen Vellprogrammen.

Yerteilung der Gesamtzuschaverschaft

Entsprechend der technischen Verbreitung in den
verschicdenen Bundeslindern vertellt sich die
Gesamizuschauerschafl eines Programms auf unter-
schiedliche Linder bew Regionen. Programme mit
einer geringen bundesweiten technischen Reichwet-
te, wie zuin Belspiel besonders Bl, weisen bei der
Verteilung der Gesamlzuschauerschait eine geringe
Streuweite auf, Bl ist nur in Berlin, Brandenburg
und dem MDR-Gebiet terrestrisch und ither Kabel-
nelz zu emplangen. Entsprechend entlallen 85 Pro-
zent der Gesamtseherschaft von Bl auf Beriin
selbst. Basis filr die Verteilung der Gesamtzuschau-
erschall sind hier die durchschatitlichen Reichwei-
ten i Millionen Zuschavern fvgl Tabelle 5). Neben
den 85 Prozent fiir Berlin entfallen auf das umlie-
gende Brandenburg 14 Prozent und ein Prozent auf
das Gebiet des Mitteldeutschen Rundfunks. B ist so
der Sender, der den héchsten Prozentwert fir das
eigene Sendegebiet aufweist.

Es folgen das hessen fernsehen mit 65 Prozent und
SW3 mit 63 Prozent. Die niedrigsten Prozentwerte
fitr das eigene Sendegehict weisen das Programm
des Bayerischen Fermsehens und das ORB-Pro-
gramm mit jeweils 48 Prozent aul Wahrend beim
Dritten des ORB der geringe Werl durch die geo-
graphische Sondersituation mit zu erkldren ist {auf
Berlin entfallen 36 Prozent der ORB-Gesamt-
nutzung), verteilt sich die Gesamtnutzung von BFS
auflerhalb von Bayern gleichméfiger aul die Bun-
deslinder bzw. Sendegehiete der anderen Dritten,
wenn auch ein Nutrungsschwerpunkt im SW3-
Gebiet ausgemacht werden kann, Insgesamt fiber-
wiegt bel der Nutzung iiber das Kerngebiet hinaus
die Komponente Reglonalitit, da dle Schwerpunkte
eindeutig in den ieweils angrenzenden Gebieten
liegen, wo das Informationsbediirfnis iher die Nach-
barn vermutlich am héchsten ist,
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Bundesweiter Mark{-
anteil hiingt von
technischer Reich-
weile ab

Hohes Informations-
bediirinis tber vegio-
pale Nachbam
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@ Zuschaverstrukturen 1997 im Vergleich")
Pe)sonen b 3]ahre Mo-86, 3.00~3.00 Ukr, in %

Zuschauer ‘

3-13 Jahre 7 4 3 6 3 1 3 1 2 2 2 4 5 3 3

14-25 [ahre 14 9 7 17 14 26 8 g o b 7 6 5 6 7

3049 Jahre 20 23 20 33 31 42 23 21 18 17 24 21 21 i8 23

ab 50 Jahre 50 64 70 44 52 21 66 G 74 75 67 69 69 73 67
Geschlecht

Frauen ab 14 Jahre 55 57 58 54 57 50 54 58 57 57 58 52 53 57 54

Ménner ab 14 Jahre 45 43 42 41 43 50 45 42 4% 43 42 48 47 45 46
Haushaltsgréfie

Frw. ab 14 J.in

1-Pers.-Haushall 24 28 24 21 23 7 26 41 28 359 22 25 175 32 28

Erw. ab 14 . in

2-3-Pers.-Haushalt 57 58 58 57 58 54 61 50 62 51 64 64 69 55 61

Erw. ab 14 ] in 4-und

mehr Pers.Tlanshalt 19 14 i3 22 19 26 13 8 19 14 i4 12 13 i3 12
Beruf

Einfacher Arbeiter 3 3 2 4 4 4 3 ya] 4% b 25 23 2 3% 2%

Qualitits-/Facharbeiter 13 16 8 14 4 16 18 113) 7 5 9 17 8 7

Leit. Angestelite/

Beamie/Selbsténdige 5 3 4 4 4 5 4 73) 43 6% 3% 4 23 5 4

Sonst. Angestellte/

Kleine Selbstindige 25 23 22 26 25 30 22 23 21 21 21 21 20 19 23

friiher berufstitig/

ohne Beruf 54 ab 64 52 54 41 61 56 64 bb 60 63 59 65 63
Haushaltsnetioeinkommen

unter 2 060 DM 18 8 16 18 20 17 19 23 21 20 26 16 20 22 16

2 800-3 5060 DM 41 41 40 42 42 38 4% 35 4 39 53 45 43 37 43

iiher 3 500 DM 41 4 40 46 39 45 38 42 35 41 21 39 37 41 42
Formale Bildung

Volksschule 0. Lehre 15 15 14 16 17 14 15 7% 18 16%) 7 16 2% 2 14

Volksschule m. Lehre 44 45 47 44 45 37 16 38 16 40 49 4] 49 45 49

Weiterfiihrende Schule 29 27 26 3¢ 28 37 26 30 25 28 29 29 22 23 24

Abitur/Hochschute/

Studium 12 13 13 1 10 i3 13 25 19 16 15 14 17 1 13

| Prozentuale Verteitung der anf der Basis der Markianteile BRD gesamt, bei Dritten im jeweiligen Hauplsendegebiet,
) Fallzahl tm GIK-Panel Ty Ausweisung zu gering.
) Ballzahl im GIK-Panel 2wischen 60 und 90 Personen,

(R

Guelle: GIK-Fernsehforschung, PCHTV.

(& Verteilung der Gesamtzuschaverschaften nach Sendegebieten 1997

in %
iB1  iBFS |H3 |MDR IN3 [ORBE |SW3 [WDR |ARDS3
Bayern - 484 6,3 49 34 04 6.3 54 121
Berlin 85,2 1,7 - 22 2.7 35,8 04 1.4 438
Brandenburg 14,4 14 - 45 28 469 1 15 38
Hessen - 66 052 449 31 - 84 44 7.1
MDR-Gebiet 038 8.0 3,7 5568 10,06 133 5,7 6,7 168
N3-Gebiet - 7.2 17 126 55,1 3,0 38 97 186
NRW - 166 = 34 75 157 04 126 610 20,2
SW3-Gebiet - 16,3 19,7 87 51 04 631 g8 16,3

Basig: Zuschauer in \dilhonen 1997,

Quelle: GIK-Fernsehforschung, PCHTV.



ARD 3-Empfang-
barkeit durch Satellit
unit lekale Kabel-
netze bundesweit
erhiht
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Technische Reichweite der Driften Programme

Wie unter anderem bei der Verteilung der Gesamt-
zuschauerschall zu sehen, spielf die technische
Reichweite eines Programms eine wichtige Rolle,
Unter der technischen Reichweite wird hier der
Prozentsalz der Haushalte eines Gebietes ver
standen, in denen das entsprechende Programun
tatsichlich zu emplangen ist, also potentiell geschen
werden kann. Neben der technischen Reichweite im
eigentlichen Sendegebiel, die fiir alle Dritten Pro-
gramme aufler dem hessen fernsehen (in Hessen
Ende 1997 nur 91,2 %) durchgehend mindestens
98 Prozent betréigt, ist in den letzten Jahren der
technischen Reichweile der Dritten Programme
auf Bundesebene zunehmend Aufmerksamkeit
geschenkt worden. Bedeutsam fiir die fechnische
Reichweite auf Bundesebene ist neben der Bin-
speisung der Dritten in lokale Kabelnetze, unter
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anderem als ortsithliches Signal®, vor allem auch
die Verbreitung Gber Satelliten, die eine enorme
Erhéhung der Emplangbarkeil bewirkt,

Die wachsende Verbreitung von privaten Satel-
litenemptangsanlagen macht den Landesrundfunk-
anstalten die Verbreitung tiber Satellit zur Pilicht,
da sonst eine technologische Abkopplung droht
und dffentlich-rechtliche Aufgaben der Grandver-
sorgung nicht mehr hinreichend erfiill werden kon-
nen. Bundesweit empfangen bereits 27,3 Prozent dex
Haushalte Fernsehen {iber Satellit, nur noch 16,0
Prozent iiber terrestrische Frequenzen {vgl. Abbil-
dung 2}. Besonders hoch ist der Anteil von Haus-
halten mit Satellitenempfiingermn in den neuen Bun-
deslindern (352 %) und dadurch ein Lmplang
offentiich-rechtlicher Programme chne Satelliten-
verbreitung vieliach nicht mehr gewihrleistet.

Abb. 2 Empfangsebenen der Fernsehhaushalte in Deutschiand

Stand: 1. Dezember 1997
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Abb. 3 Technische Reichweite der Dritten Programme im Bundesgebiet
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1} Seit Januar 1998 Gber ASTRA verbreitet, technische Reichweite am 1.3.1998 = 46 %.

Quelle: GIK-Fernsehforschung, PCETV.

Matldanteilsgewinne
der Dritten auch
durch Empiangs-

zuwachs

Die héchsten bundesweiten technischen Reichwet
ten der Dritten hatten im Jahr 1997 mit rund 86
Prozent <as WDR Fernsehen {862 %) und das
Bayerische Pernsehen {861 %). Fs folgen das
N3-Programin (76,0 %} und das Dritte des MDR
(73,1 9. Auf dem fiinften Platz ist das SW3-Pro-
gramm (60,0 %}, welches zwar wie die Dritten auf
den ersten vier Plitzen ber Astra 1C ausgestrahlt,
aber bundeswelt in weniger Kabelnetze eingespeist
wird (vgl Abbildung 3). € Die dann folgenden Pro-
gramme ORB und hessen {erasehen werden seit 1,
Dezernber 1997 bzw 1. Januar 1998 ebenfalls dber
Sateliil ausgestrahlt, so dal einzig B1 nicht Gher
Satellit verbreitet wird.

Der kontinuierliche Anstieg der Marktanteile der
Dritlen Programme auf Bundesebene ist wohl auch
auf die in den letzten Jahven wachsende technische
Reichweite zuriickzufiihren. Das Dritte Programm
des Bayerischen Rundfunks erhibie seine tech-
nische Reichweite ven 66 Prozent i jahre 1993 auf
86 Prozent m Jahr 1996 (Stichiag teweils der
L. Dezember). Im Jahr 1997 blieb dieser Reich-
weitenwert konstant. Die hichslen Zuwiichse (abso-
tut und relativ) in diesem Zeitraum verzeichneten
die beiden Dritlen Programmanbieter in den neuen
Bundeslindern. Der MDR steigerte seine technische
Reichweite von 26 Prozent auf 75 Prozent der dewt-
schen Fernsehhaushalte, und der Ostdeutsche Rund-
funk Brandenburg konnte die technische Reichwei-
te von 8 Prozent aul 36 Prezent erhéhen - hier
wirkt sich insbesondere die Satelfitenausstrahlung
ab Dezember 1997 positiv auf die technische Reich-
weite aus. Gleiches gilt auch fir den Hessischen
Rundfunk, der durch die ASTRA-Aufschaltung
Anfang 1998 seine technische Reichweite von 19

Prozent aul 46 Prozent ausweiten konate. Ghne die
Satellitenverbreitung muflte der HR in den Jahren
zavor als einziges Drittes Programm einen Riick-
gang seiner Emplangbarkeit hinnghmen. Der Grof-
stadtsender B konnte in den letzten Jahren auch
ohne Satellitenverbreitung eine konstante tech-
nische Reichweite von siehen Prozent behaupten, da
in Berlin diese Empfangsart weniger wichtig ist.
Die gravierendsten technischen Reichweiten-
spriinge wurden mil Ausnahme von HR und ORB
jedoch vor 1996 verzeichnet, wihrend der grifte
Marktanteilsgewing - wie erliutert - erst 1997 statt-
fand und damit nicht nur auf die besseren Emp-
fangsmoglichkeiten zuriickzufiihren ist.

Marktanteilsrelationen

Verbunden mit der Erhhung der technischen
Reichweite sind fiir einzelne Dritte Programme
Marktanteile von ber 2 Prozent in nicht priméiren
Sendegebieten, wie in Tabelle 2 bereifs dargestellt,
Werden nicht wie bei der Verteilung der Gesamizu-
schaverschaft die Programme, sondern die einzel-
nen Sendegebiete in den Untersuchungsfokus
geriickt, kinnen die Erfolge von Dritten im eigenen
Sendegebiet (hier mit Eigen3 beveichnef) und der
Drittens Programme gesamt {ARD 3) miltels eines
Indexwertes in Bezug zueinander gesetzt werden
{vgl. Abbildung 4).

Wiihlt man als Grundlage die 1997 im Durchschnitt
erzielten Markianieile, ergeben sich deutliche Unter-
schiede zwischen den einzelnen Dyitten Program-
men, die nicht zuletzt die bereils angesprochenen
unterschiedlichen Ausgangshedingungen reflektie-
ren. So ist zum Beispiel fiir Hessen ein Bigen3/
ARD 3-Indexwert von nur 31 zu verzeichnen
{Marktanteil H3 = 3,7 % in Relation zu Marktanteil
ARD 3 in Hessen = 11,8 %). Die hichster Figen3-
Werte sind fiir Bayern mit 69 und das N3-Sende-
gebiet mit 68 festzustellen. Generell wird in den
Sendegebieten, in denen das eigene Dritte keine

Indexwert verdeui-
ficht Markianteilsre-
{ationen

Sendegebietsiremde
Dritte kompensieren
Markianteile in ein-
zelnen Bundeslin-
dem



Je nach geogra-
phischer Lage unter-
schiedliche Markt-
positionen der
Dritten Programme

ARD 3 im Aufwind

Abb. 4 Markianteilsrelationen ARD 1 und ARD 3 1897
Mo-So, Zuschauer ab 3 Jahre, 3.00-3.00 Uhr
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hohen Marktanteile erreicht, der erzielte Wert durch  Neben demn Verhillinis Eigen3 zu Gesamt3 ist auch  Unterschiedliche

sendegebietsfremde Dritie kompensiert. Das kann
ein Indiz dafiir sein, dall die Dritten diber das jeweils
spezifisch Regionale hinaus bestimmte nicht aus-
tauschbare Programmleistungen erbringen, also
eine spezifische Gualitit besitzen, die auch in ande-
ren Bundeslindern eine stabile Akzeplanz schalfen.

Zu beriicksichtigen ist bei diesen Zahien auch die
geographische Lage. Die hohe Eigen3/ARD 3-Quote
fir das N3-Gebiet (lndexwert; 70) ist (eilweise
dadurch zu erkliren, daB dort weniger Konkurrenz
durch andere terrestrisch oder {als ortsiibliches Sig-
nal) im Kabelnetz verbreitete Dritie besteht. Wird
hier von Sendegebietsebene auf Bundeslandsebene
spezifiziert (die Dritten Programime erzielen - wie
schon dargestellt - zusammengefafit Marktanteile
zwischen 14.4 % in Sachsen und 102 % im Saar-
land), ergibt sich Fir Hamburg ein Wert von 78 und
fiir Schleswig-Holstein gar ein Wert von 79. Die zen-
trale Lage Hessens andererseits, das an die Sende-
gebiete aller grofen Dritten Programme grenzi,
fihrt vielleicht auch dazu, daB diese jeweils minde-
stens 1,3 Prozent Marktanteil in Hessen erzielen, In
anderen Lindern, zum Beispiel Rheinland-Pfalz mit
einem Eigen3-Wert von nur 46, ist gleichfalls zu ver-
muten, dal in den Randgebieten die Orientierung
der Bevilkerung auf die in henachbarten Bundes-
lindern Hegenden Ballungszentren einhergeht mit
einer Affinitét flir die dort gesendeten Dritten Pro-
gramme, Bestehende Balungsriiume und Verdich-
tungszonen haben so eventuell Einflef aul Pro-
grammvorkieben, Hier konnte eine derzeit nicht
realisierbare Ausdifferenzierung der Marklantelle
nach Senderand- und -kerngebieten aufschlufireich
sein. (7)

die Relation zwischen ARD 1 und ARD 3 gesamt
untersuchenswert. Besonders interessant ist hier die
Gegenitberstellung Itir die neuen Bundeslinder.
Withrend in den alten Bundeslindern duschweg dic
Dritten Programme gesamt einen geringeren Marki-
anteil als das Erste Programu erzielen, sind in den
neven Bundestindern die Marktanteile der Dritlen
zusammen immer griBer als die des Ersten Pro-
gramms der ARD. Der hichste Wert wird fiir Sach-
sen mit einem Indexwert von 126 ausgewiesen. In
diesem Bundesland erzielt auch das Sendegebiets-
dritte alleine, das MDR-Fernsehen, mit 85 den hich
sten Wert aller Bundeslinder. in Berlin liegt der
ARD 3/ARD l-Index bei immerhin 90, im N3-
Sendegebiet bei 88, wihrend in den westlichen
Bundeslindern die Relationen zwischen 65 und 75
liegen.

Angebotsprofile der Dritten

Vor dern Hintergrund des wachsenden Erfolgs von
ARD 3 mufl auch das spezifische Progranunangebot
der Dritten genauver untersucht werden, das hier auf
Basis der von AGF- und Lizenzsendern verabrede-
ten und durch die GIK-Fernsehiorschung realisier-
ten kontinuiertichen Programmcodierung darge-
stellt wird. (8) Einen Uberblick iiber das so erhobene
Programmangehot sowie der programmspartenspe-
zifischen Nutzung bietet dabei der SWF-Spartenbe-
richt 1996 - die Werte filr 1997 sind noch nicht ver-
fiighar (9) Eine spezielle ausfihrliche Programm-
analyse der Dritten Progransme ist vomn IFEM-In-

Relationen zwischen
ARD 1 und ARD 3 in
alten und neuen
Bundeslindern

AGF-Programm-
codierung
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® Spartenanteile der Dritten Progromeme 1996
in % dz’s Gesamiangebotes

Fernsehen
| Bl l BFS | H3 l ’VIDR ] N3 I ORB ; SW3 WDR | ARD 3 i ARD 1 l ZDF I RTL | SAT1 | gesamil)
Info allgemein b06 613 588 ‘47,9 e 651 827 635 594 389 394 74 144 358
Nachrichten alig. 50 103 36 73 76 158 5,1 15 83 161 84 54 27 58
Schul/Bildungsferns. 1,2 04 14 14 14 43 128 106 5.3 - - - - 272
Info speziell 444 415 538 388 470 450 448 503 457 225 242 124 45 275
Sport 35 52 73 2,1 37 28 6,0 29 42 121 103 23 30 37
Unterhaltung? 201 148 139 297 214 141 183 201 190 168 116 1965 161 156
Fiction 58 187 200 208 89 180 131 135 173 312 373 456 466 381
Serie 73 45 0,8 7.3 9.2 46 35 35 58 129 163 378 314 221
Pernsehspiel 20 3.1 21 27 18 22 14 15 2.1 38 5.4 09 2.3 23
Spielfilm 65 i1 110 106 79 11,2 82 85 94 145 155 700 132 13,7
Werbung - - - - - -~ - - - 1.3 14 149 174 58
1) 18 Sender aus dem SWE-Spartenbericht,
2y Ohne Fiction, zam Beispiel Show, Musik, Theater.
Quelie: GIK Fernsehiorschung, PCATV.
stitut fiir die Jahre 1992 bis 1996 durchgefithri wor-  fihrungen. Der Sport hat bei den Dritten einen
den. (1¢) An dieser Stelle wird jedoch auf die Ange-  durchschnittlichen Anteil von 4,2 Prozent, womit die
botscodierung der GIK mmci(gegn%fen, um eme  Dritten eine wichtige Funktion bei der Information
direkte Vergleichbarkeii mit den Nutzongsdaten zue  iiber das regionale Sporigeschehen wahmehmen,
erméglichen.
Betrachtet man die Angebotsprofile der einzelnen  Informationsanteil

Infermations-
sendungen be-
stimmen Programm-
profil der Dritten

Regionalsport hat
wichtige Funktion fiir
Zuschauer

Das Profil der Dritten Programme wird weitaus
stirker als das aller anderer untersuchten Sender
durch Informationssendungen bestimmt, wodurch
die Dritten ihrem dffentlich-rechtlichen Auftrag in
besonderer Weise nachkommes. (£1) Das Erste und
das ZDF kamen 1996 jeweils aul einen Anteil von
rund 39 Prozent, immer noch mehr als doppelt so
viel wie bei RTL (174 % oder SAT.I (14,4 Y(vgl.
Tabelie 6). (12)

Sowchl nach den Ergebnissen der IFEM-Pro-
grammanalyse als auch der G Femsehforschung
fag bei ARD 3 der Anteil der Kategorie Information
1996 in der Grofenordnung von ca. 60 Prozent. Die
acht Dritten hatten 1996 laut GIK im Durchschnitt
der Antetle zu 99,4 Prozent Informationssendungen
im Programmangebot, womit im Vergleich zum Vor-
jahr eine leichte Zunahme zu rtegistrieren war
{1995: 59,1 %}. Der Schwerpunk! lag dabei mit 45.7
Prozent eindentig auf speziellen Infosendungen zu
verschiedenen Themenbereichen, vielfack in Form
von Magazinen mit Servicecharakier. Nachrichien
machten einen Anteil von 83 Prozent aus, wihrend
Schal-/Bildungsiernsehen mit 5,3 Prozent - neben
3sat - nur noch bei den Dritien Platz findet.

Der Fictionanteil (Serien, Spielfilme und Fernseh-
spiele} der Dritten betrigt durchschnittlich 17,3 Pro-
zent, er sank damit im Vergleich zum Vorjahr leicht
(1995: 18,0 %) und ist der mit Abstand niedrigste
Wert der hier dargestetiten Programme. (13} [n der
gleichen Gréenordnung Hegt der durchschnittiiche
Antell an sonstigen Unterhaltungssendungen wie
Show- und Musiksendungen sowie Theaterauf-

Dritten: Programme niiher, ergeben sich ungeachtet
der im Vergleich zu anderen Programmen spezi-
fischen Gemeinsamkeiten eine Reihe von Unter-
schieden. Der Anteil der Sparte Information am
Gesamtangebot der Dritten von fast 60 Prozent
steflt etne Durchschnittszahl dar Mit 65,1 Prozent
Information nimmt das ORB-Programm vor dem
WER-Fernsehen (63,5 %) im [ahr 1996 hier die
Spitzenstellung ein, Es folgt das SW3-Programm mit
62,7 Prozent und das BES mit 61,3 Prozent. Selbst
der MDR mit dem niedrigsten Anteil an der Sparte
Information liegt mit 470 Prozeni noch deutlich
tiber dem auf Basis der 18 von der AGF-Programin-
codierung erfalten Sender errechneten Fernseh-
gesamtwert von 36,8 Prozent.

Den eindeutigen Schwerpunkt in der Sparte
Information bilden bei allen Dritten spezielle Infor-
mationssendungen, die Bandbrelte reicht jedoch von
388 Prozent (MDR) bis zu 538 Prozent (H3). Weit
auseinander liegen auch die Werte bei Schul- und
Bildungsfernsehen, Wihrend der MDR, 81, H3 und
N3 nur 1,0 bis 14 Prozent in dieser Kategorie vor-
weisen, kommen BFS (94 %), WDR (10,6 %} und
SW3 (12,8 %) in die Nihe von 10 Prozent und dar-
ther. Den geringsten Anteil allgemeiner Nach-
richtensendungen zeigte 1996 der WDR (1,5 %), bei
B (15,0 %} und ORB {158 %) bildete diese Kate-
gorie hingegen einen eindeutigen Schwerpunkt,

Der fiir die Programmsparte Unterhaltung (dh
Show, Musik, Theater/ohne Setien, Spielfilme und
Fernsehspiele} zu verzeichnende durchschnittiiche
Prozentwert der Dritten Programme von 15,0 Pro-
zent liegt etwas diber dem Fernsehgesamiwert von
15,6 Prozent. Innerhaib der Dritten strahlt der MDR
mit 29,7 Prozent den grifiten Programmanteil an
salchen Sendungen aus. Es folgen N3 mit 21,4 Pro-
rent sowie der WDR und BL mit jewells 20,1 Pro-

bei allen Dritten Pro-
grammen tberdurch-
schaittlich hoch

EUnterhaliungs-
angebot verschieden
stark ansgepriigt



Geringer Fictionan-

teil ist charalteristi-
sches Merkmal von

ARD 3

Untersuchung von
Programmangebaot
und Spartennulzung

ARD 3 im Aufwind

zent Unterbaltungsanieilen. Im Gegensaiz dazu sind
hessen fernsehen (139 %), ORB (14,1 %) und BES
{148 %) Programme, die deutlich weniger Unter-
haltung senden.

Die vom Sendevolumen her grifte Sparte im deal-
schen Fernsehern ist der Bereich Fiction. Diese Spar-
ie hat einen Anteil von knapp 38,1 Prozent am
Gesamtoutput; die Dritten Programme kommen bej
Fiction jedoch nur durchschaittlich auf 17,3 Prozent.
Neben der ausgepriglen Informationsstirke der
Dritten kann daher der deutlich geringere Anteil an
fiktionalen Sendungen als weiteres charakteristi-
sches Merkmal angesehen werden. Analysiert man
zusitzlich die Untersparten, fillt besonders der im
Gesamivergleich sehr geringe Anteil an Serien auf.
Machen insgesamt die Serien mehr als die Hlite
des Fictionbereichs aus, so sind es bei den Dritten
nur rund ein Drittel bei ohnehin reduziertem
Fictionanteil, Von im Durchschnitt 175 Prozent
Fictionantet am Programmangebot bei den Dritlen
entfallen knapp 59 Prozent auf Serien. Zum Ver-
gleich: der Ficlionanteil im hier erfaliten Gesamt-
angebot betrdgt 38,1 Prozent und der Serienanteil
liegt bei 22,1 Prozent.

Unter den Dritten Programmen hat der MDR
mii knapp 208 Prozent den hochsten Fictionanteil
(1593: 24,6 %), SW3 und der WDR weisen mit 13,1
bzw. 13,5 Prozent clie niedrigsten Werte aus. Auch
beim Serienanteil am Gesamtprogramm erreichi
das MDR-Fernsehen mit 73 Prozent einen relativ
hohen Wert, wird aber vom N3-Programm mit
einem Anteil vor 9,2 Prozent noch tiheztrofier. Hin-
gepen verfiigen die Fernsehsender SW3 und WDR
mit jeweils 35 Prozent dber einen geringen
Serienanteil in ihrem Programmangebot. Faflt man
den Bereich Fiction mit der Programmsparte Unter-
hallung (Show, Musik, Theater) zusammen, so er-
geben sich 31,4 Prozent fir das SW3-Programm und
321 Prozent fiir den ORB im unteren Prozeni-
bereich, dagegen stehen 404 Prozent fiir N3 und
50,5 Prozent fiir den MDR #m oberen Segment.

Nutzengsschwerpunkte der Dritten
Setzt man das Programmangebot von ARD 3 in
Relation zur jewelligen Spartennutzung, ARt sich
vereinfacht ausgedriick: sagen, daf die unterhal-
tenden Programmteile Unterhaltung und Fiction)
vom Publikumn stirker, die Informations-, aber auch
die Sportangebote generell etwas weniger genutzt
werden, als es den Programmanteilen enispricht
{vgl. Tabelle 7). Dennoch macht die Sparte Informa-
tion mit groflem Abstand den gréfiten Anteil der
Nutzung der Dritten Programme aus, Auf den Infor-
mationsteil entfallen so 550 Prozent der Gesamt-
sehdauer von ARD 3 (594 % Angehotsanteid), auf
den Sport 3.9 Prozent 4.2 %), auf das Fictionange-
bot aber 22,9 Prozent (17,3 %) und auf den Untes-
haltungsanteil 182 Prozent (19,0 %) der Sehdauer
Enigegen der allgemeinen Tendenz in der Spar-
te Information werden die {regionalen) Nachrich-
tensendungen beispielsweise bei SW3 mit 13,2 Pro-
zent viel stirker genutst, als es threm Pro-
grammanteil entspricht {57 %). Ein Befund, der
zum Beispiel mit den hehen Marktanteilen der

SLandesschau Aktuell” sowie der ,Tagesschau® in
SW3 korrespondiert. Auf die Schul- und Bildungs-
senclungen im SW3-Programun entlallen hingegen
nur knapp 2,1 Prozent der Gesamisehdaver (Pro-
grammanteil: 12,8 %), Andere Genres oder Unter-
sparten, bei denen Programmanteil und -nutzung
sehr disparat sind und die hier exemplarisch
erwahnt werden sollen, finden sich in der Haupt-
sparte Unterhaltung. So entfallen auf das Genre
Show allgemein knapp &,0 Prozent Programmantei,
aber 10,6 Prozent Prograrmmuutzung. Volkstheater
und Boulevardstiicke machen nur 0,6 Prozent des
Angebotes aus, es entfallen aber 2,7 Prozent der
Nutzung auf dieses Genre.

Wie auch beim SW3-Programm ist die Nutzung der
Hauptsparte Information bei den anderen Dritten
verglichen mit dem Angebotsumfang geringer {Aus-
nahme B1), die Nutzung der Hauptsparle Fiction
hingegen gréBer, Dicse flir die Zuschauer gesami
giiltige Aussage kann indes nicht awf alle unler
suchten Zielgruppen auspedehnt werden. Bei der fiir
die Dritten besonders wichtigen Zielgzupppe der ab
S0jdhrigen Zuschauer ist die relative Nutzung der
information bei vier Sendern (B1, H3, MDRE, N3)
prozentual hdher als der entsprechende Angebots-
anteil in dieser Sparte. Bei der Hauptsparte Fiction
ist hingegen bei zwei Sendern (B1 und MDR} die
Nutzang geringer als das Angebot, und bei allen
acht Dritten Programmen ist die Nulzung dieser
Sparte durch die ab 50idhrigen geringer als durch
die Zuschauer gesam,

Bei den Kindern von drei bis 13 lahren ist die
Nutzung von Unterhaltung and Fiction im Vergleich
zu den Zuschauern gesamt meist viel stirker aus-
geprigt. Beim MDR entfallen so 373 Prozent der
kindliches Fernsehnutzung auf fikiionale Angebote,
withrend der Wert fiir die Zuschauer gesamli in die-
ser Sparle nur 24,1 Prozent betrigt. Bei SW3 kann
sogar fast eine Verdopplung der entsprechenden
Werte fesigestelit werden (33,5 % Kinder, 17,0 % bei
alten Zuschauern), Hier sind es besonders die Seri-
en, die mi einem Nuizungsanteil von 22,9 Prozent
bei den Kindern (Zuschaver gesamt 54 %) grofle
Resonanz finden.

Die differenzierte Nutzung der Sparten durch die
Zielgruppen wird besonders deutlich anhand der
Berechnung von Nutzungsaffinitiiten. Der Indexwert
Affinitit gibt an, Inwieweil einzelne Sendungen,
Genres oder Programmsparten durch Zielgruppen
iiber- oder unterproportional im Vergleich zur
Gesamtzuschauerschaft genutzt werden. (14) Wer-
den fiir die Dritten Programme zusammen Affi-
nitdtswerte bezogen auf das Bundesgebiel berech-
net, konnen deutliche Unterschiede azwischen
Altersgruppen, den Geschlechiern und den Zuschau-
ern in West- und Ostdeutschland ausgemacht wer-
den {vgh. Tabetle 8). Ankniipfend an das Beispiel der
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Spartennutzung dif-
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Indexwert Affinitiit
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Ostdeutsche schen
mehr Unterhaliung,
Fiction, Information

(¥ Angebot und Nutzung der Dritten Progromme 1996

in %
Nuizung
Angebot | Zusch. ges.
Bl Information 606 64,5
Sport 35 26
Unterhaltung 201 14,6
Fiction 158 194
BES  Informaticn 613 56,5
Sport 52 5,2
Unterhaltung 4.8 47
Fiction 18,7 256
3 Information 588 56,1
Sport 73 76
Unierhaltung 139 184
Fiction 200 259
MDR  Information 470 46,7
Sport 21 L7
Unterhaltung 29,7 275
Fiction 208 241
N3 Information 56, 517
Sport 3,7 34
Unterhaltung 214 175
Fiction 189 273
ORB  Information 6.1 56,2
Spott 28 24
Unterhaltung 4.1 185
Fiction 180 226
SW3  Information 62,7 572
Sport 6,0 48
Unterhaltung 183 218
Fictien 13,1 174
WDR  Information 635 AL5
Sport 28 33
Unterhaltung 20,1 216
Fiction 135 235
ARD 3 Isformation 594 550
Sport 42 38
Unterhaltung 190 182
Fiction 173 229
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[3-13].  [14-29]. |30-49].  |iiber 50 .

465 498 572 693

21 33 29 24
45 16,1 144 138
270 292 248 144
44,1 450 481 609

44 7.7 70 44
241 15 136 146
28,1 320 314 20,1
30,7 481 50,4 60,0

57 121 109 6.1
303 126 101 94
333 278 294 244
310 39,1 446 495

09 16 20 16
309 26,7 235 29.1
374 324 300 19.8
26,7 450 466 56,00

18 41 38 33
4153 179 153 167
26,7 350 344 24,1
452 529 55,4 584

35 35 2,7 21
163 12,7 148 21
336 322 275 185
324 52,7 542 50,6

29 6,3 6,6 43
350 186 176 218
356 220 214 14,4
375 476 488 542

21 34 35 33
334 231 208 211
275 260 270 215
36,7 475 50,7 585

29 553 49 34
200 178 162 184
315 293 282 196

Guelle: GIK-Fernsehforschung, PCATY.

Seriennutzung durch Kinder wird bei der hier
durchgefiihrten stirkeren Aafleflung der Sparten
ohne Frage deutlick, daf bei einem Affinitiiswert
von 264 fiir die Zeichentrickserien die kindliche
Vorliche primir diesen Serien gilt. Dieser Wert wird
bel den Kindern nur noch durch das Mischpro-
gramm Fiction {ibertroffen, in welches unter ande-
rem ,Die Sendung mit der Maus” und die  Sesam-
strafe® eingeerdnet wurden. (15

Der Ost/West-Vergleich zelgt cine stérkere Hin-
wendung der Ostdeutschen zu den Sparten Unfer-
haltung, Fiction und auch Information, wihrend die

Westdeutschen eine hohere Affinitdt zum Sport
haben. Beim Gesamtangebot wird fir die Ostdeut-
schen ein Affinititswert von 125 gegentiber 94 fiir
die Westdeutschen ausgewiesen, das entspricht den
hoheren Marktanteilen und Nettoreichweiten dey
Dritten Programme im Osten. Die ostdeulschen
Zuschauer sind ausgepriigie Liebhaber von Zei-
chentrick und klassischem Theater.

Die geschlechtsspezifische Analyse der Sparten-
nutzung weist eine nicht éiberraschende stiirkere
Hinwendung der Manner zum Sport ans, Frauen
hingegen nuizen das Unterhaltungs- und Fictionan-
gebot etwas stirker. Die Zuschauer ab 05 Jahren
sind die Zielgruppe mit den hichsten Werten fiir die
regionalen Nachrichten- und Informationssendun-
gen, nutzen <las Usnterhaltungsangebet stark und
sind Freunde zeitkritischer Fernsehspiele.



Hitliste des
kontinuterlichen
Programms der
cinzelnen Dritien

(8 Nutzungsoffinititen der ARD 3-Zuschouer

Indexwerte?)
Kinder Erwachsene Frauen | Minner | Zuschauer gesamt

3-13 1. 14207 |30-49]. [dther 50 J lab 14 ] lab 14§ | West | Ost
information allgemein i7 38 74 179 113 111 94 123
Nachrichten allgemein 17 28 66 161 i3 111 90 137
Nachrichten 17 27 66 191 16 108 73 204
Nachrichtenmagazin 17 52 101 152 104 124 71 212
Reg. Nachrichten 16 28 o4 192 12 113 107 74
Schul-, Bildungsfernsehen 35 74 85 147 94 126 104 83
Info speziell 17 40 75 178 114 110 45 121
Politik/Wirtschalt 13 43 80 174 108 17 89 143
Geschichte/Zeitg, 14 46 81 i7l 105 121 %99 144
Gesellschaft 12 37 74 182 19 105 g1 134
Kultur 17 40 7z 180 il6 108 99 104
Forschung/Technik 24 43 78 172 i 1it 96 136
Konsum/Freizeil 23 40 84 ibh 118 104 o8 106
Reg. Infosendung 4 33 71 185 112 113 G4 124
Spost allgemein 18 54 93 157 88 138 102 91
Magazin 15 &l 104 146 90 137 101 98
Berichierstatiung 20 G 86 163 87 139 103 87
Unterhaitung allgemein 47 44 71 169 116 98 89 141
Show allgemein 19 44 81 178 18 103 86 152
Mischprog Fiction 311 66 79 65 74 64 106 78
Musik 25 42 58 87 120 100 82 167
U-Musik/Musikshow 25 43 59 185 120 101 81 171
E-Musik/Musikshow 15 27 46 207 131 92 101 98
Theater 13 27 58 201 132 91 114 47
Voikstheater/Boulevard 13 22 57 2062 132 91 114 45
klass. Theater 46 48 114 136 108 109 76 192
Sonst. Unterhaltung 44 44 81 101 118 98 113 44
Fiction 37 54 99 146 116 102 95 126
Serien 56 56 o4 M2 118 94 97 113
Action/Abenteuer 17 44 92 165 121 102 101 97
Non-Action 34 74 96 L3 127 a0 98 108
Zeitkritik 16 6l 120 133 110 115 92 129
Zeichentrick 264 67 86 74 82 70 81 173
Fernsehspiet 28 47 98 153 19 101 91 136
Action 20 43 107 152 114 109 102 94
Non-Action a7 49 100 151 121 96 &5 158
Zeitkritik 9 39 86 173 122 104 99 102
Zeichentrick 219 a2 92 7H 87 77 80 177
Spielfiim 28 54 102 147 114 107 45 126
Action 26 55 113 138 102 121 66 115
Nen-Action 29 54 89 157 126 92 93 128
Zeitkritik 16 61 108 143 12 112 100 191
Zeichentrick 178 43 17 66 90 88 89 142
Gesamt 29 44 80 168 i3 17 04 125

1} WDer Indexwert Affinitis gibt an, inwiewei! einzelne Sendungen, Genres oder Programmsparten durch Zielgruppen Gber- oder unterproportional im Vergleich
zur Gesamizuschaugrschalt genuizt werden. Dabel wird die Nutzang der Zuschaver gesamt gleich 106 gesetzt Die Formel #ir die Indexwerte einzeiner Ziek

gruppen lautet (Zielgruppe in Mio/Zielgruppe Basis Mio) / (Zuschauer gesamt in Mio/Zuschauer gesam! Basis Miop"

Quelie: GIK-Femsehiorschung, PCHTY.

Die nach Sparten differenzierte Pernsehnutzung
gibt einen Uberblick {iber die Vorlieben der
Zuschauer, der durch etne detaillierie Auflistung der
Nutzung konkreter Sendungsangebote ergéinzt wer-
den soll. Dabei werden die erfolgreichen regionalen
Fensterprogramme ausgeklammert, wie auch Spiel-
oder Fernsehfilme, einzelne Unterhaltungsshows

oder Ubertragungen. Dadurch wird das Augenmerk
stirker auf das kontinuierliche Programmangebot
gerichtet, also auf die Sendungen, die Wahrneh-
mung und Image der Dritten Programme entschei-
dend mit prigen. I folgenden werden die im
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(® Top-10-Hittisten der Dritten Programme 1997*

Andreas Grajczyk

Zuschauer | Markianteil
Sender/Rang in Mio in%
Bi
1 Abendschau 0 . 182
2 Tour de France 1967 0,07 ' 13,2
3 [Fin Herz und eine Seele 013 133
4 Die Jahrhundertflut 0,06 9.0
5 Hallervorden’s Spott-Light 0,10 81
& Lippes Lachmix 0,05 78
7 Schine Ferien 0,06 73
8 Tagesschau 0,09 73
9 Liebling Kreuzberg 0,08 71
19 Berlin Life 0,04 78
BFS
1 Rundschas 040 187
2 Dras Chiemgauer Volkstheater 0,70 184
3 ‘atort 0,33 144
4 Im Land des Adlers 0.49 143
5 (afe Meineid 0,44 139
& Bayerische Landschalften 0,30 13.7
7 Damals 037 15,7
8 Unser Land 0,36 13,1
9 Der Bayerische Kalender 0,24 128
10 Alpen - Donau - Adria 0,25 128
H3
1 Spori-Report: Tour de France 0,12 182
2 four de France 0,10 164
3 Sport-Report, Rad: Tour de France 0.1 155
4 Tagesschau 0,19 99
5 Hessenschau 0,09 93
& Hessenschau-Fundstiicke 1,09 8.7
7 Herrchen gesuchi 0,08 72
8 Landpartie 0,08 6,5
9 Reisewege Alpenpisse: 0,08 6,5
10 Hessen a la Carte 4,10 6.2
MDR
1 Da bleibt kein Auge trocken 075 227
2 Riverboat 041 185
3 Kripo Live 049 16,7
4 Leinen los fir MS Konigstein 077 156
5 Musikantenscheune .08 149
b Frohliche Musikanten 0,13 148
7 Achims Hitparade 041 14,1
§ Musik fiir Sie 0,39 14,0
9 AuBenseiter - Spitzenreiter 038 140
16 So klingss bet und im Arzgebirg 040 139

Zuschauer

Sender/Rang in Mio in %
N3

1 Ein Herz und eine Seele 0,79 19.4
2 NDR Talk Show 0,67 185
3 Illnach 9 0,57 159
4 Herman & Tietjen 055 15,1
5 N3 Aktuell Die Flutkatastrophe 0,69 150
0 Ostsee-Report Spezial 0,50 147
7 Tagesschau - Wetter 0,75 146
8 Tagesschau 0,86 14,6
9 Sport 3 Extra: Tour de France 023 14,0
10 Nordschau: Nordsee-Report 043 129
ORB

1 Brandenburg Akiuell 009 07
2 Rudis Lacharchiv 010 95
3 Einwurl Exira 0,05 93
4 ORB Spezial 0,05 93
5 Aufenseiter - Spitzenreiter 006 99
6  Donnerwetter 005 83
7 Titer - Opler - Polize 0,05 82
8 Deichprotokelle 0,03 74
G Zeit lduftt - Zwischenbilanz 004 73
10 Mit dem Landschleicher unterwegs 0,03 72
SW3

1 Tour der France 028 185
2 Hannes und der Biirgermeister 1,00 18,0
3 Maing, wie es singt und lacht 059 149
4 Tagesschau 0,56 12,1
5 Die Fallers - Eine Schwarzwaldfamilie 040 12,0
6 Prohlicher Alltag 033 115
7 Frihlicher Weinberg 034 113
8 Nachicafe 028 111
G Die Alpen 039 111
18 Was die Grossmutter noch wuflte 018 108
WDR

1 Tour der France 043 188
2 Ein Herz und eine Seele 0,69 12,7
3 Tatort 074 119
4 Alfredissimo 041 115
5 Adetheid und ihre Mérder 0,77 113
6 Aktuelle Stunde 0,50 169
7 Dic Fassbroichs 046 19.0
8 Musikantenstadl 048 91
% Rund um den Kise 041 85
10 Schéne Bescherung 0,24 88

#  Pyrchschaitte sortlert nach Markianteite Zuschauer gesamyt im Sendegebiet, mindestens fiinf Sendungen im Jahr 1997, 9.00 bis 1.00 Uhr. mindestens zehn Minulen, ohne regionale

Ferusehprogramme.

Guelle: GIK-Fernsehiorschung, PCHTV.

Durchschnitt nach Marktanteilen 1967 zehn erfolg-
reichsten Sendungen (zwischen 9.00 und 1.60 Uhr)
fiir die einzelnen Dritten aufgefiihrt, wobei Aus-
strahlungen ven Sendungen zu verschiedenen
Tageszeiten, etwa von Nachrichiensendungen, zu-
sammengefalit ausgewiesen werden {vgl. Tabelle 9).
{16}

Trotz einiger Unterschiede zwischen den Dritten
lassen sich hier viele Gemeinsamkeiten erkennen.
In allen Dritten sind die Nachrichtensendungen, wie
auch meist Show- und Unterhaltungssendungen -
mit allerdings unterschiedlich stark ausgepréigtem
Berug zum Sendegehiet - sehr erfolgreich. Ebenso
finden sich in vielen Hitlisten Nalus und Tiersen-
dungen wieder. Bei den gern gesehenen fiktionalen
Serfen gibt es sowohi Klassiker, Tbernahmen aus
dem Ersten als auch Figenproduktionen mit Bezug
zum Sendegebiet. Besonders erfolgreich war 1997 in

Nachrichten-, Show-
und Unierhaltungs-
sendungen schr
erfolgreich



Dritte Programme
bauten Markiposi-
tion aus - Regionales
bleibt wesentlich Fir
Frialg

Information macht
weil iiber 50 % des
Angehots und der
Nutzung aus

Angebot der Driften
wird inhaltlichen
Anspriichen an 6.
Programsm in hehem
MaBe gerecht

ARD 3 im Aufwind

einigen Dritten Programmen auch die Livetibertra-
gung der Tour de France.

Fazit

Die Dritlen konnten in den letzten Jahren bundes-
weil ihre Position ausbauen und haben ihren Anfeil
am gesamien Sffentlich-rechtiichen Markterfolg ver-
griflert. Der bundesweite Aufstieg wird mit weni-
gen Ausnahmen durch einen Anstieg der Marktan-
teile in den jeweiligen Kernsendegebieten begleitet.
Die nahe am Wert des Hrsten Programs liegende
Nettoreichweite unterstreicht die grofe Bedeutung
der Dritten, im Osterr Deunischlands ist diese sogar
héher als die des Ersten. Dort, wo einzelne Dritie im
eigenen Sendegebiet ihre Position nicht ausbauen
konnten, erreichten Angebote anderer Dritter Pro-
gramme bemerkenswerte Rescnanz. Auch in die-
semn Fall bleibt die regionale Kemponente ein
wesentlicher Schliissel zum Erfolg der Dritten - es
sind vor allem die Nachbarsender, die wahrgenom-
men werden.

Auch wenn die Dritten sich insgesamt - ungeachtet
unterschiedlicher Profile im einzelnen - zu regio-
nalen Vollprogrammen entwickelt haben, legt
sowoli bei Angebot als auch bei Nuifzung der
Schwerpunkt mit weit {iber 50 Prozent eindeutig in
der Sparte Information. Uber das in den einzeinen
Dritten: jeweils spezifisch Regionale hinaus scheinen
die Dritien bestimmie, nicht austauschbare Pro-
grammleistungen zu erbringen, die dack erhéhter
technischer Reichweite auch {iber das Hauptsende-
gebiet hinaus eine stabile Akzeptanz finden.

Das Spezifische der Dritten zeigt sich unter ande-
rem durch einen sehr hohen Anteil an Informati-
onssendungen - alse Nachrichten und vor allem
eine grofle Bandbreite an Ratgebern, Kultur, Politik-
und Wirischaffsmagazinen - und durch einen ver-
gleichsweise geringen Anteil an fiktlonalen Spielfil-
men uad vor allem Serien. Dies 146t die Dritten den
inhaltlichen Anspriichen an ein ffentiich-rechili-
ches Programm iz so hohem Malle gerecht werden,
dafl sie nicht nur kemplementir zu den Hauptap-
gehoten von ARD und ZDF genutzt werden. Dar-
itber hinaus sind die Dritten mit threm aufl die
ieweilige Region bezogenen (Informations-)Angebot
vor 2000 Uhr fir grofle Zuschauergrappen (vor-
nehmlich héherer Altersklassen) ein téglicher Fix-
punk! im individuellen Auswahlmenii, eine
geschilizte Koastanie im immer schneller wachsen-
den und sich dndernden Gesamtangebot.
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Soit Februar 1998 wird SW3 mit dem Fensterprogranm
Baden-Wiritemberg dber Astra 1C und mil dem Fenster-
programm Rheinland-Plalz dber Asira 1D ausgesirahli
Vgl. Schridter, Christian/Andreas Grajozyk: Markiposition
und Programmprofil Dritter Programme iy dualen Rond-
fenksysterm Dewsschlands. e Scherer, Helmut & Brosius,
Hans-Bernd (Mrsg): Angewandte Medienforschung. Schril-
lenreibe des Medien Inslituts Ludwigshaten Band 5. Miin-
chen 997, 8. §7-113, hier 5. 102

Yeb. Frank, Bernward/Heiny Gerhard: Angebote und Nui-
qung von Fernsehen, Programimeodierang in der GHK-Fern-
sehforschung. In: Media Perspelciven 1071993, 8 471-478,
Ygl. Gerhards, Maria/Andreas Grajozylk/Walter Klingler:
Programmangebote und Spartennuizung im Fernsehen
1995, Balen aus der GIK-Programmeodicrung, by Medla
Perspektiven 1171996, 8 572.575.

Vol Krdger, Ude Michael/Thomas Zapl-Schramm: ARD 3 -
mit stabilem Programmprofil im Weithewerb behauptet.
Programunstrigkurelle Trends bei den Dritten Programmen
1992 his 1996, by Media Perspekiiven 12/1497, 8. 638-651;
vgl Krilger, Uds Michaeh ARD 3 - eln Fakiog der Balance
i dualen Fernsehsystem. Frogrammstrakiurelle Treads bet
den Dritten Programmen 1992 bis 1994, ln: Media Perspek-
tiven 1271993, &, 566.585

Als Informalionssendungen werden hier unter anderem
Nachrichien, Nachrichtenmagazine, Bildungsprogramme,
Ratgeber, politische und Wirtschaftsmagazine als avch Kul-
tur. Forschungs- und Techniksendungen sewie Frithstlcks-
magazine verstanden.

Das deutsche Fernsehangebot wird hier durch 18 von der
AGF-Programmcedierung erfalle Sender simulierl, Diese
18 Sender sind ARD 1, 2DE BRI, SATL, PRO SIEBEN,
Habel 1, RTL 2, VOX, Super RTL, 3sat und die acht Driven
Programme der ARD. Grundlage der Prozentaierung {iir
das Fernsehpesamiangebol sind die summierten absoluten
Programmanteile dieser 18 Sender. Bei Schriter und Graj-
czyk {vgl. Anm. 7) wurden die durchschnittlichen Prozent-
anteile dber die untersachien Programme hinweg als MaB-
stab herangezogen.

Siehe zum Vergleich Programmprofile der Dritten mit
anderen Angeboten auch Brosius, Hans-Berad/Camille
Zubayr: Vielfall im deutschen Fernsebprogramm. LPR-
Sehriftenreibe Bd. 12, Ludwigshafen 1996, Die Dritten wer-
den hier als die Programine mit der graBten inteynen Viel
{alt bezeichnel.

Prabei wird die Nutzung der Zuschaner gesamt = 100
geselzt. Die Formel filr die Indexwerle einzelner Zielgrup-
pen lautet {Zielgruppe in Mio/Zielgruppe Basis Mia} /
(Zuschausr pesamt 1o Mio/Zuschaer gesamt Basis Mio).
In dem 1997 von der Arbelsgemeinschalt Fernsehior-
schung beschlossenen neuen Codierungssysiem ist das
Mischprogramm Fiction nichl mehr vorhanden.

Die Markianteile beziehen sich jeweils aul dus Hauptsen-
degebiel. Bin Formal mufte zamindest Rnbmal im Jahs
1997 ausgestrahlt worden sein und mindestens eine Sen-
dungsiinge von zehn Minuien haben, um hier erfallt zu
werden. Durchschnitte warden tiber alle Sendungen mit
identischemn Sendungstitel im GIK-Sendestanm errechnet,
Hier kiinnen allerdings Ungenauigkeiten in den Sendepro-
tokollen zu verschiedenen Sendestammtiteln fir Sendun-
gen des gletehen Formates oder der gleichen Reihe fGhren.
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