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Beviillkerungsgruppe
der ab 50jihrigen ist
wenig homogen

Drei Studien bilden
Untersuchungs-
grundlage

Daten zur Fernsehnutzung 1997 der ab
50jithrigen

Fernseshverhalien ii!tefer

Menschen

Vo Andreas Grajczyk®™ Walter Klingler*
und Oliver Zollner™

In der zweiten Hlfte der 90er Jahre weist die Alters-
struktur in der bundesdeuischen Bevilkerung einen
deutlichen Schwerpunkt hei den ab 50jihrigen aul.
Hinter dieser punkiuellen Betrachtung verbirgt sich
eine langsame Zunzhme des Durchschnitisaliers,
Blickt man in die deutsche Geschichte zuriick, so
betrug der Anteil der ab 0jdhrigen im Deutschen
Reich im Dezember 1871 und ehense noch Ende
1910 mur & Progent, Im Dezember 1989 hatten
bereits 20 Prozent der Bevilkerung ein Aler von
mindestens 60 Jahren erveicht, und dieser Anteil
wachs bis Ende 1996 auf 214 Prozent an.

Noch deutlicher werden diese Verschiebungen,
wenn man die ab 60jahrigen in fingere und ltere
Jahrginge aufsplittet. Bet den Minnern hat sich dey
Anteil der mindestens 75jdhrigen an dex ab 60j&hri-
gen zwischen 1910 und 1990 von 16 Prozent auf 29
Prozent erhdht, bet den &leren Fraven stieg der
Antett von ungefihy jeder Sechsten auf 39 Prozent.
Die Zunahme des Durchschnitisalters der Bevéilke-
rung ist Kennzeichen aller Industriestaaten, wobel
die Bundesrepublik hier durch den geringen Grad
an Nachwachsenden in der Spitzengruppe zu linden
ist. (1)

Im folgenden sofl das Fernsehverhalten der ab
S0jahrigen im Mittelpunkt stehen, der Beviilke-
nmgsgruppe in der Bundesrepublik also, die in der
direkten Nachkriegszeit oder davor zur Weli gekom-
men ist. Von den 82,01 Millionen Bundesbiirgern
{Stand: 31.12.1996) fallen 2825 Millioren in diese
Alterskalegorie, was einem Bevilkerungsanteil von
34,5 Prozent entspricht. Die Bevilkerungsgruppe
der ab 50jihrigen ist in sich wenig homogen, wenn
man sick die jeweilige soziale Situation vor Augen
filhrt, Sie umfalt gleichermaBen Berulsidtige,
Frithrentner, Hausfrauen ohne Berufstitigheit usw
Insofern bieten die folgenden Darstellungen und
Analysen Rahmendaten fiir notwendige weiterge-
hends Untersuchungen.

Hier werden Daten aus unterschiedlichen Studien
zur Beschreibung des Medien-, inshesondere des
Fernsehverhaltens der ab 50idhrigen herangezogen:
- der jdhrlich durchgelithrten Media Analyse
{MA}, hier der MA 97, (2)

- der Langzeitstudie Massenkommunikation {3)
- der kontinuierlichen, telemelrischen Fernsehzu-
schauerforschung, {4)

= SWF Unternehmensplanung/Medienforschang:
** Deuische Welle Medienforschung.

Dabei soll versucht werdlen, gleichermafen die Ein-
stellungen gegeniiber den Medien, inshesondere auf
ihre Funktionen hin, sowie das detaillierle Fernseh-
verhalten darzustellen.

Freizetverhalten

Wie aus der Langzeitstudie Massenkommunikation
hervorgeht, unterscheiden sich die ab 50jdhrigen
Menschen von jingeren Menschen nicht nur in
bezug aul ihre Lebensvorstellungen und Alltags-
erwartungen, sondern auch hinsichtlich thres Frei-
zeitverhaltens. Mit zunehmendem Alter nimmt
abendliches Ausgehen ab, ebenso der Kontakt mit
Kinderr. Vor allem bei den ab 70jihrigen spiegelt
sich hier eine stérker h#iusliche Lebensiorm und die
Zunahme von Kontakten mit Gleichaltrigen wider,
Spaziercngehen nimmit mif zanchmendem Alter als
Preizeittatigheit ebhenso zu wie bei den 50- bis
69jihrigen die Garlenarbeil. Wandern, Sport treiben
und sich trimmen nimmt dagegen mit zunehmen-
dem Alter ab, Mit Ende der Berufstitigkeit und mit
zunchmendem Alter sleigl schlieflich Ausruhen,
Nichtstan, Tagtriiumen sowie Zuhausesein an. Deut-
liche Effekie finden sich auflerdem bet der Medien-
zawendung, Dabel wird auf das Fernsehen und
auch auf den Hirfunk nachher noch detailliert ein-
zugehen sein. Hier sei zunéichst darauf hingewiesen,
dal Biicher tesen als Titigheit mit zunehmendemn
Alter - wenn auch nur leicht - ebenso an Bedeutung
verltert wie Zeitschriften lesen. In starkem Umfang
gilt dies fiir Schallptaiten, CDs und Kassetten hirer,
ehenso wie sich mit dem PC beschiiftigen, wobei
sich selt 1995 an den Zuwendungsstrukiuren nichts
gedndert hat.

Die Position der Massermedien und die Funktionsvielfali
des Fernsehens

Die dargestellten Veranderungsprozesse mit zuneh-
mendem Alter lassen sich im medialen Bereich in
ihren Auswirkungen am Beispiel der Informations-
suche allgemein verdeutlichen. Nimmt man die
Gesamtbevdikerung wieder als Mafstab, se wird
hier die Bandbreite der zur Verfiigung stehenden
Massenmedien genutzt, ergéinzt durch - in nicht
unerheblichem Urmfang - den perséntichen Erfah-
rungsaustausch. Mit zunehmendem Aller nimmt die
Bedeutung des Fernsehens zu, bei den 50- bis
7Oiihrigen auch die der Tageszeitung. Alle anderen
Informationswege - sieht man vom hohen Wert fiir
Radio bei den 50- bis 59jihrigen ab - verlieren mit
zunehmendem Aller an Bedeutung (vgl. Tabelle 1),

@ Intormutionsyoellen dlterer Menschen

in
| Gesamt

Radio 53 57
Fernsehen 87 8
Tageszeitungen 66 72
Zeitschriften 12 12
Gespriche mit anderen 25 23
Sonstiges

Mit zanchmendem
Alter dndert sich
Freizeitverhalien

lernsehen und
Tageszeitang dienen
ab 50jihrigen als
hauptsichliche
Informationsquelle

Frage: .Wo informieren Sie sich hauptsachiich tber das. was heutzutage in der Welt geschieht?™

Quelle: Massenkonmunikalion V.



Fernsehen gilt
bei Alteren als
gtaubwitrdigstes
Massenmedium

Fernsehen ist im
Tagesverlaul der ab
505tihrigen das am
meisten genutzle
Massenmediwn

Fernsehen wird
wegen seiner
Funktionsvielfalt
geschitzt

Fernsehverhalten &lterer Menschen

Dies 46t sich konkretisieren, wenn man beispiels-
weise den Bereich der Politik betrachtet. 70 Prozent
aller im Rahmen der Massenkommunikation V
befragten Personen (ab 14 Jahre} gaben an, {iber
Politik sehr viel bzw. viel via Fernsehen zu erfabren,
b0 Prozent tiber die Tageszeitung, 40 Prozent {iber
das Radlio, je 18 Prozent aus Zeitschrifien bzw. mit-
tels perstnlicher Gespriiche. Mit zunchmendem
Alter gewinnt das Fernsehen an Bedeutung, bei den
50- bis 69jdhrigen auch die Zeitung; Radio, Zeit-
schriften und persdnliche Gespriche verlieren. Die
besondere Position des Mediums Fernsehen wird
auch durch die Frage nach der Glaubwiirdigkeit der
Medien unterstrichen. Die hier schon in der
Gesamtbevbikerung gegebene Dominanz des Fern-
sehens - 56 Prozent halten es [fir das glavbwilrdig:
ste Massenmedizun - steigt bei den ab 70jihrigen
auf 63 Prozent an. Radio, Tageszeitung und Zeit-
schrifen verlieren dagegen bei alten Menschen an
Glaubwiirdigkeit {vgl. Tabelle 2).

Pas am stirksten von den ab 50jdhrigen genutzte
Masseranedium ist das Fernsehen, allerdings quan-
titativ mit nur begrenzters zeitlichen Vorsprung vor
dem Radio, bei gegebener starker Funktionsteilung,
was den Tagesablauf betrifft. Bis in den frihen
Nachmitfag hinein ist das Radie die quantitative
Nummer Eins. Die in der Media Analyse 97 gemes-
sene Reichweite fiir die beiden elektronischen Mas-
senmedien liegt swischen 1530 Uhr und 17.08 Uhr
etwa gleich hoch, dann zicht das Fernsehen vorbei
und dominiert den weiteren Abend. Dem Radio als
nicht nur (zber auch) Nebenbeimedium triit also mit
zunehmender Tagesdauer das Fernsehen zur Seite.

Der Stellenwert des Fernsehens ist Ausdruck der
ihm zugeschriebenen Funktionsvielfalt. Dies gilt
gleichermafien fiir inhaltliche Erwartungen an das
Medium, fir die gefiihlsmifRige Komponente der
Nutzung wic auch der Einschitzong dariiber, wie
sich das Medium zeitlich in den Lebensablauf ein-
ordnet, Uherdurchschnittlich stark sl mit 57 Pro-
zent Zustimmung et vell und ganz zu” oder
Srifft tiberwiegend 20 die Einschitzung der
Gesamtbevilkerung ab 14 Jahre (Massenkommani-
kation V) gegeniiber dem Statement ,finde im Fern-
sehen immer etwas Interessantes”. Noch stirker
ausgeprigt ist ste bei den Alteren, insbesondere bei
den ab 70jhrigen mit 71 Prozent. Auch beim Sta-
tement faflt heife Eisen an* ist dem Medium die
Zustimmung einer Mehrheit (57 %) und eine noch

@ Gluvhwiirdigkeis der Medien bet lteren Menschen

Fernsehen
Tageszeitungen
Zeitschriften

[ Gesamt |59-597.]160-69]. |ab70].
15 15 13 11
56 56 63 63
26 25 23 24
2 2 1 0

Frage: .Wenn Sie von Radio, Fernsehen, Zeitungen und Zeilschriflen &ber ein und dasselbe
Lreignis informiert werden, die Berichte aber einander widersprechen und voneinander
verschieden sind: Wem witrden Sie voraussichtlich am ehesten glauben?

Guelle: Masseakommunikation V.

etwas hihere Zustimmung bei den Aliezen gewifl,
Dies gilt auch fiir die Aussage, das Fernsehen grei-
fe Alltagsprobleme auf, die viele interessieren”.
Zudem sind altere Personen eher als jlingere der
Auffassung, das Fernsehen biete ,Orienfierung zur
Alltagshewikigung™

Das Medium Fernsehen gilt hei alten Menschen,
aber auch schon bei jungen Leuten als akzeptierter
und geschiizter Umgang mit {freier} Zeit. 68 Pro-
zent aller Befragten und bis zu 71 Prozent der ab
70jiihrigen stimmen zu, dal das Fernsehen helfe,
Jreie Zeit zu fitllen®. Fernsehen als ,Hille, Zeit sinn-
volt zu verbringen” sehen 29 Prozent aller Personen
ab 14 Jahre, hingegen beispielsweise 48 Prozent
aller ab 70jdhrigen.

Der gefihlsmiiBige Zugang zam Fernschen ist in
der bundesdeutschen Bevélkerung  weitgehend
positiv besetzt, was sich mit zunehmendem Alter
noch verstirkt. 62 Prozent der ab 70jihrigen sind
der Meinung, Fernsehen hillt gegen Alleinsein®
{(Gesamtbevolkerung: 50%), %9 Prozent dieser
Altersgruppe halien das Fernsehen fir in vieler
Hinsicht anregend” {Gesamt: 44 %), 49 Prozent glau-
hen, Fernsehen trage ,zwm Wohlbefinden bei®
{Gesami: 33%) und 34 Prozen! der ab 70jdhrigen
stirnmen zu, das Fernsehen sei ,fast wie ein Freund®
(Gesamt: 19%). Hingegen meinen 40 Prozenl der
Gesamthevilkerung, aber nur 25 Prozent der ab
70jihrigen, Fernsehen filwe zur Vereinsamung®
(vel. Tabelle 3).

Faflt man die bisher dargestelilen Dalen zusammen,
dann kommen dem Fernsehen vielfdkige Rollen
und Aufgaben zu, die im weiteren am Beispie! des
Jahres 1997 zu dokumentieren sind: Die Massen-
medien nehmen fiir alle sozialen Gruppen eine
soziale Orientierungsfunktion eln, die beispielswei-
se die Versorgung mit relevanten Informationen
beinhaitet. Dies impliziert auch die Beweriung von
Verdnderungsprozessen, Dabei kommt dem Fernse-
hen mit zunehmendern Alier der Bundesbiirger eine
imuner griler werdende Rolle zu (z.B. beziiglich der
Bindung ar das Fernsehen, Glaubwiirdigkeit und
Kompetenzeinschitzung, damit verbunden aber
auch die Frage, welche Reatitiat vermittelt wird),

Massenmedien bilden mit zunehmendem Alter
aufgrund des Riickzugs aus einer Reihe auffer-
héustcher Tétigkeiten eine wichtige Briicke, um die
Integration in gesamigesellschaftliche Prozesse zu
gewdahrleisten. Diese ,Verbindungsschnur” stelit am
deatlichsten bei der Altersgruppe der ab 70iEhrigen
das Mediumn Fernsehen dar. I folgenden soll die
Fernsehnutzung der alteren Frwachsenen ab 50
Jahre detailiiert untersucht werden.

Fernsehnutzong lterer Menschen 1997 - Sehdaver

1997 sahen Bundeshiirger ab 50 Jahre von Montag
bis Sonntag tdglich durchschnittlich 236 Minuten
fern {vgl. Tabelle 4). (5) Gegeniiber den Vorjahren
hat sich die Sehdauer dieser Bevilkerungsgruppe
somit weiter erhéht: 1996 betrug die tigliche Seh-
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Fernschen wird mit
positiven Gefithlen
verbunden

Soziale Orientie-
rungsfunktion des
Fernsehens gewinnt
mit zunehmendem
Alter an Bedeutung

Seit 1992 erhohie
sich die Sehdauer bei
den ab 50jihrigen
kontinuwierlich
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in %

SHifft voll und ganz zu/irifft Gherwiegend zu”

Gesamt | 50-59] |60-69] |ab70].
Hilft, Zeit sinnvoll zu verbringen 26 28 37 48
Trigt zum Wohibefinden bei 33 31 36 49
Ist gemessen an Leistung preiswert 31 31 33 Y
Finde immer etwas Interessantes 57 57 b4 71
Nutze ich eher gewchnheitsmiaRig 51 51) 54 54
Ist in vieler Hinsicht anregend 44 45 54 59
Nimmt eigentlich zuviel Zeit in Anspruch 39 36 33 34
Fiihrt zur Vereinsammung 40 40 31 25
Hilft gegen Alleinsein 50 32 54 62
Bietet Orientierung zur Alltagsbewdltigung 22 22 27 33
Ist fasi wie ein Freund 19 19 27 34
Greift Alltagsprobleme auf, die viele interessieren 52 53 58 62
Fafit heille Eisen an 57 57 02 o1
Hilf, freie Zeit zu fillen 68 67 70 71
LARI sich mit anderen Tétigkeiten kombinieren 27 24 25 28
Achtet auf Quadiat 32 34 37 12

Quelie: Massenkommunikation ¥,

{3 Fernsehuutzong diterer Zuschaver 1997
Mo-So, 3.00-3.00 Uhr

Zuschauver
pro @ Std. Nettoreichweite Sehdauer | Verweildauer
inMio  |in% iMoo [@m% |inMin in Min,
Zuschauer ab 3 Jahre gesamt 4,06 12,7 50,84 714 183 256
Frwachsene ab 50 Jahre
BRD gesamt 452 164 2203 7499 236 295
BRD West 354 164 1747 78,0 230 261
BRD QOst 0,99 18,1 4,56 83,6 260 3
Erwachsene ab 5064 Jahre
BRD gesamt 238 153 12,06 777 221 284
BRD West 183 149 0,39 76,7 215 284
BRD Ost 055 169 267 817 243 297
Erwachsene ab 65 Jahre
BRD gesamt 2,14 178 997 828 256 309
BRD West L71 173 8,08 8.0 256 305
BRD Ost 043 198 189 86,3 286 331
Frauen 50-64 Jahre
BRD gesamt 1,23 154 0,18 778 222 285
BRD West 094 159 4,79 76,6 216 282
BRD Ost (.29 17,1 1,39 82,1 247 301
Frauen ab 65 Jahre
BED gesamt 1,37 1848 0,25 822 260 316
BRD West 1,08 175 5,03 815 253 319
BRI Ost 0,29 201 1,22 856 289 338
Ménner 50 - 64 Jahre
BRD gesami 1,15 152 588 716 219 282
BRD West 089 149 4,61 70,7 214 279
BRD Ost 0,26 166 127 813 244 245
Minner ab 65 Jahre
BRI} gesamt 077 174 373 836 250 299
BRD West 0,63 178 3,06 828 244 295
BRD Ost 0,i3 154 0,67 875 279 319

Quelle: GIK-Fernsehiorschung, PCHTY.



Am Wochenende
{vor allem sonntags)
sehen dltere
Menschen am
meisten fern

Mit steigendem Alter
wiichst der
Fernsehkonsum

Fernsehverhalten dlterer Menschen

(® Entwickiung der Sehdaver dilterer Zuschauer 19972 bis 1997

Me-So, 3.00-3.00 Lhr

Sehdauer in Min/Tag

1992 { 1993

Zuschauer gb 3 Jahre gesamt 170 178
Erwachsene ab 50 Jahre

BRD gesamt 217 222

BRD West 210 213

BRD Ost 242 258
Frauen 50~ 64 Jahre

BRD gesamt 201 206

BRD West 169 195

BRD Ost 239 246
Frauen ah 65 fahre

BRI} gesamt 231 236

BRD West 228 228

BRD Ost 244 276
Ménner 50 -64 fahre

BRD gesamt 200 206

BRI West 194 196

BRD Ost 221 242
Ménner ab 65 Jahre

BRD gesamt 248 252

BRD West 240 45

BRD Ost 287 284

| 1994 11995 | 1996 | 1997
179 174 183 183
222 225 233 256
214 217 227 230
256 256 261 260
204 204 218 229
195 195 212 216
758 240 242 247
242 256 257 260
254 250 250 253
282 284 286 289
207 203 218 219
197 195 211 214
243 236 745 240
244 243 246 250
257 236 738 244
279 280 286 279

Queelle: GIK-Ferasehinrschung, PCHTY.

dauer der lteren Deutschen 233 Mingten, 1995 lag
dieser Wert bei 225 Minuten, 1993 und 1994 bei 222
Minuten, 1992 bei 217 Minuten {vgl. Tabelle 5. (6)
Bezogen aul die Gesamtpopulation sahen ab
shjahrige iiberdurchschnittiich viel fern. So betrug
1997 die Sehdaver aller Deutschen ab dref Jahre
von Montag bis Sonntag im Durchschnitt tdglich
183 Minuten, also 53 Minuten weniger als die der
ab Sjshrigen (vgl Tabelle 4). Altere Zuschauer
waren bei den Sehdauerwerten gegeniiber allen
anderen Altersgrupperr wie in den Jahren zuvor

fithrend.

Im Verlauf der Wochentage schwankte die Sehday-
er der ab 50jihrigen erheblich (vgl Tabelle 6). Von
Muontag bis Donnerstag war sie 1997 mit 228 Minu-
ten unterdurchschnittlich ausgeprigt. Am Freitag
(dem Werkiag, der fiir die meisten Arbeitnehmer
den Ubergang ins freie Wochenende markiert) war
die tigliche Sehdauner mit 233 Minuten zwar hiher
als unter der Woche, lag aber ebenfalls unter dem
Durchschnitt,. Am Wochenende widmeter die Alte-
ren eine deutlich grofere Zeitspanne dem Pernse-
hen: durchschnittiich 238 Minuten am Samstag und
sogar 272 Minuten am Senntag, also éber vierein-
halb Stunden, ~ wiederum erheblich mehr als die
Gesamtbevolkerung {194 bzw. 220 Minuten),

Das Geschlecht und vor allem das Adter der
Zuschauer hatten hierbei groRen EinfluRl auf ihre
Sehdauer. Die 50- bis 64jiibrigen schauten montags
his sonntags 222 Minuten {Prauen) bzw. 219 Minu-
ten (Manner) fern, lagen also weit unter dem Durch-
schnitt der ab 5(jiihrigen insgesamt, Die . Alteren®

{ab 65 lahre) nutzien das Medium dagegen stark
iberdurchschnittlich: die Ménner 250 Minuten, die
Frauen gar 260 Minuten tiglich, aiso jeweils mehr
als vier Stunden,

Differenziert man nach Wochensegmenten, wird
deutlich, da8 Frauen an den Werktagen {Montag bis
Freitag) mehr fernsahen als Minner, die 50- his
tdjibrigen Minner dafiir in ihrem Wochenendfern-
sehkonsurn die Frauven dieser Altersgruppe {iber-
treffen und die Minner ab 65 Jahren zumindest fast
gleichziehen mil der enisprechenden weiblichen
Altersklasse. Fiir alle Wochenabschnitie gift: Je dlter,
desto mehr wird ferngesehen. Menschen im Pen-
stonsalter sind die eifrigsten Zuschauer. Die hich-
sten Fernsehzuwendungen werden am Samstag und
vor allem am Sonntag verzeichnet, Am letzten Tag
der Woche verbrachten Ménner ab 65 fahre im
Schnitt 279 Minuten vor ihren Empfangsapparaten,
Frauen dieses Alters noch eine Minute mehr, also
vier Stunden und 40 Minuten,

Bedeutsam fiir eine Analyse der Sehdauer der dlte-
ren Bundesbiirger ist - im Sinne einer durch die
langjihrige deutsche Teiling bedingien ,doppelten
Offentlichkeit” (7) - auch deren Wohnort. Im Osten
Deutschlands sahen die ab 50jdhrigen deutlich
mehr fern als im Westen: 1997 durchschnittlich 260
gegenither 230 Minuten (moniags bis sonniags).
Eine solche Tendenz ist auch fiir die Vorjahre zu
beohachten {vgl Tabelle 5. Die Sehdauer der 50-
his 64jihrigen Westdeutschen, die sich sowohl bei
den Ménnern als auch bel den Frawen bis 1995

I Osten sehen

ab 56jihrige eine
halbe Stunde pro Tag
linger fern als im
Westen
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Fernsehen erreicht
rund 80 % der iber
50jihrigen Bundes-

bitrger tiglich

(B} Sehdauer 1997 an verschiedenen Werkiugen
3.00 bis 3.00 Uhy, in Min,

Andreas Grajezyk/Walter Klingler/ Oliver Zolner

| Mo-So [Mo-Do ik [ Sa |50

Erwachsene ab 3 Jahre

BRD gesamt 183 172 180 194 220

BRD West 178 167 174 188 215

BRD Ost 203 161 205 214 238
Erwachsene ab 50 Jahre

BRD gesamt 236 228 233 238 272

BRD West 230 222 226 233 200

BRD Ost 260 251 260 261 295
Erwachsene 50-64 Jahre

BRD gesamt 221 209 214 229 266

BRD West 215 204 208 223 260

BRD (st 243 231 240 251 288
Erwachsene ab 65 Jahre

BRD gesamt 256 251 257 251 280

BRI West 250 245 250 245 274

BRD Ost 286 282 291 277 306
Fraven 54-64 Jahre

BRD gesamt 222 215 220 220 257

BRD West 216 200 212 213 250

BRD Ost 247 239 246 245 281
Frauen ab 65 Jahre

BRD gesamt 260 256 263 251 280

BRD West 253 248 253 245 274

BRD Ost 289 287 2098 276 305
Minner 50 ~64 Jahre

BRD gesamt 219 203 200 238 276

BRD West 214 168 203 233 271

BRD Ost 244 223 233 257 204
Minner ab 65 Jahre

BRD gesamt 250 244 247 250 279

BRD West 244 238 241 245 274

BRD Ost 279 272 278 279 307

Quelle: GHE-Fernsehiorschung, PCHTY.

recht konstant bei einem Wert wn 195 Minuten ein-
gependelt hatte, ist 1996 auf 212 Minuten angestie-
gen und erhdhie sich 1997 auf 214 Minuten bei den
Minnere und 216 Minuten bei den Frauen, Bei den
Ostdeutschen dieser Aliersgruppe war die Seh-
dauer - bei grifleren Schwankungen seit 1992 -
stets ca. 40 his 59 Minuten héher; sie betrug 1947
247 Minuten bei den Frauen und 244 Minuten bet
den Minnern. Der Abstand swischen Osi- und West-
deutschen hat sich hier also etwas verringert. Deut-
lich abzulesen ist anch, dal sowohl im Osten wie im
Westen die Fernsehnutzung <er Frauen ab 63 Jahre
tendenzielt anstieg, die der Manper dieses Alters in
dem Zeitraum stirker variierte.

Nettoreichwelten vnd Verweildouer

1997 wurden an einem Tag durchschnitilich rund
80 Prozent (22 Mitlionen} der iiber 3Gjdhrigen Deut
schen von Fernsehprogrammen erreicht (vgl Tabelle
4). (8 Bei den Nettoreichweiten f{thren die dlleren
Zuschaver vor allen anderen Allersgruppen. Unab-
héngig von Alter und Geschlecht waren die Netto-
reichweiten im Osten durchweg hoher als im

Weslen der Bundesrepublik; die Differenzen betru-
gen jewells rund vier bis sechs Prozentpunkie. In
quantitaiiv herausragendem MaBe wurden Mea-
schen ab 65 Lebensiahre im Osten Deutschlands
erreicht: 88 Prozent der Ménner und 86 Prozent der
Frauen sahen an einem durchschnittlichen Wochen-
tag znindest karz fern.

Die Verweildauer der deutschen Fernsehzuschaver
ab 50 jahre betrug 1997 durchschnittlich 295 Minu-
ten, 39 Minuten Hoger als in der Gesamtbevilke-
rung {256 Minuten). () Altere Zuschauer in Ost
deutschland sahen deutlich Hinger fern als im
Westen (ab 50jdhrige: 291 Min, im Westen, 311 Min.
im Osten}. Die ,Jiingeren” (bis 64 jahre} erweisen
sich - gemessen an der Verweildaver - als ver
gleichsweise zuriickhaltendere Fernsehkonsumen-
ten als die Generation #m Pensionsalter: Sie ver-
hrachten 1997 rund 282 Minuten (Ménner)
beziehungsweise 285 Minuten {Frauen) mit dem
Fernsehen - ein leichter Anstieg gegeniiber dem
Vorjahr um drei bzw. zwei Minuten, Mit steigendem
Alter ninmt die Verweildauer stark 2u. So sallen
Frauen ab 65 Jahren durchschnittlich 316 Minuten
vor ihrem Fernsehgerdt (West: 310, Ost: 338 Min),

Allers Zuschauer
verweilen durch-
schnitilich 295 Minu-
ten vor dem Bild-
sthirm; Frauen im
Osten iiber fiinf-
einhalb Stenden



Ahnliche Tages-
verlaufskurve der
Alteren Zuschauer an
allen Wochentagen

Fernsehverhalten dlierer Menschen

Abb. 1 Femsehnuizung alterer Frauen im Tagesveriauf 1997
Durchschnittliche Reichweite, Mo-So
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Quelle: GK-Fermnsehforschung, PC#TY,

Minner dieses Alters 269 Minuten (West: 283, Ost:
319 Min,. Dies sind i Durchschnitt ca, finf bis
sechs Stunden gighich. Die  Alteren” kénnen also als
Hullerst intensive Fernsehkonsumenten bezeichnet
werden, was sich sowechl an den Nettoreichweiten,
der Sehdauer als auch an der Verweildauer ablesen
LiRt. Dies gilt besonders fiir die Gkeren Zuschauer
in Ostdeutschiand und in besonderem Malle fiy
Frauen,

Reichweilen im Tagesverlauf

Die Zuwendung zum Fernsehen der dlteren
Zuschauer im Tagesverlauf unterschied sich 1997 an
den wunterschiedlichen Wochentagen kauwin. Die
Fernschnutzungskurve (Montag bis Sonntag} der sb
50jahrigen stieg ab ca. 8.00 Ubr zundchst langsam
und ab ca 1500 Uhr steil auf eine Spizenbeteili-
gung {ca. 57%;) zwischen 2100 Uhr und 22.00 Uhr
an. Das entspricht jeweils rund 15,75 Millionen
Personen. Iy Vergleich zu den Vorjahren verschob
sich die Nutzungsspitze der &lieren Zuschauer um
ein Stundeninfervall nach hinten und glich sich
1967 dem Verlaul der Gesamizuschauer an. Nach
22.00 Uhr fiel die Reichweitenkurve ab und lag zwi-
schen 0.00 Uhr und 106 Uhr bel ungefdhr 10 Pro-
zent (ca. 2,76 Millionen Personen) und damit
tmmerhin noch rund zwei Prozentpunkte diber dem
Vorjahreswert, Zuschauer ab 50 Jahren sind den-
noch keine ausgeprigten Nachtseher,

Von dem beschriehenen durchschaittlichen Nut
zungsschema wich der Sonntag ab, wenn bereits ab
1008 Uhr und vor allem am Nachmittag deutich
mehr ab 50idhrige ihre Fernsehapparate einschal-
teten und die Nutzungsspitze am Abend héher aus-
fiel als an den Ghrigen Tagen (61,4 % zwischen 21.00
Uhr und 22.60 Uhr). Der Samstagabend hob sich -
ebenfalls erwartungsgemall - deatlich vom werk-
tiglichen Finschaltverhalten (Montag bis Freitag)
ab: Hier waren die Reichweiten nach 2260 Uhr

deutlich héher, und es wurde ein wenig linger fern-
gesehen,

Im Vergleich zu den Werten der Zuschauer
gesamt wurden dltere Menschen zu den Hauptzel-
ten der Fernsehnutzung in deutlich stirkerem Male
erreicht, Zwischen 2000 Uhr und 22.00 Ubr Mon-
tag his Sonntag) lagen die Werte fiir die Zuschauer
ab 50 Jahre um rund 16 Prozentpunkte Gber den
entsprechenden aller Zuschauer.

Differenziert man die ab 50jdhrigen nach
Geschlecht, Wohnort Ost/West sowie in ,Jingere”
und Akere”, treten auch bei den Reichweiten im
Tagesverfaul deatliche Unterschiede zutage (vgl
Abbiidungen 1 und 2). Montags bis sonntags lagen
die Reichweitenspitzen bei allen Gruppen zwischen
20.00 Uhr und 22.00 Uhr. Mit Abstand am héchsten
lielen sie bei den ab 85jihrigen Ostdeutschen aus,
wo von 28.00 Uhr bis 2100 Uhr 70 Prozent der
Ménner und 73 Prozent der Frauven vom Fernsehen
an einemn Durchschnitistag erreicht wurden. Die
verhiinismifig nledrigsten  Spitzenreichweiten
waren hier bei den 50- bis bdjiihrigen westdeut-
schen Ménnern (47 %) zu verzeichnen. Die Diffe-
renzen sind also betrichtlich. Festzuhalten ist, dad
{iber 65jihrige Bundesbiirger in Ostdeutschiand zu
den intensivsten Fernsehnutzern zu zihlen sind.

Verweildaserintervatle

Die Einteilung des durchschnittiichen téglichen
Fernsehnutzungsvolumen in Verweildauerintervalle
spiegelt den relativ hohen Fernsehkonsum cler Alte-
ren wieder, Von den 799 Prozent Nettoreichweite
der Erwachsenen gb 50 Jahren insgesamt - etwa
22 Millionen Persenen in Deutschiand ~ entfielen
224 Prozent aul die Verweildauerintervalle mit
einem Fernsehkonswm von drei Stunden aulwiirls,

Héchste Tages-
reichweite zwischen
20.00 Uhr und
21.00 Uhr bei
Ostdeutschen ab

63 Jahre

Rand 28% der
dlteren Zuschauer
sind Vielseher
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Abb. 2 Fernsehnutzung dlterer Manner im Tagesveriauf 1997
Durchschnittiiche Reichweite, Mo-So
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Quelle: GMK-Fermnsehforschung, PCHTV.

ARD ist bei dlferen
Zuschawern Markt-
fithrer vor ZDF und
den Dritten
Programmen

wihrend es bei der Summe aller Zuschauer nur
15,7 Prozent mit einer Neittoreichweite von: 71,4 Pro-
zen!t waren (vgl. Tabelle 7). Werden die fernsehenden
Personen als Basis gewihlt, wodurch eine bessere
Vergleichbarkeit der Prozentwerle gegeben ist, so
sahen 28,1 Prozent der Alteren mindestens dre
Stundesn fern und sind als Vielseher za bezeichnen,
withrend es bei den Zuschauern gesamt nur 22 Pro-
zen! waren, Einen durchschnittlichen tiglichen
Fernsehkonsum von bis zu einer Stunde zeigten
117 Prozent aller Erwachsenen ab 50 Jahren und
14,6 Prozent der fernsehenden, zwischen einer und
zwel Stunden sahen 24,9 Prozent (31,1 %) fern sowie
zwischen zwei und drei Stunden 21 Prozent
(26,2 %). Differenziert man innerhalb der Gesamt-
gruppe der Zuschauer ab 50 fahre, verschiebi sich
der Verteilungsschwerpunkt bei den Frauen bzw. bei
den aiteren Gruppen hin zu den hohen Sehdauer-
klassen. Bei den fernsehenden Frauen ab 65 fahren
schauten fast 9 Prozent im Durchschnitt tiglich
mindestens finf Standen fern,

Morktanteile ~ Fernsehnuizung nach Programmen und
Zeitzonen

Im Jehr 1997 war bei den ab 50fihrigen Zuschan
ern in Deutschland das Erste Programm der ARD
mit einem durchschnittlichen Markianteil von 19
Prozent Marktfihrer (vgl Tabelle 8). Es loste hier
das ZDF ab, das in den letzten [ahren die Spitzen-
position eingenommen hatte und ietzt auf Position
zwel mit einemn Marktantei! von 18,8 Prozent Hegt.
Auf Platz drei folgen die Drittern Programme der
ARD mit 15,3 Prozent, die im Vergleich zum Vorjahr
19 Prozentpunkte gewinnen konnten und darmit
RTL auf den vierten Platz verdriingten, RTL verlor
einen Prozentpunkt und erreichte nunmehr 14,1
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Prozent Markianteil. Auch der zweite grofle kom-
merzelle Sender SATI verlor 02 Prozentpunkte
Marktanteil und fandete nur noch auf Platz finf.
PRG SIEBEN war mit 4 Prozent (- 8,1 Prozentpunk-
te) weit abgeschiagen; sonstige Angebote sind quan-
titativ - auBer Kabel 1 mit 3,5 Prozent (+ 0,6 Pro-
zentpunkte) - eher unbedeutend. Deutlich wird, dald
auch bei den dlteren Zuschauern die drel groflen
privaten Anbieter Markianteile verloren haben, die
Dritten Programme dagegen ihre Marktposition seit
1982 kontinuierlich verhessern konnten.

Betrachiet man das Erste Programm der ARD, fand
dieses den stirksten Zuspruchk bei den ab 85jih-
rigen Zuschauern. Hier relissierte es mit Markt-
anteilen von 21,2 Prozent bei den Frauen bezie-
hungsweise 206 Prozent bei den Minnern
tiberdurchschnittlich {vel. Tabelle 9), obgleich es hier
jeweils noch vom ZDF iibertroffer warde. Bel den
50- bis bdighrigen Frauen (174 %) uad bei den Min-
nern dieser Altersklasse (168%) lag das Erste
jedoch an der Spitze. Auch hier sind wieder West-/
Qst-Unterschiede zu erkennen: Wihrend bei den 50-
bis 64idhrigen Frauen im Westen das Erste und das
ZDF vorne fagen, waren es im Osten der Bundesre-
publik RTL, SATY und die Dritten Programme der
ARD. Bei den 50- bis 64jihrigen Ménnern lagen die
Dritten mit 16 Prozent hier sogar vor SAT1 und
RTL. Erst dann folgten ARD und ZDE Bei den iiher
64jihrigen waren RTL und SATI im Osten nichi
ganz so erfolgreich, die 6ifentlich-rechilichen Anbie-
ter erwiesen sich hier 1957 als durchweg erfolgrei-
cher.

Als Zwischenbilanz &8t sich festhalten, daR
Zuschauer ab 65 Jahre tendenziell Gifentlich-recht-
liche Programmangebote bevorzugen und die 50-
bis Bdjiihrigen in ihrem Einschaliverhalten die
grofen Gifentlich-rechtlichen und privaten Angebo-
te in vergleichbarem Ausmalle beriicksichtigen. Die

{.-r. Anbieter durch-
weg etfolgreich; bei
den 50- his 64jihri-
gen Frauen im Osten
fithren RTL und
SATA
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@ Verweildsuerintervalle 1997
Mo-86, BRD gesamt

Zuschauer Erwachsene Frauen Ménner
gesamt ab 50 Jahre 50-64 Jahre ab 65 Jahre 50-64 Jahre ab 65 jahre
inMio fin% |i fin% linMic {in% [inMio lin% {mMio lin% {inMioc lin%
Basis: Alle Personen der Bevilkerungsgruppe
bis 5 Min.. 0.6 08 01 34 0.0 03 0,0 02 0.0 06 0,0 44
5 his 15 Min. 4 20 03 19 0,1 i1 G0 0.6 0.1 16 0.0 09
15 bis 30 Min, 29 41 0.7 2.6 02 26 31 1,7 03 35 01 25
1/2 bis 1 St 7.0 99 21 7.7 06 80 G4 57 07 G5 03 73
1 bis 2 Sid. 163 229 69 2449 20 255 1,7 228 18 256 1.2 26,2
2 bis 3 8id. 14 16,6 58 230 16 20,1 17 228 14 189 Lo 228
3 bis 4 Sid. 58 81 32 116 08 105 il 142 07 95 G0 26
4 bis 5 Sid, 28 30 15 56 04 51 0.5 72 03 44 0.3 5.8
5 bis 6 Std. 13 18 0.7 26 62 24 03 35 (2 2.1 0,1 26
6 bis 7 Std. 46 69 04 13 01 Li 8.1 18 0, 10 01 i3
7 S4d. und mehr 4,7 10 04 13 0,1 L1 8,1 i3 A 1.0 1A 14
Gesamt 50,8 714 220 769 6,2 778 63 822 59 776 37 836
Basis: Fernsehende Personen
bis 5 Min. 11 35 04 03 G5 04
5 his 15 Min. 28 13 i4 07 24 1.1
15 bis 36 Min. 5,7 32 33 21 45 30
1/2 his 1 Sid. 139 96 192 70 122 87
1 bis 2 Sid, 32,1 351 328 277 330 313
2 bis 3 Sid. 225 262 239 277 243 273
3 bis 4 Sid. 4 145 135 172 12,2 15,0
4 bis 5 Sid. 54 4 6,5 87 57 70
5 bis 6 Std. 25 33 3.1 42 2.7 31
6 bis 7 Std. 1.3 16 15 22 13 1,3
7 Std. und mehy 14 1.7 15 22 13 1,7
Rundungsdifferenzen moglich.
Quekie: GIK-Fernsehforschung, PCHTY.
Entwicklung der Markianteile bei Zuschuwern ab 50 Johre gepsiunden zwischen 6“_[}0 Uhr und 9.00 Uhr SAT
Mo-So, 3.00 bis 3.00 Ukr, BRD gesami, Markianieile in % mit 25 Prozent Marktfiihrer vor dem Ersten Pro-
.......................................................................... gramm der ARD mit 229 Prozent {ARD ungd 7ZDF
l1992 11993 1994 {1995 [1996 1997 zusammen erzielien allerdings im gemeinsamen
AR;) ....................... 245 ......... 19 7 ...... 29 3 ........ 1 36191 ......... 190 ..... Morgenprogramm dber 35 %) hatte diese Position
7DF 26;3 238 26 205 199 188 zwischen 9.00 Uhr und 13.00 Uhr RTL mit 18,5 Pro-
’TL, 143 162 153 153 15.1 14,1 zent vor SAT1 mit 173 Prozent inne. Am Nachmil-
SAT1 130 150 154 153 134 132 lag zwischen 13.00 Ubr und 17.06 Uhr dominlerten
ARD 3 89 92 109 124 134 155 ARD und RTL mit jeweils 194 Prozent, withrend im
PRO SIEBEN 19 50 43 44 41 40 Vorabendprogramm {17.00 Uhr bis 20.00 Uhr) das
RTL2 B ~ 21 24 24 22 ZDF mit 23,3 Prozent den hichsten Marktantei] vor
YOX _ _ 18 25 27 24 der ARD mit 18,8 Prozent erzielte. Auch am wei-
Kabel 1 _ 13 18 20 29 35 teren Abend fiihrien die 6ffentlich-rechtlichen
Aeat R 10 11 10 10 1l Haupiprogramme i der Zuschauergunst. Eine
Arte _ 0.1 02 02 03 82 bedeutende Funktion in der Zusammensteliung des
- _ _ 03 93 04 85 Fernsehmentis nahmen auch die regional orfentier-
Super RTL - ~ _ ~ 10 L1 fen Dritten Programme der ARD ein, besonders ab
™3 ~ - ~ _ _ 93 1764 Uhr erreichten sie hohe Marktanteile bei den
Zuschavern ab 50 fahre und dbertrumpflen die
Quelle: GiK-Fernsehfarschung, PCETV, grofen Privaten teils deutlich.

Dritfen Programme exlebten auch bei den Alteren
einen deutlichen Aufschwung: besonders beliebt
sind sie bei den ab 65idhrigen Minnern in den ést-
lichen Bundesiéndern (20,1 % Marktanteil).

Markianteile  Eine Analyse der Markianteile zu unterschiedlichen
schwanken deutlich  Tageszeilen 1dft eine oft wechselnde Marktfiihrer-
in den Zeitzonen  schaft erkennen (vel Tabelle 10). War in den Mor-
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(8) Nutzung verschiedener Programme von ilteren Zuschavern 1997
Mo~So0, 3.00 bis 5.00 Uhr, Marklanteil in %

|[ARD  |ZDF |RTL  [SATI JARD3 |[PRG7 |RTLZ |VOX  {Kabel 1 |3sat FArte  |ntv

Zuschauer ab 3 Jahre gesamt 14,7 134 16,1 128 116 94 40 39 38 Y 03 0,3
Erwachsene ab 50 Jahre

BRD gesamt 190 188 141 152 153 40 22 24 35 Ll 0.2 G5

BRD West 20,1 198 135 126 149 37 20 23 34 N 0.3 0.5

BRD Ost 148 153 16,1 154 169 49 28 29 34 09 0.1 05
Erwachsene 50-64 ahre

BRD gesamt 171 156 150 14,1 143 53 28 29 41 Ll 03 65

BRD West 184 165 146 134 137 50 25 28 39 12 0.3 46

BRD Ost 128 126 10,6 163 160 0,1 36 3.2 48 L8 8.1 04
Erwachsene ab 63 Jahre

BRD gesamt 210 224 13} 121 16,5 25 14 19 2,7 Lo 02 G5

BRD West 220 234 125 118 161 23 13 18 27 10 02 35

BRD Ost 173 188 155 1432 181 33 1.8 253 2,7 0% 01 053
Frauen 50-64 fahre

BRD gesamt 174 16.2 16,5 145 143 47 24 26 35 I 02 03

BRD West 189 173 16,0 139 13,7 44 21 25 33 12 03 03

BRD Ost 128 126 182 16,8 16,1 58 34 30 43 09 0,1 03
Frauen ab 65 Jahre

BRD gesamt 212 728 137 125 159 24 12 18 27 09 02 05

BRI West 221 2538 13,1 12,2 157 22 Li 1o 27 1,0 0.2 05

BRD Ost 179 193 16,1 142 170 33 L7 25 27 07 01 0,6
Ménner 50-64 Jahre

BRD gesamt 16,8 140 134 135 142 59 32 32 48 12 03 0,7

BRD West 179 156 130 129 138 5.7 34 31 4.6 12 03 08

BRD Ost 129 12,7 149 15,7 16,0 64 37 34 55 10 02 05
Miénner ab 65 Jahre

BRI gesamt 206 218 119 113 174 27 L7 2,2 28 11 0,3 05

BRD West 217 227 113 104 163 25 17 21 28 L1 03 05

BRD Ost 163 178 141 142 201 32 21 20 26 1.4 0.4 04

Gueile: GIK-Fernsehiorschung, PCHTV

Ab 50jihrige
schauen vormitiags,
mitiags und nach-
mitiags intensiver
fern

Sendungsvorliehen der Glteren Zuschauer

von 9.00 Uhe his 17.00 Uhe

Fir die ab S50jahrigen ist gegeniiber jiingeren
Zuschauergruppen unter anderem die intensivere
Fernsehnutzung zu den Vor, Mittags- und Nachmit-
tagszeiten kennzeichrend. So betrug die Netto-
reichwette bei den Zuschauern ab 50 Jahren in den
Zeitzonen 9.08 bis 13.00 Uhr und 13.00 Uhr bis
1700 Uhr 21,1 bzw. 34,9 Prozent gegeniiber pur 17,0
und 269 Prozent bei den Erwachsenen im Alter von
14 bis 49 Jahren, Hier splelt das Fernsehen bei der
Geslaltung der vorhandenen Freizeit eine wichtige
Role. Charakteristisch fiir die Angebote im deut-
schen Pernsehen zu diesen Tageszeiten ist hier ein
hoher Anteil von Talk- und {Game-)Shows sawic
Serien, Mit Hilfe der im Rahmen des GIK-Systems
realisierten AGF-Programmeodierung kang hier fir
diese Genres feweils eine Hitliste ir das Jahr 1997
erstellt werden, die Hinweise aufl die Vorlieben der
Erwachsenen ab 50 Jahren gibt. Dabei werden im
folgenden die von den Sendungen 1997 erreichien

Durchschnitiswerle zur Grundlage der Sortierung
gernacht, die im Gegensatz zu einer auf Finzelsen-
dungen basierenden Hitliste einen besseren
Uberblick zu geben vermag,

T Genre Tall/Gesprich/Interview fihrien die Hit-
liste 1997 zwischen 9.60 und 17.00 Uhr die werk-
tiglichen RTL-Talks ,flona Christen” (31,4 % Markt-
anteil), Hans Meiser” (30,6 %) und , Barbel Schiifer”
(26,9 %} an; nur der sonntigliche ARD-Presseclub
auf dem dritten Platz mit durchschnittlich 27 Pro-
zent vermag hier die Phalanx der RTL-Talkshows
zu durchbrechen, Jlona Christen” war mit 36 Pro-
zent Marktanteil besonders hei den Frauen i Alter
von 50 bis 64 Jahren beliebt, der Presseciub™ re-
fissierte hingegen besonders bei den Mimnern ab
65 fahren mit 40,2 Prozent Marktanteil. Der Antedl
der Zuschauer ab 50 Jahren an der Gesamiseher-
schaft der Sendung lag bei hohen 798 Prozent.

Bei den Shows lag der sonnidgliche ,ZDF-Fernseh-
garten” mit einem Marktanteil von 37,2 Prozent bej
den Erwachsenen ab 50 Jahren auf dem ersten Plalz,
Der Anteil der Zuschauer ab 50 Jahre an der
Gesamischerschaft der Sendung betrug 69,5 Pro-

Werklighiche RTL-
Talks sind im Genre
Tall/Gespriich/knter-
view bei den ab
50jihrigen gefragt

Der ,,ZDF-Fernseh-
garfen” ist Marktfith-
rer im Genre ,Show*
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300-6.00 9,00-13.00 13.00-17.00
Gesamt | West | Ost Gesamt | West | Ost  [Gesamt | West |Ost Gesamnt | West {0st
Fernschen gesami
Erwachsene ab 50 J.
in Mio 029 624 604 067 053 014 187 147 041 3985 300 086
in % 14 Ll 0.8 24 24 23 6.8 6.6 75 143 40 158
Nettoreichweite
in Mio 0,73 6ol 012 220 170 050 581 460 122 9g2 756 207
in % 2.7 28 23 80 7.7 92 211 208 224 348 342 379
Sehdauer in Min. 2 2 1 4 4 5 1% 16 18 34 34 38
Marktanteil in %
ARD 181 186 155 225 255 128 157 171 108 194 207 149
ZD¥ 183 1.5 7.7 122 1,7 138 142 152 108 139 147 169
RTL 14.8 153 121 16,1 16 164 185 176 218 194 194 192
SAT1 123 125 i1 250 2440 289 173 169 186 103 103 127
ARD 3 88 81 124 6,7 64 79 128 124 144 1ip 13 126
PRO SIEBEN 09 69 71 23 21 4.1 50 46 63 5.1 4,6 6,7
RTL 2 34 55 4.7 20 14 24 15 15 2.2 i3 Ll 18
VOX 28 28 28 08 09 (5 1.9 14 1,7 29 26 39
Kabel 1 92 83 145 34 33 40 22 21 26 53 49 69
Jsat 04 04 33 09 0.8 10 1,0 11 08 1,3 13 13
Arfe 62 0,2 0,1 0.0 0.0 0,0 0.0 0,0 0,0 0.0 0,0 8.0
v 22 16 58 20 19 24 1,6 1,7 11 0.7 08 8.6
Super RTL 04 03 10 04 0,2 09 1.6 0,7 19 14 11 2.2
T™ 3 04 0.3 4,6 03 0.2 05 03 02 04 03 02 04
Guelle: GIK-Fernsehforschung, PCHTV.
{© Mutzung verschiedener Progromme hei Zuschavern oh 50 Jahre nach Zeitzonen, 1997 (Fortsetzung)
Mo-So
17.00-20.00 20.08-2300 2300100 L.OG-3.00
Gesamt | West | Ost Gesamt | West | Ost | Gesamt | West [ Ost Gesamt | West | Ost
Fernsehen gesamt
Erwachsene ab 50 |.
in Mio 956 732224 1435 1121 3314 448 368 080 086 072 0,14
in % 347 331 42 52,1 507 376 162 166 147 31 33 206
Nettoreichweite
in Mio 17,06 135% 371 1980 1556 423 945 774 171 181 152 029
in % 6149 604 681 718 4 TTE 343 350 314 6,6 68 54
Sehdauer in Min, 62 60 74 04 81 14 19 20 18 4 4 3
Marktanteil in %
ARD 188 200 149 199 208 162 165 176 141 162 176 122
IDE 233 248 188 20,1 211 166 143 152 102 iL6 122 83
RTL 149 1353 195 112 1069 122 127 125 137 100 103 87
SATE 124 121 158 13,6 138 157 107 W4 1206 9.1 88 163
ARD3 16,3 162 1o4 171 164 195 153 147 181 142 138 260
PRO SIEBEN 23 21 28 38 s 47 6,8 64 87 74 74 T8
RTL 2 1.2 s L7 25 23 34 45 42 59 53 53 55
VOX 24 23 30 20 19 24 40 38 47 5,7 57 47
Kabe! 1 23 23 23 31 30 33 54 52 6,7 82 78 104
Fsat 09 6 07 ) 0 09 18 19 1.4 17 18 16
Arte 0,1 81 00 84 04 02 05 06 0.3 (.8 08 04
n-tv 0,3 03 03 82 02 02 8.0 06 0.6 1.4 14 15
Super RTL 04 03 07 15 13020 1.3 13 25 14 08 21
TM3 02 02 03 83 02 03 63 03 05 0.4 04 07

Quelie: GIK-Fernsehfarschung, PCHTV
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RTL und SAT 1
fithren die Hitliste
bei den Serien an

Unter den Top 30
sind 25 Spielfilme
der ARD

Sport- and
Showsendungen
dominieren die
Gesamthitliste

zent. Auf den nichsten Platzen folgten RTL-Shows,
gefolgt von der ARD-Show ,[mmer wieder sonn-
tags”, die besonders bei den Frauen ab 65 Jahren
beliebt fst und hier einen Marktantei! von 36,9 Pro-
zent im Durchschnitt erreichte. Mit 14,7 Prozent war
die . WunschBox*“ die erfolgreichste (fast) tigliche
ifentlich-rechtliche Show im Tagesprogramm bei
den Zuschauern ab 50 Jahre, die bei den Mémnern
ab 65 Jahren sogar auf einen Marktanteil von 184
Prozent kam.

Bei den Serien dominierten auf den vorderen Plit-
zen die privaten Anbieter RTL und 8ATI,; sie beleg-
ten auf der entsprechenden Hitliste die ersien zehn
Plitze. Die ersten drei Rangp¥itze wurden von RTL-
Formaten eingenommen, webel es sich um die tig-
lichen Formate ,Springfield Story”, ,Reich und
Schon® und den ,Calilornia Clan®™ mit Marktanteilen
zwischen 29,5 und 23,9 Prozent bei den Zuschauern
ah 50 Jahren handelte. Alle drei ,Soaps” erziellen
bei den idlieren Frauen sehr hohe - zwischen 362
und 46,2 Prozent - und bei den Mézrnern im Alter
von 50 und 64 Jahren verhiltnismiRig niedrige
Marktanteile (6,7 bis 88 %). Kennzeichnend fiir
dliese drei Serien ist auch ein recht hoher Anteil der
dlteren Seher an der Gesamiseherschalt Bei der
LSpringlield Story” machte dieser Andeil 69 Prozent
aus, bei den beiden anderen imumerhin noch 579
{.Reich und Schén®} und 53,6 Prozent (,California
Clan®),

Spielfilmhitliste

Eine nach Millionen Zuschauern sortierte Hitliste
der Vorlieben &lterer Zuschauer Hir SpieHfilme, die
den gesamten Zeltraum ven 3.00 bis 3.00 Uhr um-
faflt, weist auf den ersten 30 Plitzen 25 SpieHilme
des Ersten Programms der ARD aus, zumeist Unter-
haltungsfilme it wenig oder keiner Acticn sowie
humorvolle und Heimatfilme. Vereinzelt finden sich
auch neuvere Filme wie Pretty Woman® oder ,Stadt-
gesprich® auf den vordersten Plitzen. Hier stellt sich
die Frage, inwieweit Sendertreue oder der Film
selbst ausschiaggebend fir die Auswahl war Der
Spielfilm mit der hochsten Zuschauerzahl war ,Die
Trapp-Familie® mit 5,10 Millionen Zuschauers ab
5 Jahren, geloigt von Der kleine Lord" mil 4,41
Milttonen #lteren Sehern.

Abschliefend soll hier ein Blick auf die Vorlieben
im Sehverhalten élterer Menschen insgesamt
geworfen werden, alse ohne Beschriinkung auf
hestimmte Genres oder Zeitzonen. In einer solchen
nach Mithionen Zuschauern sortierten Hitparade der
erfolgreichsten Sendungen bzw. Sendungsteile Hegt
die 2. Halbzeit des FuBlballspiels Borussia Dortmmund
gegen Juventus Turin (RTL) mit 8,77 Milkonen
Zuschauern ab 50 Jahren auf Platz eins. Auf den
néichsten fiinf Pldtzen foigt die erfolgreiche, im ZDF
ausgestrahite Show ,Wetten, daff .7 Neben Sport
tnnd Show vermag sich (fast} nur der ZDF-Freitags-
Keimi 1 den Top 20 zu plazieren, Diese Krimis
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haben im Gegensatz zu den anderen erfolgreichsten
20 Sendungen hohe Anieile der Aleren an der
Gesamiseherschaft (vgl. Tabelle 113,

Videorecordernutzung dlterer Zuschauer

s Auswertungsinstrument PCHETV bietet die Op-
tion, aufzulisten, welche der von den Fernsehpro-
grammen ausgesfrahlten Sendungen in den Fern-
sehhaushalten aufgereichnet und in einem beliebigen
Zeitraum nach der Aufpahme angesehen wurden.
Auch auf diesem Wege sind also Programimvorkie-
ben ablesbar. Erstellt man - nach Geschlecht ge-
trennt - Hitlisten fiir die inmerhalb von vier Wochen
nach Aufzeichnung angesehenen Sendungen, wer-
den: unterschiedliche Genrevorlieben deutlich. Be
den Frauen ab 50 Jahre deminieren auf den ersten
Plitzen . Peter Steiners Theaterstadl” (Super RTL)
und das Forsthaus Falkenaw” {ZDF), die zwischen
180 0600 und 110 000 Frauen ab 50 Jahren aufge-
reickmet und angesehen haben. Unter den ersten
zehn Pldtzen findet sich kein Spielfilm. Bei den
Miannern &b 30 lahren dominieren auf den ersten
zehn Plitzen eher humorvolle Sendungen. Beson-
ders beliebt ist imumer noch der Klassiker Ein Herz
und eine Seele”, der unter anderem auf N3 ausge-
strahlt wird und fiir bis zu 270 000 Ménner in der
Altersklasse das Aufnehmen und Ansehen wert war.
Sowohl bei den Frauen als auch bei den Minnemn
wird deutlich, daB fiktionale Sendungen stark iber-
wiegen und sich nur vereinzelt Dolcumentationen
wie Hitlers Helfer” (7DF} in der Hitliste wieder-
finden.

Viel- und Wenigseher

Mit Hille des AGF-Sonderanalysenprogramms TV-
System konnen die ab 50j&hrigen nach ihrer durch-
schnittlichen Pernsehgesaminutzung in drel quanti-
tativ ungefibr gleich grofe Gruppen aufgeteilt
werden: in jeweils eine relativ viel- und wenigse-
hende Gruppe sowie in eize dritte Gruppe, deren
Fernsehkonsum im Vergleich zu diesen durch-
schnitilich ist. Die Aufteilung der Erwachsenen ab
50 Jahre erfolgt hier alse nicht unter kriterien-
orfentierten Gesichtspunkten, wie es in der Viel-
seherforschung verbreltet ist, sondern erfolgt prag-
matisch unter der Pramisse, die Bevilkerung in drel
{oder mehr) Gruppen aufzuteilen, die fiir weiterge-
hende guantitative Nutzungsanalysen leicht hand-
habbar sind.

Die Fernsehgesamtnutzung mul hier durch die
Nufzung von insgesamt 26 Programmen innerhatb
des Zeitraums von August bis Dezember 1997 simu-
liert werden (16}. Diese 26 Sender vereinen insge-
samt in dem Zeitraumn bei den Zuschagern gesami
06,4 Markianteit und bei den Erwachsenen ab 50
Jahren 98,1 Marktanteil auf sich, stellen somit eine
hinreichende Basis als Modell der Fernsehgesamt-
nutzung dar, wenngleich eine Restungenaubgkeit
bieibt.

Die durchschnittlicke Sehdauer im Oktober
1967 betrug fiir die Vielseher 408 Minuten (Ver-
weildauer 772 Min), fiir die Durchschniits- haw
Mitteiseher 220 Minuten (Verweildauer 552 Min)
und Kir die Wenigseher 105 Minuten (Verweildaver
425 Minuten). (10}

Uberwiegend werden
fiktionale Sendungen
aufgezeichnet

Aufteflung der
Zuschauer in Wenig-,
Viel- und durch-
schaittliche Seher



Zuschauer
Dager in | gesamt ab 50 Jahre
Platz Programm | Titel der Sendung Tag Datum | Beginn Std..Min. in Mio [ MA i %1 in Mio | MA in %
1 RTL Anpliff Extra: Champions League Mi 285 2133 0:51 1682 56,2 877 359
Finale: 2. HZ Dortmund-Turin
2 ZDF Wetien, daf} .7 Sa 181, 2016 237 15,60 466 853 493
3 ZDF Wetten, dall .2 Sa 222, 2016 2:25 1513 475 822 505
4 ZDF Wetten, dafll ..? Sa 1312, 2016 2:44 1645 51,7 818 493
3 ZDF Wetten, dall .2 Sa 225 2016 254 1423 472 811 523
6 ZIF Wetten, dafl .7 Sa 811 2016 2:19 1543 476 781 183
7 ZDE Der Alte Br 171, 2016 ;58 12 314 770 44.5
8 ZDF ZDE-Sport Extra: Moderation Sa 11100 2024 0:00 13,83 45,1 754 455
9 ZDF Derrick Fr M3 2017 057 G533 304 750 448
10 ARD Fulball-Wh-Qualifikationsspiel: Mi 108, 1929 1:46 1338 464 746 476
Deutschland Armenien
11 SATI Live ran: Elfmeter Mi 215 2315 0:09 1444 702 744 69,8
12 ZDF ZDF-Sport Exira: Moderation Sa 1110, 1919 000 13,16 520 742 537
13 ZDF Der Alte Fr 1912, 2017 0:58 9,14 278 7.28 419
14 ZDE ZDF-Sport Extra: Fulball-Wal- Sa 1110, 1832 1:35 13,07 50,4 727 514
Qualifikationsspiel: Deutschland-Alhanien
15 SATE Live ran: Verlingerung Mi 215 1237 0:35 1591 62,5 727 623
16 ZDF Der Alte Fr 283, 2016 857 887 26,7 726 421
17 RTL Angfiff Extra: Champlons League Mi 285 2024 0:54 13,81 471 7,13 446
Finale: 1. HZ Dortmund-Turin
18 SATI Live ran: 1. Mailand-FC Schalke Mi 215 2040 1:59 1369 478 7,12 46,6
19 ZDE Typisch Kalsch Sa 82, 2015 2:15 872 282 7,08 427
20 7DEF Das Traumschiff Mi 1.1, 2016 1:32 9,53 24,8 707 380
2% ZDE Ein Fall fiir zwei Fr 142, 2016 057 945 282 7.05 408
2 ARD ARD-Brennpunkt: Tod im Tunnel So 318 2016 0:43 11,32 370 703 432
23 ZDE Fin Fall fiir zwel Fr 241, 2016 0:57 939 26,6 7,03 41,3
24 ARD Tagesschay Sa 510 1959 0:15 9438 327 599 44,5
25 ZDE Fin Fali fir zwei Fr 73 2016 (:57 921 29,7 65,06 419
26 ARD Tagesschau So 232, 1959 0:16 1013 304 8,90 300
27 ZDF ZDF-Sport Exira: Fulball-WM- Sa 69, 2247 001 11,81 424 6,87 48,6
Qualifikation; Moederation
28 ARD DEB-Pokal-Viertelfinale: i 192, 2128 (51 11,25 374 6,86 418
Karlsruher SC-Bayern Miinchen 2. HZ
29 ARD FuBball-WM-Qualifikationsspiel: Mi 304, 1921 1:48 11,22 41,8 6,80 449
Deutschiand-Ukraine
30 ZDF Derrick Fr 1212, 2016 (:57 8,67 276 6,77 4031

Quelie: GEK-Fernsehforschung, PCATY.

Wenigseher haben
héheres Binkommen,
hessere Bildung wnd

0

{eben hiufiger im
Weslen

-1 Sender stiirker

von Wenigsehern

frequentiert; Private
hingegen von Viel-

sehern

Wie ein Blick auf die soziodernographische Zusam-
mensetzung der verschiedenen Gruppen zelgt, ver-
fiigen die Wenigseher im Vergleich zu den Vielse-
hern iiber ein besseres Hanshaltsnetloeinkommen,
haben tendenziell eine bessere Bildung, leben in
griferen Haushalten und sind stirker in den alten
Bundeslindern anzutreffen. Knapp die Hilfte von
ihnen ist zwischen 50 und 59 Jahre alt und daher
teilweise noch berufstitig (vl Tabelle 12). (11}

In Tabelle 13 sind bundesweite Marktanteile fiir die
nutzungsdefinierten Zielgruppen aufgefithrt. Die
Gffentlich-rechtlichen Programme erzieiten bel den
Wenigsehiern zumelst hihere Marktanteile als bei
der Vielsehern, Das Erste Programm der ARD
erreichte bei den vielsehenden Erwachsenen ab 50
fahre einen Markianteil von 17,7 Prozent, bei den
Wenigsehern aber 212 Prozent. Fiir das ZDF wur-
den bei den Vielsehern 15,7 Prozent verbucht, hin-

gegen 195 Provent Markianieil bei den Wenig-
sehern und bei den durchschnittlichen Sehern 20,3
Prozent. Auch 3sat, Arte und die meisten Dritten
Programme erzickten teils deutlich hohere Markt-
anteile bei den Wenigsehern; so konnte etwa das
Drrite Programm des Bayerischen Rundfunks BFS
bei den Vielsehern 1.8 Prozent verbuchen und 48
Prozent bei den Wenigsehern. Die Privaten weisen
entgegengesetzt hihere Marktanteile bei den Viel-
sehern aof. RTL errelchte 17,4 Prozent Markiantei]
bei den Vielsehern und 106 Prozent bei den
Wenigsehern, SAT.1 verbuchte 144 Prozent bei den
Viel- und nur 946 Prozent bei den Wenigsehern.
Deutlich wird also, dafl-die Erwachsenen ab 50 Jah-
ren, die {in den letzten fiinf Monaten des Jahres
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(& Soziodemographische

Merkmale der nutzungsdefinierten Zielgruppen

in %
Erwachsene ah 50 Jahre
Mittel- Wenig-
gesamt | Vielseher |seher seher

Alter/Geschlecht

Fragen  50-64 Jahre 285 266 270 320

ab 65 Jahre 277 328 286 221
Ménner 50-64 Jahre 275 224 268 33,1
ab 65 Jahre 161 182 176 126

Alter

50-54 Jahre 183 s 14,1 227

55-59 fahre 237 186 226 287

60-64 Jahre 166 187 173 143

65-69 Jahre 138 150 126 138

70-74 Jahre 194 188 174 103

75-79 Jehre 98 134 106 57

80-84 Jahre 32 28 43 25

85-89 [ahre i3 038 12 18

ab 90 Jahre 04 02 0z 0.7
Bildung

Volks- und Gruadschaic 706 735 731 65,7

Weiterfiihrende Schule

o. Abitur 193 196 185 196

Abitur, Hochschulreife,

Studitm 10,1 69 84 14,7
Haushalisgrifle

1 Person 265 350 4.7 20,1

2 oder 3 Personen 663 609 718 67,7

4 pder mehr Personen 6,7 41 35 122
Haushalisnettoeinkornmen

bis 2000 DM 182 235 175 139

2400 bis 4060 DM 52,6 568 54,2 454

4000 DM und mehr 298 197 284 407
Bundesgehiet

West 803 745 787 872

Ost 197 255 213 12.8

Quelle: AGF/DAP TV-System,

Marklanteile der drei
Nutzungsgruppen im
Tagesvertand

1947) zu den Wenigsehern gehdrien und vermutlich
nicht nur ein absoluf geringeres Sehaufkommen,
sondern auch ein selektiveres Schverhalten hatten,
die Gffentlich-rechtlichen Programme bevorzugten.

Werden fir die drei nutzungsdefinierten Zielgrup-
pen die Marktanteile im Tagesverlaud fiir die grollen
Programme ausgewiesen, kbnnen die Sendervorlie-
ben der Gruppen weiter untersucht werden,

In einer Beispielwoche aus dem Oktober 1997 ist
fiir die Vielseher zwischen ca 530 Uhr und 8.15
Uhr eine deutliche Vorliebe fir das RTL-Morgen-
programun festzustellen. Hier wurden Marktanteile
von his zu 40 Prozent erreicht, Auch das RTL-Pro-
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gramm am Mittag { Familienduell”, ,Punkt 129,
pwischen 15,00 Uhr und 17.00 Uhr, wenn werktig-
lich Jlena Christen” und Hans Meiser* ansgestrahlt
wurden, und abends zwischen 19.15 Uhr und 19.45
Uhr (Explosiv) erzielle Marktanteile zwischen ca.
20 und 25 Prozent. Hier wurde RTL jedoch abends
noch vom ZDF ihertroffen, das von ca. 1745 Uhr
bis 21.00 Uhr Marktiiihrer bei den Vielsehern war.
Das Erste Programm der ARD war bei den Vielse-
hern nachts zwischen 060 Uhr und 5.00 Uhr, von ca
13.00 Uhr bis 1330 Uly, von 14.00 Ubr bis 15480
Uhr (,WunschBox™ und von 17.15 Uhr big 17.45 Uhr
{Brisant®) Marktfihrer bei den Vielsehern. Auch
von ¢z 21060 Uhr bis 2230 Uhr konnie ARD die
Spitzenposition einnehmen, wurde dane aber wie-
der von RTL abgeldst {vgl Abbildung 3).

Die Wenigseher heben sich von den Vielsehem in
einigen Punkien deutlich ab. Der Miitag war bei
ihnen von den ffentlich-rechilichen Programmen
starker dominiert, RTL spielie hier nicht wie bei den
Vielsehern: eine entscheidende Rolle. Im Vorabend-
progranun erreichte das ZDF in der Beispielwoche
Marktanteile von ca. 30 Prozent, die ,heute™Sen-
dung gar iiber 50 Prozent Marktanteil Die Tages-
schau” im Ersten Programm erzielte ungefihr 35
Prozent Markianteil, Der ganze Abend wurde bei
den Wenigsehern eindeutig vom Ersten Programm
der ARD und vom ZDT beherrscht mit einem Marlt-
anteilsvorsprung ven gut 15 Prozenipunkien
gegenitber RTL und SAT1 (vgl Abbildung 4.

Wird als Grundlage der Betrachtang ein einzelnes
Programm gewidhit, zum Beispiel das Erste der
ARD, und werden die Markianieile Hir die nut
zungsdefinierten Zielgruppen im Vergleich darge-
stellt, kitnnen auch sehr schnell Unterschiede zwi-
schen den einzelnen Gruppen herausgestellt
werden. So sind fiir die Nachrichtensendungen bzw.
Informationssendungen des Frsten um 1300 Uhr,
17.00 Uhr und 20.00 Uhr hei den Wenigsehern deut-
lich héhere Marktanteile fesizastelien, und {iber das
ganze Abendprogramm werden fiir die Vielseher im
Vergleich zu den Wenigsehern niedrigere Marktan-
teille ausgewiesen {vgl Abbildung 3} Urngekehrt
weisen RTL, SAT1 und PRO SIEBEN fir thre Abend-
programme und fir ihre Hauptnachrichtensendung
hihere Marktanteile bel den Vielsehern aus.

Fazit

Rund 80 Prozent Tagesreichweite bei den ab
50jihrigen, eine durchschnittliche Sehdauer von
236 Minaten und eine Verweildaver von 295 Minu-
ten belegen eindrucksvell den hohen Stellenwert
des Fernsehens in deren Alitag. Dabei kamen 1997
den offentlich-rechtlichen Fernsehangeboten Erstes
Programm der ARD, ZDF und der Gesamtheit der
Dritten Programme die Spitzenpositionen zu,

Faflt man die hier dargesteliten Daten zusam-
men, bestitigen sich alle Befunde iiber die vieHlti-
gen Aufgaben und Rollen des Fernsehens im bun-
desdeutschen Alltag und insbesondere im Leben der
ab 50jihrigen. Nimmt man klassische mediale
Funkticnen als Mallstab, zun Beispiet soziale Or-
entierung, Rekeeation, Integration in gesamtgesell-
schaftliche Prozesse und die Funktion, Anregungen

Hoher Stellenwert
des Fernsehens het
Hlteren Zuschanern
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(18 Marktanteite der Sehertypen von Erwuchsonen ab 50 Jahre
Oktober 1997, Mo-S0, BRD gesamt, in %

Exwachsene ab 50 Jahre
Zuschaver | Viel- Mittel- Wenig- Erwachsene| Frauen I Ménner
gesamt seher seher seher ab 50 . 50-64 1 | aba% ] 56-641 lab6s ]
ARD 143 177 20,0 21,2 189 169 208 171 210
ZDF 124 157 203 19,5 176 148 222 135 202
RTL 169 174 127 10,6 15,0 178 140 148 124
SAT1 124 144 115 96 128 147 121 133 10.7
Bi 03 03 03 0,5 04 04 0,5 03 04
BFS 21 18 38 48 29 2,6 31 23 36
H3 04 0.3 08 08 0.5 G4 0,7 04 05
MDR 3 22 23 34 23 29 29 29 28 36
N3 28 32 4.1 53 38 36 3,7 35 46
ORB3 03 4 0.6 4 04 4 G5 03 05
SW3 14 15 25 289 20 18 23 15 25
WDR3 21 256 25 286 26 23 28 25 27
PRO 7 46 45 33 34 4,0 46 23 b, 27
RTL 2 42 23 1% 19 2.1 23 13 32 17
Kabel 1 39 47 27 24 38 37 218 52 33
VOX 3.1 28 21 22 25 28 19 32 21
3sat 4.9 14 1o 12 10 1l 03 L1 11
Arte 03 02 053 04 03 03 0z 0.3 03

Quelle: AGFTAP TV-System, eigene Bevechnung, GE-Fernsehiorschang, PCETV.

Abb. 3 Marktanteile der Vielseher/Erwachsene ab 50 Jahre
8.-14.10.1987, BRD gesamt

0.0

€ §3:8 %8 =28% 8283832 8L8 28 Lgze8LE ST
2 5 5 g § £ H & & F 8 8 g £ ¥ & & £ 8 8 & 5 &
3332335838333 %328 23324333453 3333
33333883889—'5?‘-9—‘9!1‘?9’:?233&&338863

Quelle: AGE/DAP TV-System.
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Abb.4 Marktanteile der Wenigseher/Erwachsene ab 50 Jahre

8.-14.10.1997, BRD gesami
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Quelie: AGF/DAP TV-System.

Abb. 5 Marktanteile des Ersten Programms der ARD/Erwachsene ab 50 Jahre

8.-14.10.1987, BRD gesamt
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Orientierungsiuni-
tion des Fernsehens
witchst mit zuneh-
mendem Alter

Fernsehen dient der
{ntegration der
Generationen

fiir cigene soziale Kontakte zu bieten, so 14B( sich
dies bilanzierend beschreiben.

Den Massenmedien kommt fiir alle sozialen Grup-
pen else Orientierungsfunktion zu, die beispiels-
weise die Versorgung mit (abjektiv oder subjektiv)
relevanien Informationen beinhaliet. Die Medien
erfiiien diese, dabei kommt dem Fernsehen mit
zumehmendemn Alter der Bundesbiirger eine immer
grofer werdende Rolle za. Stichworte sind hier Bin-
dung an das Pernsehen, hohe Glavbwiirdigkeit,
breite Kompetenzeinschfzung, hohe Zuwendungs-
zeit und hohe Zuwendungsirequenz, schlieflich die
mit zunehmendem Alter auBerhiusliche Aktivitd-
len ersetzende Funktionen. Die Vermittlung von
Gesellschafl via Fernsehen hal dabei mit dem
Bogen von |, Tagesschau® bis | Hlona Christen® aller-
dings eine ganz erliebliche Spannweite,

In dem Malle, in dem mit steigendem Alter
direkte Kentakie zuriickgehen, steigt die Medien-
nutzung. Dabei kommt dem Fernsehen qualitativ
und quantitativ - wie die Studie Massenkommuni-
kation V und die dargestellten GEK-Daten zeigen -
cine besondere Form im Bereich der Entlastung und
Kompensation zu, Inwieweit das Fernsehen dabei
derm Eskapismus dient, wens man den Weg von den
Wenigsehern 7u den Vielsehern unter den ab
503ihrigen betrachtet, mufl hier offen bieiben.

Die besondere Bedeufung des Fernsehens als
quasi Lontinulerliche Verbindungsschnur i die
{auferhiusliche) Geselischaft machen die quantita-
tiven Daten ebenfalls deutiich. Mit zunehmendem
Alter ersetzt das Fernscher den dann hitufiger feh-
lenden Kontakt zu anderen, integriest es in den bun-
desdeutschen Alltag bis hin zu - sieht man bei-
spieisweise die Bindung an Talkshow-Sendungen
oder Serien an - indirekten Kontakten zu Fernseh-
persanen und -persinlickkeiten {parasoziale Inter-
aktion),

Angesichis des dargesteliten Nutzungsumfangs und
der genutzten Inhalte st anch davon auszugehen,
dall das Fernsehangehot in einem nicht unerheb-
licken Umfang als Gespriichsgegenstand dient,
quast die kommunikative Kompetenz stiirkt Ins-
gesamit zeichnet sich die bundesdeutsche Bevilke-
rung ab 30 Jahren dami durch eine Gherdurch-
schuitliche Fernsehnuizung und stirkere Zu-
schrethungen von Kompelenz ag dieses Mediom
aus. Jenseits der Diskussionen um die primére Wer-
bezielgruppe bis 49 Jahre kommt dem Pernsehen in
diesem Kontext eine besondere Aufgabe zu: die der
Integration der Generationen in einer gemeinsamen
Gesellschaft.
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13 Vil. Statistisches Bundesamt: hn Blickpunkt dltere Men-
schen, Stutigart 1992,

2y Im Rahmen dieser Studie wurden bundesweit im Zeilraum
1996 bis Marz 1997 insgesaml 46 784 Interviews durchge-
ftih, reprasentativ fr die dewtsche Bevilkerung in Privat-
haushalten sb 14 Jahre.
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Massenkommunikation V. Bine Langzeilsiudie zur Medien-
nutzung und Medienbewertung 1964-1995. Frankfurt a.M.
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4) b Auftrag der Arbeitsgemeinschaft Fernschforschung
(AGE) erhebl die GIK in einem représentativen Panel die
Fernsehnuizungsdaten der deutschon Haushalle.

5} In die Berechnung der Sehdaver gehen simlliche Ange-
hérige etner Population ein, wiabhiingig davon, ob sie
fernschen.

&} Yeh Grajezyk, Andreas/Oliver Ziliner: Fernsehverhalten
und Progranunpeiferenzen dlterer Mensches. Daten nar
Fernselnuizang der ab 50jihrigen 1993, In: Media Per.
spektiven 11/1986, 8. 577-588: dies.: How older people
walch felevision. In Gerontology 44, 3/1998, 8. 176181,
Riggs, Karen E: Television use in a retirement community.
I Homan Communication Research 48, 171996,

5. 144-158.

7} Vel Stoite, Dieter/Hansjlirgen Rosenbauer: Die deppelle
(ilentlichkeit. Zur Osi-Studie der ARD/ZDF-Medien-
kommission. In: Media Perspeletiven 8/1995, 5. 338361

8} In die Bovechoung der Nettoreichweite gehen Personcn ein,
die mindestens eine Minate konsekutiv Ternseben.

9} Diese GrisBe gibt die Sehdauer der Seher” an, das heifli,
wie lange eine vom Fernsehen erreichte Person durch-
schaitilich fernsicht.

10y Die 26 Programme sind 3saf, ARD I, Arte, B1, BFS, DSE
Eurosport, H3, Kabel 1. MDR3, N3, Nickelodeon, n-tv,
ORB3, Phoenix, Premiere, PRO SIEBEN, RTL, RTL 2, SAT,
Super RTL, SW3, T™M 3, YOX, WDR3 und ZDE

1) Die durchschnittliche Sehdauer wird auspehend von der
Sehdauer Hir die 26 Programume zaf die Schdaver iy
JFernsehen gesamt” hochgerechnet.

12) Die Gruppe der Wenigseher umfaflt 8 540 000 Personen
(Fallzahl im AGE-Panel 1423), die Gruppe der Vielseher
wird ats § 099 000 Personer (Fallzabl 129%) und die der
durchschnittlichen Scher aus 8 992 00§ (Fallzah] 1241)
gehildet. Stichtag ist der 31121997,
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