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In Deutschland lebten 1997 rund sechs Millio-
nent zwilf- bis 19jdhrige Jugendliche, daven rund
2.9 Millionen Midchen 47%) und 3,1 Millionen
Jungen (33%). Etwa 44 Millionen Jugendliche
{73%) lebten in den alten Bundeslindern, 1,6 Mil-
lionen (27%) in den neuen. {1} Die heute zwélf bis
19 Jahre alten Personen wurden seit 1678 geboren
und wuchsen deshalb bergits in einer Welt umfas-
sender Haushaltsausstattung mit elekironischen
Medien auf.

in der Regel waren fiir die heute Alfesten aus
dieser Gruppe, die jetzt 18- bis 19idhrigen, in den
ersten Lebensjahren drei oder vier Fernsehpro-
gramme Offentlich-rechtlicher Provenienz verflighar,
im Horfunk entsprechend dret bis sechs ebenfalls
dffentlich-rechtliche Programme, wihrend private
Angebote erst Mitte der 80er Jahre hinzukamen. Fiir
die alten Bundeslinder bedeutet dies, dal nur die
Altesten - und dies in zeitfich sehr begrenztem
Umfang - alleine mit den éffentlich-rechtlichen Pro-
grammen aufwuchsen. In afler Regel ist davon aus-
zugehen, daf der gréfere Teil der Kindheil und
fogend schon i die Zeit des dualen Rundfunk-
systems fiel, auch bei den Jugendlichen m den
neuen Bundestindern.

Die folgende Analyse setzt die Altersgrenzen von
Jugendlichen bet zwilfl bis 19 Jahren, um verschie-
denen Lebenskonstellationen (z.B. Leben in der

Familie der Eltern usw) und Mediennutzungsge-
wohnheiten Rechnung zu tragen. Insbesondere
durch die Einbeziehung der beiden itingeren Alters-
jahrginge, der Zwilf- und 13jdhrigen, sollen der
Ubergang von der Kindheit zur Jugend verdeutlicht
und die heule rascheren Reifungsprozesse gerade in
diesem Altersabschnitt berficksichtigt werden (vgl
den Beitrag von Sabine Feierabend und Walter
Klingler in diesem Heft}.

Entwicklung der Fernsehnutzung von Jugendlichen

seit 1991

Jugendiiche sind im Verhéltnis zur Gesamibevéike-
rung nach wie vor unterdurchschnittliche Fernseh-
nutzer. (2) 1991 sahen 68 Prozent aller Deutschen ab
dref Jahren an einem Durchschnittstag fern, bei den
Jugendtichen vor: zwdlf bis 16 Jahren waren es nur
58 Prozent, die Sehdauerwerte (Basis: die gesamte
Populationsgruppe, auch die nicht Fernschenden}
fagen im Vergleich bei 155 Minuten bzw. 91 Minu-
ten. An diesen Relationen hat sich auch im Jahr
1997 kavm etwas verdndert. 71 Prozent der Deut-
schen {im Vergleich zu 1991 + 3 Prozentpunkic)
sahen in diesem Jahr an einem Durchschnittstag
ven Montag bis Senntag zumindest kurz fern, bei
den fugendlichen waren es 59 Prozent {+ 1 Pro-
zentpunkt). Die Sehdauer hat jedoch in den ver-
gangenen sechs Jahren stark zugenommen und
betrug 1997 in der Gesamtbevilkerung ab drei
Iahre 183 Minuten {(+ 28 Minuten), bet den Jugend-
lichen 111 Minuten &+ 20 Minutes). Die Zwol- bis
1Gjihrigen fanden sich nicht nur seltener als der
Beviilkerungsdurchschaiit vor dem Fernsehgerit
ein, sondern auch die Verweildauer (Basis: nur die
an einem durchschnittlichen Tag mindestens eine
Minute konsekutiv Fernsehenden) lag mit 187
Minuten bei den Jugendlichen deutlich tiefer als
bet der Gesamtbevilkerung mit 258 Minuten (vgl.
Tabelle 1).

@ Fernsehnutzung Erwachsener und Jugendlicher 1991 his 1997

Mo-80, 3.00-3.00 Uky, BRD gesamt

190t |1992

Haushalte
Tagesreichweite in % 87 87
Einschaltdaver in Min. 208 275

Zuschaver gesamt {ab 3. 1)
Tagesreichweite in % o8 69
Sehdauer in Min, 155
Verweildauer in Min. 226

Erwachsene ab 14 Jahre
Fagesreichweite in % 70 78

Sehdauer in Min, 163 168

Verweildauer in Min. 234 239
fugendliche 12-19 Jahre

Tagesreichweite in % 58 59

Sehdauer in Min. 41 99

Verweildauer in Min. 158 169

F1903 1994 [ 1995 | 1996 | 1997
38 83 88 88 88
286 291 247 512 312
70 70 71 71 71
156 167 175 183 183
236 238 245 257 258
72 72 72 73 75
176 178 186 195 196
244 248 258 267 268
59 58 60 61 59
100 01 199 114 111
170 174 184 180 187

Quelle: GIK-Fernsehiovschuny, PCETY.
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Jugendliche Sehdauer
liegt nach stetem
Anstieg 1997 wieder
etwas unter dem
Wert des Vorjahres

Minnliche Jugend-
liche nutzen das
Eernsehen intensiver

Fingere Jugendliche
sehen Giter aber
kitrzer fern, iiltere
hingegen selfener
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(2} Fernsehnutzuny Jugendiicher nuch Geschlecht ond Altersgruppen 1997

jugendliche Jugendliche

gesarni Jungen |Midchen (12-13]. [14-15] f16-17] 118-191
Tagesreichweite in % Mo 4 57 66 64 57 50
Sehdauer in Min. 111 1i6 105 118 119 167 97
Verweildauer in Min. 187 191 182 179 187 189 194

Quelle: GEK-Fernsehiorschung, PCHTY.

Withrend die Seh- und Verweildaver in der Gesamit-
bevélkerang seit 1991 kontinuierlich angestiegen
sind - nur die Sehdauer blieb von 1996 auf 1997
konstant -, wurde im Jahr 1996 bei den Jugend-
licker: ein bisheriger Spitzenwert in der Fernseh-
nutzang erreicht.

Fernsehnutzung der Jugendiicken 1997 nuch Geschlech
und Aher

Minnliche Heranwachsende verbringen mehr Zeit
mit Fernsehen als Médchen und junge Fracen. Im
einzelnen bedeutet dies eine vm 4 Prozentpunk-
ie hihere Tagesrelchweite (Jungen 61%, Midchen
57%), eine um neun Minuten héhere Verweildauer
(191 Minuten zu 182 Minuten)} und eine in der Dop-
pelwirkung beider Effekte um elf Minuten héhere
Sehdauer (vgl Tabelle 2).

Vergleicht man die Fernsehnulzung einzelner
Altersgrappen des Jahres 1997, so il sich - wie in
den vergangenen Jaheen - ein deutliches Gefille
feststellen, wobei aber Tagesreichweite und Ver-

tisch ist (BRD West: 59 %, BRD Ost: 60%). Vergleichi
man die verschiedenen Alersgruppen von fugend-
lichen, ergibt sich ein differenziertes Bild. Zum
einen fallt auf, daR es doch eine jugendliche Alters-
gruppe gibt, in der die Tagesreichweite im Osten
deutlich Gher der im Westen liegt, nédmlich die 16-
bis 17jihrigen (West: 56%, Ost: 60%). I dieser
Altersgruppe sind auch - hnlich wie bei den 14- bis
15jihrigen - die Unterschiede in der Seh- und Ver-
weildauer zwischen West und Ost besonders hoch:
Wenn 16- bis 17jihrige Jugendliche in Ostdeutsch-
land fernsahen, verweilter: sic im Laufe des Jahres
1987 rund 33 Minuten pro Tag l&nger vor dem Fern-
sehgerit als ihre Altersgenossen im Westen der Bun-
desrepublik, Wesentlich geringer war dieser Unter-
schied bei den Zwali- bis [3jihrigen {15 Minuten)
wie auch bei den #llesten der hier betrachteten
jugendlichen, den 18- bis 19jdhrigen (17 Minuten).

(® Fernsehnutzung Jugendlicher in West- und Ostdevtschiand 1997

Mo-So, 3.00-3.00 Ulr

aber linger  weildauer entgegengeseizi verlaufen. Die hichsten

Tagesreichweiten erreichlen Zwélf- bis 13jdhrige Tagesteichweite | Sehdauer Verweildauer
(66%;) wie auch 14- his 15jihrige jugendliche {64%;, in U . in Min,
dagegen kamen 18- bis 1%jdhrige aur auf 56 Pro- e e e e e
zent, Bei den Jugendiichen, die tatsichlick fern-  Jugendiiche 12-19 Jahre
sahen, stieg die Verweildauer jedoch mit dem Alter BRD gesamt 55 111 187
deutfich an, Wihrend Zwoll- bis 13jihrige 179 BRD West 59 106 180
Miguten pro Tag vor dem Bildschirm verhrachten, BRD Ost o6 124 205
waren es bei den 18- bis 19idhrigen 194 Minuten, Jugendliche 12-13 Jahre
also eime Viertelstunde tdglich mehr Jiingere BRD gesamt 66 118 179
Jugendliche sahen demnach hédufiger aber kirzer BRD West 66 15 175
fern, dltere Jugendliche dagegen seltener, aber dann BRD Ost 55 125 190
langer.
Jugendliche 14 -15 Jahre
Fernsehnutzung der  Nicht nur in der Gesamtbeviilkerung, sendern auch BRD gesam!t o4 19 187
Jugendlichen im  bei den Jugendlichen ist die Fernsehnutzung im BRD West o4 13 178
Osten hother als im  Osten Deutschiands hoher als im Westen. Bezogen BRD Ost 64 135 212
Westen  auf alie Zuschauer lag die Tagesreichweite 1997 im Jugendliche 16-17 Jahre
Oster (74%) wm 3 Prozentpunkte Gher der im BRD gesamt 57 107 189
Westen {71%j}. Entsprechend lag die Sehdauer pro R West 56 10t 180
Tag in Ostdeutschiand (203 Minuten) um 25 Minu- BRD Ost 60 128 215
ten: und die Verweildauer (275 Minuten) um 24 Mi-
nuten iiber der in Westdeutschland (vel, Tabelle 3),  Jugendliche 18-19 Jahre
In bezug auf die Seh- und Verweildauer gelten BRD gesamt 50 97 4
diese Relationen im groflen und ganzen auch &ir BRE) West 56 94 190
die Jugendlichen, wihrend die Netioreichweite - BRD Ost 50 104 207
also der Antedf an fegendlichen, die mindestens eine Zuschaner gesamt (ab 3 1)
Minute fortiaufend am Tag fernsehen - fast iden- BRD gesamt 71 185 256
BRD West 71 178 251
BRD Ost 74 203 275

Guelle: GIK-Fernsehforschung, PCATV.



Tagesreichweite
abhéingig vom Alter
und auflerhituslichen
Freizettaktivititen

Am Wochenende
verweilen Jugend-
liche am ldngsten

vor dem Bildschirm
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Insgesamt wurden Jugendliche, gemessen an der
Tagesreichweite, an allen Wochentagen fast in glei-
chem Umfang vom Fernsehen erreicht (59% bzw.
60 %). Wahrend jedoch die meisten Jungen sonn-
tags das Pernsehgeriit einschalieten (63%), sahen
Midchen von Montag his Freitag etwas hdufiger
fern (58 %) als am Wochenende. Je dlter Jugendliche
sind, desto weniger werden sie vom PFernsehen
erreichi. AuBerdem kristallisiert sich bei den 14- his
17idhrigen der Samstag als Tag mit der geringsien
Erreichbarkeil durch das Fernsehen heraus, das
heiflt, die Jugendlichen gehen vermehrt anderen
Tatigkeiten nach. SchlieRlich sahen nur weniger als
die Hilfte der 18 bis 19jahrigen von Montag bis
Samstag fern, lediglich der Sonntagswert liegi etwas
dariiber {vgl, Tabelle 4).

I der Seh- und Verweildauer sind bei Jungen und
Médchen wie auch i den verschiedenen Aliers-
gruppen dhnliche Nutzungsmuster verzafinden:
Wihrend an normalen Werktagen (Montag bis Don-
nerstag) kiirzer ferngesehen wurde, stieg der Fern-
sehkonsum bereits am Freitag deuilich an, um am
Wochenende seiner: Hohepunkt zu erreichen. Jun-
gen sahen am Wochenende (samstags und sonnlags
je 226 Minaten) deutlich linger fern als Madchen
{208 bzw. 205 Minuten). In der Allersgruppe der

(@) Ferasehnutzung Jugendlicher an verschiedenen Wochentagen 1997
Mo-So, 3.00-3.00 Ukr, BRD gesamt

[Mo-80 [Mo-Do [Fr 18 S0

12-19 Jahre gesamt

Tagesreichweite in % 59 59 60 59 6f

Sehdauer in Min. i1 Hil 12 128 130

Verweildauer in Min, 187 171 187 218 217
12-19 Jahre Jungen

Tagesreichweite in % 6l 60 61 61 63

Sehdauer in Min, 116 104 e 139 142

Verweildaver in Min, 191 173 8¢ 226 226
12-19 Jahre Médchen

Tagesreichweite in % 57 58 58 56 57

Sehdaver in Min, 195 98 107 #He 117

Verweildaser in Min. 182 104 185 208 285
12-13 jahre gesamt

Tagesreichweite in % 66 66 67 66 65

Sehdauer in Min, 118 106 128 145 129

Verweildauer in Min. 179 161 91 221 199
1415 jahre gesamt

Tagesreichweite in % 64 64 64 62 o4

Sehdauer in Min. 119 HEY 122 138 14t

Verweildauer in Min, 187 170 92 222 219
16-17 Jahre gesamt

Tagesreichwette in % 57 57 57 56 58

Sehdauer in Min. 167 108 041200 129

Verweildauer in Min. 189 176 8t 214 221
18-19 Jahre gesami

Tagesreichweite in % 50 49 59 50 52

Sehdauer in Min. g7 a0 90 106 121

Verweildauer in Min. 194 182 182 214 254
Guelle: GE-Fernsebiorschung, PCETY, .

zwil- bis 19jdhrigen jugendlichen wurde an einem
Samstag durchschnittlich 218 Minuten und an
einem Sonntag 217 Minuten ferngesehen.

Vor allem fiir die jiingste Gruppe, die Zwolf- bis
13jihrigen, ist der Samstag der herausragende Fern-
sehtag: Jugendiiche dieses Alters verbrachten, wenn
sic fernsahen, durchschnitilich 221 Minuten vor
dem Geritt, sonntags immerhin noch 199 Minuten.
Bei den 14- bis 15jidhrigen konnte sich der Samstag
gerade noch gegendiber dem Sonntag als Spitzen-
fernsehtag behaupten (Verwelldauer von 222 Minu-
ten), hingegen sahen 16- his 1Yj3hrige sonntags
langer fern als samstags. Jugendhiche im Alter von
18 bis 19 Jahren, die sich sonntags dem Fernsehen
widmeten, investierten hierfiir im Durchschnitt fast
vier Stunden (234 Minuten) - die héchste Ver-
weildauer aller hier untersuchten jungen Menschen.

Die Kernzeit der Fernsehnutzung im Tagesablauf
liegt - teilt man zur Analyse den durchschnittlichen
Sendelag (Montag bis Sonntag) in Drei-Stunden-
Einheiten ein - bei Jugendlichen in der Zeit von
18.00 Uhr bis 21.00 Uhe. Zu dieser Abendzeit befan-
den sich pro durchschaittliche Minute 19 Prozent
der Zwill- bis 19jahrigen vor dem Bildschirm Brut-
toreichweite}, 40 Prozent aller Jugendlichen sahen
an einem durchschnitttichen Wochentag Montag bis
Sonntag) in dieser Zeit zumindest kurz fern (Net-
toreichweite}. In diesern reichweitenstirksten Zeit-
fenster schalteten durchschnittlich 2.4 Miliionen
Jugendliche ein. Weitere Kernzeiten sind 23.00 Uhy
bis 24.00 Uhr {14% Bruttoreichweite, 31 % Netto-
reichweiie) und 15.60 Uhr bis 18.00 Uhr (1% bzw.
29Y%). Vergleicht man die Geschlechter miteinander,
schauten Jungen im Durchschnitt auch noch spiter
fern als Méddchen, wihrend sich {iber den Tag hin-
weg die Nutzungsintensitit kawn unterschied. Auch
waren dltere Jugendiiche im Vergleich zu jiingeren
Altersgruppen zu spiter Stunde stirker vor dem
Fernseher versamumelt. Wihrend man zum Beispiel
in der Zeit vorr 0.0 Uhr bis 3.00 Uhr 3 Prozent der
Zwoll- bis 13jahrigen zumindest kurz vor dem Fern-
sehperdt antral, waren es bei den 18- bis 19fihrigen
9 Prozent fvgl. Tabelle 5).

Die Fernsehnutzangskurve im Tagesveriauf von
Jugendlicher &hnelt vom Rhythmus her der
Gesamtzuschauerschaft. Zu unterscheiden ist jedoch
neben dem insgesamt geringeren Niveau die Pla-
teauphase am Nachmittag, das heiflt, fugendliche
schalten am friihen Nachmittag im Gegensatz zur
Gesamtzuseherschaft und vor allem zu Alteren
Zuschauern: nichi gleichermafen kontinuiertich in
die Fernschangebole ein. Das Fernsehnutzangsver-
halten von Jugendlichen zeichnete sich 1997 durch
einen ab 6.00 Uhr langsam ansteigenden Pernseh-
konsum aus, der am Nachmitiag zwischen 14.00
Ulir und 17.00 Uhr einen ersten Hohepunkt erfuhr
Die hichste Fernsehmutzung (Nettoreichweite von
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Kernzeit der
Fernsehnufzung liegt
zwischen 18.60 Uhr
und 21.00 Uhe

Fernsehnutzungs-
karve bet Jugend-
lichen weist im
Tagesverlaul zwei
Giplel auf
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& Fernsehnytzung Jugendlicher zu verschiedenen Tageszeiten 1997
Mo-8e, 3.00-3.00 Ukt BRD gesamt

Uhrzeit
300~ t 6.00- 9.00 - 1200~ !
6.00 2.00 12.00 15.00

12 -19 Jahre gesamt
Brutioreichweile in % 1 2 4 9
Nettoreichweiie in % 2 8 13 25

12-19 Jahre Jungen

Brutioreichweite in % 1 2 5 9

Netioreichweite in % 2 9 14 25
12-19 Jahre Madchen

Bruttoreichweite in % 0 H 4 9

Nettoreichweite in % 1 6 12 24
12-13 Jahre gesami

Bruttoreichweite in % 0 2 5 9

Nettoreichweite in % i 1 16 27
14-15 Jahre gesamt

Bruttereichweite in % 0 2 5 10

Nettoreichweite in % H 9 15 28
1617 Jahre gesamt

Bruttereichweite in % i 1 4 9

Nettoreichweite in U 2 6 12 24
1819 Jahre gesamt

Bruttoreichweite in % 1 1 3 7

Nettoreichweite in % 3 5 i i
Zuschauer gesamt 1)

Bratioreichweite in % 1 3 5 i

Nettoreichweite in % 3 g 15 23

Brulinreichweite = Reichweile pro durchschniitlicher Minule in diesem Zeilraum,
Netioreichweite = Mindestens 1 Minute fortlaufend in diesem Zeitrawm ferngesehen.
1} Ab 3 Jabre

1500~ E18.98~ 2106- 000~ 3.00-
1890 2100 0.00 3.00 3.00
11 19 14 2 8
29 40 31 6 Y
11 19 15 3

30 40 33 8 61
11 19 12 1 7
29 40 29 4 57
12 22 13 1 8
31 48 32 3 66
12 20 15 2 8
31 44 B 5 b4
il 17 i4 3 7
29 37 31 8 57
10 1 12 3 7
26 32 27 9 59
i5 32 30 5 13
32 55 54 15 71

Guelle; GIX -Fernsehforschung, PCHTV.

fast 25%) wurde ven 2000 Ukr bis 21.60 Uhr
erreicht. Nach 21,30 Uhr traf man deutlich weniger
Jugendliche vor dem Bildschirm an, bis es um ca,
.00 Uhr unter 5 Prozent waren.

In der Regel lagen die Werte im Tagesablauf
{Montag bis Senntag) fiir die 12- bis 13jihrigen und
fiir die 14- bis 15jahrigen héher als der Durch-
schatttsverlauf bei den Jugendlichen insgesamt, die
der 18 bis 19jdhrigen teilweise deutiich darunter.
Lediglich am friihen Morgen bet atlerdings ins-
gesamt sehr geringem Niveau und spiten Abend
ab ca. 22.00 Uhr bis 23.00 Uhr sahen dliere Jugend-
liche eher fern als iiingere (vgl Abbildung 1}

Am Wochenende Im Tagesveraaf zeigen sich erwartungsgernaf auch
wird abends ¥inger  rassive Unterschiede in der Wochentaganalyse. An
ferngesehen  einem normalen Werklag (Montag bis Donnerstag)

wird im allgemeinen weniger ferngesehen als an

einem  durchschnittlichen Wochenendtag, Zudem

wird mit Wochenendbeginn am Freftag und Sams-
tag abends deutlich linger ferngesehen. So waren
im Laule des Jahres 1997 beispielsweise am Sams-
tagabend zwischen 2230 Uhr und 24.0¢ Uhr noch
ca. 10 Prozent aller 18- und 19jdhrigen vor dem
Fernschgeriit anzutreffen.

Im Vergleich der Tagesabldufe fiir einen durch-
schaittiichen Wochentag (Montag bis Sonntag) wird
deutlich, daR sich die Zwolf- bis 19:hrigen in den
neuen Bundeslindern fast iiber den gesamien Tag
starker dem Fernsehen zuwendeten als in den alten
Bundeslindern. Lediglich am spéten Abend etwa ab
2245 Uhr his morgens um 530 Uhr lag die Fern-
sehnutzung der Jugendlichen in Westdeutschiand
geringfiigig héher als in Ostdeutschland (vgl. Abbil-
dung 2.

Verwaildover vor dem Fernsehgerdt

Schliisselt man die durchschnittliche tgliche Fern-
sehnutzung in Verweildauerintervaile auf, ergeben
sich folgende Zuwendungszeiten der Jugendlichen
vor demi Bildschirm. Die fernsehenden Personen an
einem Tag als Basis umfaliten rund 3,6 Millionen
Jugendiche im Alter von zwdlf bis 19 Jahren, die
pro Tag kensekutiv mindestens eine Minute fernge-

Hiherer Fernsch-
konsum in den
neuen Bundes-
landem

Jeder zehnte
Jugendliche sieht
tiglich mehr als
drei Stunden fern
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Abb.1 Fernsehnutzung von Jugendlichen im Tagesverlauf 1997

nach Altersgruppen
BRD gesamt
30
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Quelle: GfK-Fernsehforschung, PCETV.

Abb.2 Fernsehnutzung von Jugendlichen im Tagesverlauf 1997
in Ost- und Westdeutschiand
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Quelle: GfXK-Fernsehforschung, PC#TV.



® Verweildaverintervalle Jugendiicher 1997
Mo-8o, 3.00-3.00 Uhr, BRD gesami, in %

jugendl ges. | Jungen Midchen
Ferngesehen 12-191 12-191 12-19 1.
Basis: Alle Personen

der Bevlkerungsgruppe

1 Sek. bis 5 Min. 14 16 1.3
5 bis 15 Min. 35 39 31
15 bis 30 Min. 63 65 6,1
1/2 bis 1 Std. 127 128 125
1 bis 2 Std. 162 162 19.2
2 his 3 Std. G2 G5 90
3 bis 4 Sid. 38 44 35
4 big 5 Std. 16 1,7 15
5 Sid. und mehr 0.7 a8 06
Gesamt !} 59 61 57

Basis: Fernsehende Personen

1 Sek. bis 5 Min. 24 26 23
5 bis 15 Min. 6,0 64 2.5
15 bis 30 Min, 108 109 67
1/2 bis 1 Sid. 216 213 220
1 bis 2 Std. 329 32,0 338
2 bis 3 Sud. 158 158 159
3 his 4 Std. b5 0,7 62
4 his 5 Std. 28 258 256
5 Std. und mehr 12 13 10
) Verweildauer in Min. 187 1491 182

1} Rundungsdifferenzen moghich,

Maria Gerhards/Walter Klingler
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Jugendliche ges.
2-15) 14-15] |e-17] 118-19]

13 15 15 1.4
33 36 36 35
6,8 6,6 6.3 55
149 134 121 161
225 213 180 147
01 103 87 7.7
4,0 41 36 34
L5 L7 1,6 17
07 0,6 6,7 0.7
] o4 57 50
20 24 26 28
5.1 5,7 6,3 73
164 164 113 116
228 213 A% 206
145 337 321 301
156 163 155 157
6.2 65 6.3 68
24 2.7 28 34
10 10 i3 13
179 187 189 194

Quelle: GIK-Fernseiforschung, PCHTV.

sehen haben. Die durchschnittliche Verweildauer
betrug 187 Minuten, alse tber drei Stunden. We-
niger als finf Minuten haben nur 2 Prozent der
Jugendlichen (86000  Personen}  fermgesehen,
wihrend sich dieser Beschiftigung 17 Prozeat
(605 060) zwischen fiinf und 39 Minuten widmeten,
Einen durchschnittiichen iglichen Fernsehkonsurm
von einer halben bis zu efner Stunde verzeichneten
22 Prozent der Jugendlichen (778000). Ein Drittel
(33%) und somit die meisten fernsehenden Jugend-
lichen verbrachten zwischen einer und zwei Stun-
den vor dem Fernsehgerit, Immerhin 16 Prozent
der jengen Leute veriolgte das Pernsehgeschehen
zwei bis drei Stunden am Tag. Jeder zehnte Jugend-
licke {378000) gehiirte mit einem Fernsehkonsum
von ber drei Stunden tagesbezogen zu den aus-
gesprochenen Vielsehern, wobei die Jungen um
einen Prozentpunkt stirker vertreten waren als die
Midchen (vgl Tabelle 6).

Fernsehnutzung im johresverlouf

Darstellungen, die das gesamte Jahr, Wochentage
usw. heleuchien, kénnen grundlegende Strukturen
deutlich machen Sie sind aber mindestens an
einem Punkt - wenn es um Zuwendungsmuster

zum Medium Fernschen insgesami geht - durch
jahreszeitliche Effekte zu ergiinzen. Bei derartigen
Vergleicher ist allerdings zu berGcksichligen, dall
die Schudferien der einzelnen Bundesléinder in den
Monaten Tuni, Juli, August und zum Tef bis in den
September hinein Auswirkungen auf die heimische
Fernsehnutzung haben. Trotzdem sprechen diese
Zahlen beispielsweise schon im Mai fiir massive
jahreszeithiche Effekte,

Insgesamt schwankte die Tagesreichweite des Me-
diums Fernsehen bei den Jugendlichen (Montag bis
Sonntag) zwischen 53 Prozent im Juli/August und
63 Prozent im Novembes/Dezember 1997, Ahnlich
grof} waren die jabreszeitlichen Schwankungsbrei-
ten, wenn man sich die einzelnen Wochenahschnit-
te - also Montag bis Donnerstag, Freitag, Samstag
und Sonntag - anschaut.

Die Verweildauerwerte signalisieren ehenfalls
Unterschiede i ahresverlauf, Die héchste Ver-
weildaver bei Jugendlichen wurde in den Winter-
monaten Januar/Februar (200 Minuter) und Novem-
ber/Dezember {194 Minuten) erreicht, wihrend im
Mai/Juni (174 Minuten) und September/Oktober
{179 Minuten) am wenigsten ferngesehen wurde,
Zwar waren i den Sommermonaten Juli/August
mit 53 Prozent deutlich weniger Jugendliche vor
ders Fernsehgeriit anzutreffen als im Winter (62 bis
83 Prozent), aber wenn im Juli/August ferngesehen
warde, dann immerhin 188 Minuten am Tag. Dies

Tagesreichweite jah-
reszeitlich beeinfluf3t

Jugendliche ver-
weilen im Winter
linger vor dem
Fernsehgerit



Spitrenwerte der
Fernschnutzung
werden an Winter-
feiertagen erreicht

(@ Fernsehnutzung Jugendlicher im Jahresverluuf 1997

Mo-So, 3.00-3.00 Uk, BRD gesamt

Januar/ ’ Miirz/

Pebruar | April

Mo-So

Sehdauer in Min.h) 123 116

Tagesreichweite in %) 62 60

Verweildauer in Mind) 200 185
Mo - Do

Sehdauer in Min. 111 59

Tagesreichweite in % 61 59

Verweildauer in Min. 181 167
Fr

Schdauer in Min. 124 {15

Tagesreichweite in % 62 60

Verweildauer in Min. 200 191
Sa

Sehdauer in Min. 144 128

Tagesreichweite in % a2 bl

Verweildauer in Min. 243 214
So

Sehdaver i Min, 147 131

Tagesreichweite in % 62 a1

Verweildauer in Min. 257" 215

1} Basis: Alle Jugendiichen von 12 bis 19 Jehren.

Mai/ Juli/ September/ | November/
Juni Angust | Oktober Dezember
101 49 108 122

58 53 61 03
174 188 174 194

45 45 96 110

53 53 60 62
164 179 161 176

49 100 113 120

58 53 iH b4
170 188 184 188
109 102 133 148

55 51 62 63
197 200 216 235
115 111 133 145

58 53 62 64
198 212 214 225

2} Mindestens L Minute {ortlaufend ar einem durchschaittiichen Tag ferngesehen.
3) Basis: Nur diejenigen Jugendlichern von 12 bis 19 Jahren, die a9 einem durchschnittlichen Tag ferngesehen haben.

Cuelte: GIK-Fernsehiozschung, PCHTY.

ditrfte trotz der warmen Witterung und dem lnger
anclauernden Tageslicht, was in der Regel aufler-
hilusliche Aktivitiiten unterstiitet, vor allem mit den
7 dieser Zeit andavernden Schulferien zusammen-
hingen (vgl Tabelle 7).

Betrachtet man die Fernsehnutzung von jugend-
lichen an ausgewihlten Feierfagen im Jahy 1997, so
ist eine diberdurchschnittliche Tagesreichweite ledig-
fich am ersten Weihnachtsieiertag (64% gegeniiber
599 im Jahresdurchschnitt) festzustellen. Deutlich
unter dem Durchschaitt jag dagegen mil elner

Nettoreichweite von 53 Prozent der Ostermontag.
Neben den bereits oben beschriebenen [ahreszeitef-
fekten diirften hier auch die Wetterbedingungen am
jeweiligen Feiertag eine Rolle gespielt haben.

Die Verweildawer von fugendlichen ist vor allem
an den Feiertagen in den Wintermonaten betricht-
lich. Wiahrend fernsehende Zwoli bis 19jahrige im
Jahr 1997 pro Fag durchschnittlich 187 Minuten vor
der Fernsehgeriit verbrachien, betrug die Verweil-
dauver am ersten Weihnachtsfeiertag 231 Minuten
und am zweiten Wethnachisfeiertag 241 Minuten,
also rund vier Stunden, sowie am Neujahrstag fast
viereinhalb Stunden (265 Minuten) {vgl. Tabelle 8).

Fernsehnutzong Jugendiicher an ausgewiiklten Feiertagen 1997

Mo-So, 3.00-3.00 Uhy, BRD gesamt

jugendiiche

Neujahy {1. fanuar} 59
Ostermontag {31. Mérz) 53
Tag der Arbeit (1. Mai) 58
Weihnachien (25. Dezember) 64
Weihnachten {20, Dezember) 5
Jahresdurchschnit! 59

Tagesreichweite

Sehdauer Verweildauer
in Min2) in Min3)

157 265

103 193

116 200

147 231

143 2431

Hi 187

21 Mindestens 1 Minute fortlaufend an einem durchschnittiichen Tag ferngesehen,
3) Basis: Nur diejenigen Jugendiichen von 12 bis 19 Jahren, div an einem durchschnittlichen Tag ferngesehen haben.

Quelle: GIK-Fernsehforschung, PCHTY.
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@ Marktanseile der Fernsehprogramme bei Jugendlichen 1996 ind 1997

Jugendliche Jungen Médchen
12-19 Jahre 12- 16 Jahre 12- 19 Jahre
Programm 1996 | 1997 1996 11997 1996 | 1997
ARD 86 80 78 795 92
ZDF 6,7 54 6.5 5.3 69 56
ARD 3 50 53 5.0 5.2 49 53
Jsat 0.6 03 0,7 G5 43 05
RTL 196 188 179 174 217 205
RTL 2 7.9 78 73 69 85 89
Super RTL 32 36 4,1 43 21 26
SAT1 124 11,6 128 16,7 119 i3
PRO SIEBEN 179 203 188 229 169 170
VOX 27 31 28 3.0 24 32
Kabel 1 35 3,1 35 30 35 32
Gesamt 882 86,7 875 86,3 89,0 872
Sonstige 11,8 133 123 15,7 110 128

Rundungsdifferenzen sind méglich,

Maria Gerhards/Walter Klingler

Jugendliche
12-13 Jahre 14-15 [ahre 16-17 Jahre
1996 11997 {1996 [ 1997 |1996 | 1997
83 75 83 77 82 79
67 55 6,7 52 63 54
42 45 54 55 50 58
03 04 07 05 07 06
195 19,1 188 186 20,1 184
95 82 83 87 73 72
53 59 3.2 34 22 23
116 96 119 102 129 12,2
196 198 184 202 179 209
24 26 25 29 27 33
4,1 30 3.7 33 32 3,1
91,0 864 874 86,1 86,5 871
0.0 136 126 139 135 128

18-19 fahre

9.8
72
54
0.8
205
58
16
136
16,6

07
19,1
6.7
22
124
202

Quelle: GIR-Fernsehivrschang,

RTL gab erstmals
Markifiihrerschaft an
PRO SIEBEN ab

~Wetten, dafd ...?%
Spieliilme und Sport
sind sehr gefragt

PCHTV.

Marktanteile im Jahr 1997

Um die 111 Sehdawerminuten der Jugendlichen an
einem durchschnittlichen Wochentag (Montag bis
Sonntag, 3.00 bis 3.00 Uhr} bemiihten sich 1997 in
einem Haushalt in der Bundesrepublik durch-
schnitthich rund 39 Fernsehprogramme. Den héch-
sten Marktanteil erzielte dabei 1997 PRO SIEBEN
mit 20,3 Prozent {m Vergleich zu 1996 + 2.4 Pro-
zentpunkie), gefolgt von RTL mit 188 Prozent (- 0.8
Prozentpunkte}, SATY mit 11,0 Prozent (- 14 Pro-
zentpunkie), dem Ersten Programm der ARD mit
8,0 Prozent (- 0,6 Prozentpunkte) und RTE 2 mit
7.8 Prozent {~ (L1 Prozentpunkte). Aul den weiteren
Plitzen folgten das ZDF mit 54 Prozent (- 1,3 Pro-
zentpunkte) und die Summe aller Dritterz Program-
me mit 53 Prozent {+ 03 Prozenipunkte) (vgl
Tabelle 9). RTL hat im Jahr 1997 erstmals und éiber
alle Altersgruppen der Jugendlichen hinweg seine
Spitzenposition eingebifit.

Bei den Médchen erfreute sich RTL (20.5%; -
trotz geringer Verlusie {~ 1,2 Prozentpunkte) - hithe-
rer Beliebtheit als PRO SIEBEN (17,0 %), ein Erfolg,
der nicht zuletzt auf bestimmte Serien zuriickzu-
fithren ist. Bei den Jungen lag PRO SIEBEN (229%)
mit deutlickem Vorsprung vor RTL (174%) auf
Platz eins. Platz drei nahm bei Madchen und Jun-
gen SATY ein. Diese Gewichtung zwischen den
Geschiechtern ist auch in den einzelnen Alers-
gruppen zu erkennen.

Die Hitliste von Jugendtichen 1997

An der Spitze der Liste der 30 Sendungen mit der
hichsten Zahl jugendlicher Zuschauer stand 1997
die Wetten, dall ...?"Sendung (ZDF) vom i3
Bezember 1997. {3} Der Marktanteil bet den Zwolf-
bis 19§dhrigen lag bei 66 Prozent, in absoluten Zah-

len waren dies 1,11 Millionen Jugeadliche. An zwei-
ter Stelle folgten die Spicliilme ,Forrest Gunp® mit
1,05 Millionen zwoll- bis 19%hrigen Zuschavern
{61 % Marktanteil} und ,Speed” mit 1,03 Milionen
und 63 Prozent (PRO SIEBEN). Unter den ersten
zehn Plitzen belanden sich zweimal | Wetlen,
dal ... 7-Sendungen, funf Spiellilme und drei
Sportereignisse. Ahnlich stellte sich die Situation
auf den folgenden Plitzen dar, wobei sich die Serie
Laute Zeiten, schlechte Zeiten” (RTL) ab Platz 14
mehrmals plazieren konnte, Vergleicht man die Hit-
lste der Zwll bs 19%hrigen it dem jeweibigen
Zuwendungsgrad der Zuschauer ab drei Jahre ins-
gesamt, so {reffen: hohe Markianteiiswerle bei , Wet-
ten, dalk ...? und den Sportereignissen zusammen,
ein Indiz fiir absolute Publikumsmagnete tvgl,
Tabelle 10},

Spartennutzung von Jugendlichen 1997

In der Gunst am hischsten stehen bei Jugendlichen
Spielfilme, Serien, (grofle} Unterhalungssendungen
und Sportiibertragungen. Der Spielfilm mit der
hichsten absoluten Sehbeteilipung von Jugend-
lichen fm Alter von 2wl bis 19 Jahren war im Jahr
1997 - wie bereits erwithnt -~ Forrest Gunp” (PRG
SIEBEN) mit 1,05 Millionen Zuschavern in dieser
Gruppe. Der actionerientiere Thriller ,Speed” (PRO
SIEBEN;) folgte knapp dahinter auf Platz zwei, vor
JJurassic Park” (PRO SIEBEN), | Richie Rich” (R¥L}
und ,Sister Act 2* (ARD}. Ménnliche fugendliche
pritferierten stiirker Action, Abenteuer und Science
fiction, wihrend Mdidchen eher SpieHilme mit
unterhattend-familidrem Charakter anschauten.

Im Segment der Serien dominierte 1997 - gemes-
sen an den héchsten Reichwelten - Guie Zeiten -~
Schlechie Zeiten™ vor RTL. Diese Serie besetzte alle
fiinf Spitzenplitze und erreichte 630008 bis 740000
Zuschauer von zwdH bis 19 Jahren. Differenziert
man jedoch nach mananlichen und weiblichen

WForrest Gump”
bei Jugendlichen
Publikumsmagnet

Minnliche und
weibliche fugend-
liche priiferieren
unterschiedliche

Serien



Fernseh- und Videonutzung Jugendlicher

Bie 30 meistgesehenen Sendungen Jugendlicher 1997
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Zuschauer gesamt

I Plaiz

Programm

1 ARD

2 PROY

3 PROY

4  RTL

5 ZDF

6 PRO7Y

7 RIL

8§ ARD

9 RTL
i RTL
il ARD
i2 PRG 7
i3 ZDF
4 RIL
15 RTL
b RIL
17 RTL
8 RTL
19 PRO7Y
20 RTL
2t - RTIL
22 RTL
25 RIL
24 SATE
25 RIL
26 ZDF
27 PRO7Y
28  PRO7Y
28 RIL
30 RIL

| Datum

Titel der Sendung

Wetten, dafl ...7 . Sa 1312
Forrest Gump Sa LI
Speed Sa 279
Formel I - Eurepa, Das Rennen S0 2610
Wetten, dafb ... Sa  B.IL
Jurassic Park So 121
Richie Rich So 510
Sister Act 2 - I géttlicher Mission  Mi 1L
AnplHl extra: C L. Finale: Mi. 285
2. HZ Dortmund - Turin

Formel § - Furopa, Die Sieger So 26.10.
Cool runnings - Dabeisein ist alles S0 303
Taschengeld Sa 410
Wetten, dald ... Sa 181
Cute Zeiten, schlechte Zeiten Do 1812
Anpfifl extra: C.L. Finale: Mi 285
£ HZ Dortmund - Turin

Stargate So 26.10.
Janior So 148
Gute Zeiten, schlechte Zeiten Mi 1911
Kevin - allein in New York Sa 612
Dennis So 191
Stirb langsam: Jetzt erst recht So 2812
Eine Familie names Beethoven So 51
Gute Zeiten, schlechie Zelten Do 13.11
Live-ran L. Mailand - FC Schalke Mi 213
Hilfe, es weithnachtet sehr So 3011
Wetten, dall .7 Sa 222
Die Abenteuer des Odysseus - Fr 14.1L
Schlacht der Titanen

Die Addams Family in verriickier Fr 3110
Tradition

Gute Zeiten, schlechie Zeiten Mi .
Die Flinistones Do 15

Daverin | 1219 Jahre
Beginn Sid.Min, | in Mio I MA in %
2016 244 L 65,6
20.14 2:09 1,05 60,5
2013 146 1,03 625
1355 128 1,01 64,0
2006 2:19 1,00 53,1
1950 2:1% 3,92 533
20.14 1129 4,92 53.1
20,16 139 091 463
2133 051 (186 60,3
1545 0:09 (.80 58,1
2017 132 6,79 468
2015 1:40 (78 588
2016 2:37 6,75 444
1938 0:25 0,74 44,1
20.24 0:54 6,72 506
2015 1:50 4,72 43
20.14 140 0,72 429
1938 0:24 0,72 46,0
20015 140 0,71 452
20.14 30 0,71 455
2204 156 0,71 61,1
20.14 1:20 071 385
1938 025 (3,70 438
2040 139 06,70 53,1
2015 150 0,70 1.8
2036 025 (.69 418
20,15 0:16 0,69 448
20.15 151 0,55 43,0
1938 H25 0,68 435
20.14 123 0,68 433

in Mio

12,74
5387
537

15,60
576

1381

8,60
593
5,58
499
6,04
8,00
730
559
13,69
0,02
15,13
6,56

392

595
682

I MA in %

517
275
261
68,0
47,6
268
188
24,1
562

57,7
1956
189
46,0
201
473

255
178
19.7
158
170
354
207
19,5
478
183
475
205

128

204
220

Quetie: GIK-Fernsehforschung, PCHTY.

Auller ,Wetten,

dafl ...?* keine ein-
heitliche Priferenz
der Jugendlichen
brei Shows

Jugendlichen, wird deutlich, dal Gute Zeiten -
Schlechle Zeiten” zwar die Hitliste der jungen Frau-
en domirgerte, aber nicht unter den ersten fiinf Spit-
zenplitzen bei den jungen Minnern auftauchte. Vier
der fiinf ersten Plitze nahm bei den ménnlichen
jugendlichen ,Akte X - Die unheimbichen Fille des
FBI* (PRO SIEBEN) ein. Aaf den dritten Platz kam
hier liine schrecklich netie Familie” (PRO SIEBEN).
Entsprechend groRe Unterschiede waren auch zwi-
schen jiingeren und dlteren Jugendlichen zu beob-
achten. Bei den Zwdolf- bis 13jihrigen befanden sich
in der Hitliste der Serienfolgen 1997 auf den ersten
fitnf Plitzen: ausschlieRlich Sendungen der Serie
JGute Zeiten - Schlechie Zeiten®, 18- bis 19jihrige
priferierten dagegen ,Akte X° (Platz 1 und 2), Fine
schrecklich nette Familie" (Platz 3 und 4) sowie
+Verbolene Liebe™ {ARD, Plalz 5},

Bei den Unterhaltungsshows wird - klamsmert man
einmal die {iber alle Gruppen hinweg mit Abstand
erfolgreichste Ausgabe von Wetten, dalk .2 am
13. Dezember 1997 aus - die Bevorzugung unter-
schiedlicher Angebote zwischen den Geschlechtern
und in den einzelnen Jahrgingen deutlich. Die auf

Rang zwei bis fiinf plazierten Unterbaltungsshows
lastien fiir die ZwdH- bis 19jdhrigen Gottschalks
Weihnachis-Party” (84T1), ,,Geld oder Liebe” {ARD),
L1997 - das Quiz® (RTL) und ,RTL Samstag Nacht"
(RTL). Die weiblichen Jugendlichen hevorzugten
allerdings im Underschied zu den Jungen die For-
mate ,Geld oder Liebe™ (ARD), Mini-Playback-
Show" (RTL) oder auch ,Nur die Liebe zdhit"
(SAT.1}. Die dilteren Jugendlichen unterschieden sich
wiederun von den Zwolf- bis 19#hrigen durch die
Priferenz der , Knoff-Hoff-Show™ (ZDF) und einer
Ausgabe von Pleiten, Pech und Pannen” (AR

Videonutzung Jugendlicher

Vor den rund sechs Millionen Jugendlichen in der
Bundesrepubiik verfiigen rund 80 Prozent zu Hause
iiber einen Videorecorder, Mit diesen Gerfiten wer-
den sowohi gekaufte bzw. enthichene Videocassetten
afs auch Mitschnifte von Fernsehsendungen ange-
sehen. Die folgenden Ausfilhrungen beziehen sich
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Spielfihue und

Musikkonzerte wer-
den auf Video auige-

reichnet

188
ausschlieflick auf die in GiK-Haushalten aufge-

zeichneten und von Zwolf- bis 19jdhrigen angese-
henen Video-Mitschnitle,

In der Hitliste der von Jugendlichen per Video gese-
henerr Sendungen (4) befinden sich zum einen
beliebte Titel, die auch in der Fernsehnutzung auf
den vorderen Plitzen lagen, wie etwa ,Sister Act 2
- In gotilicher Mission” (ARD) mit 196 (00 Mit-
schnitten oder Forrest Gump” (PRO SIEBEN,
1800003, . Jurassic Park” (PRO SIEBEN, 1604000) und
JRobin Hood - Helden in Strumpthosen” (RTL,
160000), Zum anderen wurden aber auch Sendun-
gen aufgezeichnet, die sich auf einem spéten Sen-
deplatz befanden. So fiihrt die Hitliste der 1997 von
Zwbi- bis 19jdhrigen aufgezeichneten Sendungen
ein um Mitlernacht ausgestrzhlter Konzertmit-
schnitt in Sttdwest 3 mit 350 000 (meist ménnlichen)
Zuschauern an. 95 Prozent der Jugendiichen, die
diese Sendung {iberhaupt sahen, nutzten hierfiir den
Videorecorder. Der Antef] der Videonutzung an der
Gesaminutzung lag bei den anderen penannten
Spitzenreitern dagegen nur bei 10 bis 20 Prozent
{vgl Tabelle 11).

Maria Gerhards/Walter Klingler

Auch bei der Videonutzung werden die aus der
Fesnsehnutzung bekannten Unterschiede zwischen
ménnlichen und weiblichen Jugendlichen sichtbar,
Withrend bei den Jungen das Konzert ven Meial-
lica* (bei den Méadchen nicht unter den ersten 30}
vor Die Elintstones” (nicht unter den ersten 30),
«Stargate” (nicht unter den ersten 30), Police Aca-
demy 1 - Ditmmer als die Polizei erlaubt® (nicht
unfer den ersten 30) und ,Forrest Gump® {Platz 4)
die Hitliste anfiihrt, sahen sich Madchen auf Video
var allem Sister Act 2° (bei den minnlichen
Jugendlichen auf Platz 20), JRobin Hood" (Platz 28),
«nterview mit einem Vampir® {nichi unter den
ersten 30). ,Forrest Gump” (Platz 5) und ,Jurassic
Park™ (Platz 15) an.

Zwischen den ZwolE- bis 13jihrigen und den 18- bis
19jahrigen ergeben sich im Vergleich der dber
Video gesehenen Sendungen gemessen an den fiinf
Spitzenplitzen wie auch in der weiteren Reihenfo}-
ge keine bzw. nur geringe Uberschneidungen. Die
Videonuizung enispricht also auch differenziert
nach dem Alter weitgehend der Pernsehnutzung.
Zusammenfassend [t sich somit festhalien, daf es

(0 Die 30 am hufigsten von Jugendlichen auf Video ungesehenen Fernsehsendungen 1997

Platz

Programm

18
19
20
21
22
23

24
25
26
27
28
29
30

SW3
ARD
PRG 7
PRO7
RTL

RTL
PRO7
ATL
RTL
PRO7
ARD
PRO 7
RTL
RTL
PRO 7
RTL
PRO7

RTL

RTL 2

SAT1
Nickelodeon
PRO 7

PRO 7

RTL
RTL 2
RTL
PROY
RTL
PRG 7
PRO 7

Titel dey Sendung Tag | Datum
Metallica Sa 238
Sister Act 2 - In gittlicher Mission M 1L
Forrest Gump Sa L1
Jurassic Park So 12.1.
Rabin Hood - So 218
Helden in Strumpfhosen

Die Flintstones Do 15,
Speed Sa 279
Eine Familie names Beethoven So 5.1,
Richie Rich Se 5.10.
Werner - Beinhart Mo 103
Cool runnings -~ Dabeisein ist alles 8o 303
Schindlers Liste Fr 283
Outhreak: Lautlose Killer Do 2512
Interview mit einern Vampir Fr 3110
In cinem Land vor unserer Zeit Fr 1212
Stargate So 26140
Top Gun - Sie fiirchten weder Fr 142.
Tod noch Teufel

Stirb langsam: fetzt erst recht So 2812
Die Maske Py 3.16.
Michael Jackson in Ghosts Sa 168,
The ene {Folge 25) Sa 221l
Hot Shots - Die Mutter aller Filme  Sa 0.9.
Police Academy I - Diimmer als Di 183.
die Polizel erlaubt

Police Academy 7 So 23.3.
Bravo Super Show 97 $6 232
Judge Dredd Fr 262,
Wayne's World 2 So 92.
Asteroid - Tod aus dem Al So  161L
Dumm und Difmmer Do 25.12.
In einem Land vor unserer Zeit Fr 1932

Video Direkte Fern-
Dauer in | Wiedergabe | sehnutzung

Beginn { Std:Min. | in Mio in Mio

0.05 135 035 0,36
20.16 1:39 0,19 L10
2014 2:09 0,18 1,23
1930 211 0,16 1,08
2015 135 0,16 0,79
20.14 123 015 0,83
20.15 146 0,14 Li7
2014 1:20 (.13 (84
20.14 1:29 0,13 105
2015 1:32 4,13 0,72
20.17 1:32 0,12 (.91
2015 307 (12 0,69
20.14 2:00 4,12 0,60
22.18 1:53 0,12 0,46
2015 109 0,11 0,67
2015 1:50 0,11 0,83
2221 140 0,10 0,43
2204 156 0,10 081
1630 130 0,10 0,75
2300 0:39 0,10 8,34
1206 0:05 009 0,10
20.16 122 0,09 849
2015 128 0,08 8,53
20.14 1:18 8,08 0.74
15.58 1:46 0,08 0,57
2256 127 008 045
20.15 1:25 0,08 0,57
20.14 1:25 0,08 057
2015 136 0,07 0,74
20.15 1:07 0,07 0,68

Guelle: GIK-Fernsehforschung, PCHTY

Unterschiedliche
Videonutzung hei
minnlichen und
weiblichen Jugend-
lichen

Vortieben hei Video-
aufzeichnungen und
bei Fernsehnutzang
innerhath der Alters-
gruppen weitgehend
identisch



Yernsehnutzang bei
Jugendlichen
aufgrend aullerhius-
licher Interessen
unterdurchschnitilich

Fernseh- und Videonutzung Jugendiicher

sich bei der Videorecordernutzung von Jugendlichen
weitesteehend um zeitverseizies Fernsehen bel iden-
tischen inhalilichen Priferenzen und Erwartunger
handelt. Aufgezeichnet werden bevorzugt Seadun-
gen, die um 20.15 Uhr beginnen, ab and zu aber
auch solche, die zt spiiter Stunde ausgestrahlt
werden.

Fazit

Mit einer Fagesreichweite von 39 Prozent, einem
Sehdaverwert von 111 Minuten und einer Ver
weildauer von 187 Minuten ist das Medium Fern-
sehen Bir Zwill- bis 19jdbrige Alltag aber vergli-
chen mit anderen Bevélkerungsgruppen oder mit
dem Bevilkerungsdurchschaitt generell zeitlich
weniger dominant, Die Zuwendungszeit ist wie in
anderen Zietgruppen in den letzien Jahren gestie-
gen, bel innerhalb der Grappe gleichbleibenden Ver-
teilungsstrukiuren. In den neuen Bundeslindern
wurde auch 1997 mehr gesehen als in den alten,
von Jungen mehr als von Midchen, von jungen
gemessen an der Tagesreichweite hiufiger, von den
dlleren Jugendlichen gemessen an der Verweildau-
er deutlich Hinger Insgesamt zeigt die geringere
Erreichbarkeit durch das Fernsehen bei den dlteren
Jugendlichen, also bei den 18- his 19jahrigen, wie
eng die Verzahnung des Mediums mit den indivi-
duellen Bediirfnissen und deren Vernderungen ist.
So fithrt der Loslosungsprozell vom Elternhaus, die
damit einhergehende auBerhiusliche Orientierung
quasi automatisch zu einer Verringerung der Tern-
sehnutzung (im elterlichen Haushalt).

Fernsehen ist ein Medium, von dem Jugendliche -
nimmt man die Hitlisten als MaRstab - Spielfilme,
Serien, Sport und grofle Unterhaliung erwarien und
die - wie in der Hitliste abzulesen ist - entspre-
chend hiufig angesehen werden. Diese Ausrichtung
bestétigt sich auch bei weitergehenden Analysen,
wobei das Medium duzchaus - wenn auch in unter-
schiedlichem Umfang - weitergehende Interessen,
beispielsweise im Bereich der Musik abdeckt. Folg-
#ich sind auch die Kandle in der jungen Zuschauer-
gruppe Markthiihrer, die entsprechende inhalthiche
Angebole in quantitativ erheblichen Umfang zu
ilrem: Sendeprogramm zahlen.

Wie weitergehende Analysen zur Videonutzung
von Jugendlichen gezeigt haben, entsprichi der Kon-
sum mitgeschnittener Fernsehsendungen weitge-
hend der allgemeinen Fernsehnutzung.

Anmerkungen:

1) Basis der Untersuchung sind die reprisentativ ausgewihl-
ten deuischen Privathaushalte, deren Fernsehnutzung
durch die antomatische, sekundengenaue Datenerfussung
der GiK-Fernseliforschung im Anflrag der Arheitsgenein.
schaft Pernsehforschung (AGF) ermitielt werden,

2y Vol dazs anch Elmeren, Birgit van/Brigitte MalerLesch:
Mediennutznng und Freizefigestaliong von fupendlichan,
Ergebnisse einer Reprisentativbelragung von rund
1000 Jugendlichen zwischon zwdlf und 19 Jabren,

In: Media Perspekiiven 11/1997, 8. 590-603,

3p n der Wetlen, daR 7" Ausgabe vom 13, Dezember 1997
traten unter anderem die Spice Girls, Nadja Auermann,
Fierce Brosman und Steffi Graf auf.

41 Im folgenden werden als iiher Video gesehen® alle Sen-
dungen gewertel, die innerhalb von maximal 100 Tagen
gesehen wurden.
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Jugendliche erwarten
vom Fernsehe]:
Spielfilme, Serien,
Sport und Shows





