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Zusammenfassungen

Mit der Novellierung des Rundfunksiaats-
verlrages (RS{V) 1996 wurde das Medien-
konzenirationsrecht entscheidend umgestaliet.
Statt der bisherigen Programmanzahlbegren-
zung wurde das Zuschaueranteilsmodeil als
Instrument der Sicherung der MeinungsvieHalt
neu eingefithrt, Danach ist fiir Medienunierneh-
mer keine Begrenzung bei der Veranstallung
von Programmen vorgesehen, sofern ste damit
nicht mehr als 30 Prozent Zuschauermarktanteil
erreichen - eine Schwelle, die bislang von kei-
nem der beiden markibeherrschenden Konzerne
CET/Bertelsmann und Kirch erreicht wird.

Eine wichlige Rolle bei der Sicherung der
Meinungsvielfalt hat der RSV der neu geschaf-
fenen Kommission zur Ermittflung der Konzen-
tration im Medienbereich (KEK) zugewiesen, dje
als selbstdndiges Organ der Landesmedienan-
stalten fiir die Konzentrationskontrolle bundes-
weiter Fernsehveranstalier zustindig ist. Ob die
KEK jedech ein taugliches Instrument zur Ver-
meidung der Medienkonzentration bildet, ist
angesichts der unzureichenden Regelungen des
Rundfunkstaatsvertrags zweifelhaft, Die Beset-
zung mit (nur} sechs Experten nach dem Rais-
modeli 14t eine pluralistische, das gesellschaft-
liche Meinungsspektum widerspiegelnde Zu-
sammensetzang des Gremiums kaum erwarten,
ferper iRt das Berufungsveriahren die ndlige
Staatsferne vermissen. Zudem sind die Mitwir-
kungshefugnisse der KEK bei der Auswahl von
sogenannten Fensterprogrammen unabhingiger
Dritier begrenzt.

Welchen zukiinftigen Stellenwert das Zu-
schaueranteilsmodell angesichis der geplanien
Zusammenarbeit von Kirch und Bertelsmann im
PayTV-Bereich haben wird, ist offen. Der fiir
Wetthewerbsfragen zustindige EU-Kommissar
Karel van Miert hat entschieden, das gegen die-
ses Vorhaben eingeleitete Fusionskeatrollver-
fahren weiter zu betreiben und besteht auf einer
exakien Einhaltung des europdischen Wetthe-
werbsrechis und der Fusionskontroliverordnung,
so daR allenfalls von dieser Seite die lingst
grenziiberschreitende Medienkonzeniration un-
terbunden werden kann, Ein effektives Geges-
gewicht zur herelts eingetretenen und durch den
Rundfunkstaatsvertrag faktisch abgesegneten
hoken Konzentration im privaten Fernsehsektor
kanz nach Ansicht des Verfassers aber nur durch
die Stirkung des dffentlich-rechtlichen Sektors
und seiner foderalen Strukiur geschaffen wer-
den. Die KEK dagegen werde bei allen Bemii-
hungen der fortschreitenden Konzentration nicht
wirksam enigegentreten kénnen,

M it hr XXL ist am 3. Januar 1998 ein neues
Offentlich-rechtliches Jagendradio auf Sen-
dung gegangen, das bereits im Vorfeld intensiv
von der Medienforschung begleitet wurde, um
einen akiiven Beitrag zur Programmberatung zu
leisten. Als wesentliches Instrumentarium wur-
den mehrere ,Programmwerkstditen Jugend-
welle® in Hessen eingerichiet, die den 16- bis
20idhrigen Jugendlicken die Chance eréffneten,
ihre Vorstellungen eines fugendradios selbst gin-
zubringen und mit den Produzenten zu diskutie-
ren. Nach den Ergebnissen der Studie dient Hér-
funk den jungen Leuten vor allem als Stim-
mungsmanagement, ist also musikalische Hin-
tergrundkulisse, wihrend Hintergrundinforma-
tionen pur eine geringe Rolle spielen. Informati-
onsorientierte Hdrer finden sich am chesten in
der Altersgruppe ab 20 Jahre.

Die Werkstattergebnisse zum Thema Musik
sind insofern fiberraschend, als zum Beispiel der
Begriff Charts bei Jugendlichen negativ besetzt
ist, da er mit Mainstream und Kommerzmusik
gleichgesetzt wird. Dagegen schnitten Oldies im
Musiktiteltest erstaunlich gut ab, was sich mit
Kindheitserfahrungen und den Horgewohnhei-
ten der Elfern erkliren 148t Nach Auifassung
insbesondere der dlteren jugendlichen wurde
deren Musikgeschmack jedoch bisher im Radic
kaum befriedigs. Vielmehr sei die Musikauswahl
zy chartlastig, und es fehlien ganze Musikrich-
tungen hzw. -farben.

Die Erwartungen, die jugendliche an Mode-
ratoren eines Jugendradios haben, kinnen mit
den Stichworten authentisch, jung und provoka-
tiv umschrieber werden. Die fugendlichen legen
auflerdem groRen Wert darauf, an der Pro-
grammgestaltung und Berichterstattung teilzu-
haben, um das Radio interaktiver zu gestalten.
Horerspiele und Wunschsendungen stolen dage-
gen auf kein nennenswertes Interesse. In einer
zweiten Phase der Programmwerksiatt fugend-
welle wird jetzt der Programmalliag von hr XXL
kritisch begleitet, um einen Kontinujerlichen
Sell-Ist-Abgleich zu ermoglichen.

ufgrund der Entwicklung verschiedener Ra-

diometergerite, die wie bei der Fernsehnat-
zungsmessung eine elekironische Erfassung der
Radionuizung erlauben, stelt sich die Frage, ob
es sinavell ist, die bewihrten Erhebungsverfah-
ren (Face-to-face-Befragung, diverse Diarytech-
niken, computerunterstitizte Telefoninterviews)
durch ein neues System zu ersetzen. Allerdings
miissen hier stets die Besonderhetten des (euro-
piischen) Radiomarktes beachtet werden, so
zum Beispiel die weit hihere Anzahl vos Radio-
gegeniliber Fernsehprogrammen, die umfassende
Haushaltsaussiaitung mit Radiogeriiten und die
vor ailem durch Autoradios hervorgerufene
hohe Mobilitit der Radionutzang. Die Messun-
gen kinnen foiglich nicht stationdr am Gerit,
sondern miissen mobil an der Person erfolgen.
AuBerdem miissen alle Sender korrekt identifi-
giert werden, simtliche Ubertragungswege (ter-
restrisch: UKW, MW ete., Satellit, DAB) sind zu
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Wird der Compuier die
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Zusammenfassunge

erfassen, das Gerilt sollte eine praktikable Grifie
besitzen {z.B. als Armbanduhr), und die Kosten
miissen vertrethar sein.

Zwar werden ven einer technisch gemesse-
nen Horfunknutzung Vorieile erwartet, wie etwa
eine von der Erinnerungsleistung unverzerrte
Messung und genau quantifizierte Nutzungszet-
ten. Andererseits ist aber auch mit Unzulédnglich-
keiten zu rechnen: So werden bestimmte Nut-
zungsformen, wie Radiohéren iber Kopfhérer
oder in Haushalten mit Kabelanschluf bzw.
Satellitenempfang und die Autoradionuizung
nichl oder nur unzareichend erfallt. Bet einem
Radiopanel wird es gegeniiber den konven-
tionelien Erhebungsmethoden zu erheblichen
Stichprobenverzerrungen kommen. Ein gewich-
tiger Nachteil besteht auch darin, da nicht zwi-
schen bewufiter und unbewufiter Radionutzung
unterschieden wird., Miglicherweise wizd also
nur gemessen, dal das Geriit eingeschaltet ist;
keinesfalls ist sichergestellt, dall elektronisch
gemessene Radiodaten der Realitdt niher kom-
men. SchlieBlich ist zu beachien, dall ein Radio-
meiersystem nicht nur aus der Gerdtetechnik,
sondern auch auss einer wmfangreichen Stich-
probe, begleitender Befragung, Feldarbeil und
Auswertungskonventionen besteht, die insge-
sami aufl ihre Tauglichkeit gepriift werden miis-
sett.

och vor wenigen Iahren bestimmte das

Schiagwort Elektronische Datenautohahn®
die Diskussion iiber die Zukunft der etabliezten
Medien. Mittierweile geht man frotz bestehen-
der Visionen, nach denen der Computer domi-
niert und die traditionellen Medien verdriingt
werden, von einer Wechselwirkung im Medien-
hereich aus. Konvergenz“ ist der hieraus resul-
tierende Bepriff, der die Diskussion zur Zeit
bestimmt.

Die unterschiedlichen Konvergenzszenarien
gehen zwar von einern immer stirkeren Einfluf
der Computer aus, jedoch gilt es als unwahr-
scheinlich, dafl die etablierten Medien einfach
durch Computerfusktionen ersetzt werden. Viel-
mehr stehen die Verinderungen der traditionel-
len Medien im Vordergrund, um gegen das neue
Mediure Computer konkurrieren za kénnen. in
bezug auf Computer und Fernsehen werden drei
unierschiedliche Spielarten von Konvergenz dif-
ferenziert. Erstens die Konvergenz der techni-
schen Innovationen, die eine Verschmelzung von
Ferasehgerdt und PC ermdéglicht. Zweitens das
Zusammenwirken von Unternehmen aus dem
Bereich Elektronik, Computer und Telefon etc.,
und dritens wird eine Konvergeaz beim Nut-
zungsverhalten der Rezipienten vorhergesagt.
Hierbei nimmt der Fernseher die Funkton des
Computers mit einem groRem Bildschirm ein,
und aus dem passiven Ferasehen wird interak-
tives Compulerfernsehen.

Jedoch wurden diese Konvergenzansitze his-
her nicht durch eindeutige empirische Ergeb-
nisse belegt, zumal die Studien kommerzieller
Forschungsinstitute widerspriichlich und metho-

disch #u hinterfragen sind. Aufgrund der aktuel-
len Forschungsergebnisse sowie der historischen
Erfahrungen bei der Einfithrung neuer Medien
kommt der Auntor zu der SchluBfolgerung, dafl
die neuen elekironischen Medien die etablierten
nicht verdrangen werden, und es deshalb weni-
ger zu einer Konvergenz als vielmehr zu einer
Erginzung bei der Nutzung von Computern und
etablierten Medien kommen wird. Fine zuneh-
mende Vielfalt und Segmentierung statt einer
eindimensionalen Konvergenz wird die Konsu-
mentenbediirfnisse auch in der kommenden Zeit
kennzeichnen.

igitalisierung, Datenautobzhn und Compu-

terisierung bedeuten fiir viele das Ende des
traditionellen Fernsehens: Der ,passive” werde
dem ,aktiven® Zuschauer Platz machen und der
Computer das Fernsehen ersetzen (Stichwort
Konvergenz). Andere stellen dieses Szenaric i
Frage, weil noch nie ein neues Medium ein
bestehendes Medium verdringt hat. Dritte
pehaupien, Fernsehen und Computer wilrden
gerade nicht zusammenwachsen, sondern sich
auseinanderentwickeln. Mit welcher Entwick-
lung ist zu rechnen? Der Autor skizziert ein
migliches Szenario auf der Basis empirischer
Daten zur Funktion des Fernsehens und Ein-
schitzungen von Zuschawern und Experten in
den Niederlanden.

Im Mérz 1997 befragte die NOS-Medienfor-
schung 606 repasentativ ausgewihlte Pernseh-
zuschauer und 55 Experten zu ihren Erwartusn-
gen und Meinungen beziiglich der Folgen der
Digitalisierung des Fernsehens. Danach rechnet
man im nichsten Jahrzehnt zwar aligemein mit
groRen Verénderungen. zugleich besteht beim
breiten Publikum aber wenig Begeisterung fir
die neuen Techniken. Man befiirchtet hohere
Kosten, findet das bestehende Angebot ausre:
chend und will, dalk Fernsehprogramme fiir je-
dermann zuginglich bleiben. Die Experienmel-
nusgen sind geteiit und widerspriichlich. Mehr
als die Hilfte glaubt, daR Pay TV eine wichtige
Binnahmeqguelle werden wird und daf Fernse-
hen und Computer zusammenwachsen. Nichis-
destotrotz erwartet eine Mehrheit lediglich
einen begrenzten EinfiuRl dieser Entwicklungen
auf die Fernsehnutzung.

Fernsehen dient, das weisen die niederlindi-
schen Nutzgnesdaten aus, in erster Linie der
passiven Enispannung am Abend. Dabei wird
dem gemeinsamen Fernsehen mit anderen hohe
Bedeutung zugemessen, Dafilr sprechen die
geringe Verbreitung von ZweHgerdten und die
Taisache, daR Frauen TFuBballibertragungen
zwar nicht schiltzen, aber sehr hiufig anschas-
en. Trotz hoher Verbreitung von Videorecordern
wird his heute die Miglichkeit, sich selbst ein
Programm zusammenzustellen, kaum genuizt.
Offenbar ist Fernsehen eine Form der Frei
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Aufbruch zu einem
dualen Fernsel-
system.
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zeitbetdtigung, fir die man nicht alizu viele
Anstrenguigen unternchmen méchte, Allen-
falls avf lange Sicht sind also, s6 das Fazil des
Autors, gréflere Verdnderungen der Fernseh-
nutzung durch die digitalen Techniken zu er-
warten.

ach der politischen Wende 1989 in Ungarn

blieh das staatliche Fernsehen zunéichst von
grundlegenden Verdnderungen verschont. Das
Fernsehsystem war vielmehr in den Jahren nach
dem Zusammenbruch des kommunistischen
Regimes politischer Spielball der Parieien im
sogenannter Medienkrieg. Durchgreifende Er-
meverungen, wie die Privalisierung staatlicher
Rundfunkfrequenzen, blieben bis zur Verab-
schiedung des Mediengesetzes durch das Parla-
ment im Januar 1998 aus, Erst zu diesemn Zell-
punki setzie die Transformation des ungarischen
Fernsehmarkies ein. Das bisher staatliche Fern-
schen Magyar Televized wurde in eine dlfent-
liche Rundfunkanstalt umgebaut, die nur von
einer unabhingigen Stiftung belriehen wird.
Zudem wurde durch die Vergabe von lerrestri-
schen Frequenzen an zwel private Fernseh-
sender ein duales Mediensystem errichtel. Fer-

Zusammenfassungen

set wurde eine nationale Rundfunkkommission
als oberstes Medienkontrollorgan ins Leben
gerufern,

Seit November 1997 strahlen die beiden pri-
vaten Fernsehsender TVZ und RTL Klub landes-
weit {lerrestrisch) ihr Programm aus usd
bestimmen seitdem den audiovisuellen Medien-
sektor mit. Inshesendere die steigenden Markt-
anteile der Privatsender - hervorzuheben ist
hier die jfingere Publikumsgruppe der 18- his
29jhrigen, die sich von den privaten Pro-
grammangeboten angesprochen fihll - haben
sich aul den Werbemark¢ ausgewirkt. Dies hatle
zur Folge, daf bereits nach den ersten Sende-
wochen die grolen werbungtreibenden Unter-
nehmen die Zusammenarbeit mit den privaien
Fernschanbietern suchten,

Noch ist nicht abzusehen, welche weiteren Aus-
wirkungen die Privatisierung auf den Pernseh-
markt in Ungarn haben wird. Doch mit fortschrei-
tendem Ausbau eines dualen Fernsehsystems aus
dffentlichen und privaten Anbietern und den
zusiitzlichen Verdnderungen in der Verlassung
néhert sich der ungarische Rundfunk weiter den
westeuropiischen Medienordnungen an.



