Jugendwelle des
Hessischen Rund-
funks seit 5, Januar
auf Sendung

Radio dient der
jingeren Generation
als Unterhaltung im
Alltag

Mit hr XXI solen
Perspektiven fiir
neues Jugendradio
erkundet werden

Zur Entwicklung eines neuen dffentlich-
rechilichen Jugendradios

Medienforschung als

Programmberatung
Von Ekkehardt Ochmichen™

hr XXL, die neue Jugendwelle des Hessischen
Rundfuaks, ist am 5. Janzar 1998 als eines der
hr plus-Programme auf Sendung gegangen.
Nach eineinhalbiihriger Vorarbeit beginnt jetzt
die eigentliche Entwicklungsphase eines Jugend-
radios, das als Akiions- und Kommunikations-
medium neue Moglichkeiten des Radiemachens
fisr junge Leute ausloten will, Vorerst wird eine
sparsame hr XXL-Variante 24 Stunden lang aus-
gestrahlt, die die Méglichkeiten des neuen
Radios vor allem tm Rahmen einer Modeil-
sende- bzw. Aktionsfliche werktags zwischen
1400 und 1800 Uhr realisiert. Ab 19.00 Uhr
iibernimmt das Programm die he3-Spezialmu-
sikschiene XXL und Clubnight.

Die Frage nach der ,richtigen® Programmre-
zeptur fiir das jugendradio der 90er fahre ist
nur scheinbar leicht zu beantworlen. Der akiu-
elle Erfolg junger Wellen in allen Teilen der
Republik erweckt zwar den Eindruck, da eine
coole Mischung aus méglichst viel Musik und
{flotten Spriichen als radiophone Ultima ratio fiir
die Generation der heufe zwall- bis 22jihrigen
feststelit, Aber was heillt hier Erfolg? Quantita-
tive Reichweiten in den Zielgruppen geben nur
bedingt Auskunft dariiber, ob die gegenwiirtigen
fugendradiokonzeple den Interessen und An-
spriichen der jungen Leutfe tatsiichlich gerechi
werden.

Das Radio hat sich im Laufe der letzien Jahe-
zehnte zu einem Medium entwickelt, dessen
Zentralfunktion sich fér die mittiere, vor allem
aber fiir die jilngere Generation auf die afltags-
begleitende Unterhaltungsdimension reduziert.
Knappe Worthestandteite und Nachrichten, die
den aktuellen Kontakt zur Welt garantieren, diir-
fen sein, Stimmungsmanagement und -stimula-
tion durch die jeweils passende Musikfarbe
miissen sein. Eine Generation, die mit diesen
Vorgaben aufwdchst - das zeigen alle Uniersu-
chungen - hat in der Regel nur noch rudimen-
tire Vorstellangen von den vielfiltigen kommu-
nikativen Moglichkeiten des Mediums Radio.
Am Eade geht es den Radiomachern kaum
anders.

Vor diesem Hiniergrund betrachtet man im Hes-
sischen Rendfunk die Bstwicklung von hr XXL
als Herausferderung. Es geht darum, den Hork
zont zu Gffnen und Perspektiven fiir ein jugend-
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radio zu erkunden, das gegebene Angebotsmu-
ster {iberschreitet und erginzt. Im Gegensaiz zu
vielen privaten Anbietern sollen nicht nur einid-
nige Musikstrecken, penelrant gute Laune und
Pseudoinformationen bereitgestellt werden. Der
offenilich-rechtliche Rundfunk darl sich nichs
von seinen Bildungs- und Informationsaufgaben
verabschieden, nur weil es um eine schwierigere
Zielgruppe gehi, der man sachsagt, fir an-
spruchsvolleres Radio nicht aufschliebar zu
sein.

Die Aufarbeitung jugendsoziologischer Stu.
dier und von Untersuchungen, die sich mit dem
Verkilinis der jungen Generation zu den
Medien und insbesondere dem Radio auseinan-
dergesetzt haben, filhrten zu der Vermutung,
dafl denkbare neue Entwicklungsiinien des
Jugendradios primér in einem anderen Verhélt-
nis zum Publikum liegen. Nicht nur indem der
Sender viel gréflere Aufmerksamkeit fir die
Kommugikationsbediirfnisse der jungen Ziel-
gruppe entwickelt, sondern auch darin, die
Horer nicht Hnger als bioR passive Kensumen-
ten zu hegreifen.

Hier setzt die , Programmwerkstatt Jugendwelle”
als Forschungsinstrument an, Sie wurde einge-
richtet, um die Interessen und Vorstellungen
junger Leute so infensiv wis méglich kenrenzu-
lernen, die Jugendlichen in alles ihren AuBerun-
gen ernst zu nehmen und ohne enge Vorgaben
selbst zu Wort kommen und kreativ werden zu
lassen -~ dies nicht als einmaligen Akt sondern
im Rahmen eines Prozesses LkontinuierHcher
Begleitung der Programmentwicklung.

Die Programmwerkstatt Jugendwelle

Standardisierte Befragungen, aber auch qualifa-
tive Verfahren wie Gruppendiskussionen und
Coincidental Tests, reichen nicht aus, um Befind-
lichkeiten, Bedtirfnis- und Interessenlagen ven
Jugendlichen gegeniiber Medier im allgemeinen
und dem Radio #m besonderen za erkennen.
Dies liegt auch daran, daf} bislang iibliche For-
schungsverfahren kaum vermeiden kénnen, in
ein instrumentelles Verhdlinis zume Forschungs-
gegenstand Publikum ze geraten.

Die Programmwerkstatt Jugendwelle bean-
sprucht, den Versuch zu unternshmen, das in der
Regel einseitige Verhilnis zwischen Produzen-
ten und Rezipienten zumindest zeitweise in ein
maglichst produktives Austauschverhiltnis zu
fiberfthren, bei dem beide Seiten voneinander
lernen. Die Methode lehnt sich an Biirgerbeteili-
gungsveriahren an, wie sie bei schwierigen
administrativen oder politischen Entscheidun-
gen eingesetzt werden.

Pie Methode, unter der Bezeichnung Pla-
nungszelle/Biirgergutachten bekannt, wurde in
den 70er Jahren von Peter C. Dienel am Instilut
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Kontinuierliche
Begleitung durch
WProgrammwerk-
statt Jugendwelle®

Ziel der Programm-
werkstatt: Aus-
tausch zwischen
Produzenten und
Jugendbichen
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Mehridgige
Workshops mit rund
100 Jugendlichen in
vier hessischen
Regionen

fiir Planungsverfahren und Birgerbeteiligung
der Universitit Wuppertal entwickelf. Eine Pla-
nungszelle ist dabei eine Gruppe von rund 25
Biirgerinnen und Biirgern, die nach dem Zufalls-
prinzip ausgewihlt und fiir eine begrenzte Zeit,
unferstiitzt von ProzeBbegleitern wnd Fachleu-
ten, Losungsvorschiige fiir vorgegebene Pla-
nungsprobleme erarbeiten. Gemeinsam mit der
Stiftung Mitarbeit, Bonn, wurde dieses Verfahren
weiterentwickelt und den jugend- bzw. medien-
spezifischen Fragestellungen angepafit. (1)

Vier dreitdgige Arbeitsphasen der Programm-
werkstitten mit jewells rund 25 jungen Leufen
im Aler von 16 bis 20 Jahren wurden in ver-
schiedenen Regionen Hessens (Frankfurt, Als-
feld, Wetzlar, Kassel) im August und Sepiember
1997 absolviert.

Im wesentlichen umfaRte das Verfahren drei
Schritte: 1. die Klirung von medienunabhingi-
gen personlichen Werthaltungen, Wiinschen und
Interessen, 2. die Vergegenwirtigung der eige-
nen Medienbiographie und eigener Radioerfzh-
rungen sowie 3. die Entwicklung von neuen
Ideen und die Diskussien ihrer Qualitit. Fin
wichtiger Punki, der die Programmwerkstatt
von qualifativen Methoden, wie zum Beispiel
Gruppendiskussionen zu einem bestimmien
Thema, unterscheidet, besteht darin, dall die
Teilnehmer in: Prozell zumindest teilweise ,pro-
fessionalisiert” werden. Sie werden nicht nur zu
kreativemn Handeln motiviert und dann abge-
fragt, sondern sie lernen etwas liber das Thema,
entwickeln PreblembewuRtsein. Einmal da-
durch, dal sie individuell und in der Gruppe zu
Rellexionen znd Produktionen angeregt werden,
zum anderen auch durch fachlichen Input, der
ihre eigenen subjektiven Erfahrungsiullerungen
spiegelt - im vorliegenden Fall etwa zu Ergeb-
nissen der jugendseziologie und zu Erkenntnis-
sen fiber die Medien- und Radionutzung von
Jugendiichen. Auch die Gespriche und Diskus-
sionen mit den Programmachern trugen dazu
bei, Sensibilitdten fir das Medism zu entwik-
kekn.

Die Struktur der Werlestatteilnehmer war
nicht nur nach demographischen Merkmalen
{Alter, Geschiecht, Bildung, Beruistdtigkeit,
Nationalitdt) fir die hessischer Jugendlichen
zwischen 16 uand 20 jabren reprisentativ, son-
dern auch nach personlichen Wertvorstellungen,
Gruppenzugehidrigkeiten und der Einschitzung
gesellschaftlicher Problemlagen und Entwick-
lungen. Dies belegen die Ergebnisse reprisenta-
tiver Paraliclbefragungen in Hessen sowie der
Vergleich mit einigen Ergebnissen der Shell-Stu-
die 1997 (2) Allenfalls waren die Teilnehmer
etwas aktiver und aufgeweckter als der Durch-
schnitl, etwas individualistischer, diskussions-
freudiger und in ihren Einstellungen etwas
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hedonistischer, Das Interesse an Informationen,
auch an der Tageszeitungslektiire und Biichern,
lag ebenfalls ber dem Durchschniti.

In einer ersten Stufe wurden die Teilnehmer
dazu angehalten, ihre eigene Medienbiographie
zu rekonstruieren, sich kiar dariiber zu werden,
mit welchen medialen Figuren, Symbolen und
Themen sie aufgewachsen sind. Dabel wurde
nichi zwischen Print und Fernschen, zwischen
Comic und Audio unterschieden. Daran ankniip-
fend wurder die akiuellen Radiserfahrungen
aufgearbeitet und diskatiert, um zunichst den
Rahmen zu bestimmen, innerhalh dessen sich
Radioerfzhrungen uad -definiticnen in den Kép-
fen bewegen.

Lin wichtiger Schritt fiir die Teilnehmer war so-
dann die Feststellung der eigenen situativen
Befindlichkeiten. Im Rahmen von Kleingruppen
wurde geklirt, inwiefern private Themes und
Sorgen, wie Schule, Eltern, Partnerschaft, Urlaub
usw., eine wichtigere Rolle in den Képfen spiel-
ten als Vorginge in Politik und Gesellschalt
Dabei ging es um zweierlel, ndmlich um die
Sammlung von Themerhorizonten {iir das Radio
und um die Sensibilisierung der Jugendlichen
fiir ihre thematischen Interessen jm Blick auf
die Frage, von welchen Medien diese Themen
und Interessen aufgegriffen und belriedigt wer-
den und welche Rolle das Radio dabei spielen
kann.

Besonders aufschluBreich waren differenzierte
Debatten ither die Zukunft des Radios. Neben
Pro- und Contra-Diskussionen und Grappenar-
heiten, die sich mit Plenumsdebatien - auch mit
Radiomachern - und Prisentationen abwechsel-
ten, spielten individuelle Fragebiigen eine
methodisch wichtige Rolle. Entscheidend aber
waren die Kreativarbeiten, in deren Rahmen die
fugendlichen relativ frei Ideen entwickeln und
Ausfithrungsformen fiir das Radio testen konn-
ten. Die Vorgabe war, sich vor dem Hintergrund
der herausgearbeifeten Kritik am gegenwirtigen
Radio iniensiv Gedanken zu seiner Verbesse-
rung zu machesn, etwa zur Neubestimmeung des
Verhiiltnisses ven Horern und Machern sowie
zur Frage des méglichen zukiinftigen Zusam-
menspiels von Radio und anderen Medien. Dar-
itber hinaus wurde in der letzien Phase der Ver-
anstaltungen ein kreatives Arbeitsklima ge-
schaflen, das unter Stichworten wie ,Das Mit-
mach-Radio®, ,Das verriickte Radio®, ,Das Szene-
Radie® .Das Aktionsradio, ,Das Nachtradio®
ader ,Das Herz-Schmerz/Lust-Frust-Radio® zu
vielen interessanien Anregungen und Ideen
gefiihet hat,

Bemerkenswert war das grofe Engagement der
jugendlichen, ihre Bereitschalt, fiiv drei 'Tage
intensiv und konzentriert zu arbeiten. Mobilisie-
rend hat dabei offensichtiich thre Erfahrung
gewirkt, von einer lastitution wie dem Hessi-
schen Rundfunk bzw. seinen Veriretern aus der

Aufarbeitung der
Medien- bzw. Radio-
erfahrungen der
Jugendlichen

Verknitplung
eigener Befindhich-
keit mit Themen-
horizenden des
Radios

Debatten ither die
Zukunit des Radios
and Kreativarheiten
der Jugendlichen

Jugendliche zeigten
groBes Engagement




Horfunknutzung ist
bei Jugendlichen
noch nicht so stark
habitualisiert
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Medienforschung und dem Programm grund-
siitzlich ernstgenommen zu werden, das Gefiihl,
taisdchlich etwas zu sagen zu haben und am
Entwickhingsprozefl eines neuen Radios betei-
ligl zu sein. Verlaiipft damit war die Erwartung,
daR ihre Vorschlige und Ideen genauso wie thre
Kritik am bestehenden Radio von der neuen
Jugendwelle beriicksichtigt werden wiirden. Im
Ergebnis lag das Interesse der Jugendlichen, wei-
ter als kritischer Begleiter der neuen hr-Jugend-
welle mitarheiten und sich gegebenenfalls auch
am Programm beteiligen zu konnen, bei iber
90 Prozent.

Ergebnisse: Méglichkeiten und Grenzen einer $Hentlich-
rechilichen Jugendwelie

Jugendliche bzw. junge Leute im Alter zwischen
zwolf und 20 Jahren haben sich mit altersspezi-
fischen biologischen, psychischen und sozialen
Anforderungen auseinanderzusetzen und bedie-
nen sich bei deren Bewiltigung unter anderem
medialer Angebote. Horfunk ist dabei ein beson-
ders hiufig genutztes Medinm, das sowohl im
Hinblick auf die Musik als auch hinsichtlich der
Wortbestandteife bestimmte Funktionen erfiilit.
Hierbei ist weniger von Hérfunkkonsum, was
eher eine passive, reaktive Horhaltung nahelegt”
{3) zu sprechen, sondern von Hérfunkaneig-
nung®, die die Funktionsseite eines eher aktiven
Verhiiltnisses des jungen Hérers zum Medium
charakterisierl.

Dies verweist darauf, dall Medien- und Hirfunk-
rezeption von jungen Leuten lange nicht so
stark habitualisiert ist wie hei dlteren. Feste
Gewohnheiten im Umgang mit verschiedenen
medialen Angeboten bilden sich erst allmihlich
heraus, Relativ groR ist die Offenheit uad Bereit-
schaft, zu experimentieren und sich aul Neues -
zamindest vorliufig - einzulassen. Dies gilt,

(1) Motive zur Mediennvtzung von Jugendlichen

Befragte aus den Programmueverkstdtten, 16 bis 20 fahre, in %

Nuizungsmotiv

wenngleich die Einflullfaktoren auf die Medien-
und Radienutzung einzelner Gruppen, Szenen
und Individeen sehr unterschiedlich sind (Zu-
ganglichkeit, Zeitbudget, MaR und Intensiti( der
sozialen Kommunikation, Unterhaltungs- und
Informationsbediirfnisse, etc,).

Die Frage der Bedeutang und Funktionen, die
das Radic fiir Jugendliche hat bzw. erfiillt, 1586t
sich in der Gegeniiberstellung mit den Funktio-
nen anderer Medien veranschaslicken. Radio
wird in ersier Linie als musikalische Hinter-
grundkulisse genutzt und kenkurriert dabet
stark mit den eigenen CDs, LPs und MCs sowie
als Nebenbeimedium inzwischen nicht unwe-
sentlich auch mit dem Fernsehen. Das Radio
wird, wie die eigenen Toniriger auch, dabei als
Stimmungsregulator eingesetzt, als Anreger und
Besdnftiger, als , Schmiermittel” bei der alltigli-
chen Arbeit, als Instrument der Entspannung
und Ablenkung.

Bei allen anderen medialen Funktionsebenen
ist das Radio nie ersie Wahl: Wer sich aktuell
informieren will, schaliet in erster Linie das
Fernsehen ein (87%;) oder preift zur Tageszel-
tung {31 %}. Immerhin erwarten noch 44 Prozent
der Werkstatieilnehmer auch vom Radio, das
Neueste za erfabiren. Es handelt sich um jene
Gruppe Jugendlicher, die die Informatisnsfunk-
tion des Radios noch erkennen. {4)

Fiir Hintergrundisformationen, speziell fiir sol-
che, um politische Zusammenhinge besser zu
verstehen, kommt das Radio im Vergleich zum
Fernsehen und zu Printmedien kasm in
Betracht: Nur 20 Prozent bzw. 14 Prozent der
Jugendlichen verkniipfen Hintergrundinforma-
tionen und politische Berichterstaliung auch mit
dem Radie {vgl Tabelle 1).

Internet/
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Ger
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Radioes fiir Hin-
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nen

Tageszeilung/
Zetischrift

Als Hintergrundkuiisse, um z.B.

Hausaufgaben o.4. zu machen 23
Aktuelle Informationen 87
Unterhaltung/Zerstreuung 84
Sich nicht einsam fihlen, wenn

man einmal alleine ist 65
Um Hintergrundinformationen

74 bekommen 56
Um Ratschlige (fiir alle

Lebenslagen) zu bekommen 38
Ui politische Zusammenhinge

Radio Online Biicher
62 60 1 -
1 44 3 -
60 28 3 7
43 23 12 20
- 20 - 20
3 17 3 32
- 14 1 16

n =08 Zwei Nennungen pro Person moghich.

Quelle: he-Medienforschung,
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Zur Unierhallung
und Zerstreuung
stehen Fernschen
uid C3 im Vorder-
grund

Musik im Radio
dient verschiedenen
Formen des Stim-
mungsmanagements

RBei der Vertreibung von Langeweile, heim
Wunsch nach Unierhaltung und Zerstreuung
koemmen dem Fernsehen sowie der Musik von
elgenen Tontrdgern (CD, MC, Schallplatte ete)
ein héherer Stellenwert zu als dem Radio. Nur
fiir jeden Vierten ist das Radio ein wichtiges
Unterhaltungs- oder Zerstrexungsmedium.

Auch die parasoziale Dimension der Medien-
nuizung, um elwa mit Einsamkeit besser fertig
zu werden, bringen die meisten Jugendiicken
stiirker mit dem Feraschen und dem Héren von
Tontrdgern in Zusammenhang. Nur i 23 Pro-
zent der 16- bis 20jdhrigen hat das Radio in die-
ser Hinsicht eine Bedeutung. Zu bericksichtigen
ist hier, dal in dieser Altersgruppe gemeinsame
Aktivitdien mit Freunden, mit der Cligue noch
eine erhebliche Rolle spielen, und daher der
Stellenwert von Medien im Alltag gegeniiber
persenaler Kommunikation vergleichsweise ge-
ring ist.

Ratschlige fiir alle Lebenslagen zu erhalten,
wird am seltensten an Medien delegiert. Auch
hier ist der Kontaki mit dem sorzialen Umbeld
ausschlaggebend. Wer hier dennoch aul Medien
angewiesen ist, priferiert das Fernsehen, Print-
medien und Biicher. Dem Radio wird eine Raige-
berfunktion nur von einer Minderheit (17%)
zugeschrieben.

Noch kleiner ist die Zah! der Jugendlichen,
die geistige Anregungen oder Denkanstifie vom
Radio erwarten. Demnach erfahren, versiehen
und nuizen fugendliche das Radio in erster Linie
und weit vorherrschend als Musikmedium. Dies
hiingt nicht nur mit der Markidominanz von
Musikformaten im jungen Publikumssegment
zusarnmen, sondern mit der besonderen Bedeu-
tung von Musik als Entwicklungsmedium fiir
die Gruppe der zwolf- bis 20jihrigen fugendli-
chen,

Musik Im Radio mull immer einen Gebrauchs-
wert haben, indem sie personiiche Lebenserfah-
rungen ausdriickt, zur jugendlichen Selbstfin-
dung bzw. zur Heraushildung eines eigenen
Lebensstils und zur Abgrenzung gegeniiber der
Erwachseneawelt beitrdgt. Analysen zur Funk-
tion des Musikhirens atigemein und bei Jugend-
lichen im besonderen ghiedern die Hauptfunk-
tion ,Stimmungsmanagement” in finf Punkti-
onshereiche: ,Musik als Stimmungsausgleich®,
SMusik als Aktivierung zur Stimmungsverstiy-
kung® Musik als Maglichkeit des Ausbruchs
und der Provokation, Musik als Ersatz® {als
Ausgleich, ,wenn mich alles ankolzt™ und
Musik als soziale Funktion” (Einsamkeit, Gesel-
tigkett), (5)

Fiir die Bediirinisse jugendlicher Musikrezep-
tion scheint sowohl der [ormale (Tempo, Tonart,
Anmutung, Moderations- und Sprachstil) als
auch der inhaltliche Abgrenzungscharakter (Mu-
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sikfarbe, Themen, etc) des Radioprogramms
gegeniiber herkfmmlichen, das heifit von der
#lteren Generation her bekannten Formaten,
bedeutsam zu sein. Dabei ist dem Jugendradio
Abgrenzung noch wichtiger als Identifikation,
nach dem Motto: ,Sind wir zu schnell, bist Du zu
alt” (N-Joy Radio). {6

Dras Thema Musik im Radie stand nicht im
Mittelpunkt der Programmwerkstitten, wurde
aber enisprechend seiner zentralen Bedeutung
in vielfaltiger Weise thematisiert: in Arbeitsein-
heiter zu den Stirken und Schwichen des
gegenwirtigen Radios, im Rahmen eines Musik-
titeltests und anschliefender Diskussion mit
Musikredakteuren sowie als Teil der Empfehlun-
gen der Werkstatteilnehmer an die hr-Planungs-
gruppe fiir die neue fugendwelle.

Fiir alle Beteilipten und nicht zuletz! fiir die Pro-
grammplaner selbst waren die Werkstatiergeb-
nisse zur Musik in einer ganzen Reibe von
Punkten tiberraschend und durch andere, weni-
ger intensive Erhebungsverfahren wohl kaum
ermittelbar. Die Angaben und Erlauterungen der
Jugendlichen zur Musik im Radio aus den ein-
zelnen Arbeitseinheiten der Programmwerkstii-
ten lassen sich zu thematischen Schwerpunkten
gruppieren, die im folgenden knapp dargestelit
werden.

Bin bemerkenswertes Ergebnis betraf das
Thema Charts, Der Begriff Charts war bei den
Teilnehmern der Programmwerkstitten fast
uneingeschrink{ negativ beseizt. Am héufigsten
wurde Chartorientierung mil Mainstream und
Kommerzmusik gleichgesetzt. Aus Sicht der
Jugendlichen bedeutel dies vor allem den Man-
gel an Authentizitat, das Unvermogen dieser
Musik, das persinliche Lebensgefithi ausrei-
chend zu spiegein. Zweitens wurden Chart-Titel
hiufig mit im Radio stindig wiederholten haw.
oft gespielten Titeln verkniipft, was von der
Mehrheil der Teilnehmer als listig, nervend und
langweilig bezeichnet wurde. Diese Tite]l seien
dadurch stark abgenutzt und werden bestenfalls
foleriert.

Populire Musik wurde von den Jugendlichen
in den Programmwerkstiiten durchgehend in
zwei Klassen eingeteill: Einmal Charts/Main-
siream als die Musik, die im Radio ldsft baw,
mit dem Radio verkniipft wird, andererseiis die
Musik, die in Clubs, Bars und Discos lauft - der
fir die Jugendlichen tatsdchlich relevanten
Musikszene, Eine hiufig gestellte Frage war ent-
sprechend: Wieso lduft diese Musik nicht im
Radio?

Die im bisherigen Radio prisentierten Titel
decken offenbar nur einen Teil des fér die
Jugendlichen bedeuisamen Musikspekirems ab.
Werden die Mustkpréferenzen der Jiingeren von
den Chari-Produktionen noch tendenzieli befrie-
digt (Dancefloor, Boy-/Girlgroups, Kommerz-
Techno}, so ist dies bei den Alteren kaum mehe
der Fall,

Werlistatiergebnisse
zur Musik teilweise
iiberraschend

Begriif Charts ist bei
Jugendlichen
negaiiv besetzt

Musikgeschmack
der filteren Jugend-
lichen wurde bisher
kaum im Radie
befriedigt



Oldies schnitten im
Musiktiteltest iiber-
raschend gut ab

Kritik der Jugend-
lichen: zu chart-
lastige Musikaus-
wahl und Fehlen
ganzer Musikrich-
fungen

Forderung nach
genresperifischen
Musiksendungen ab
dem frithen Abend
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Das iiberraschend gute Abschneiden einiger
Oldies und Recurrents im Musiktifeltest erkldrt
sich durch den emotionalen Erinnerungswert,
der den Stiicken vor allem von Alleren (19- und
203dhrigen} beigemessen wird, Persinliche
Eriahrungen aus der Pubertdt werden stark mit
damals gehorten Titeln verbunden und erinnert.
Die Beliebtheit noch #literer Titel, zum Beispiel
Bob Marley oder AC/DC, verweist aul die hor-
hare emotionale Qualitit und Aussagekraflt der
Titel, aber auch auf den innerfamiliiren Zusam-
menhang, daR die Eltern der Jugendlichen selbst
mum groBen Teil Pop- ader Rockmusik héren.
Die Jugendlichen haben also bereils als Kinder
mit heute fiir sie relevanten populiren Musik-
genres Horerfahrungen gemachi. Von einer kia-
ren Bruchlinie zwischen kindlicher und jugend-
ticher Musiksozialisation und entsprechender
Geschmacksbildung kann offenbar nicht mehr
ausgegangen werden. Der Abgrenzungscharak-
ter des musikalischen Profils einer jugendwelle
von Lalleren” Radios kann daher nicht die ein-
zige Dimension der Programmgestaliung sein.
Der Stellenwert von Oldies und Recurrents darf
nicht unterschitzt werden.

Die sowohl am Musiktiteltest als auch an den
bekanaten Radioweilen geduBerte Kritik geht in
zwei Richtungen; 1. zu chartlastige Auswahl
innerhalb der Genres, 2. das Fehlen oder die zu
geringe Reprisentanz ganzer Musikrichtungen
bzw. -farben. Die wichtigsten aktuellen Genres
in den fugendszenen sind Techne uad HipHop
in ihrer ganzen Bandbreite. Als unterreprisen-
tierte Genres wurden vor allem Soul, Hardeore
bzw. Hardcore HipHop, House, Crossover, weni-
ger hdufig (Acid-/HipHop-} Jazz, Metal, Indepen-
dent, (Skater)punk, Funk, Ska sowie Reggae
genangt,

Einige Jugendliche schiugen den Wechsel
zwischen Mainstream und polarisierenden,
genrespezifischen Titeln im Tagesprogramm vor,
Radio sei ja gerade ein Medium, das mit neuen,
unbekannten Titeln und Musikfarben hekannt
machen kinne. Ein Musikprogramm, das als
Konzept den kieinsten gemeinsamen Nenner
sucht, um méglichst alle Horer zufriedenzustel-
len, galt als schlechier Kompromifl und als
wenig mulig. Die Chancen eines musikalisch
differenzierten und breitgeficherten Musikange-
bols in einer Jugendwelle werden nach Meinung
der Jugendlichen von den Programmachern
unterschitzi.

In aflen Werkstiitten wurde die Forderung erho-
ben, im Rakmen einer Jugendwelle Sendungen
auszusirahlen, die genrespezifisch gestaltet sind.
Diese Spartenangebote ~ méglichst ab dem fréi-
hen Abend - sollien dabei das ganze Spektrum
jugendlicher Musik heriicksichtigen. Verkniipit
wurden diese Wiinsche mit musikjournalisti-
schen Anspriichen: Das Interesse an kompeten-
ten Hintergrundberichten und Kommentierun-
gen zu den enisprechenden Musikszenen wurde
sehr breit geduilert.

Ferner wurden Liveiibertragungen von Konzer-
ten, Raves etc. sowie live mixende® DJs (Club-
night) als positive Erfahrungen mit dem beste-
henden Radio hervorgehoben. Von Minderhei-
ten, aber in jeder einzelnen Werkstait wieder-
kehrend, wurde eine stiirkere Beriicksichtigung
ven Musikgruppen und DJ’s gefordert, die im
lokalen und regionalen Raum aktiv und [iir die
Jugendlichen von Bedeutung sind.

Die Moderatoren und Prisentatoren sollen ein
vitales und hdrbares Interesse am jeweiligen
Musikgenre mitbringen und sich vor allem gut
auskennen. Toleranz der Jugendlichen gegen-
iiber Oberfidchlichkeit und Inkompeienz ist
kaum vorhanden. In allen Werkstitien wurde
gefordert, daR die Moderatoren moglichst selbst
aus der Szeme kommen (Dfs, Musiker, konipe-
tente Konsumenien) und vom Aller her des
Jugendlichen méglichst nahestehen. Diese bet-
den Aspekie waren fir dic Mehrheit der Diskus-
sionsteilnehmer wichtiger als sprachgewandie
Leuie am Mikrofon, die fott {ber ihre Delizite
hinwegzutiuschen versuchen.

Im Ergebnis wird damit einem neuen Jugendra-
dio die Chance erdifnet, sich durch-intensivere
Zuwendung zu bislang offenbar nicht belriedig-
ten musikalischer Bedérfnissen wichtiger Teile
der jungen Zielgreppe unabhingig wnd new zu
positionieren. Eine fugendwelle, die den
Anspruch erhebt, sichk auf jugendliche Erfah-
rungswelten zu beziehen, mull die fesigestelite
Diskrepanz zwischen der Vielgestaltigkeit und
Differenziertheit musikalischer Interessen und
der von den Jugendlichen dem Radio zuge
schriebenen Einférmigkeit und Langweiligkei
des Musikangebots aufgreifen und zu liberwin-
den suchen. Die Durchldssigkeit der Grenzen
zwischen den aktuellen Jugendmusikszenen 1aft
es vermutlich chne weiteres zu, ein genreiiber-
greifendes, abwechslungs- bzw. tfiberraschungs-
reiches wnd damit Spannuagen erzeugendes
Musikangebot auch im Tagesprogramim anzu-
bieten, ohne Gefahr zu lacfen, nur wechselnde
Minderheiten zu bedienen. Wird ein solches
eigenstindiges Musikformat auch noch in ziel
sruppenadiguater Weise musikjournalistisch
unlerfiittert, kénnte ein wirklicher Gebrauchs-
wert dieses Radios fiir die Jugendlichen mit ent-
sprechenden Aufmerksamkeits- und Bindungsef-
fekten entstehen.

Zur Bedeutung von Wert und Moderation im Radio

Wortelemente sind rofz threr nach Selbstaus-
kiinften von Jugendlichen geringen Bedeutung
ein unverzichtbarer Bestandtetl junger Radio-
programme. Studien kennten zeigen, daf Spra-
che einen groflen Stellenwert bei der Bindung
von Jugendlicher an ein bestimmtes Programm
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Informationsorien-
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der jugendlichen
Lebenswelt oder
international
bedeutsam

Ekkehardt Cehmichen

hat. (7) Allerdings werden Wortbeitrige in erster
Linie zur Entlastung end zur Entspannung vom
Druck des Alltags genutzl, das heillt weniger
die kognitiv-rationale, inhaltliche Ebene als viel-
mehr afiektive Aspekie sind enischeidend fir
die Wah! eines Senders” {8) Die Forderung nach
thematischer und kommunikativer Publikums-
bzw. Zielgruppennihe der verbalen Dimension
eines jungen Radios ist damit zeniral, {9)

Wenn man ilberhaupt von informationsorien-
tierten Radiohdrern in der Hingeren Generation
sprechen kana (Nachrichten, aktuelle Magazine),
dann bestitigen eigene Untersuchungen und
Hinweise aus der Literatur, daB dieser Nut-
zungstyp eher wunter den Alteren ab 20 Jabre,
kaum unter den Jlingeren zu finden ist. Junge
Horer zwischen 12 und 19 Jahren erwarten in
der Regel keine schwierigen und langen Wort-
beitriige und verbinden die Anspriiche an eine
ideale Moderation mit spontan, schnell und wit-
zig” (10) Im Mittelpunkt des Interesses stehen
die Ratgeberfunktion fiir die Freizeligestaltung
{im lokalen/regionalen Umfeld} und musikbezo-
gene Informationen.

Musikinformationen und zugehorige Szene-
tips bzw. Veranstaltungshinweise sind wichtige
Programmelemente, wihrend Nachrichien, die
Thematisierung von Jugendthemen und poli-
tisch-gesellschaftliche informationen nur von
Minderheiten des jungen Publikums positiv mit
dem Radio verbunden und dort erwartel wer-
den. Eine Jugendwelle, die dennoch den Versuch
unternimmt, relevanie Teile der Zielgruppe mil-
tels Wort zu errelchen, muB aufererdentlich sen-
sthel mit der Form umgehen.

Ftwa ein Vieriel der Jugendlichen finden
Nachrichten im Radio storend, die Hilfie hat
gelegentliches Interesse an Nachrichien, nur fiir
etwa ein Viertel haben Hérfunknachrichten
einen relevanten Stellenwert. Daraus kann nicht
geschlossen werden, dal Jugendliche politisch
desinteressiert wiren, vielmehr driicken sich
darin Rezeptionsgewohnheiten im Konkuorrenz-
umfeld anderer Medien aus.

Wenn Nachrichten Bestandteil einer fugendwelle
sein sollen, dann gilt: kurze and prizise Infor-
mationen - keine langen Austliige in Hinter-
grundberichte ~ finf Minuten werden mehrheit-
lich als zu lang abgelehnt, eine seritise aber
nicht zu steife Présentation, eine lockere, jugend-
liche Sprache, die nichi aufgesetzt ist und der
man ruhig die momentane Gemiitslage der
Sprecher anmerken kann, méglichst zwei oder
drei Moderatoren. Die Themen sollten entweder
etwas mit der jugendlichen Lebenswelt zu tun
haben oder von grofler internationaler Bedeu-
tung sein, Ein selbst bei Interessierten oft ange-
fithrtes Problem der Radionachrichien ist die oft

wenig varilerte Wiederholung der Meldungen
tiber den Tag, was schnell zu Langeweile und
damit zum Weghiren oder Wegschalten fiihre,
Jugendliche erwarten von einer Welle fiir thre
Alersgruppe einen schlaglichtarfigen Uberblick
iber aktueile Ereignisse, kaum jedoch weiter-
fidhrende Analysen oder Erlduterungen von
Sachverhalten. Wie auch die Radiomusik besten-
falls Anregung und Stimulans bietet, wiinscht
sich der jugendliche Radiokonsument, durch
miglichst beildufig eingestreute Informationen
angeregt zu werden. Konzentrierte Aufmerksam-
keit kinnen die Radiomacher nur ausnahms-
weise erwarten. Das Informationsinteresse zieH
fast ausschlieflich auf die knapp formulierten
und prignanten Erst- und Orientierungsinfor-
mationen. Das vom Radio geweckie Interesse
am berichteten Ereignis oder Thema kormmt
dann in der Regel anderen Medien zugute.

Selbst Themen, die fiir Jugendliche sehr interes-
sant sind, kénnen durch koaventionelle Priisen-
fationsformen im Radio jegliches Zuhorinteresse
verschenken, Gebaute Beitriige aus OTonen,
Korrespondentenberichten, Telefoninterviews
etc. wirken in den Ohren der jungen Hérer
schnell konventionell und werden in der Regel
spontan abgelehnt, vor allem wenn sie ldnger
als zwei Minuten dawern. Narrative Formen mit
miglichst einfachem Aufbau, von jungen Stim-
men lebendig verkdrpert, die auch nebenher
aufgeschnappt werden kénnen und zum Zuhd-
ren animieren, sind hier vermutlich der bessere
Weg.

mnhaltlich sind Jugendthernenfelder in folgender
Rangfolge von Inieresse: 1. Musikbranche, Neu-
heiten im Bereich Musik, Veranstaltungen; 2.
Schule, Aushiidung, Berufseinstieg; 3. familidrer,
personlicher Bereich (Partnerschaft, Sexualitit,
Eltern, Drogen).

Die Szeneberichterstattung sclite Servicecha-
rakier haben: Was tut sich aufl dem internationa-
len, aber auch asf dem lokalen Musikmarkt
(Neuerscheinungen, Plattenldden, lokale Baads,
Klatsch)? Welche Angebete zur Freizeitgeslal-
tung, welche Discos oder Raves sind zu empfeh-
len? Dabei ist der Vielfalt der Musikszenen,
-genres und Veranstaltungserle Rechnung
tragen.

Generelt empfiehlt es sich bei jugendnahen The-
men, {zunichst) nicht abstrakt Gber zum Bek
spiel Arbeitsiosigkeit zu reden, sondern ken-
krete Informationen filr die Horer moglichst von
Harern oder jugendlichen Mitarbeitern zu pri-
sentieren. Wichtig ist der konkrete Gebrauchs-
wert der Informationen im Bereich Schule, Aus-
bildung und Berufseinstieg, Weitschweilende
Analysen, selbst solche, die Betroffene mit ejn-
schlieRen, wirden nur von einer Minderheit
rezipiert werden {vgl. Tahelle 2),
Serviceelemente wie Zeit, Wetter und Verkehr
haben einen hohen Stellenwert. Das Interesse an
Verkehrshinweisen ist ans Autofahren gebun-

Priisentationsiorm
ist entscheidend

Von Jugendlichen
bevorzugie Themen

Konkreter
Gebrauchswert der
Informationen ist
wichtig
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(2 Préferierte Programmelemente im Radic

Programmelement ist ,sehr wichtig”

Programm- hr-trend Differenz

werkstatt (a==98) [Okt. 1997 (n=65) |PW/hr-trend
Muﬂkw .................................. 79 .............. 13 ...............
Meine Lieblingsmusik, die ich kenne und gerne héire 78 84 -6
Musikbranche, Neuheiten 53 25 28
Veranstaltungshinweise 47 19 28
Service (Wetter, Verkehr u. Zeit) 38 32 6
Comedy/Blédelnummern (z.B. Badesalz, Helge Schneider) 32 23 9
Infos zu Aushildungsthemen (z B. Schule, Lehrplatzmangel,
Hochschulreform) 30 28 2
Infos iiber weitere Aktivitiien des Senders
{Raves, Online/Internet, CDs elc) 36 20 16
Nachrichten 26 22 4
Infos zs persdnlichen Themen (Partnerschaft,
Sexualitit, Elternprobleme, Drogen, ete)} 22 12 16
Ausgeh- oder Kennenlernsendungen, Partyvermittlung 20 2 18
Interviews mit Musikern 19 28 -1
News zu Popstars, Klatsch® 17 17 "
Hintergrurdreportagen zu akfuellen Nachrichten 17 i 3
Regionale Initiativen, an denen ich teilnehmen kdnnte 15 i8 -3
Aktivititen des Radioprogramms (Gewinnspiele,
Verlosungen, Veranstaltungen) 13 19 -6
Sportherichterstattungen i3 25 -12
Katastropheninfos (z. B. Flugzetgabsturz, Hochwasser,
Geiselnahme) i2 25 -13
Gewinnspiele mit Hérer, die anrufen 11 14 -3
Kontak:-/Gruiméglichkeiten 10 14 -4
Hintergrinde ze allen Fragen in Gesellschaft und Politik 7 7 0
Kuliurnotizen {Theater, Oper, Biicker, Ausstellungen, Museen} 6 3 3
Telefongespriiche mit Horern iber Persinliches 5 3 2
Werhung 1 0 H

Fragestellung: Wie wichtig sind thnen nachstehende Programmelemente im Radio?
Rangreihie nach Angaben in der Programmwerkstail,

Quelle: hr-Medienforschung,

den; zu Hause angekommen stellen sie einen
Abschaligrund dar. Das Autofahren selbst stellt
einen wichiigen AnlaR zum Einschalten des
Radios dar, ist elner der hiufigsten Nutzungsan-
ldsse.

Eine weitere, in der jungen Generation be-
sonders wichtige Serviceform, sind Veransial-
tungshinweise respektive Szenenews (Konzerte,
Raves, Discos, Festivals etc.), Hierbei sind Sea-
dungsformen méglich, die den trocken informa-
tiven Rahmen der blolen Ankiindigung (wo,
wany, was?) iiberschreiten hin zu vor-Cri-Featu-
res, die von Jugendiichen fiir Jugendliche durch-

gefithrt werden kémnen, also sowohl Beteili-
gungs- als auch jugendthematischen Charakier
haben.

Nicht zu vernachlissigen ist das Interesse der
Jugendlichen, Ereigaisse in allen Regionen des
Sendegebiets, also auch vor der eigenen Haustir,
im Radio beriicksichtigt zu finden. Der Aktions-
radius der Jugendlichen ist im dbrigen erstaun-
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authentisch, jung,
provoekativ

lich hoch. Am Wochenende kanan eine - ange-
messen im Radio bekannt gemachte - siidhessi-
sche Veranstaltung auch i Nord- und Miitelhes-
sen Mobilitdt ins Rhein-Main-Gebiet auslésen.

Das Interesse an Veransfaltungshinweisen
und Infermationen zu eher klassischen Kultur-
angeboten (Theater, Oper, Bicher, Ausstellun-
gen) ist nur in geringem Male vorhanden, Dar-
aus laBt sich jedoch nicht auf eine prinzipielle
Ablehnung solcher Angebote schlieen. In Kas-
sel beispielsweise war die Auselnandersetzung
in der Programmwerksiatt iiber die diesjéhrige
Documenta sehr lebhaft, Es hingt offenbar sehr
davon ab, wie kompetent und zielgruppenspezi-
fisch die Ereignisse und Veranstaltungen vom
Radio ausgewdhlt und wie iiberzeugend Zu-
ginge geschaffen werden.

Comedy ist ein beliebtes und erwartetes Pro-
grammelement. In gelungener Form MRt sich
iiber eigenstdndige Comedy-Serien eine Pro-
grammidentitdt konstruieren, Die Geschmicker
und das Verstindnis, was witzig ist und was
nichf, gehen selbstverstindlich auch bei Jugend-
lichen weit auseinander. Das Ironische, ruhig
etwas Derbe, steht dabei hoch im Kurs. Freilich
ist es wichiig zu erkennen, wann eine Serie
ihren Hohepunkt erreicht hat, denn nichis ist
peinlicher als eine totgelaufene Serie kiinstlich
am Leben erhalten zu wollen.

floderation

Das Thema Moderatien im Radio war einer der
wichtigsten von den Jugendlichen bestimmien
Driskussionspunkte der Programmwerkstitien.
Die Forderungen und Erwartungen in diesem
Punkt{ lassen sich etwa folgendermalen zusam-
menfassen: Von den Radicakteurer wird ein
mbglichst professionelier, das heillt souverdner
Zugriff auf die Themen und Gegenstinde ver-
langt. Diese hohen Anfordersngen an die tref-
fende Sachgerechtigkeit der Aussagen zum
jeweitigen Thema steht nicht im Widerspruch
dazu, dafl allzu forsches Bescheidwissen schnell
auf Widerstand stofen kann. Das Inferesse des
Moderators am Thema, am Musikstid muaR hoe-
bar werden, besser noch, dall es sein persinli-
ches Anliegen geworden ist, Gelragt ist die
Erkennbarkeit der Person, der Persiniichkeit,
die da spricht und agiert. Der Moderator, der
seine’ Masche durchzieht und nur so tui, als
hitte er etwas zu sagen, geniigt nicht, langweilt
Tur.

Authentische, junge, eher provakative Moderato-
ren mit klarer, ziigiger aber nicht hektischer
Stimme gelten als Idealtyp. Beliebt ist der frech-
ironische, der schalkhafte Ton. Schirfe, Schnel-
ligkeit und Witz sind gefragt. Aulgesetste,
gekiinstelte Lustigkeif wird abgelehnt. Zu ver-
meiden sind auch abgelesene Moderationen, die
als unauthentisch und inszeniert gelten.

Ekkehaordt Qebmichen

Einer der wichtigsien Punkie aber, der nicht nur
die Moderation, sondern das Radio insgesamt
betrifft, ist der, die jugendlichen Hérer unbe-
dingt wahr- und ernstzunehmen. Die Kunst der
Meoderatoren besteht offenbar gerade darin, die
Aussagen der Horer zu etwas Wichtigem werden
zu lassen. Vieles hat mit Horerwiirde und
Respekt zu tun. Die Sensibilititen gegentiber
Medien, die auf ihre Kosten agieren und nur
ihre (kommerziellen) Stralegien verlolgen, ist
inshesondere bei den d#lteren Jugenmdiichen
gewachsen. Jugendliche diirfen keinesfalls unter-
schatzt werden: Intuitiv wissen sie iiber viele
Dinge ihres Alifages, ithrer Umwelt, ither die
Zeit, in der sie leben, gut Bescheid und reagieren
allergisch, wenn man versuchi, ihnen etwas vor-
zumachen oder sie hinters Licht zu fiihren,

interakiivitit und Horerketeiligung

Im Bereich der Beteiligung und Interaktiviti
sind die gréRten Entwicklungspotentiale vor-
handen. Dabei kénner bestehende Beteiligungs-
formen ausgebaut werden. Wichliger ist abey, die
Zielgruppe im Bereich Programmgestaliung und
Berichterstattung horbar usd auf neue Weise zu
integrieren. In den Empfehlungen der Jugendli-
chen an die Programmacher kam dies prignant
zum Ausdruck:

- Beteiligung der Hérer, Mitspracherecht, was
im Programm geschehen soll {ggf. {iber tech-
nisch magliche Interakiivitit - Telefon, Online -
Abstimmungen ber das lawfende Programm
oder lingerfristig als Begleitgruppe);

- Horer viel ofter zu Wort kommen lassen -
keine Experten, sondern personiich Belroffene
zu Themen befragen, dabei den Haorer ernst neh-
men;

- Hérer als Macher (Moderation, Jokale Be-
richterstattungen);

- Hirer als Partytester live von einer Tanzver-
anstaltung, Freizeittips (Trendscout);

- offenes Funkhaus als Ort, an dem man sich
trifft, an dem Macher und Hiirer miteinander ins
Gesprich kommes.

Als problematisch werden dagegen iiblicke
Horerspiele mit und ohse Gewinnmiglichkeiten
sowie Wunschsendungen betrachiet. Den Ju-
gendlichen geht es letzélich nicht um das T-Shirt
und die Gratiskarte, Vielmehr wire die oft un-
terschwellige kommerzkritische Haltung vieler
Jugendlicher wahrzunehmen und aufzugreifen,

Erwartengen an die Zukunfi des Radios

Eine wichtige Arbeitseinheit der Programm-
werkstiitlen betraf das Nachdenken iiber die
technische und inhaliliche Entwicklungsper-
spekiive des Radios, Pro- und Contra-Diskussio-
nen der Jugendlichen zur Frage, welcher Weg
das Radio einschlagen muf, um im Kontext
einer sich welter entfaltenden Multimediawelt
mithalten oder eine eigene Position gewinnen
zu konnen, brachten relativ klare Ergebnisse.

Fugendliche Horer
wollen ernstge-
nommen werden

Zielgruppe sollte in
Programmgestal-
tung und Bericht-
erstatleng cinbezo-
gen werden

Hiarerspiele und
Wunschsendungen
sind nicht gefragt
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Medienforschung als Progrommberatung

Als prinzipielle Vorteile des Radios, die auch in
Zukunft Bestand haben werden, gelten seine
Aktualitit, seine Mobilitiit und seine Unverzichi-
barkeit im Auto. Seine Rolle als Nebenbeime-
diuwm, das den Alltag begleitet und angenehmer
macht, wird nach Aussagen der Jugendlichen
wichtig bleiben. Erwartet wird die weitere
Differenzierung und Spartierung der Radioange-
bote. Am Ende, so triumen die Jugendlichen,
hitte jede kleine Gruppe sein eigenes Radio, das
die Wunschmusikfarbe spielt.

Grenzen der Entwicklungs- und Zukunfisfihig-
keit des Radios werden darin gesehen, dafl das
Fernsehen zunehmend Funktionen des Radios als
Begleitmedium (bernimm!t und dasiiber hinaus
itber das Bild, {iber den visuellen Reiz verfiigt.
Radio sei ein altes Medium und eigentlich kein
Gesprachsthema mehr wie das Fernsehen und
vor allem das Internet, Gerade fetzteres biete bes-
sere Wahlmdglichkeiten und eine griflere Nut-
zungsautonomie des Einzelnen, die das Radio
woh! auch in Zukunft kaum realisieren kann,

Entwicklungschancen des Radios als Kommuni-
kationsmedinm werden davon abhidngig ge-
macht, daf es interaktiver wird, mehr Beteili-
gungs- und Miigestallungsmaéglichkeiten ejn-
raumt und dadurch grofere Transparenz und
Héorerndhe gewinnt. Die Jugendlichen sind
davon #berzeugt, dafl es sich Hir das Radio
lohnt, in dieser Richtung Phantasie und Experi-
mentierfreude zu entwickein.

Interaktionsmoglichkeiten mit anderen Me-
dien, zwischen Radio und Fernsehen einerseits
und Online/Internet andererseits wurden eben-
falls thematisiert und begriillt, Wihrend es fir
die Radio-Visualisierung im Fernsehen (positive)
Erfzhrungen (Videoclips etc) gibt, konnle die
Dimension ,Radic im Internet” kaum niher ent-
faltet werden, weil hier die Vorstellungskraft des
Miglichen zaumindest in der Teilnehmergruppe
mangels Erfahrang nicht ausreichte.

Zur Perspektive der Programmwerkstati

Die Programmwerkstatt Jugendwelle hat den
Blickwinkel auf das Spektrum und die Prisenta-
tionsformen der Musik im Radio veréndert und
die Sensibilitat fir die feinen Zwischenténe im
Kontakt der Radiomacher mit den Hdrern
erhioht. Die subiilen Anfordersngen an die
Moderation und die Vermittlung von informatio-
nen sind viel weitgehender diskutiert und erfiiu-
terl worden als in fritheres Untersuchungen. Die
XXL-Macher besitzen inzwischen die Kithnhe#,
in ihr Programmkonzept folgende Sitze aufzu-
nehmen: Wir informieren regeimilig tiber The-
men wie Schule, Uni, Ausbildung, Beruf, Politik,
Lifestyle, Umwelt, ehen iiber alles, was junge
Menschen angeht, beschéftigt oder bewegt.
Musik, Kino und Kultur kommes natéirlich auch
vor. Wir schrecken nicht vor sozialen Themen
zuriick...” thr Augenmerk ist auf die Chancen
der on air- und off air-Kommunikaticnsmiglich-
keiten mit den jungen Horern gerichtet; Wann

immmer es méglich ist, durchbricht das Radio die
klassische Einweg-Kommunikation Moderator-
Hirer* heillt es im Konzept. Dabei bleibt hr XXL
selbstverstindlich ein musikstarkes Radio, das
die Herausforderungen der vielfiltigen und sich
stindig weiler entwickelnden Jugend-Musiksze-
nen auch musikjournalistisch angimmt.

Die zweite Phase der Programmwerkstatt Jugend-
welle ist Anfang PFebruar 1998 als kritisches
Begleitinstrument des Programmalltags gestartet
worden. Anspriiche der Jugendiichen an das
Radio werden hier weiter Gberpriift und kenkreti-
siett. Die Beschiftigung mit hr XXL im Sinne des
kontingierlichen Soll-Ist-Abgleichs riick{ in den
Mittelpunkt. Es wird sich zeigen, inwiefern die
Werkstait mit thren jugendlichen Radicexperten
(11} zur Lisung einer Reihe weiterer Probleme,
die aul dem Weg zu einem anderen, kommunika-
tiveren und zweikanaligeren Jugendradio liegen,
beitragen kann, Eine der wichtigsien Aufgaben
wird die Portentwickiung eines Wort- und Kom-
munikationsangebets sein, das von jungen Leu-
ten gern gehort wird und moghichst emotionalen
und geistigen Gewian zugleich erbringt. Dies
wird nur in einer fortgeselzten Auseinanderset-
zung mit den Interessen und Perspektiven der
jugendlichen Zielgruppe méglich sein,

Schiieflich hidngt der Erfolg des Jugendra-
dios nicht zuletzt davon ab, ob es gelingt, die
Flexibilitdt und Experimentierfreudigkeit der
Macher wach zu halten, scheinbar gesicherte
Standards des Programmachens fortdauernd
kritisch zu hinterfragen und die Horer in den
ProzeR der Programmgestaliung und der Pro-
grammkritiic alktiv einzubeziehen,

Anméerkungen:

£1 Das Konzept hat die hr-Medienforschung mit Adrian
Reinert, Geschilislihrung S$tiftung Mitarbeit, Bonn, und
Karin Weiland, Organisationsentwicklung und -beratung,
Frankfurl, gemeinsam eniwickelt. Die Funktion der Prozefl-
begleitung erfolgte durch Adrian Reinert, Karin Weiland
und Ursula Rehbein, Supervision, Essen.

Vgl Jugendwerk der Deutschen Shell (Hrsg.): Jugend 97
Zukunftsperspektiven, Gesellschaftliches Engagement,

R

Politische Ovientierungen. Opladen 1997,

Miinch, Thomas/Klaus Boehnke: Rundfurk sozialisations-
theoretisch begreifen: Hirfunkanetgnung als Entwickiungs-
hilte im Jugendalter. In: Rundfunk upd Fernsehen, 4/1996,
S. 548-561, hier 8. 549,

Diese Griifenordnung entspricht den Frgebnissen des von
der Bertelsmann-Stiftung unterstitzien Forschunpsprojokts
der Universitdt Landae zus Politik- und informationserien-
tierien Radionuizong Jugendiicher, Vgl Six, Ulrike/Gunnar
Roters: Hingehért. Guterstoh 19497 8. 13,

5} Six, Ulrike/Gunnar Roters/Roland Gimmler: Hormedien -
Bine Analyse zur Hérkulhw hugendlicher. Landau 1945,

5. 421,

&) Meier, Lutz: Sind wir zu schuell, bist du zu alt. In: Agenda
1497, 8. 13,

7} Vel Nowotlaick, Marlies: Jugend, Sprache und Medien.
Uartersuchungen von Rundlunksendungen far fugendliche.
Berlln {989

8} Miinch/Boehncke, {Anm. 3}, §. 352,

9} Vgl. Neumann-Braun, Klaus: Rundfunkunterhaitung ~ Jur
Inszenierang publikumstaher Kommunikationsereignisse.
Tiihingen 1943,

10} Schedter, Detlef: Die Rolle der Moderation bei Morgen-
sendungen im Radio. Minchen 1993

11) Zum Kenzept gehiiren aueh Kentrollgruppen, die aus nicht
an der Programmwerksiatt beteiligien Jugendlichen
bestehen.
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