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Zu diesem Heft

ugendliche lernen heute in der Schule wie

auch im privaten Umleld, spielerisch mit Com-
putern und ihren multimedialen Anwendungen
umzugehen. Nach den Ergebnissen der Studie
~Jugendliche und Multimedia® die Sabine Feier-
abend und Walter Klingler vorsteilen. kénnen
dref von vier Jugendlichen zu Hause einen Com-
puter zumindest mithenutzen. Dennoch wachsen
hier offenbar keine Computerfreaks heran. die
keine anderen Freizeitaktivititen im Sinn
haben, Vielmehr steht Freunde treifen, was ailer-
dings die PC-Nutzung nicht ausschiielit, unver-
dndert hoch im Kurs. Auch Sporttreiben (neben
Fufiball vor allem Trendsportarien wie Inline-
skating) und der Kensum der klassischen Mas-
senmedien Horfunk und Fernsehen nehmen
eginen betrichilichen Anteil der Freizeit in der
jungen Generation ein, wie Birgil van Eimeren
und Brigitte Maler-Lesch in einer weileren
Untersuchung zeigen. Dabei nutzen jugendliche
vor allem die Unterhaliungsangebote dieser
Medien, wihrend politische Informationssen-
dungen kaum auf Inieresse stoRen, unter ande-
rem wegen einer aus ihrer Sicht langweiligen
Prédsentationsform.

Insgesam{ gesehen ist der Hérfunk aber im
Gegensatz zum Fernsehen nach wie vor ein
Medium, das von den meisten Radiohérern
sleichzeitig als Informations- und zls Unterhal-
tungsmedium geschitzt wird. Wie Marie-Luise
Kiefer in ihrer Sonderauswertung zur Langzeit-
studie Massenkommunikation nachweist, zeich-
nen sich Horfunknutzer ferner durch eine hohe
Programmtreue aus. Entsprechend sind Hérer-
wanderungen zwischen 6ffentlich-rechtlichen
und privaten Programmen selien,

Immer mehr Fernseh- und Horfunksender
ergdnzen ihr Programm um einen Auftritt im
Internet. Dank sich stindig verbessernder Soil-
wareidsungen lassen sich Hérfunkprogramme
bereits vollstindig und direkt online verbreiien.
Der Uberblick von Christef Barth und Thomas
Minch macht deutlich, dad weltweit (vor allem
in den Angeboten aus den USAY nicht die Wort-
programme, sondern Musikangebote dominie-
ren, und dies trotz nach wie vor unbelriedigen-
der Tonqualitdt. Immerhin belinden sich unter
den deutschen Hirfunksendern im Inlernet ver
gleichsweise viele Informationsprogramume.

AuBerdem in diesem Heflt: Der ARD-For-
schungsdienst zum Thema Zielgruppen und
Werbung. in dem es um informationsorientierte
Mediennulzer - die sogenannte Info-Elite - und
ihre Préferenzen, um &ltere Menschen, um ge-
schiechisspezifische Fragesiellungen sowie um
grundsitzliche Probleme der Zielgruppenfor-
schung zeht.
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Bruttowsrhecufwendungen und Werbevolumen in den klassischen Werbemedien')
Pmdukée und Dienstleistungen mit regionaler und ubermﬂzonaier Bedculunv im HE Quartal 1997

Mengen-Volumen

Aulwendungen in TDM Seiten/1000 Sek./1060 Stellen

{Werbetréiger /1967 1H1/1996 [111/1997 [11/1946
Zeilungen?) 1310 433 1252 387 44 310 44 326
Pubiikumszeitschrifien 1374 356 1305 226 43 336 44 482
Fachzeitschriften 189 707 183 590 18 536 18 936
Presse gesamt 2 874 697 2741203 108 402 107 766
Fernsehen 2 434 380 7204 362 9 8401 86146
Hérfunk 332 867 338 729 110768 101897
Plakat 186 613 200770 1 2844 13741
Gesami?) 848 744 3 483 065 - -

13 Zur Erfassungsmethode vgl. MP 3/1973, 8. 241 und MP 1071984, 5. 710: Rundungsdifferenzen méglich.

21 EinschiieRlich Werbung fiir Kaul- und War enhiuser sawei Handelsketten, ehne Lokal und Rubrikenwerbung

Die von Nielsen Werbelorschuag S+P beobachieten Zeitungen sind fitr die Gruppen iberregionale Zeitungen. Kanizeitungen,
Wirtschafiszeitungen und Sonntagszeilungen vollsd indig in die Auswertung einbezogen. Filr die regionalen Abgnnementizeilun.
pen werden reprisentativ die Hauprausgaben bzw. in Gemeinschaflen die wichligsten Titel in die Ausweriung einbezogen.
Cesamtauiwendungen nur fiir die Produkigruppen der Nielsen Wer beforschung 5+P-Markisystematik in den becbachteten

wr

Organes,

Quefle: Nigisen Werbelorschung S+P.




